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، وتستخدم الملابس بصفة دائمة  من أھم إحتیاجات الأفراد فھي التي تمیز شخصیتھم وتبرزھویتھمتعتبر الملابس  
للأفراد سواء ملابس منزلیة أو ملابس خارج المنزل أو ملابس للعمل أو غیرذلك ، بالإضافة الى الملابس 

والعدید من  كل على سواء .الریاضیة بأشكالھا المختلفة وذلك على نطاق ملابس الأطفال و الحریمي والرجالي 
الشركات تستخدم مزیج من الوسائط للدعایة والترویج لمنتجاتھا وتتطلع الى أسالیب دعائیة جدیدة أو مبتكرة 
للوصول الي متلقیین جدد، الأمر الذى یجعل  بعض الشركات تجتھد عن غیرھا لاستخدام وسائط إعلانیة جدیدة 

بعض ھذه الشركات بالانفاق على ذلك من خلال وضع صور . وقد تقوم ومختلفة في ھذه الإبتكارات الدعائیة 
في مناسبات عدة من أجل الدعایا فعلى سبیل المثال نجد الملابس الیومیة العادیة (الكاجوال) وأشكال على الملابس 

لألعاب الفردیة ومنھا ما قد یرتبط بمناسبات مختلفة كالمنتخبات الریاضیة (فرق كرة القدم، فرق السلة، الریاضین ل
وفي كل الأحوال یتطلب الإعلان عبر الملابس الى قیم تصمیمیة جمالیة تحافظ على المنتج الدعائى وكذلك  ...).

الھدفین  قیقبطاقتھا الإبداعیة القصوى لتحالشخصیة المرتبطة بالمناسبات والأفراد، وتتنافس الشركات الإعلانیة 
من أھم الموضوعات التسویقیة للشركات والمؤسسات للحفاظ  واحد,بس الإعلان عبر الملا أھمیة البحث : .معا

على ھویتھا وتذكیر المستھلك بالمنتج وھو سلاح ذو حدین یمكن أن یظھر فیھا سلبیات تصمیمیة أو إیجابیات 
صممین الأمر الذي یدفعنا لمحاولة تقدیم خطة تصمیمیة مقترحة لتصمیم الملابس إعلاني لإثراء المجال و إفادة الم

عدم وجود خطة تصمیمیة للملابس الدعائیة للشركات او المؤسسات تتبع  : مشكلة البحث في ھذا المجال.
معاییروظیفیة اوجرافیكیة او تتبع تقنیات حدیثة للإعلان ذو مؤثرات متغیرة في اتجاھات الموضة أساسھا التصمیم 

عندما یستخدم الملبس في الدعایة  رویج  للمؤسسات.الجرافیكي وھو من الأفضل تقدیم منظومة  دعائیة  لنجاح الت
بصفة عامة او لدى الفرق الریاضیة للأندیة تظھر العدید من السلبیات عند استخدام الطرق المباشرة في الدعایة 

عند  ووضع اللوجو بطریقة سلبیة  على الملابس مما یفقدھا الجانب الجمالي ویؤثر بالسلب على المنتج الدعائي .
ام الملبس كوسیلة للترویج  للشركات كھدایا للجمھوریتم أیضا وضع اللوجو أو توظیفھ بطریقھ سلبیة مباشرة استخد

یندر تقدیم ملابس تحمل مضمون دعائي متمیزة تصمیما تساعد على استمراریة  مما تفقد الملبس الجانب الجمالي .
 قیمتھ لاستخدامھ بصورة لحظیة وقت التوزیع فقط .استعمال الملابس واستمراریة انتشار المادة الإعلانیة وتفقد 

دراسة بعض الاسالیب الترویجیة والدعائیة المتبعة من بعض الشركات لمعرفة الایجابیات  : أھداف البحث
دراسة سلبیات و إیجابیات تصمیم الملابس كوسیط إعلاني عبر دراسة فنیة تحلیلیة لإیجاد بعض  والسلبیات فیھا.
تقدیم خطة تصمیمیة مقترحة لتصمیم الملابس كوسیط  لعمل الخطة التصمیمیة لھذا المجال. النقاط الأساسیة

تقدیم بعض الحلول التصمیمیة الجرافیكیة والملائمة  إعلاني لإثراء المجال و إفادة المصممین في ھذا المجال 
  ي و التجریبي.لبحث الوصف التحلیل:یتبع ا منھجیة  البحث للتصمیم الإعلاني باستخدام الملابس.
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   Introduction:مقدمة 
تعتبر الملابس من أھم إحتیاجات الأفراد فھي التي تمیز شخصیتھم 

، وتستخدم الملابس بصفة دائمة للأفراد سواء  وتبرزھویتھم
زلیة أو ملابس خارج المنزل أو ملابس للعمل أو ملابس من

غیرذلك ، بالإضافة الى الملابس الریاضیة بأشكالھا المختلفة وذلك 
  على نطاق ملابس الأطفال و الحریمي والرجالي كل على سواء .

والعدید من الشركات تستخدم مزیج من الوسائط للدعایة والترویج 
جدیدة أو مبتكرة للوصول الي لمنتجاتھا وتتطلع الى أسالیب دعائیة 

متلقیین جدد، الأمر الذى یجعل  بعض الشركات تجتھد عن غیرھا 
لاستخدام وسائط إعلانیة جدیدة ومختلفة في ھذه الإبتكارات 

بعض ھذه الشركات بالانفاق على ذلك من الدعائیة . وقد تقوم 
في مناسبات عدة من خلال وضع صور وأشكال على الملابس 

فعلى سبیل المثال نجد الملابس الیومیة العادیة  أجل الدعایا
(الكاجوال) ومنھا ما قد یرتبط بمناسبات مختلفة كالمنتخبات 
الریاضیة (فرق كرة القدم، فرق السلة، الریاضین للألعاب الفردیة 

.(...  
وفي كل الأحوال یتطلب الإعلان عبر الملابس الى قیم تصمیمیة 

ى وكذلك الشخصیة المرتبطة جمالیة تحافظ على المنتج الدعائ
بطاقتھا بالمناسبات والأفراد، وتتنافس الشركات الإعلانیة 

  .الھدفین معا قیقالإبداعیة القصوى لتح

  : Significanceأھمیة البحث 
یعتبر موضوع الإعلان عبر الملابس بانواعھا بمناسبتھا المتعددة 

على من أھم الموضوعات التسویقیة للشركات والمؤسسات للحفاظ 
ھویتھا وتذكیر المستھلك بالمنتج وھو سلاح ذو حدین یمكن أن 

یظھر فیھا سلبیات تصمیمیة تؤثرعلى المنتج الإعلاني وكذلك على 
شخصیة و سمات الأفراد حاملي المادة الإعلانیة والدعائیة عبر 

الملابس والفرق الریاضیة، أو إیجابیات لتسویق شركات او فرق 
تیوب. الأمر الذي یدفعنا لمحاولة تقدیم موسیقیة أو مشاھیر الیو

خطة تصمیمیة مقترحة لتصمیم الملابس كوسیط إعلاني لإثراء 
  المجال و إفادة المصممین في ھذا المجال.

 : Objectivesف البحث  اھدأ
دراسة بعض الاسالیب الترویجیة والدعائیة المتبعة من بعض  -1

  الشركات لمعرفة الایجابیات والسلبیات فیھا.
سة سلبیات و إیجابیات تصمیم الملابس كوسیط إعلاني درا -2

عبر دراسة فنیة تحلیلیة لإیجاد بعض النقاط الأساسیة لعمل 
 الخطة التصمیمیة لھذا المجال.

تقدیم خطة تصمیمیة مقترحة لتصمیم الملابس كوسیط  -3
 إعلاني لإثراء المجال و إفادة المصممین في ھذا المجال 

ة الجرافیكیة والملائمة للتصمیم تقدیم بعض الحلول التصمیمی -4
 الإعلاني باستخدام الملابس.
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  :Statement of the problemمشكلة البحث  
عدم وجود خطة تصمیمیة للملابس الدعائیة للشركات او  -

المؤسسات تتبع معاییروظیفیة اوجرافیكیة او تتبع تقنیات حدیثة 
للإعلان ذو مؤثرات متغیرة في اتجاھات الموضة أساسھا 

لتصمیم الجرافیكي وھو من الأفضل تقدیم منظومة  دعائیة  ا
  لنجاح الترویج  للمؤسسات.

عندما یستخدم الملبس في الدعایة بصفة عامة او لدى الفرق  -
الریاضیة للأندیة تظھر العدید من السلبیات عند استخدام 

الطرق المباشرة في الدعایة ووضع اللوجو بطریقة سلبیة  على 
دھا الجانب الجمالي ویؤثر بالسلب على المنتج الملابس مما یفق

 الدعائي .
عند استخدام الملبس كوسیلة للترویج  للشركات كھدایا  -

للجمھوریتم أیضا وضع اللوجو أو توظیفھ بطریقھ سلبیة 
 مباشرة مما تفقد الملبس الجانب الجمالي .

یندر تقدیم ملابس تحمل مضمون دعائي متمیزة تصمیما تساعد  -
اریة استعمال الملابس واستمراریة انتشار المادة على استمر

الإعلانیة وتفقد قیمتھ لاستخدامھ بصورة لحظیة وقت التوزیع 
 فقط .

  :  Delimitations حدود البحث
تجریب الخطة على احدى الملابس الدعائیة (الھدایا) لإحدى 

 الشركات الكبرى المصریة.
  :Methodology منھج البحث 

  التحلیلي و التجریبي.لبحث الوصف یتبع ا

 
 )1مخطط(

  
  الملابس ومكملاتھا كوسیط إعلاني في الحملات الترویجیة:

 الملابس ومكملاتھا: -1-1
الملابس ھي العامل الرئیسي في تحدید مدى أناقة الشخص 

فللملابس دور كبیر في حیاتنا  )86أوجاذبیتھ التي یتمتع بھا
وم، فھو منتج دائم ساعة في الی 24الشخصیة فھي منتج مستخدم 

الاستخدام لجمیع الفئات العمریة سواء أطفال او حریمي او رجالى 
بمختلف الأوقات التي یرتدى فیھا الملبس سواء ملابس منزلیة أو 

خروج أو مناسبات او ملابس ریاضیة..... وغیرھا وكل ذلك 
  بمفرداتھا ومكوناتھا المختلفة.

طیع المصمم أن یعكس تعتبر الملابس ومكملاتھا وسیط مرئي یست
علیھ رسائل إعلانیة واضحة تغذو فكر المستھلكین وتستقر في 
  أذھانھم فھي تخاطب الوجدان والعقل وإحتیاجات الفرد الفعلیة.

ویعتبر الباحث أنھا وسیلة ترویجیة مناسبة ووسیط إعلاني مناسب 
لإستخدامھ في الحملات الترویجیة مع إضافة رؤیة تصمیمیة جدیدة 

الملبسي الترویجي لعناصر التصمیمیة المتكاملة للعلامة  للمنتج
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التجاریة المطلوب ترویجھا، وذلك بطرقة مبتكرة محببة للناس مما 
تساعد على ارتداء الملبس في الاوقات المختلفة ولیس فقط لحظة 
  التوزیع و وبذلك یصبح منتج ترویجي دائم للشركة او المؤسسة.

) ومفردھا  ACCESSORIESومكملات الملابس یطلق علیھا (
) ACCESSORY( بمعنى لاحق أو إضافي أو مساعد)5( ،

فالمكمل مایتخذ من إضافة لإتمام شيء ما ویستخدم المكمل كجزء 
اساسي بالملبس أو كجزء إضافي اساسي أو كمظھر جمالي مكمل 

للملبس ، فھناك بعض المكملات تكون كوظیفة وللزخرفة منھا 
ساور وغیر ذلك من مكملات اساسیة الأزرار والأكوال و الأ

متصلة بالملبس ومكملات غیر متصلة منھا ما ھو أساسي لوظیفة 
الأحذیة -معینھ ومنھا ما ھو للتزیین فقط ومن المكملات (الساعات 

 - رباط العنق - أغطیة الرأس -الشیلان -الأحزمة - الحقائب–
الحلي من القلائد والغوایش والخواتم  - القفازات -النظارات
) صورة لبعض المكملات، ویمكن 1.....) شكل(-التوك -والحلقان

إستخدام المكملات الملبسیة  مع الملابس من ضمن الفكرة 
  المقترحة  للحملات الترویجیة للشركات بفكرة تصمیمیة جدیدة.

  
  ) بعض مكملات الملابس1شكل(

عملیѧھ تحتѧاج لعناصѧر أساسѧیة "الشѧكل الظلѧى"  فتصمیم الملابѧس:
والألѧѧوان والنمѧѧاذج الأولѧѧى والتنفیѧѧذ والزخѧѧارف لتعطѧѧى  والقصѧات

  ).19(إطارا مبدئیا للملابس وكذلك للحصول على نتیجة ثلاثیھ الأبعاد
تبدأ بشكل عام بالكروكیات متضمنة معنى التكوین الذي یفھѧم منѧھ  

وحدات البنѧاء والشѧكل العѧام، ویختلѧف المضѧمون فѧي المѧنھج عѧن 
والنھایѧة، فѧالتكوین یولѧد مѧع بعѧض  التكوین من حیث نقطѧة البدایѧة

المصممین أثناء بناء العمل الفنѧي وحبѧك عناصѧره بعضѧھا بالنسѧبة 
للأخر، البعض الأخر مѧن المصѧممین تولѧد بѧداخلھم فكѧرة التكѧوین 
ومنھѧا ینبثѧѧق التصѧمیم داخلھѧѧم متضѧمنا التكѧѧوین كجѧزء منѧѧھ، حیѧѧث 

لأنѧھ  تعتمد عملیة التصمیم على قدرة المصѧمم علѧى الابتكѧار، ذلѧك
یسѧѧتغل ثقافتѧѧھ وقدراتѧѧھ التخیلیѧѧة ومھاراتѧѧھ فѧѧي خلѧѧق عمѧѧل یتصѧѧف 

  بالجدة. 
اللغѧѧة الفنیѧѧة التѧѧي تشѧѧكلھا عناصѧѧر "الخѧѧط فتصѧѧمیم الملابѧѧس ھѧѧو 

والشѧѧكل واللѧѧون والخامѧѧات " فѧѧي تكѧѧوین موحѧѧد، ویمكѧѧن ترجمتھѧѧا 
وتنفیذھا كقطع ملابس، وتعنى عملیھ تصمیم الأزیاء مراعاة أسѧس 

  ).2(الكروكیات الملونة وعمل النماذج  التصمیم عن طریق رسم
وعلى المصمم أن یعمل على إیجاد نوع من المعایشة بین العناصر 
حتى یستطیع كل عنصر صغیر أو كبیر أن یѧؤدى وظیفتѧھ كأفضѧل 
مѧѧا تكѧѧون سѧѧواء احتѧѧل العنصѧѧر مركѧѧزا رئیسѧѧیا أو ثانویѧѧا، فالمسѧѧالة 

لنسѧبة لنفسѧھ مرتبطة كل الارتباط بالدور الذي یلعبھ ھذا العنصر با
ولبقیة العناصر، والتصمیم الجیѧد ھѧو الشѧكل الѧذي یحقѧق الغѧرض 
منھ بمعنى انھ قد تم تنظیم أجزائھ بخامات مناسبة، ویحسن استخدام 

، لقد أصبح التصمیم في بعض الأوقات كلمة )10(الخامات فى النھایة
یفتتن بھا وقد استغل لبیع العدید من السلع والأدوات ومنھѧا الملѧبس 

میع نوعیاتھ وأجزائھ ولا یѧزال ھѧذا المفھѧوم عالقѧا بأذھѧان كثیѧر بج
 من الناس.

ونجد أن للون أھمیة كبیرة في التصمیم الملبسي فھناك ارتباط 
فاللون ھو الشئ الذى یلاحظ وثیق بین اللون وتصمیم الأزیاء: 

بواسطة العین من النظرة الاولى، وھو الانطباع الاول الذى 
ا ینظر الى الملابس ویشد اللون أنظار الناس یستقبلھ الشخص عندم

ویحثھم على النظر الى الملابس، وفى عالم التصمیم یعتبر اللون 
ً،لانھ مثیر ویلاحظ بسھولھ ومحفز بشكل كبیر.  عنصرا معقدا

ویساعد اللون على صناعة الموضھ وبیع الملابس ولھذا یعد اللون 
تم اختیارھا عادة ورغم أن الالوان ی مھم جدا بالنسبة للملابس.

لزیادة الجمال والاناقة فأن تاثیرھا على شكل العام لا ینبغى اھمالھ 
. ولابد أیضا ربطھ باللون المستخدم من قبل الشركات أو نسیانھ

  المقترح عمل الخطة التصمیمیة لھا والعلامة التجاریة واللوجو لھا.
ѧѧات للملابѧѧویر بالماركѧѧھ التطѧѧاز عملیѧѧة ارتكѧѧو نقطѧѧمیم ھѧѧس ، التص

وكذلك ھو من العناصر الأساسیة اللازمѧة لنجѧاح الماركѧة و یمكѧن 
استخدامھ في الدعایا للشركات المختلفة ضمن الحملات التروبیجѧة 

والتصمیم الملبسي یمكن ان یعتمѧد علیѧھ بإبتكѧار تصѧمیم جدیѧد ، لھا
یسѧѧایر اتجاھѧѧات الموضѧѧة ویخاطѧѧب شѧѧریحة مѧѧن المجتمѧѧع، وبѧѧذلك 

ا للشѧركات بصѧفة مسѧتمرة عنѧد ارتدائѧھ یمكن استخدامھ فѧي الѧدعای
أكثѧѧر مѧѧن مѧѧرة ولѧѧیس فقѧѧط وقѧѧت توزیعѧѧھ فیصѧѧبح إعѧѧلان متحѧѧرك 

  للشركة او المؤسسة. 
یعمѧѧѧل تصѧѧѧمیم الأزیѧѧѧاء علѧѧѧى الجمѧѧѧع بѧѧѧین احتیاجѧѧѧات المسѧѧѧتھلكین 
وأھѧداف الشѧركة مѧن اجѧل ابتكѧѧار منتجѧات جیѧده الأداء، تعبѧر عѧѧن 

ѧھ ومѧا الالتزام بالجودة ذات خواص جمالیھ ایجابیѧن إنتاجھѧن الممك
  بكفاءة.  

فѧیمكن اسѧѧتخدام التصѧمیم الملبسѧѧي ومكملاتѧھ لعѧѧرض ھویѧة ممیѧѧزه 
یعѧد كمѧا للماركة فھو بمثابة لغة مرئیѧة لتوصѧیل أھمیتھѧا ووظائفھا.

مѧѧن العوامѧѧل الھامѧѧة فѧѧي عملیѧѧھ التجدیѧѧد والتطѧѧویر بالماركѧѧة، ومѧѧن 
للاستخدام العوامل الرئیسیة المؤثرة على الجودة والوظیفة والقابلیة 

 .)7(والمظھر الخارجي للمنتج
فتصمیم الملبس ومكملاتھ المقترح استخدامھم في الدعایا للشركات 
المختلفة عملیھ ابتكار تحقق غرضھا باضافة شئ جدید منھ المѧادي 
ومنھ الجمѧالي، وعملیѧھ الابتكѧار تحقѧق شѧیئا جدیѧدا وبالتѧالي یمكѧن 

كیان المبتكѧر والمتجѧدد اعتبار تصمیم الأزیاء ومكملاتھا ھو ذلك ال
في خطوطھ  وألوانѧھ وخاماتѧھ المتنوعѧة التѧي یحѧاول عѧن طریقھѧا 
مصѧѧمم الأزیѧѧѧاء أن یتѧѧرجم عناصѧѧѧر التكѧѧѧوین إلѧѧى تصѧѧѧمیم مبتكѧѧѧر 

  ).1( ومسایر للواقع بصورة تشكیلیة مبدعة
وفي الاونة الأخیرة أصبح المتلقي یحاول اقتناء ملابس ومنتجات 

فرق موسیقیة وبعض الشركات تحتوي علامة تجاریة لمشاھیر و
العالمیة وذلك أوضح أھمیة استخدام الملابس ومكملاتھا كوسیط 

) یوضح  بعض المنتجات 2إعلاني للشركات والمؤسسات. شكل(
) 3فریق كایروكي الموسیقي واقتناء الشباب منتجاتھا.وشكل (

یوضح تیشرتات كوكاكولا وبیبسي وماونتن دیو. و یتم فیھا 
ة التجاریة بشكل مباشر علي الملبس والمنتجات استخدام العلام

الاخرى ولكن من إرتباط المستھلك بھا وظھورھا كموضة تم 
ارتدائھا من قبل المستھلكین. وبذلك یمكن للعلامة التجاریة 

للشركات او المؤسسات او المنتجات ان تفرض نفسھا كموضة او 
ید شيء محبب لدى مجموعة من الأشخاص إذاكانت ذات تصمیم ج

وعلامة ومنتج لھ علاقة او ذكرى مع المستھلك والمتلقي ، وبذلك 
 یصبح وسیلة دعائیة مستمرة ولیست لحظیة.

  
) یوضح  بعض المنتجات فریق كاریوكي الموسیقي واقتناء 2شكل(

  الشباب منتجاتھا
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  ) یوضح تیشرتات كوكاكولا وبیبسي وماونتن دیو3وشكل (

واستخدامھا بصفة مستمرة یمكننا  ومن أھمیة الملابس لدى الأفراد
إستخدام الملابس ومكملاتھا   في الحملات الدعائیة للشركات 

المختلفة وذلك بمجموعة تصمیمیة مقترحة ، وقبل تنفیذ الفكرة أو 
وضع أھم النقاط التي سیتم اتباعھا في الخطة المقترح تنفیذھا ھناك 

ن والحملات بعض المفاھیم الاساسیة المتعلقة بالدعایا والاعلا
  الترویجیة المتبعة من قبل الشركات والتي سیتم تناولھا فیما یلي:

 الدعایا والإعلان : -1
رّة في العملیاّت التجّاریةّ المختلفة، فھو  یعُدّ الإعلان أداة مھمّة ومؤث
یشُكّل وسیلة اتصال تعتمد على التأثیر في فرد أو أكثر؛ عن طریق 

تاحة لبناء اتصال بین المُستھلكین استخدام إحدى وسائل الترویج المُ 
اّجر للتأثیر  لّ الإعلان الأسلوب المُستخدمَ من الت والمُنتجات، كما یمُث

في المُشتري؛ وذلك بالاعتماد على تطبیق مجموعة من وسائل 
وطُرق الاتصالات غیر الشخصیةّ؛ من أجل نقل الأفكار والترویج 

 . )4(للمُنتجات والخدمات

  ن وأھمیتھا للشركات:الدعایا والإعلا 2-1
یشُكّل الإعلان وسیلة أساسیةّ من الوسائل الإعلامیةّ التي تستخدمھا 
المُنشآت المتنوّعة؛ للتواصل مع الجمھور والعمُلاء المُستھدفَین من 

 ).21(أعمالھا؛ لذلك للإعلان أھمیة كبیرة في بیئة العمل
المختلفة التي تتبعھا  الدعایة والإعلان ھناك دور واضح لوسائل

جمیع الشركات والمؤسسات خلال الآونة الأخیرة سواءً كانت 
د كبیرة أو صغیرة  في كل دول العالم المتقدمة منھا والنامیة وتعتم

في الإتیان بعوائد مادیة عالیة ورفع وضع المؤسسات  أھمیتھا
واسمھا عالیاً حتى تتخذ مكانة متمیزة في الساحة الاقتصادیة 

المدروسة  الدعایة والإعلان ویتحقق ذلك عند إتقان سبل والدولیة،
ًا  والمثالیة والتي یتنافس الأفضل على اتباع أكثرھا تمیزًا واحتراف

 .والتي تتأتى ثمارھا بشكل مبھر بمرور الوقت
بالѧدمج بѧین  للشركات والمؤسسات الدعایة والإعلان وتتمثل أھمیة

الماضѧѧي والحاضѧѧر وذلѧѧك مѧѧع تطѧѧور وسѧѧائل التكنولوجیѧѧا وسѧѧیادة 
وسائل التواصل الاجتماعي ومواقعھ، ففي الأوقات الماضیة كانѧت 

م تطورت وسائل الدعایة تقتصر على وضع اللافتات والملصقات ث
لنشر إعلانѧات ترویجیѧة بالجرائѧد ثѧم التلفѧاز إلѧى أن وصѧلت الیѧوم 

فیسѧѧѧبوك وتѧѧѧویتر وإنسѧѧѧتجرام :لمواقѧѧѧع التواصѧѧѧل الاجتمѧѧѧاعي مثѧѧѧل
  ..وغیرھا، بالإضافة الى انتشار والوسائل الترویجیة المختلفة.

للشركات والمؤسسات في التسѧویق  الدعایة والإعلان تتضح أھمیة
للمنتجات ؛ حیث یعمد القائمون علѧى التسѧویق والتѧرویج لѧدى ھѧذه 
المؤسسات إلى اختبار الطرق الممیزة لعرض المنتجѧات وتوضѧیح 

یع فئاتھم مما یجلب الأرباح المالیة میزاتھا التي تجذب العملاء بجم
للشѧركات والمؤسسѧات  الدعایѧة والإعѧلان الكثیرة ، وتتضح أھمیѧة

القѧѧѧائمون علѧѧѧى التسѧѧѧویق  فѧѧѧي التسѧѧѧویق للمنتجѧѧѧات؛ حیѧѧѧث یعتمѧѧѧد
والترویج لدى ھذه المؤسسات إلى اختبار الطѧرق الممیѧزة لعѧرض 
المنتجات وتوضیح میزاتھا التي تجѧذب العمѧلاء بجمیѧع فئѧاتھم ممѧا 
یجلب الأرباح المالیة الكثیرة، بالإضافة للطرق الترویجیة المختلفة 

  التى تتفنن كل شركة لإبداع طرق جذب المستھلك لھا.
یقتصر فقط على  الدعایة والإعلان استخدام وسائل ولم یعد

المؤسسات الاقتصادیة وإنما شمل الجھات الحكومیة والخیریة 
حملات التوعیة :حیة الأخرى مثلوالمختصة بالتوعیة الص

بالأمراض المختلفة وطرق الوقایة منھا،أو حملات التوعیة بسبل 
الحفاظ على البیئة،أو الحملات الدعائیة للمشاركة في الانتخابات 

  .)22(الرئاسیة أو مجلس الشعب
وتأثیره في الناس  )3(وھناك عدة عوامل تؤثر في نجاح الإعلان

  تالي:) ال2كالموضحة بالمخطط (

 
)2( مخطط

ولابد من مراعاة عدة عوامل عند البدئ في التفكیر في خطة 
إعلانیة أو ترویجیة وھي: القیام بتحدید الجمھور من الجمھور 

 بتحدید التكلفة -القیام بتحدید الوسیلة الإعلانیة -العام أوالخاص 
،ونجد أن الإعلان والترویج یتم لنشر العلامة التجاریة الممیزة 
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ركات كرمز لھویتھا للبیئة المستھدفة ونجاح ترویج العلامة للش
التجاریة ھو نجاح لانتشار الشركات والمنتجات بین مستھدفیھا ، 
فنجد تطور الإعلان یتناسب طردیا مع الحالة التكنولوجیة 

  للمجتمع
  العلامة التجاریة والشعار الممیز للشركات:  -2-2

أى كلمѧة أو إسѧم أو شѧعار " إن مصطلح العلامة التجاریة یتضѧمن 
یستخدم من قبѧل الصѧناع والتجѧار للتعریѧف بالسѧلعة وتمییزھѧا عѧن 
السلع التى یصنعھا أو یبیعھا آخرون وتتیح للمستھلك التعرف على 

  .)20(حقیقة مصدرھا أینما وجدت
و یمكن تعریف العلامة التجاریة على أنھا رمز یوضع على السلعة 

للشѧѧركات الأخѧѧرى وبѧѧذلك یصѧѧبح  لتمییزھѧѧا عѧѧن السѧѧلعات المماثلѧѧة
  تمییزھا البصرى سھل للمتلقى بصریا.

نشѧѧѧأت العلامѧѧѧة التجاریѧѧѧة للتعریѧѧѧف للشѧѧѧركات وتمیزھѧѧѧا ،فتعطѧѧѧي 
الإنطباع الذھني عنھ .وبزیادة المنافسة للأسواق أصبحت العلامات 

  .)17(التجاریة من أھم وأقوى العناصر المؤثرة
     أھمیة الرموز والشعارات التسویقیة

ن تعریف الرموز والشعارات التسویقیة كما یلي:الشعار یمك
التسویقي ھو عبارة عن جملة مختصرة تصف العلامة التجاریة 

  )4( . شكل)23(لشركة ما وماھیة عملھا

  
  ) شعار تسویقي لشركة ماكدونالدز4شكل (

اما بالنسبة للرمز التسویقي فھو عبارة عن رسمة سھلة التذكر  
ھویة ممیزة. حیث أن   اریة للشركة وتعطیھاتعبر عن العلامة التج

دون شعار ممیز یمكن أن یخلق ذلك عند المستھلك  أي شركة
ھویتھا. والرمز یجب   ویؤدي لفقدانھا عن عملھا بعض التساؤلات
أو یكون ذي صلة بعملھا. كما أن  باسم الشركة أن یكون مرتبط 

لكین المستھ أعین  اصطیاد في دورا ھاما  یلعب لون الرمز ایضا
ویمكن تمییزه عن الشركات المنافسة التي قد  جذابا فیجب أن یكون

یكون لھا رمز مماثل. وبمجرد الانتھاء من 
كعلامة تجاریة ومن ثم  تسجیلھ یجب الرمز تصمیم
والبدء في ترویجھ  الاسم التجاري الخاص بالشركة بجانب  وضعھ

  )5للمستھلكین.شكل(

  
  ) شعار ماكدونالدز5شكل(

ار المرفق برمز تسویقي یمكن أن یؤدي وظیفة إعلانیة أن الشع
فعالة للمنتج مما یجعل استراتیجیات الشركات الانتاجیة والتسویقیة 

ویعطیھا دفعة قویة لجذب المستھلكین. فمثلا شركة  ناجحة
سھل  Mمرفق بالرمز  I’m lovin’ itماكدونالدز شعارھا 

ً ومعبر في نفس الوقت، فأی نما كنت في العالم الحفظ، ومختصر جدا
  )6ستعرف ان ھذا الرمز خاص بشركة ماكدونالدز.شكل (

  
  ) رمز وشعار شركة ماكدونالدز6شكل(

فھناك علامات وشعارات لشركات أصبحت بمجرد النظر إلیھا یتم  
معرفة الشركة أو المنتج ومثل الفرق الموسیقیة المشھورة مثال 

م  تستھدف وغیرھ longan paul(كاریوكي)و(مارشمیلو) و 
جمھورھا بنشر العلامة التجاریة لھا كھدایا او منتجات بیعیة 

ویقومون   مناسبة واصبحت تروج بین مشجعیھا و جمھورھا بھا
  بإستخدامھا في التسویق أو الإعلان لشركاتھم أو منتجاتھم. 

ونجد ان التسویق یختلف عن الإعلان ،وھما مكملان لبعضھما 
 شریحة اجتذاب على تساعد یجیةاستراتھو:  فالتسویقالبعض 

 الوسائل بعض استخدام طریق عن ویشمل المستھدفة المستھلكین
 نشاط وھو الأخرى. الوسائل من والعدید والإعلانات المبیعات مثل

 منتجاتھم لبیع المنتجة والأفراد والمؤسسات الشركات تستخدمھ
 النشاطات جمیع أنھ على التسویق تعریف أیضا ویمكن ،وترویجھا
 الخدمات عن والاعلانات الأفكار نقل على المعتمدة التجاریة
ھي  التسویق عناصرو ،المستھلكین إلى وحدیثة مبتكرة بطریقة

 .الترویج) -التوزیع -السعر -المنتج(
 على التشجیع بھدف تستخدم مھنة بأنھ تعریفھ یمكن والإعلان:

 الجماھیر انتباه جذب طریق عن والمنتجات الخدمات شراء
 المجلات و والتلیفزیون الاذاعة خلال من المنتجات إلى مستھدفةال
- الاعلان نص ( ھي الإعلان عناصر ، ذلك إلى وما الصحف أو

  .)33()الإعلانات ورق -  وشكلھ الإعلان حجم -التنسیق-  الرسم
  وسائل الدعایا والإعلان المختلفة:

سویق الدعایة و الإعلان من أھم الوسائل التي یعتمد علیھا في ت
، وجذاب )21(المنتجات و لذلك یجب أن تتمیز بأسلوب عرض ممیز

من خلال  ،و سوف نتعرف من أھم طرق الدعایة و الإعلان
 ) التالي:3المخطط (

 
  )3( مخطط

ومن خلال المخطط السابق نجد أن تعددت وسائل الدعایا    
والإعلان مابین مطبوعة  مثل البوسترا والمجلات والجرائد، 

ل مرئیة ومسموعة مثل الإعلان التلیفزیوني والرادیو ووسائ

والھاتف والإنترنت ووسائل التواصل الإجتماعي، ووسائل 
ترویجیة مابین ھدایا بدون مقابل ومنتجات ترویجة بمقابل مادي أو 

  مشروطة. 
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والوسائل الترویجة المختلفة ھي التي سیتم عرضھا ودراستھا في 
لتطبیق الخطة لتصمیم الملابس الجزء التالي في البحث  وذلك 
  ومكملاتھا كوسیط إعلاني مقترح. 

  أسالیب الترویج للشركات والمنتجات الترویجیة: -2-4
ھو أحد العناصر الرئیسیة للمزیج التسویقي، والذي  الترویج: 

یتضافر مع بقیة العناصر الأخرى للوصول الى تحقیق الأھداف 
خلالھا یتم إدراك المنتجات المنشودة ، وھو یعتبر المرآه التى من 

الجدیدة والقدیمة التى تقدم من قبل المؤسسات المعاصرة .و ذلك أن 
استخدام الترویج بأسالیبھ ووسائلھ المختلفة یساھم فى التأثیر على 
المستھلك فیما یرید اقتناءه من السلع ، وقد اختلف الكثیر من علماء 

تكمن في تحدید الأبعاد التسویق فى ایجاد اطار متكامل من المفاھیم 
والمضامین الأساسیة العامة لعملیة الترویج، ویعرف على أنھ 
(التنسیق بین جھود البائع فى إقامة منافذ للمعلومات، وفي تسھیل 

  .)34(بیع السلعة أو الخدمة
  المنتجات الترویجیة وسلوك المستھلك:

 أكدت الإحصائیات الحدیثة حول المنتجات الترویجیة التى تحمل
العلامات التجاریة عن كیفیة تغییر عادات المشتري، فالعدید من 
المستھلكین على استعداد لتبدیل علامتھم التجاریة من أجل 
الحصول على ھدیة ترویجیة مجانیة وخاصة إذا كانت الھدیة مفیدة 

  لھ.
ویمكن للمستھلك  تذكر العلامة التجاریة للمنتج الترویجي الذى تم 

  شھرًا الماضیة. 12استلامھ خلال الـ 
ولذا نجد أنھ یحقق عائد على المنتجات الترویجیة والإعلانیة أفضل 
من الإعلانات الإذاعیة ، وھو یساوي التلفزیون والطباعة، وھناك 
الكثیر من المستھلكین قد تحسن انطباعھم للمنتج  بعد تلقي ھدیة 

  ترویجیة تحمل علامة تجاریة.

علان عن "ھدیة مجانیة عند ھذا یعني أن توزیع ھدایا أو الإ
الشراء" یمكن أن یكون عنصرًا ترویجیاً أو علامة تجاریة، كما انھ 

  .)24(یضیف ذكریات مع المنتج
تسمى أیضا  promotional productالمنتجات الترویجیة: 

) او المواد promotional merchandiseالبضائع التروجیھ (
 ا الترویجیة  ()او الھدایpromotional itemsالترویجیة (

(promotional gifts) أو الھدایا الإعلانیةadvertising gifts 
.  (  

وھي السلع والبضائع التى تحمل علامة تجاریة وتستخدم في 
برامج التسویق والإتصال الإعلاني وعادة ما تحمل اسم او شعار 
أو رسالة شركة أو حدث ما، وھي تھدف الى تعزیز نشاط بعینھ 

  لان.عن طریق الإع
  المنتجات الترویجیة الأكثر شیوعا

المنتجات الترویجیة الأكثر شعبیة من حیث المفضلة المدرجة من 
،  USBقبل أولئك الذین شملھم الاستطلاع كانت محركات 

  .)27)(26)(25(والأقلام ، والبند الكھربائیة ، أو الماجات
ات الھدایا الترویجیة ذات العلامات التجاریة وغیرھا من المنتج

الترویجیة دائمًا ھدایا بسیطة مثل الحلي الصغیرة التي تستخدمھا 
الشركة للترویج لمنتج أو خدمة. فكر في الأمر كھدیة تذكاریة 
صغیرة یمكنك وضعھا على مكتبك لتذكیرك بالشركة التي قدمتھا 
لك، ومن ضمن العناصر الترویجیة الأقلام أو القمصان أو 

عناصر علیھا شعار المعلن علیھا. الأكواب أو التقویمات أو أي 
  .)29)(28(وعادة ما تعطى بعیدا مجانا من قبل الشركات للمستھلكین

وبذلك نجد أن الوسائل الترویجیة یمكن تقسیمھا الى ھدایا ترویجیة 
(بدون مقابل مادي) ومنتجات ترویجیة (بمقابل مادي أو مشروطة) 

  ) التالى ھي:4كما بالمخطط (

  
  )4( مخطط

ك العدیѧѧѧد مѧѧѧن المناسѧѧѧبات والأوقѧѧѧات المختلفѧѧѧة تسѧѧѧتخدمھا وھنѧѧѧا
  الشركات في ترویج منتجاتھا منھا:

عید  - عید الحب  -ھدایا في رأس السنة  -دعایا سنویة للشركات -
 -بدایة العام الدراسي  - رمضان والأعیاد الدینیة المختلفة  -الأم 

 -سسة عید میلاد المؤ-موسم الصیف والسفر و الأجازات المختلفة 
  تجمعات معینة لجمھور الفئة المستھدفة. -حفلات موسیقیة شھیرة 

ونجد ان لكل شركة او منشأة عدة مناسبات التي تتوافق مع 
منتجاتھا وخطتھا الترویجیة ، وأیضا مستھدفیھا وجمھورھا التي 
یمكنھا استخدامھا في خطتھا الترویجیة لوصول الھدایا الي الفئة 

  المستھدفة.
أمثلة لمنتجات وھدایا ترویجیة لبعض الشركات ) 7شكل( وفیما یلي

  یتم توزیعھا في أوقات مختلفة:) 29(



Reham El Gendy & Eman Al Mehy 365 
 

 
This work is licensed under a Creative Commons Attribution 4.0 International License 

 

  

  
  

  ) منتجات وھدایا ترویجیة7شكل(
بعض ممیزات وعیѧوب المنتجѧات الترویجیѧة المسѧتخدمة مѧن قبѧل 

  الشركات:
ظھور واضح للعلامة التجاریة للمؤسسة أو  بعض الممیزات:

 دعائیة.الشركة في المنتجات ال
  وضوح وظھور الألوان الخاصة بلوجو الشركة.

  إعلان واضح للمستھلكین للتذكیر بالمنتج في الحملات الترویجیة.
الإعلان والدعایا للشركات والماركات عن طریق الملابس 

ومكملاتھا في الفرق الریاضیة وحب الجمھور لللاعب وبحثھم عن 
لاعب محمد صلاح اي منتج جدید یرتدیھ مثال حذاء وتیشیرت ال

من شركة أدیداس التصمیم الجدید لھ كل فترة أو حذاء وتیشیرت 
  میسي.

الظھور الواضح للعلامة التجاریة ووضعھ دون بعض العیوب:
الإھتمام بالتصمیم النھائي للمنتج یجعل بعض الناس یعزفون عن 
  اسنخدامھ امام الناس لأنھ یفتقر الجانب الجمالي والتصمیم الجید.

تخدام الملابس أو مكملاتھا یتم وضع اللوجو بطریقة عند اس
مباشرة علي الملبس مما یجعل الاستفادة منھ في الدعایا لحظیة ولا 

  یتم ارتداءه في الأوقات المختلفة من قبل المتلقین.
عدم التوفیق في اختیار الوسیلة الدعائیة المناسبة كإستخدام الملبس 

یانا یتم اختیار منتجات غیر للدعایا عن طریق الفرق الریاضیة أح
مناسبة مما تجعل ھناك تنمر من قبل الفرق المنافسة علي ملابس 

الفریق الأخر مثال عندما تم وضع الھلال والنجمة الذھبیة 
(منتجات النظافة وادوات النظافة البلاستیكیة) على تیشرتات نادى 

من الزمالك والسخریة والتنمر الذي تعرض لھ النادى و اللاعیبة 
قبل الفرق المنافسة وجمھورھم، مما أدى الى اعتراض من النادي 

  واللاعیبة على ارتداء الملابس والحملة الدعائیة للشركة الراعیة.
كمارفض النادى الأھلي أیضا قبل ذلك ارتداء شعار عبور لاند في 

  كأس مصر 
  لملابس كوسیط إعلاني:ا

یط إعلاني بفكر ومما سبق یمكن استخدام الملابس ومكملاتھا كوس
تصمیمي جدید متكامل كوسیط إعلاني في الحملات الترویجیة 

ومراعاة بقدر الإمكان  للشركات والمؤسسات والمنتجات المختلفة
الإستفادة من الممیزات والعیوب الناتجة من الحملات والمنتجات 

الدعائیة السابق استخدامھا، فنجد ان المستھلكین الیوم لھم توقعات 
لموضة ومایرتدونھ ولھم قدرة كبیرة على الوعي مختلفة ل

مدركین لأھمیة  والإدراكو الاحتیاج إلى تنوع كبیر من المنتجات
  الملابس ومظھرھم فیبحثوا عن المنتجات المختلفة والمحورة

فالمستھلكین الیوم واصبحوا أكثر وعى بالموضѧة ممѧا یجعѧل كثیѧر 

ن الطبقات الدنیا في من المستھلكین ذو نظرة فریدة لتمییز أنفسھم ع
.وذلѧك یѧѧدفعنا عنѧد تقѧدیم الملابѧس كمنѧѧتج )41 –2011(مѧى سѧمیر  .المجتمѧع

دعائي لأحد الشركات مراعاة وعي المستھلك والمتلقي ورغبتھ في 
 التمیز والظھور بمظھر جید على الموضة 

ویمكن أیضا استخدام الملابس ومكملاتھا كѧربح للشѧركة بالإضѧافة 
الي الدعایا إذا حصل على قبول لدى الجمھور أو تصمیم جید فرید 
او جدید یحقق رغبة او یمس وجدان المتلقي او ذكرى لدیھ ویصبح 

  الملبس بذلك موضة ودعایا.س
 التجربة التطبیقیة: خطوات عملالمجموعѧات التصѧمیمیة للتصѧمیم

 الملبسي ومكملاتھ  كوسیط إعلاني المقترحة:
والتصمیم لإنتاجھ لابد وان یمر بالمراحل منذ بѧزوغ الفكѧرة وحتѧى 

 :الانتھاء إلى المنتج وتكون أركانھ الأساسیة كالأتي
تكوین الفكرة العامة حول الشكل والغرض منھ وكیفیات  -

  انتظامھ جمالیا. 
إجراء تعدیلات تحدید الخامات الممكنة لتحقیق الفكرة أو -

  في الفكرة حسب الخامات المتاحة.
مرحلھ التنفیذ واختیار الكیفیات التقنیة والجمالیة وقد تمر  -

 بتعدیلات.
 مرحلھ انتھاء المنتج وتقییمھ. -
وواضح أن ھذه العملیات تعد أركانا أساسیھ في كافھ  -

مجالات التصمیم الجمالي النفعي، وعلیھ فعملیھ تصمیم 
الخلاق أو الخلق والابتكار الذي  الملبس تعنى العمل

 .) 128 – 126 – 2006(تحیھ كاملیحقق الغرض
مرحلѧѧھ  ،مرحلѧѧة الحضѧѧانة التھیѧѧؤ والإعѧѧداد ،مرحلѧѧة تحدیѧѧد الھѧѧدف

مرحلھ التعبیѧر أو  ،أو التخمر، مرحلھ الإشراق أو الإلھام الحضانة
عمѧل ، وضѧع الضѧوابط والمعѧاییر، التحقیق أو الصیاغة والتھѧذیب

 تقویم الإنتاج ،، انجاز الخطةوإعداد خطة
بعض النقاط المقترحة الواجѧب مراعاتھѧا قبѧل البѧدء فѧي التصѧمیم 
الملبسي ومكملاتھ وعمل المجموعѧة التصѧمیمیة المقدمѧة للѧدعایا 

  للشركات المختلفة:
التصمیم الجید للإعلان والملبس ومكملاتھ أیضا ھو الشكل المبتكر 

تѧم تنظѧیم أجزائѧھ بخامѧات الذي یحقق الغرض منѧھ، بمعنѧى انѧھ قѧد 
  مناسبة وإذا كانت الخامات قد أحسن استخدامھا فیجب: 

أن تكѧѧون صѧѧالحھ للاسѧѧتعمال بجانѧѧب مظھرھѧѧا، لتѧѧتلائم  -1
  الوظیفة مع الشكل.

  أن یراعى فیھا البساطة. -2
 أن تكون أجزائھا متناسقة. -3
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 تحقیق المظھر الجمالي والحداثة بالتصمیم -4
ات المختلفة بإظھار ان تحقق الغرض منھا للدعایا للشرك -5

ھویѧѧة الشѧѧركة او علامѧѧة ممیѧѧزة لھѧѧا أو جملѧѧة معروفѧѧة 
ومرتبطة ذھنیѧا لѧدى النѧاس بمجѧرد النظѧر الیھѧا وتحقѧق 
ایضا المظھر الجمѧالي المرغѧوب والمسѧتھدف لإرتدائѧة 

 من قبل الناس لتحقیق الھدف منھا في الدعایا
أن تكѧѧѧѧون ملائمѧѧѧѧة للخامѧѧѧѧات المسѧѧѧѧتعملة فѧѧѧѧي تنفیѧѧѧѧذھا  -6

 في التصمیم  ومراعاتھا 
ان تѧѧرتبط الѧѧوان التصѧѧمیم الملبسѧѧي ومكملاتѧѧھ المقترحѧѧة  -7

بالألوان المستخدمة من قبل الشركات في اللوجو الممیز 
 لھا للربط بینھا وبین المستھلك.

نجѧѧѧد أن للألѧѧѧوان أھمیѧѧѧة كبیѧѧѧرة فѧѧѧي التصѧѧѧمیم الملبسѧѧѧي  -8
ومكملاتھ فاللون بدلالاتھ المتعددة أول عنصѧر یسѧتجیب 

غالبا یختارون او ینبذون مودیلا حسب  لھ المستھلكین او
جاذبیѧѧة اللѧѧون، وان اختیѧѧارات الالѧѧوان یجѧѧب ان تعكѧѧس 
ألوان العلامة الممیزة للشركة او المؤسسѧة او المنتجѧات 
التѧى نرغѧب فѧي عمѧل الѧѧدعایا لھѧا مѧع مراعѧاة الموضѧѧة 
 العامة وتناسقھا مع میول واتجاھات المتلقي والمستخدم.

  م الملابس كوسیط إعلاني:الفكرة المقترحة لإستخدا
تѧѧم وضѧѧع مقتѧѧرح لإسѧѧتخدام الملابѧѧس ومكملاتھѧѧا كوسѧѧیط إعلانѧѧي 

وتطبیقѧѧة علѧѧي منѧѧتج شѧѧیكولاتة كیѧѧت كѧѧات وھѧѧو منѧѧتج مѧѧن إحѧѧدى 
  شركات نستلة

  نبذة مختصرة عن الشركة والمنتج:
  1935ھѧѧي شѧѧركة لإنتѧѧاج الشѧѧѧیكولاتة تأسسѧѧت فѧѧي انجلتѧѧرا سѧѧѧنة 

، ومѧرت بفتѧرات عدیѧدة 1860التابعة لشركة نستلة المؤسسѧة سѧنة 
منھا الإزدھار بقوة وفترات ثبات أخرى جعلت الشركة تبحث دائما 
عن التجدید وطرق دعایا متجددة وطرح منتجѧات شѧیكولاتة جدیѧدة 
ولكنھѧѧѧا داخѧѧѧل نفѧѧѧس الإطѧѧѧار العѧѧѧام للشѧѧѧیكولاتة الѧѧѧویفر المغطѧѧѧاة 
بالشیكولاتة في شكل الأصابع المتجاورة سواء اثنین أو اربعة ومن 

لتجدید عمѧل نفѧس الشѧكل ولكѧن فѧي حجѧم شѧیبكولاتة واحѧدة وھѧي ا
كیѧѧت كѧѧات شѧѧانكى، مѧѧع إضѧѧافة أطعمѧѧة أخѧѧرى لھѧѧا مثѧѧل الكارمیѧѧل 
والتوت والبندق وكل ذلك كѧان بھѧدف التجدیѧد وخلѧق سѧوق جدیѧدة 
وأیضѧѧѧا للѧѧѧدعایا للشѧѧѧركة، وبعѧѧѧض المنتجѧѧѧات الأخѧѧѧرى المتعلقѧѧѧة 

كر إھتمѧام شѧركة بالشیكولاتة في بعض البلدان ، ومѧن الجѧدیر بالѧذ
  ).30(كیت كات بتقدیم الجدید دائما في الدعایا والاعلان لمنتجاتھا

  شكل المنتج وطبیعتة:
) یوضح بعض منتجات من شركة كیت كات وھي 8شكل(

كیت كات شانكي وأیس كریم  -صباعین–الشیكولاتة اربعة صوابع 
  كیت كات

  
  )منتجات من شركة كیت كات8شكل(

ѧѧѧѧة التجاریѧѧѧѧة العلامLOGO  ةѧѧѧѧة الإعلانیѧѧѧѧوالجملSLOGAN 
  وألوان ھویة الشركة:

للشركة علامة ممیزة بكتابة ) LOGOنجد أن العلامة التجاریة (
كلمة كیت كѧات بالعربیѧة أو الانجیزیѧة بѧنمط فونѧت الكتابѧة الممیѧز 
لھا ولونھا الأحمر الممیز لھا أیضا والخلفیة البیضاء، ونجد أیضا 

ا "خѧѧدلك بریѧѧك خѧѧدلك كیѧѧت لھSLOGAN( ѧѧالجملѧѧة الشѧѧھیرة(

كѧѧات..." وتسѧѧتخدم احیانѧѧا بالإنجلیزیѧѧة واحیانѧѧا العریبیѧѧة وأحیانѧѧا 
  )9اخرى الإنجلیزیة والعربیة معا.كالموضح بالشكل(

یمكѧѧѧن اسѧѧѧتخدام الѧѧѧوان ھویѧѧѧѧة الشѧѧѧركة وتحلیѧѧѧل لأھѧѧѧم الألѧѧѧѧوان 
المسѧѧتخدمة فѧѧي المنѧѧتج واللوجѧѧو للإسѧѧتفادة منѧѧھ فѧѧي التصѧѧمیمات 

  الملبسیة ومكملاتھا

    
  ) العلامة التجاریة والجملة الإعلانیة لكیت كات9شكل(
  :بعض إعلانات ووسائل الدعایا لمنتجات الشركة

تتبع شركة كیت كات العدیѧد مѧن وسѧائل العایѧا والإعѧلان والطѧرق 
الترویجیة لمنتجاتھا منھا ما ھو مبھر مبتكر ومنھا ما ھو تقلیدي 

ѧѧѧرة علѧѧѧة مباشѧѧѧة بطریقѧѧѧة التجاریѧѧѧع الكلامѧѧѧط، ووضѧѧѧتج فقѧѧѧى المن
والجدیر بالذكر ان شركة كیت كات تبحث دائمѧا عѧن مѧاھو جدیѧد، 

  )یوضح بعض المنتجات الدعائیة للشركة.10وشكل (

  
  ) بعض المنتجات الدعائیة لشركة كیت كات10شكل(

 الجمھور المستھدف المستخدم للمنتج 
منѧѧتج شѧѧیكولاتة كیѧѧت كѧѧات فѧѧي بدایѧѧة الإنتѧѧاج كѧѧان المسѧѧتھدف ھѧѧم 

لأطفѧѧال والمراھقѧѧون وكانѧѧت مѧѧن العلامѧѧات الممیѧѧزة فѧѧي حقائѧѧب ا
الأطفال في المدارس الى ان ملھا بعض الشیئ الأطفال مما جعلھم 
یجѧѧددون فیھѧѧا وفѧѧي الѧѧدعایا لھѧѧا  وھѧѧي مѧѧن الخطѧѧط التسѧѧویقیة التѧѧي 
تѧѧدرس للإقتѧѧداء بھѧѧا، ونجѧѧد أیضѧѧا أنھѧѧا لѧѧم تصѧѧبح مقتصѧѧرة علѧѧى 

ت العمریѧة بالجنسѧین ، ونتیجѧة الأطفال ولكنھا یتناولھѧا جمیѧع الفئѧا
لعراقѧة الشѧѧركة أصѧبح لھѧѧا ذكریѧѧات مѧع الفئѧѧة العمریѧة الكبیѧѧرة فѧѧي 
السѧѧن وأصѧѧبحت تجمѧѧع أفѧѧراد الأسѧѧرة بأكملھѧѧا مѧѧن أطفѧѧال وأبѧѧاء و 

  .)30(أمھات وجدود أیضا
  الجمھور المستھدف بتقدیم المنتجات الدعائیة المقترحة لھ:

وجاذبیتѧѧھ لھѧѧم  وتعلѧѧق  الأطفѧѧال بمختلѧѧف أعمѧѧارھم لѧѧتعلقھم بѧѧالمنتج



Reham El Gendy & Eman Al Mehy 367 
 

 
This work is licensed under a Creative Commons Attribution 4.0 International License 

 

الأسѧرة أیضѧا بѧѧالمنتج، و فئѧة المѧراھقین والشѧѧباب لѧتطلعھم للجدیѧѧد 
والأفكار الغیر تقلیدیة بѧالملابس ومكملاتھѧا وأیضѧا تعلقھѧم بѧالمنتج 

  وظھوره كموضة بالملبس.
وبѧѧذلك سѧѧѧیكون وسѧѧѧیلة دعائیѧѧѧة للفئѧѧѧات العمریѧѧѧة المختلفѧѧѧة وأیضѧѧѧا 

الأعمѧѧار مѧѧن المجتمѧѧع للمشѧѧاھدین للملѧѧبس ومكملاتѧѧھ مѧѧن مختلѧѧف 
والبیئة المحیطة لمرتدین الملابس ومكملاتھا، وبذلك تصبح وسѧیلة 
دعائیة وترویجیة للمنتجات واسم الشركة مسѧتمرة متنقلѧة بإسѧتخدام 

  الأفراد لھا.
المجموعѧѧѧات التصѧѧѧمیمیة المقترحѧѧѧة لإسѧѧѧتخدامھا فѧѧѧي الحمѧѧѧلات 

  الترویجة للشركة

تھѧѧا لإسѧѧتخدامھا تѧѧم عمѧѧل مجموعѧѧة مصѧѧممة مѧѧن الملابѧѧس ومكملا
كوسیط إعلاني لشركة كیت كات ووضع علامات ممیزة لمنتجѧات 
الشѧѧѧѧركة بالتصѧѧѧѧمیمات  والمجموعѧѧѧѧات التصѧѧѧѧمیمیة مكونѧѧѧѧة مѧѧѧѧن 

) منتجѧѧѧات 10مجمѧѧѧوعتین : المجموعѧѧѧة الأولѧѧѧى مكونѧѧѧة مѧѧѧن عѧѧѧدد(
) مكمل ملابسي ، والمجموعتین 10ملبسیة والمجموعة الثانتیةعدد(

لشѧѧركة بالتصѧѧمیم فیھѧѧا وایضѧѧا تѧѧم مراعѧѧاة اسѧѧتخدام منتجѧѧات مѧѧن ا
مراعاة الألѧوان والمجموعѧات اللونیѧة الأساسѧیة وبعѧض العلامѧات 
والدلالات الممیزة لمنتجاتھا أحیانا بشكل صریح واحیانا بشكل غیر 

  صریح ولكنھ واضح من المنتج.

  المجموعة التصمیمیة الأولى: منتجات ملبسیة
  )1-1تصمیم(

ى أبیض اللون وعلیھ شكل تصمیم لتیشیرت أطفال كوسیط إعلان
الشیكولاتة الكیت كات في شكل منطاد طائر في جانب التیشیرت 

وعلى جزء من الكم، ووضع لوجو كیت كات صغیر على الكم 
الأخر، مرتدى علي الشاطئ مما یعطي روح من البھجة والمرح 

المتواجدة بالشیكولاتة والسعادة فیھا وأجواء المرح بالمنطاد 
  على البحر.

  
  )11كل(ش

  )2-1تصمیم(
تصمیم لتیشیرت بناتي كوسیط إعلانى أحمر اللون ، وھو من 

الألوان الممیزة لمنتج شیكولاتة كیت كات، وعلیھ شكل 
الشیكولاتة الكیت كات في شكل منطاد طائر في شكل كسرات 

على الصدر والعلامة اسفل الصدر كأنھا قصة ، مما یعطي روح 
الشیكولاتة والسعادة فیھا من البھجة والمرح المتواجدة ب

  وأجواء المرح.
  ویظھر فیھ شكل والوان العلامة التجاریة واللوجو للشركة لھا

  
  )12شكل(

  )3-1تصمیم(
تصمیم لتیشیرت كوسیط إعلانى أزرق اللون ، ، وعلیھ شكل 

الشیكولاتة الكیت كات في شكل منطاد طائر في وسط، مما یعطي 
بالشیكولاتة والسعادة فیھا  روح من البھجة والمرح المتواجدة

  وأجواء المرح.
ویظھر فیھ شكل والوان العلامة التجاریة واللوجو للشركة في 

شكل المنطاد. وتم وضع لوجو صغیر لكیت كات اسفل التیشیرت 
  صغیر.

  
  )13شكل(  

  )4-1تصمیم(
تصمیم لتیشیرت كوسیط إعلانى أبیض وأحمر 

اللون، وعلیھ شكل أیس كریم الشیكولاتة 
لكیت كات ویمسكھ ید على شكل شیكولاتة ا

كیت كات والأصابع أصابع شیكولاتة، مما 
یعطي روح من البھجة والمرح المتواجدة 
بالشیكولاتة والسعادة فیھا وأجواء المرح 

على الشاطئ. ویظھر فیھ شكل والوان العلامة 
التجاریة واللوجو للشركة. وتم وضع لوجو 

شیرت صغیر لكیت كات على طرف كم التی
    صغیر.

  )14شكل(
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  )5-1تصمیم(
تصمیم لتیشیرت كوسیط إعلانى أبیض وأحمر 

اللون، وعلیھ شكل أیس كریم الشیكولاتة الكیت 
كات مقطوع ویأخذ الجزء الأكبر من التیشیرت 
في الأمام في شكل تصمیمي جدید، مما یعطي 

روح من البھجة والمرح المتواجدة بالشیكولاتة 
ھر فیھ شكل والوان العلامة والسعادة فیھا. ویظ

التجاریة واللوجو للشركة. وتم وضع لوجو 
  صغیر لكیت كات على بسكوتة الأیس كریم.

  
  )15شكل(

  )6-1تصمیم(
تصمیم لتیشیرت كوسیط إعلانى أحمر اللون، وعلیھ شكل 

الشیكولاتة الكیت كات خارجة كأنھا من داخل طبقة الغلاف 
ام،. ویظھر فیھ شكل والوان الممزق في وسط التیشیرت من الأم

العلامة التجاریة واللوجو للشركة. وتم وضع لوجو صغیر لكیت 
  كات أسفل التیشیرت.

  
  

  )16شكل(
  )7-1تصمیم(

تصمیم لتیشیرت كوسیط إعلانى أحمر اللون، وعلیھ شكل 
الشیكولاتة الكیت كات خارجة كأنھا من داخل طبقة الغلاف 

الأمام في شكل تصمیمي جدید الممزق ویأخذ الجزء الأسفل من 
ویعكس روح المرح بالمنتج، ویظھر فیھ شكل والوان العلامة 
التجاریة للشركة واللوجو ووضع الجملة الشھیرة لكیت كات 

اعلي التصمیم في وسط الأمام. وتم وضع لوجو صغیر لكیت كات 
  صغیر على طرف الكم التیشیرت.

  
  )17شكل(

  )8-1تصمیم(
كوسیط إعلانى كحلي اللون، وعلیھ في تصمیم لتیشیرت بكم 

المنتصف شكل الشیكولاتة الكیت كات مع مج النسكافیھ الساخن 
متجاوران یعطي إحساس الدفئ وجو الشتاء الملائم للتیشیرت 

الشتوي وعلامة الكیت كات الصغیرة أعلى الصورة في 
المنتصف والتصمیم المطبوع یحمل نفس ألوان العلامة التجاریة 

لكیت كات والكابیشون من نفس الألوان للوجو، ویعكس واللوجو 
التصمیم روح وطریقة أكل الشیكولاتة مع المشروب الساخن في 

  الشتاء وإحساس الدفئ والسعادة.
  

  )18شكل(
  )9-1تصمیم(

تصمیم لتیشیرت بكم كوسیط إعلانى كحلي اللون، وعلیھ في 
یت المنتصف علامة وشعار الشیكولاتة كیت كات وعلامة الك

  كات، واللوجو لكیت كات والكابیشون من نفس الألوان للوجو.

  
  )19شكل(
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  )10-1تصمیم(
تصمیم لتیشیرت نصف كم كوسیط إعلانى أحمر اللون، وعلیھ 

شكل الشیكولاتة الكیت كات في منتصف الظھر، وكل إصبع من 
أصابع الشیكولاتة منفصل في شكل احتفالیة وسعادة  وفرحة في 

د ویعكس روح المرح بالمنتج، ویظھر فیھ شكل تصمیمي جدی
  شكل والوان العلامة التجاریة واللوجو للشركة.

    

  
  )20شكل(

  المجموعة التصمیمیة الثانیة لمكملات الملابس:
  )1-2تصمیم(

تصمیم لكوفیة مكمل ملبسي كوسیط إعلانى أحمر اللون، وعلى 
الكوفیة من الطرفین شكل أیس كریم الشیكولاتة الكیت كات 
ویمسكھ ید على شكل شیكولاتة كیت كات والأصابع أصابع 

شیكولاتة، مما یعطي روح من البھجة والمرح المتواجدة 
بالشیكولاتة والسعادة فیھا. ویظھر فیھ شكل والوان العلامة 

  التجاریة واللوجو للشركة. 

  
  )21شكل(

  )2-2تصمیم(
 تصمیم (لأیس كاب) مكمل ملبسي كوسیط إعلانى أحمر اللون،

وعلىیھا شكل الشیكولاتة الكیت كات وحولھا الشیكولاتة السایحة 
اللذیذة بشكلھا المحبب لدى الناس، مما یعطي روح السعادة 

المتواجدة بالشیكولاتة وشعور الأفراد بالإشتیاق لھا، ویظھر فیھ 
  شكل والوان العلامة التجاریة واللوجو للشركة.

  
  )22شكل(

  )3-2تصمیم(
  ملبسي كوسیط إعلانى أحمر اللون،  تصمیم لكاب مكمل

وعلیھ شكل الشیكولاتة الكیت كات في المنتصف ، وكل إصبع 
من أصابع الشیكولاتة منفصل في شكل احتفالیة وسعادة  وفرحة 

في شكل تصمیمي جدید ویعكس روح المرح بالمنتج، ویظھر 
  فیھ شكل والوان العلامة التجاریة واللوجو للشركة.

  
  )23شكل(

  )4-2(تصمیم
تصمیم شنطة ید  كوسیط إعلانى أحمر اللون، وعلیھ شكل 
الشیكولاتة الكیت كات خارجة كأنھا من داخل طبقة الغلاف 

الممزق من منتصف الأمام في شكل تصمیمي جدید ویعكس روح 
المرح بالمنتج، ویظھر فیھ شكل والوان العلامة التجاریة 

ت على للشركة واللوجو ووضع الجملة الشھیرة لكیت كا
الشنطة. وتم وضع لوجو صغیر لكیت كات صغیر على أسفل 

  الشنطة.

  
  )24شكل(
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  )5-2تصمیم(
تصمیم لتوكة شعر كوسیط إعلانى حمراء اللون، وعلیھا شكل 

الشیكولاتة الكیت كات خارجة كأنھا من داخل طبقة الغلاف 
الممزق في منتصف الأمام في شكل تصمیمي جدید ویعكس روح 

، ویظھر فیھ شكل والوان العلامة التجاریة المرح بالمنتج
  للشركة واللوجو.

  
  )25شكل(

  )6-2تصمیم(
تصمیم لتوكة شعر كوسیط إعلانى بیضاء اللون، وعلیھا شكل 
علامة الشیكولاتة الكیت كات في منتصف الأمام، ویظھر فیھ 

  شكل والوان العلامة التجاریة للشركة واللوجو.

  
  )26شكل(

  )7-2تصمیم(
لشراب مكمل ملبسي كوسیط إعلانى أحمر اللون،  تصمیم

وعلىیھا شكل الشیكولاتة الكیت كات وحولھا الشیكولاتة السایحة 
اللذیذة بشكلھا المحبب لدى الناس، مما یعطي روح السعادة 

المتواجدة بالشیكولاتة وشعور الأفراد بالإشتیاق لھا، ویظھر فیھ 
ركة، ووضع تكیت شكل والوان العلامة التجاریة واللوجو للش

  ابیض علیھ العلامة التجاریة والجملة الشھیرة لھا.

  
  )27شكل(

  )8-2تصمیم(    
تصمیم لسلسلة إكسسوار مكمل ملبسي كوسیط إعلانى، وعلیھا 

شكل الشیكولاتة الكیت كات المحبب لدى الناس، مما یعطي روح 
  السعادة المتواجدة بالشیكولاتة وشعور الأفراد بالإشتیاق لھا.

  
  )28شكل(

  )9-2تصمیم(
تصمیم لحلق اكسسوار مكمل ملبسي كوسیط إعلانى، بشكل 
الشیكولاتة الكیت كات المحبب لدى الناس، مما یعطي روح 

  السعادة المتواجدة بالشیكولاتة وشعور الأفراد بالإشتیاق لھا.

  
  )29شكل(



Reham El Gendy & Eman Al Mehy 371 
 

 
This work is licensed under a Creative Commons Attribution 4.0 International License 

 

  )10-2تصمیم(
تصمیم لحلق اكسسوار مكمل ملبسي كوسیط إعلانى، بشكل 

یكولاتة الكیت كات المحبب لدى الناس ومتدلى منھا بعض الش
الأحجار في شكل ثلاث سلاسل قصیرة مختلفة الأطوال، مما 

یعطي روح السعادة والمرح المتواجدة بالشیكولاتة والإكسسوار 
  وشعور الأفراد بالإشتیاق لھا.

  
  )30شكل(

  تقییم الفكرة بعد الانتھاء من عمل التصمیمات: -6
تھاء من عمل المجموعات التصمیمیة المقترحѧة المجموعѧة بعد الإن

الملبسیة والمجموعة لمكملات الملبس تم عرض المجموعات علي 
متخصصین فѧي مجѧال الѧدعایا والإعѧلان للشѧركات العالمیѧة لتقیѧیم 
الفكѧѧرة ومعرفѧѧة مѧѧدى صѧѧلاحیتھا وقابلیتھѧѧا للتنفیѧѧذ وعلѧѧى جمھѧѧور 

وإمكانیѧة ارتѧدائھا فѧي  لمعرفة أیضѧا مѧدي تقبѧل المسѧتھلكین للفكѧرة
الأوقات المختلفة  وتحقیق الغرض منھا في الدعایا للشركة بطریقة 

  مستمرة غیر لحظیة.
عینة المتخصصین في مجال الدعایا والإعѧلان ینتمѧون بالعمѧل فѧي 
أربع شركات عالمیة مختصة بتصمیم الѧدعایا والإعѧلان للشѧركات 

  الكبرى وكان عددھم عشر مصممین
ة المطروحة علیھم في التѧالي: التصѧمیم العѧام للمنѧتج وتتمثل الأسئل

ظھѧѧѧور العلامѧѧѧة الممیѧѧѧزة للشѧѧѧركة مѧѧѧن خѧѧѧلال  -وجاذبیѧѧѧة التصѧѧѧمیم
تناسق الألوان المستخدمة في التصمیم وعلاقتھѧا بالھویѧة  -التصمیم

المنفعة وتحقیق الغرض من المنѧتج و الفكѧرة  -للشركة المعلن عنھا
  المقترحة لإستدامة الترویج

اخѧر سѧؤال بصѧفة عامѧة  -استخدامة فѧي الحمѧلات الدعائیѧة امكانیة
عن الفكرة المقترحة وامكانیة تحقیقھا من الملابس ومكملاتھѧا لكѧي 
تكѧѧون وسѧѧیط إعلانѧѧي مسѧѧتخدم مѧѧن قبѧѧل الشѧѧركات ومѧѧدي اعجѧѧابھم 

  بالفكرة
وتѧѧم سѧѧؤالھم ھѧѧذة الأسѧѧئلة فѧѧي مجمѧѧوعتین مجموعѧѧة للتصѧѧمیمات 

مجموعѧѧѧѧة التصѧѧѧѧمیمیة الملبسѧѧѧѧیة كѧѧѧѧل تصѧѧѧѧمیم منفصѧѧѧѧل وأسѧѧѧѧئلة لل
للمكمѧѧѧلات كѧѧѧل تصѧѧѧمیم منفصѧѧѧل، ویتضѧѧѧح اجمѧѧѧالي النتیجѧѧѧة فѧѧѧي 

  ) التالیین:2) و (1الجدول(
 )یوضح متوسطات تقییم المتخصصین للمجموعة التصمیمیة الأولى  للتصمیمات الملبسیة المقترحة1جدول(

  

بسѧѧѧؤال الجمھѧѧѧور عѧѧѧن تصѧѧѧمیمات المجموعѧѧѧة الاولѧѧѧى للتصѧѧѧمیمات 
ѧѧیة المقترحѧѧمیم الأول  -1ة:الملبسѧѧل التصѧѧتج حصѧѧام للمنѧѧمیم العѧѧللتص

%  بعكѧѧѧس التصѧѧѧمیم الثالѧѧѧث 90والثѧѧѧاني والخѧѧѧامس والسѧѧѧابع علѧѧѧى 
ظھѧѧور العلامѧѧة  -2%، وحصѧѧل الاستفسѧѧار الثѧѧانى60والعاشѧѧرعلى 

% بالمقارنѧة بالتصѧمیم  90الممیزة للتصمیم الثاني والثالث والعاشѧر 

لألѧوان المسѧتخدمة تناسѧق ا -3% ،وعن الاستفسѧارالثالث 70االثامن 
في التصمیم وعلاقتھا بالھویة للشركة حصل التصѧمیم الأول والثѧاني 

%على عكس  90والخامس والسادس والثامن والتاسع والعاشر على 
عѧѧѧن المنفعѧѧѧة  -4%، وحѧѧѧاز الاستفسѧѧѧار الرابѧѧѧع  50تصѧѧѧمیم الثالѧѧѧث 

وتحقیق الغرض مѧن المنѧتج والفكѧرة المقترحѧة  حѧاز التصѧمیم الأول 
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%على عكѧس التصѧمیم  90والخامس والتاسع والعاشر على والثاني 
امكانیѧѧة  -5%، وحѧѧاز الاستفسѧѧار الخѧѧامس 70الثالѧѧث والثѧѧامن علѧѧى 

%  90السѧѧѧتحدام فѧѧѧي الحمѧѧѧلات الدعائیѧѧѧة و حصѧѧѧل جمѧѧѧیعھم علѧѧѧى 
وبالاجمѧѧѧالي للفكѧѧѧرة المقترحѧѧѧة وامكانیѧѧѧة تحقیقھѧѧѧا مѧѧѧن الملابѧѧѧس او 

ملابس او مكملاتھѧا مكملاتھا لكي تكون وسیط اعلاني مستخدم من ال
لكي تكون وسیط اعلاني مستخدم من قبѧل الشѧركات ومѧدى اعجѧابھم 

  % من اراء الجمھور المستھدف. 80بالفكرة حصل على 

 )یوضح متوسطات تقییم المتخصصبن للمجموعة التصمیمیة الثانیة  لتصمیمات مكملات الملابس المقترحة2جدول(

  

 -1الملابѧѧس  المقترحѧѧة:بسѧѧؤال الجمھѧѧور عѧѧن تصѧѧمیمات مكمѧѧلات 
للتصمیم العام للمنتج حصل التصمیم الأول والرابع والثامن والعاشر 

%، وحصل الاستفسار 60%  بعكس التصمیم السادس على 90على 
ظھور العلامة الممیزة من خلال  للتصمیم  حصل التصمیم  -2الثانى

% بالمقارنѧѧة بالتصѧѧمیم الثѧѧاني علѧѧى  90السѧѧادس والثѧѧامن والعاشѧѧر
تناسѧѧѧق الألѧѧѧوان المسѧѧѧتخدمة فѧѧѧي  -3% ،وعѧѧѧن الاستفسѧѧѧارالثالث 60

التصمیم وعلاقتھا بالھویة المعلن عنھا حصل التصمیم  الأول والثاني 
%علѧѧى عكѧѧس  90والسѧѧادس والسѧѧابع والثѧѧامن والعاشѧѧر علѧѧى نسѧѧبة 

 -4%، وحاز الاستفسار الرابع  80تصمیم الثالث والتاسع على نسبة 
من المنتج والفكѧرة المقترحѧة لإسѧتدامة عن المنفعة و تحقیق الغرض 

الترویج حصل التصمیم الأول والرابع والسابع والثامن والعاشر على 
%على عكس التصمیم االثاني والثالث والخامس على نسبة  90نسبة 

امكانیѧة اسѧتخدام فѧى الحمѧلات  -5%، وحاز الاستفسѧار الخѧامس 70
خѧѧامس والسѧѧادس الدعائیѧѧة وكѧѧان أفضѧѧل تصѧѧمیم الأول و الرابѧѧع وال

% علѧى عكѧس التصѧمیم الثѧاني  90والسابع والتاسع والعاشر بنسѧبة 
% وبالاجمѧѧالي لمѧѧدى عѧѧن الفكѧѧرة المقترحѧѧة 60والثالѧѧث حѧѧاز علѧѧى 

وامكانیة تحقیقھا من الملابѧس اومكملاتھѧا لكѧي تكѧون وسѧیط إعلانѧي 

% مѧن اراء  80مستخدم من قبѧل الشѧركات ومѧدي اعجѧابھم بѧالفكرة 
  دف.الجمھور المستھ

عینѧѧة الجمھѧѧور المسѧѧتھدف وتѧѧم اسѧѧتطلاع رأیھѧѧم وكانѧѧت  العینѧѧة 
شѧѧخص مѧѧن فئѧѧات الأطفѧѧال وأھلھѧѧم والمѧѧراھقین  100مكونѧѧة مѧѧن 

  والشباب 
 -وتتمثل الأسئلة المطروحة علیھم في التالي: التصمیم العѧام للمنѧتج

ھѧل  -حب إقتناء القطع إذا تم اخذھا كھدیة للشѧركة -الوان التصمیم
الدلالѧة وظھѧور ھویѧة الشѧركة  -ا في أوقѧات مختلفѧةسیقوم بإرتدائھ
مѧѧѧدى تقبѧѧل الفكѧѧرة العامѧѧѧة مѧѧن البحѧѧث والإسѧѧѧتفادة  -المعلѧѧن عنھѧѧا

بѧѧالملابس وجعلھѧѧا بتصѧѧمیم ممیѧѧز یمكѧѧن ارتدائѧѧھ بعѧѧد ذلѧѧك ولѧѧیس 
بطلریقة مباشرة ووضع اللوجو فقط ومعرفة الناس انھ منتج دعائي 

  ترویجي فقط
تین مجموعѧѧة للتصѧѧمیمات وتѧѧم سѧѧؤالھم ھѧѧذة الأسѧѧئلة فѧѧي مجمѧѧوع

الملبسѧѧѧѧیة كѧѧѧѧل تصѧѧѧѧمیم منفصѧѧѧѧل وأسѧѧѧѧئلة للمجموعѧѧѧѧة التصѧѧѧѧمیمیة 
للمكمѧѧѧلات كѧѧѧل تصѧѧѧمیم منفصѧѧѧل، ویتضѧѧѧح اجمѧѧѧالي النتیجѧѧѧة فѧѧѧي 

  ) التالیین:4) و (3الجدول(

 )یوضح متوسطات تقییم الجمھور المستھدف للمجموعة التصمیمیة الأولى  للتصمیمات الملبسیة المقترحة3جدول(
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للتصѧѧمیم  -1لجمھѧѧور عѧѧن تصѧѧمیمات الملبسѧѧیة المقترحѧѧة:بسѧѧؤال ا
%  بعكѧس التصѧمیم 99العام للمنتج حصل التصѧمیم السѧابع  علѧى 

ألѧѧوان التصѧѧمیم  -2%، وحصѧѧل الاستفسѧѧار عѧѧن 68التاسѧѧع  علѧѧى  
% 82% بالمقارنѧѧѧة بالتصѧѧѧمیم الثالѧѧѧث  97للتصѧѧѧمیم الثѧѧѧاني علѧѧѧى 

كھدیѧѧة مѧѧن حѧѧب إقتنѧѧاء القطѧѧع إذا تѧѧم أخѧѧذھا  -3،وعѧѧن الاستفسѧѧار 
%علѧى عكѧس تصѧمیم التاسѧع  97الشركة حصѧل التصѧمیم الثالѧث 

عѧن ارتѧداء القطѧѧع فѧى أوقѧѧات  -4%،وحѧاز الاستفسѧار الرابѧѧع  63
%علѧѧى عكѧѧس التصѧѧمیم  97مختلفѧѧة التصѧѧمیم الأول والرابѧѧع علѧѧى 

الدلالѧة وظھѧور  -5%، وحѧاز الاستفسѧار الخѧامس 63التاسع على 
%  97تصمیم التاسع بنسبة  ھویة الشركة المعلن عنھا وكان أفضل

% وبالاجمѧالي لمѧدى 87على عكس التصѧمیم الخѧامس حѧاز علѧى 
تقبل الفكرة العامة من البحث والاستفادة بالملابس وجعلھا بتصѧمیم 
ممیز یمكن ارتدائھ بعد ذلك ولیس بطریقة مباشѧرة ووضѧع اللوجѧو 

%  93فقط ومعرفة الناس انѧھ منѧتج دعѧائي ترویجѧي حصѧل علѧى 
  لجمھور المستھدفمن اراء ا

 )یوضح متوسطات تقییم الجمھور المستھدف للمجموعة التصمیمیة الثانیة  لتصمیمات مكملات الملابس4جدول(

 

  
 -1بسѧѧؤال الجمھѧѧور عѧѧن تصѧѧمیمات مكمѧѧلات الملابѧѧس  المقترحѧѧة:

%  بعكѧѧس 95للتصѧѧمیم العѧѧام للمنѧѧتج حصѧѧل التصѧѧمیم الرابѧѧع  علѧѧى 
ألѧѧوان  -2لاستفسѧѧار الثѧѧانى%، وحصѧѧل ا75التصѧѧمیم السѧѧادس علѧѧى 

% بالمقارنѧة بالتصѧمیم  95التصمیم للتصѧمیم الخѧامس والعاشѧرعلى 
حѧѧب إقتنѧѧاء القطѧѧع إذا تѧѧم  -3% ،وعѧѧن الاستفسѧѧارالثالث 86السѧѧابع 

%علѧى عكѧس  95أخذھا كھدیة مѧن الشѧركة حصѧل التصѧمیم الثالѧث 

عن ارتداء القطع  -4%، وحاز الاستفسار الرابع  82تصمیم السادس 
%على عكس التصمیم اللسادس  95أوقات مختلفة التصمیم الأول فى 

الدلالѧѧة وظھѧѧور ھویѧѧة  -5%، وحѧѧاز الاستفسѧѧار الخѧѧامس 70علѧѧى 
% علѧى  98الشركة المعلن عنھا وكان أفضل تصمیم السادس بنسبة 

% وبالاجمѧѧالي لمѧѧدى تقبѧѧل 87عكѧѧس التصѧѧمیم الخѧѧامس حѧѧاز علѧѧى 
بس وجعلھѧا بتصѧمیم ممیѧز الفكرة العامة من البحث والاستفادة بѧالملا
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یمكѧن ارتدائѧѧھ بعѧѧد ذلѧѧك ولѧѧیس بطریقѧѧة مباشѧѧرة ووضѧѧع اللوجѧѧو فقѧѧط 
% مѧن اراء  96ومعرفة الناس انھ منتج دعائي ترویجي حصل على 

  الجمھور المستھدف.
 : Results النتائج

قدم البحث مجمѧوعتین تصѧمیمیتین للملابѧس ومكملاتھѧا مكѧونتین  -
حتویان على الفكرة التصمیمیة من عشر تصمیمات لكل مجموعة، ت

  المقترحة لإستخدام الملابس كوسیط إعلاني.
قѧѧѧدم البحѧѧѧث دراسѧѧѧة لإحѧѧѧدى الشѧѧѧركات كمثѧѧѧال لتطبیѧѧѧق الفكѧѧѧرة  -

  المقترحة علیھا وعلى منتجاتھا.
تثبѧѧت صѧѧلاحیة الفكѧѧرة المقترحѧѧة مѧѧن خѧѧلال نتѧѧائج الاسѧѧتبیانات  -

، فعنѧد لمعرفة اراء المتخصصین والجمھѧور فѧي الفكѧرة المقترحѧة 
سѧؤال المتخصصѧین بصѧفة عامѧة عѧѧن رأیھѧم فѧي الفكѧره المقترحѧѧة  

% وھѧѧѧي نسѧѧѧبة كبیѧѧѧرة 80كانѧѧѧت موافقѧѧѧة وإعجѧѧѧاب بѧѧѧالفكرة بسѧѧѧبة 
مشجعة للفكرة مما یدل ویثبت صѧلاحیة الفكѧرة المقترحѧة وقابلیتھѧا 

  للتنفیذ من قبل التخصصین
وأیضا تقبل وإعجاب الجمھور بالفكرة أیضا وكانت نسبة القبѧول  -

  % للمكملات 96% للملابس ونسبة 93
وھناك بعض النتائج ناتجة عن طریѧق الحѧوار مѧع المتخصصѧین  -

وھѧѧي فѧѧي بѧѧادئ الأمѧѧر بعѧѧض المتخصصѧѧیبن ینتمѧѧون الѧѧي الفكѧѧر 
التقلیѧѧدى والمعѧѧروف لѧѧدیھم والѧѧبعض الأخѧѧر ابѧѧدى اعجابѧѧھ بѧѧالفكرة 
ولكѧن بإسѧتغراب لكیفیѧة التنفیѧذ وبعѧد ذلѧك تشѧجیع للفكѧرة وأھمیتھѧا 

تمѧع وللقیمѧѧة التجاریѧѧة للھѧѧدایا والاسѧتفادة منھѧѧا وجعلھѧѧا اعѧѧلان للمج
  متحرك دائم من قبل الجمھور المستھلك 

وأیضا بالحوار مѧع الجمھѧور المسѧتھدف أعطѧى إعجابѧھ بѧالفكرة  -
  وإستخدامھا بدلا من عدم الاستفادة منھا الا في حدود ضیقة

یمات ومѧѧن النتѧѧائج السѧѧابقة فѧѧي الإسѧѧتبیان اتضѧѧح ان اكثѧѧر التصѧѧم
تفضیلا من الجمھѧور التѧي لایوجѧد بھѧا العلامѧة التجاریѧة المباشѧرة 
علѧѧѧѧى الملѧѧѧѧبس أو مكملاتѧѧѧѧھ، وأكثѧѧѧѧر التصѧѧѧѧمیمات تفضѧѧѧѧیلا ھѧѧѧѧي 
التصمیمات التى یوجѧد بھѧا فكѧرة للتصѧمیم ومعنѧى كѧالمفترض فѧي 
البحѧѧث، وھѧѧذا یثبѧѧت صѧѧلاحیة الإسѧѧتخدام اكثѧѧر مѧѧن مѧѧرة مѧѧن قبѧѧل 

ائیѧة متحركѧة مسѧتمرة فѧي الجمھور للملبس وبذلك یصبح وسیلة دع
  كل مرة یرتدى فیھا الملبس لیست لحظة توزیعھ فقط.

  :Recommendations التوصیات
یوصѧي بالأھتمѧѧام بѧѧالملابس ومكملاتھѧا كوسѧѧیط إعلانѧѧي للشѧѧركات  -

واسѧѧѧتخدامھ فѧѧѧي الѧѧѧدعایا لھѧѧѧا لأھمیتھѧѧѧا وقیمتھѧѧѧا لѧѧѧدى الجمھѧѧѧور 
  والشركات المروج لھا.

- ѧѧل خطѧѧام بعمѧѧركات بالإھتمѧѧیة الشѧѧا توصѧѧتفیدین منھѧѧاج مسѧѧوط انت
بالملابس ومكملاتھا كوسѧیط إعلانѧي فѧي مجѧالات عدیѧدة كѧل منھѧا 
حسѧѧب المنѧѧتج المقѧѧدم وتوظیفѧѧھ تصѧѧمیمیا للإسѧѧتفادة القصѧѧوى مѧѧن 

  الملبس  والغرض منھ.
عمѧل دراسѧات وورش عمѧѧل للمصѧممین والمتخصصѧین بѧѧالملابس  -

ل لتصمیم وسائط إعلانیة مستخدمین الملابѧس والموضѧة لفѧتح مجѧا
 جدید للملابس الدعائیة.
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