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  :Keywordsكلمات دالة     :Abstractملخص البحث 

تقنیة  توظیف یمكن مدي أي إلي التعرف وایجاد حلول لتساؤلات مثل محاولة   ىف البحث مشكلة تكمن
فى ظل تقنیة  الإعلان علي التكنولوجي التطور كیف یمكن قیاس  ؟ مجال الإعلان في الواقع المضاف

 من للمؤسسة التعریفیة الھویة تحقیق یمكن مدي أي إلي  ؟ معیار التأثیر فى المتلقى الواقع المضاف ب
عند التخطیط لحملة  والوظیفي الجمالي الجانب وتحقیق المستخدم للواقع المضاف الإعلان خلال

اقع الوسائل المختلفة للحملة الإعلانیة بإستخدام الوبین  الملائمة تحقیق یمكن مدي أي إلي  ؟ إعلانیة
ما ھى العلاقة الثلاثیة بین التطور الفكرى والمد التكنولوجى وتوظیف الواقع المضاف  ؟ المضاف

  لتخطیط حملة إعلانیة ملائمة لروح العصر ؟
 تأثیر ذات للنظر ملفتھ جدیدة إعلانیة تشكیلات توظیف الواقع المضاف لإیجادوصممت ھذه الدراسة ل

 دور علي التأكید وكذلك  لبعد الجمالى إلى جانب البعد الترویجى والمشاعر تحقق ا العین علي دینامیكي
الإعلان  بمستوي والإرتقاء الإعلانیة الرسالة توصیل فاعلیة تحقیق في توظیف تقنیة الواقع المضاف

على أھمیة توظیف تقنیة الواقع المضاف عند تخطیط الحملات وفى ضوء التطور التكنولوجى 
 علي الضوء كما القت الدراسة  طبیعة الجمھور المستھدف والرسالة الموجھھ .الإعلانیة بما یتلائم مع 

والجاذبیة  والإبتكاریة الجدة عنصر لتحقیق التطور التكنولوجى لتقنیة الواقع المضاف یلعبھ الذي الدور
ره حتى یؤدى الإعلان دو جدیدة رؤیةتحقیق  لت الیھ الدراسةصومن المتوقع انھ نتیجة ما تو للإعلان .

المتلقى بالعمل الإعلانى لیصیر جزءا منھ یعمل على جعل  امتزاجالمتعلق بالھویة التعریفیة، كذلك 
ً بھ .    الارتباطالمتلقى على درجھ كبیره من    بالإعلان وتأثرا

 الواقع المضاف   
Augmented Reality  

 الحملات الإعلانیة
Advertising 
Campaigns 
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  :Introductionمقدمة 
عالم التكنولوجیا في تطور مُستمَر لا ینتھي , ففي اللحظة التي إن  

یتم فیھا الإنتھاء من تطویر تكنولوجیا ما, یتم البدء في تطویر 
  التكنولوجیا الأحدث . 

عموما خطوة لا بأس بھا على طریق لقد كان خیال المبدعین و
، تجسید الواقع الغیر الموجود فعلیا وذلك داخل حدود العمل الفنى

أو لقطات ، أو لقطة فوتوغرافیة، كأن یكون ذلك من خلال لوحات
أو مشاھد أفلام السینما بعد ، متلاحقة داخل حدود صندوق الدنیا

یر أن غ، أو من قبل ھذا وذاك صفحات روایة أو مسرحیة، ذلك
"  المضافالواقع الإفتراضى " والذى ساعد على ظھور الواقع 

وخیال  –كان یقف عند أعتاب الخیال : خیال المبدع من ناحیة 
فما إستطاع المتلقى أن یقفز مشاركا داخل ، المتلقى من ناحیة أخرى
إستطاع المبدع أن یتعدى حدود المتاح على ، اللوحة أو الروایة مثلا

تجسید اللامعقول حینما یجنح إلیھ خیالھ فى عملھ أرض الواقع فى 
  لقد كان الواقع الإفتراضى حبیسا بین ھذا الحد وذاك !!  –الفنى 

وقد ظل الحال على ما ھو علیھ إلى أن ظھرت طفرات الكمبیوتر 
فإذا بھذا الواقع المضاف یقترب من الواقعیة ، المتلاحقة المتدفقة

ً ، لمختلفةشیئا فشیئا داخل أشكال الإبداع ا فإذا بنا نرى مدنا
، بل ومعارك افتراضیة، افتراضیة على شاشات السینما والتلیفزیون

بل وحتى شخصیات إفتراضیة لا وجود لھا على أرض الواقع من 
عصرنا یختلف كثیرا عما قبلھ من عصور، وھذا قریب أو بعید . ف

  .  الإختلاف من شأنھ أن یؤثر على كل شئ فى الحیاة 
وحاولت ، النزعة العلمیة التجریبیة على العصر الحدیث كما غلبت

العلوم الطبیعیة جاھدة أن تقدم تفسیرا موضوعیا للكون وحقیقة 
، وأصبح لا یسلم بكثیر من الحقائق إلا إذا جازت الأختبارالوجود . 

وصارت من القضایا المسلمة التى یؤمن بھا ، وصدقتھا البراھین
لعصر ذلك التصارع فى تطبیق سائر البشر. وأصبح من سمات ا

مداخل البحث العلمى فى كل شئ . (وھكذا یتجھ البحث العلمى 
ثم التصرف ، أساسا للإقناع وإعتناق الحقائق والآراء السلیمة

وإصدار القرارات وفقا للتثبت والرویة وتدخل فیھما شتى 
  الإحتمالات) . 

حالة  فى المعاصرةمما سبق یتضح أن الحیاة :  التغیر المستمر
فالقیم المطلقة وإن جازت ، وفكرة الثبات تكاد تختفى، تغیر مستمر
إلا أنھا تتعارض مع ، صور السابقة والمثالیات القدیمةعفى بعض ال

  التى إكتشف نظریة النسبیة وطبقھا فى شتى المجالات . الظروف
، وفى المجالات المختلفة، ونظریة النسبیة أثرت فى الفن:  النسبیة

والقیمة الوجدانیة ، یتغیر ینما یتغیر المعنى والإحساس بھفالإطار ح
  . تتغیرالتى ترتبط بھ 

  :Statement of the problemمشكلة البحث 
  : الآتیة التساؤلات علي الإجابةمحاولة   ىف البحث مشكلة تكمن

مجال  في تقنیة الواقع المضاف توظیف یمكن مدي أي إلي - 1
  ؟ الإعلان

فى ظل  الإعلان علي التكنولوجي التطور كیف یمكن قیاس – 2
 ؟ تقنیة الواقع المضاف بمعیار التأثیر فى المتلقى 

 خلال من للمؤسسة التعریفیة الھویة تحقیق یمكن مدي أي إلي - 3
 الجمالي الجانب وتحقیق المستخدم للواقع المضاف الإعلان

 ؟ عند التخطیط لحملة إعلانیة والوظیفي
الوسائل المختلفة للحملة بین  الملائمة حقیقت یمكن مدي أي إلي - 4

 ؟ الإعلانیة بإستخدام الواقع المضاف
ما ھى العلاقة الثلاثیة بین التطور الفكرى والمد التكنولوجى  -5

وتوظیف الواقع المضاف لتخطیط حملة إعلانیة ملائمة لروح 
  العصر ؟

  :Objectivesف البحث اھدأ
 یھدف البحث إلى :

 ملفتھ جدیدة إعلانیة تشكیلات المضاف لإیجاد توظیف الواقع - ١
والمشاعر تحقق البعد  العین علي دینامیكي تأثیر ذات للنظر

 الجمالى إلى جانب البعد الترویجى .
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 تحقیق في توظیف تقنیة الواقع المضاف دور علي التأكید - ٢
الإعلان  بمستوي والإرتقاء الإعلانیة الرسالة توصیل فاعلیة

 . التكنولوجى   فى ضوء التطور
على أھمیة توظیف تقنیة الواقع المضاف عند تخطیط  التأكید - ٣

الحملات الإعلانیة بما یتلائم مع طبیعة الجمھور المستھدف 
 والرسالة الموجھھ .

التطور التكنولوجى لتقنیة  یلعبھ الذي الدور علي الضوء إلقاء - 4
لجاذبیة وا والإبتكاریة الجدة عنصر لتحقیق الواقع المضاف

 للإعلان .
لإعلان  تعرضھ عند المتلقي لطبیعة الأبعاد السلوكیة دراسة  -  5

 .بیئتھ مع وتفاعلھ حركتھ خلال من الواقع المضاف
  الإعلان في تقنیة الواقع المضاف توظیف أھمیة علي التأكید  - 6

لتحقیق عنصر التشویق ووضع ذلك فى الإعتبار عند تخطیط 
  الحملات الإعلانیة .

  البحث              فروض
 : أنھ  البحث یفترض

توظیف تقنیة الواقع المضاف فى تخطیط الحملات الإعلانیة  – ١
 یعمل على نجاحھا وزیادة فاعلیتھا .

الواقع المضاف یزید من الملائمة بین الوسائل الإعلانیة  – ٢
  المختلفة للحملات الإعلانیة فى ظل التطور التكنولوجى .

واقع المضاف لھا أثر بالغ على متلقى الإعلان وذلك تقنیة ال – 3
  لكونھ عنصر أساسى فى الإعلان من خلال مشاركتھ فیھ .

    -:Significance أھمیة البحث
تعود أھمیة ھذا البحث إلى أن دراسة تقنیة الواقع المضاف من 

حتى  جدیدة رؤیةالناحیة الجمالیة والوظیفیة والتى تفید فى تحقیق 
 امتزاجكذلك ، ن دوره المتعلق بالھویة التعریفیةیؤدى الإعلا

المتلقى بالعمل الإعلانى لیصیر جزءا منھ یعمل على جعل المتلقى 
ً بھ .    الارتباطعلى درجھ كبیره من    بالإعلان وتأثرا

  : Methodologyالبحث  منھج
یتبع البحث المنھج الوصفى التحلیلى للتعرف على تقنیة الواقع 

عرض نماذج للحكم على مدى فاعلیة الإعلان  المضاف من خلال
الموظف فیھ تقنیة الواقع المضاف وإثارة إنتباه المتلقى والتأثیر فیھ 

  وتنمیة الذوق الجمالى لدیھ . 
  : Theoretical Frameworkالنظري  الإطار

  الفلسفى للواقع الإفتراضى : المفھوم
 باللغة  (Virtual Reality)تستعمل عبارة الواقع الافتراضي أو

لیزیة للتعبیر عن استخدام التكنولوجیا الرقمیة في محاكاة جالإن
سواء كان ھذا الواقع حقیقي أو ، الواقع لأھداف عدیدة (محاولة تقلید
   .وھمي خیالي
ً على المحاولات الرقمیة لمحاكاة  ویطلق ھذا الاصطلاح حالیا
لة الواقع موجودة ومستعم وإن كانت فكرة محاكاة، الواقع فقط

أجھزة و للأغراض المختلفة حتى قبل ظھور التكنولوجیا الرقمیة
فالواقع الإفتراضى ھو نوع من المحاكاة قدر المستطاع  .الكمبیوتر 

للواقع الفعلى الذى نتلمسھ بحواس الجسد وقد خطا الفن ومن بعده 
التكنولوجیا على ھذا الدرب رویدا فنجحا فى الأقتراب من ھذا 

حتى ، من خلال وسائل متعددة تدریجیاوتجسیده الواقع الإفتراضى 
أن إنسان ھذا العصر أصبح یحیا فى رحاب واقع إفتراضى مواز 

  للواقع الفعلى الذى یعیشھ .. وبشكل غیر تقلیدى . 
، نفس التجسید مثلا لواقع«یشار إلى الواقع الإفتراضي بأنھ كما 

را . ولن یمضي وقت طویل قبل أن یصبح عسی لكنھ لیس حقیقیا
 فصلھ عن الواقع الحقیقي في حیاتنا الیومیة. 

  تعریف الواقع المضاف :
ھو   Augmented reality  الحقیقة المدمجة أو الواقع المضاف

نوع من الواقع الافتراضي الذي یھدف إلى تكرار البیئة الحقیقیة في 
وتعزیزھا بمعطیات إفتراضیة لم تكن جزءا منھا .  الكمبیوتر

فنظام الواقع المضاف یولد عرضا مركبا للمستخدم ، وبعبارة أخرى

یمزج بین المشھد الحقیقي الذي ینظر إلیھ المستخدم والمشھد 
الظاھري التي تم إنشاؤه بواسطة الكمبیوتر والذي یعزز المشھد 

  .الحقیقي بمعلومات إضافیة
الذي تم إنشاؤه بواسطة  virtual scene یھدف المشھد الظاھري

حسین الإدراك الحسي للعالم الحقیقي الذي یراه أو الكمبیوتر إلى ت
یتفاعل معھ المستخدم . ویھدف الواقع المضاف إلى إنشاء نظام لا 
یمكن فیھ إدراك الفرق بین العالم الحقیقي وما أضیف علیھ باستخدام 

فعند قیام شخص ما باستخدام ھذه التقنیة ، تقنیة الواقع المضاف
فإن الأجسام في ھذه البیئة تكون مزودة للنظر في البیئة المحیطة بھ 

بمعلومات تسبح حولھا وتتكامل مع الصورة التي ینظر إلیھا 
 .الشخص 

والتدریب ، وتستخدم الیوم تقنیة الواقع المضاف في مجال الترفیھ
، والصناعة التحویلیة، والروبوتات، والتصمیم الھندسي، العسكري

والإعلان وغیرھا . 
https://en.wikipedia.org/wiki/Virtual_reality)(  

  :  تاریخ الواقع المضاف
یعُتقد أن أول من صاغ مصطلح الواقع المضاف ھو الباحث السابق 

  Thomas  توماس كودیل  Boeing في شركة بوینغ
Caudell  غیر أن ھذا المصطلح استخُدم 1990سنة  وكان ذلك ،

المضاف  حیث تعود التطبیقات الأولى للواقع، قبل توماس بعقود
، قام مورتون 1962. ففي عام 1970و 1960إلى أواخر سنوات 

المصور السینمائي بتصمیم جھاز محاكاة دراجة ناریة ، ھیلیغ
  Sensorama أطلق علیھ اسم، بالصوت والصورة وحتى الرائحة

أول   Ivan Sutherland طورت إیفان سذرلاند 1966وفي عام 
جھاز عرض ثلاثي الأبعاد على شكل خوذة الرأس. كما شھد عام 

جھاز  Myron Krueger ابتكار مایرون كروجر 1975
Videoplace  والذي یتیح للمستخدمین التفاعل مع الأشیاء ،

 .الافتراضیة 
نت تقنیة الواقع المضاف تستخدم حصریا من قبل ، كا1990قبل 

وأغراض أخرى . ، العدید من الشركات الكبرى للمحاكاة والتدریب
لكن ھذا الوضع تغیر تدریجیا بفضل تطور التكنولوجیا اللاسلكیة 
وتقلص حجم الأجھزة التقنیة وتكییف البرامج المعلوماتیة التي 

نیة في أجھزة الكمبیوتر یحتاجھا الواقع المضاف لاختبار ھذه التق
 . الشخصیة والأجھزة النقالة

، 2008بدأت التطبیقات النقالة للواقع المضاف ظھورھا في عام 
وكان مجال الخرائط والتواصل الاجتماعي أول المستفیدین من ھذه 

كما أن استخدامھا للتدریب في مجال الطب والمجال ، التقنیة
 Tomasz Mazuryk and)العسكري ھو الأكثر تقدما. 

Michael Gervautz – p3) 
 كیف تعمل تقنیة الواقع المضاف ؟

تعتمد تقنیة الواقع المضاف على تعرف النظام على ربط معالم من 
الواقع الحقیقي بالعنصر الإفتراضي المناسب لھا والمخزن مسبقا 

كإحداثیات جغرافیة أو معلومات عن المكان أو فیدیو ، في ذاكرتھ
لومات أخرى تعزز الواقع الحقیقي . وتعتمد تعریفي أو أي مع

برمجیات الواقع المضاف على استخدام كامیرا الھاتف المحمول أو 
 ً الكمبیوتر أو الشاشات المختلفة لرؤیة الواقع الحقیقي، ثم تحلیلھ تبعا
لما ھو مطلوب من البرنامج والعمل على دمج العناصر الافتراضیة 

 . بھ
المضاف . ففي حین تعتمد الطریقة  وھناك طریقتان لعمل الواقع

تستطیع الكامیرا التقاطھا  (Markers) الأولى استخدام علامات
وتمییزھا لعرض المعلومات المرتبطة بھا، تستعین الطریقة الثانیة 

أو ببرامج تمییز  (GPS) بالموقع الجغرافي عن طریق خدمة
  . لعرض المعلومات ( Image Recognition ) الصورة
  التي تدعم تكنولوجیا الواقع المضاف :الأدوات 

الھواتف الذكیة والأجھزة اللوحیة : مُعظَم الأجھزة المحمولة 
الجدیدة تتضَمن العناصر المطلوبة لدعم التكنولوجیا الجدیدة , 
وتنقسم ھذه العناصر إلى المُعالج المركزي , شاشة العرض , 

https://en.wikipedia.org/wiki/Virtual_reality)(
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   .أجھزة الإستشعار, وأجھزة الإدخال
نظارات داعمة لتكنولوجیا الواقع المضاف, ھذه النظارات: وھى 

النظارات ستتضَمن كامیرات للتعرُف على البیئة المُحیطة وإعادة 
عرضھا للمُستخَدم بعد إضافة الرسومیات والمعلومات الخاصة بھا. 

 .  العرض بأكملھ یتم على عدسات النظارة نفسھا
ت ستأتي , تكون ھذه العدسا العدسات اللاصقة: بجانب النظارات

 ً بدائرة كھربائیة مُدمَجة وھوائي للإتصال اللاسلكي . یتم حالیا
بالفعل تطویر نوع من العدسات للجیش الأمریكي یمَُكن الجُندي من 
رؤیة الأھداف القریبة منھ التي تم التعدیل علیھا من خلال 
تكنولوجیا الواقع المضاف , بالإضافة إلى رؤیة الأھداف الحقیقیة 

 .ھ في نفس الوقت البعیدة عن
-http://www.tech شاشات العرض الحدیثة .

wd.com/wd/2013/10/30/augmented-reality)/(  
  توظیف تقنیة الواقع المضاف فى مجال الإعلان :

من خلال تكنولوجیا الواقع المضاف , سیستطیع المستخدم رؤیة 
بھ المنتج الذي ییرید شراءه والتأكد منھ بدون فتح الصندوق الخاص 

ً على إختیار أفضل بدیل لھ  . التكنولوجیا قد تساعد المستخدم أیضا
عند وجود أكثر من إختیار یشبع نفس الحاجة . وستساعد المستخدم 
على التعرف على السلعة التي یرید شراءھا فھو تقنیة معلوماتیة 
حدیثة نستطیع تحویل الصورة الحقیقیة إلى صورة إفتراضیة على 

مثلا یمكن أن تصبح حركة الید البشریة أمام شاشة الكمبیوتر. 
كامیرا صغیرة حركة لحیوان أسطوري على شاشة الكمبیوتر وقد 

عام  3البلاي ستیشن  لعبة على محاورة Sony أصدرت شركة
 بأنتاج لعبة Google تعتمد على ھذه التقنیة كما قامت شركة 2007

ingress  على أنظمة الأندروید تحت نفس المفھوم. وھناك الكثیر
الفن  من المشاریع حالیا لاستخدام تقنیة الواقع المعزز في ما یسمى

  .  الرقمي
 ً ً جدیدا إلا أنھا لم تتعد ، في حین لا تعتبر تقنیة الواقع المضاف أمرا

ً حاجز التقنیة الجدیدة البعیدة عن عموم  لغایة الآن تقریبا
وھذا الأمر في سبیلھ للتغیر مع إتجاه عدد متزاید من ، المستخدمین

ات التجاریة لإختبار أسالیب تسویق تعتمد على الناشرین والعلام
مستفیدین من الإنتشار الواسع للأجھزة المحمولة، ، الواقع المضاف

 .والاھتمام بالتكنولوجیا القابلة للارتداء 
فتدمج تقنیة الواقع المضاف العالم الحقیقي مع آخر افتراضي 

 یشمل الصوت والصور والفیدیو، بإضافة محتوى متعدد الوسائط
وتتعرف التقنیة إلى البیئة المحیطة ، والمعلومات والرسوم المتحركة

ً یمكن بتوجیھ كامیرا الھاتف الذكي، لتعُید تقدیمھا للمستخدم ، فمثلا
مشاھدة معلومات عن ، إلى مبنى أو متحف، المزود بتطبیق ملائم

  .تاریخھ وصور من داخلھ 
ت أھمیة توظیف تفنیة الواقع المضاف عند تخطیط الحملا

  الإعلانیة:
تخطیط الحملة الإعلانیة ھو الإستخدام الأمثل للوسائل الإعلانیة 

یعتمد عمل  مجتمعة فى فترة زمنیة معینة لتحقیق ھدف مشترك
الواقع المضاف على تقنیات التعرف إلى الصور، والمواقع 
الجغرافیة، وتوافر كامیرا وأدوات إستشعار ووسیط لعرض 

ھواتف الذكیة منصة ملائمة للتقنیة . ما یجعل من ال، المعلومات
وتشمل تطبیقات الواقع المضاف مجالات مختلفة من التجارة 

والتسویق، والصحة، والسیاحة، والترجمة والتعلیم، ، الإلكترونیة
 .والعملیات العسكریة  ، والترفیھ، إلى المجالات الصناعیة

جیھ وبدأت بعض الشركات فى توفیر تطبیقات تتیح للمستخدمین تو
إلى منتج أو صفحة ضمن مجلة أو ، ھواتفھم أو حواسیبھم اللوحیة

ً ومعلومات ، شاشة في أحد المتاجر لیشاھدوا فیدیو أو رسوما
ویشار ، إضافیة عن المنتج كطبقة إضافیة على الصورة الواقعیة

ً باسم ( الطباعة التفاعلیة ) ً ، إلى الواقع المضاف أحیانا ویجد إھتماما
ً في مجال فیمكن لبرامج الواقع ، طباعة الكتب والمجلات كبیرا

ً من صور وفیدیو  المضاف أن تتیح للمستھلك محتوى مخصصا
، یشاھده من خلال توجیھ ھاتفھ أو حاسبھ اللوحي إلى صفحة معینة

ً أساسیا في التجربة  .وھو ما یجعل المادة المطبوعة جزءا
قع وعلى سبیل المثال تستخدم دار نشر (ھیرست) تقنیة الوا

فیمكن لقراء مجلة ( إیل ) توجیھ ، المضاف في بعض مجلاتھا
حاسبھم اللوحي على موضوع یتناول تقییم لفیلم سینمائي لیشاھدوا 
المقطع الترویجي الخاص بالفیلم . كما نشرت مجلة 
ً في شھر مارس لشركة  ً تفاعلیا (كوزموبولیتان) إعلانا

یمكن للقراء تجربتھ ، (كوفرجیرل) یعرض أحد منتجات التجمیل
ویمكنھم ، عبر تقنیة الواقع المضاف لإیجاد درجة اللون المناسبة

 .  بعدھا طلب شراء المنتج مباشرة عبر التطبیق
ویعتبر البعض أن مثل ھذا الاستخدام للواقع المضاف قد یسھم في 
تحسین أوضاع الصحافة المطبوعة التي تعاني تراجع الإقبال 

ه المتزاید إلى الإنترنت والصحف الإلكترونیة والإیرادات مع الاتجا
لأنھ یعمل على الدمج بینھم كوسیلتین إعلانیتین تحقق الھویة 
التعریفیة الموسسیة عند تطبیق الواقع المضاف فى الحملات 

  الإعلانیة. 
ً للمعلنین بإمكانیة جذب إنتباه  وتفتح تقنیة الواقع المضاف وعودا

وتعمل ، بالعلامات التجاریة المستھلكین لمشاھدة محتوى خاص
شركات مثل ( ھاینز ) و( بیبسي ) مع ( بلبار ) للإستعانة 

  وبإستخدام تطبیق ، بتطبیقاتھا في الترویج لمنتجاتھا
یمكن للمستخدم توجیھ جھازه المحمول إلى عبوة ، ( بلبار )

لمشاھدة محتوى ، المنتج الرئیسى للشركة، مشروب ( بیبسي )
الاتحاد الوطني لكرة القدم الأمیركیة ) أو (  تفاعلي یخص ( دوري

ویشارك في مسابقة للفوز بتذاكر لحضور مباراة ، إن إف إل )
 .)  البطولة السنویة للدوري المعروفة باسم ( سوبر بول

ونجاح الواقع المضاف یعتمد على رأي المستھلكین في سھولة 
مقاطع وفي حصولھم على قیمة إضافیة من التفاعل مع ، إستخدامھ

فلن ، الفیدیو والرسومات . فإذا لم یجلب المحتوى قیمة إضافیة
 .  یستخدمھ أغلب المستھلكین مرة أخرى 

تتعاون العلامات التجاریة ، وخلال الحملات المبتكرة الكبرى
مباشرأ مع شركات الواقع المضاف، قدمت شركة ( فورد ) 

اراتھا لصناعة السیارات تجربة واقع مضاف ترمي إلى ترویج سی
خلال ( معرض أمیركا الشمالیة الدولي للسیارات ) في مدینة 

واستخدمت ( فورد ) التقنیة نفسھا خلال  .دیترویت الأمیركیة
مشاركتھا في معارض السیارات اللاحقة في مدینتي تورنتو 
وواشنطن . ویتوقف نجاح الشركات التي توفر تقنیة الواقع 

مات التجاریة في ترویج المضاف على تقدیمھا المساعدة للعلا
والتأكد من معرفة المستھلكین بكیفیة الإستخدام لضمان ، حملاتھا

تعلیم المستخدم أمر بالغ الأھمیة في بناء ف، نجاح الحملات
فبعض الشركات تخطئ حینما تبنى إعلاناتھا قبل أن ، الحملات

، وحتى الآن . تجعلھا تفاعلیة أو تحدد المساحة المطلوبة للتعلیمات
حجم العلامات التجاریة التي تختبر تقنیة الواقع المضاف في ت

مناقشة تأثیرھا الفعلي في زیادة المبیعات . فالتقنیة لاتزال ناشئة 
ً للحكم على فاعلیتھا   )(Cecilia Sik Lanyi- p153,154  . جدا

الواقع المضاف فى ضوء تحقیق الإئتلاف الإعلانى لتخطیط 
 الحملات الإعلانیة :

ت شركات الإعلان تھتم بشكل متزاید بھذه التقنیة التسویقیة لقد سار
. فھو یدخل الحركة على صفحات المجلات التقلیدیة . عند وضع 
الحاسب اللوحي فوق المجلة والنظر إلى الشاشة نعتقد أن الفیدیو 
مدمجٌ داخل المجلة . ألیات متعددة للإستفادة من الواقع المضاف فقد 

من كشف أدق التفاصیل في السیارة التي  تساعدك وأنت في مكتبك
یكفي أن تحرك الحاسب اللوحي في الفراغ ، ترغب باقتنائھا

فیعطیك الوھم بأنك تنقل بصرك داخل السیارة. خبیر الواقع 
المضاف فیلیب جانرونو یقول: ( إنھا فرصة تتیح للعلامات 
 التجاریة نسج علاقة تفاعلیة مع المستھلك بشكل فعال أكثر بكثیر

 Shar  .من الإعلانات الجامدة داخل مجلة على سبیل المثال ) 
VanBoskirk and Emily Riley –p2 :4)(  

المؤكد أن إعلانات الواقع المضاف تدخل المستھلك في تجربة قد 

http://www.tech-
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ً للعلامة التجاریة . البروفسور  ینقلھا إلى محیطھ ما یجعلھ سفیرا
إستھلاكیة متمیزة  جولیان أنتارتالیا : ( إذا مادخلتُ في تجربة

 اھتمامبالتأكید سأتحدث عنھا لمن ھم حولي وھو ما یراعي 
محیطي) . ھذا بالضبط مایھمنا لأنھ نظام ترویجي یقوم على إقحام 

 المستھلك في لعبة الإعلان .
ویتوقع أن ، فإعلانات الواقع المضاف ماتزال في مراحلھا الأولى

ً في الأیام المقبلة. الم ً قویا ستھلك لن یكون بمنئى عن تشھد زخما
  إیجاد نفسھ داخل إعلان لمنتج قد لایھمھ .

ولقد إتجھت معظم المؤسسات الإعلانیة مؤخرا في خوض المنافسة 
في مجال الإعلان الرقمي وتقدیم وسائل مختلفة تستھدف شرائح 

في ظل اختلاف المفاھیم ، المجتمع بكافة رغباتھ وتوجھاتھ
ونشر المعلومة في قالب رقمي  والأسالیب الجدیدة حول إیصال

یمكن القارئ والمشاھد والمستمــع من تلقیھـــا والإستفــــادة منھا أو 
  حتى مشاركتھا الآخرین.

فالمعادلات تغیرت والحسابات اختلفت مع ظھور استراتیجیات 
ً حول الإعلان  وتقنیات جدیدة حسمت الجدل الذي دام طویـــــلا

ل أكثر صمودا في ظل المتغیرات وأیھما سیظ، الورقي والرقمي
التي تشھدھا الساحة الإعلانیة، وتحولت المسألة من منافسة إلى 

  ) 35رسالة ماجستیر ص –تكامل استراتیجي. ( محمد على عزمى 
ومن ھنا جاء مفھوم ( الائتلاف الإعلاني ) لیصنع نموذجا جدیدا 

تھ في في عالم الإعلان یلبي تطلعــات المستھلك العصري واحتیاجا
وإن اختلفت الأشكــــــال والمسمیــــات . ھذه الرؤى ، قالبٍ موحد

جعلت الصحف والناشرین یستعینون الیوم بتقنیة الواقع الافتراضي 
أو المعزز، والتي ظھرت في أواخر التسعینیات على شكل 
ابتكارات حدیثة لم توظف فعلیا لحداثتھا وعدم إدراك أبعادھا ــ 

ویحول الصورة الثابتة ، لقى یدمج الواقع بالخیالآنذاك. فأصبح المت
إلى وسائط متعددة تتجسد فیھا المادة المرئیة والصوتیة والصور 
ثلاثیة الأبعاد وغیرھا من الوسائط المعلوماتیة ؛ لأنھا تعتمد على 
نظام تخزین یربط الصورة المطبوعة على الورق بالغرض المراد 

ما جعل ھذه التقنیة تحظى ، رئیةتنفیذه مثل الفیدیو أو المواد الم
إذ تتوقع ( جونیبر ) للأبحاث ، بتفاعل كبیر وفي عدة استخدامات

ملیون من تطبیقات تقنیة الواقع  2,5الإعلامیة أن ما یقارب 
م على الأجھزة 2017المضاف سیتم تحمیلھا سنویا بحلول عام 

ة إلى النقالة مثل الھواتف الذكیة والأجھزة اللوحیة . ویعزز الحاج
الاستفادة من تقنیة ( الواقع الافتراضي ) أن وسائط الإعلام الرقمیة 
سوف تنمو بشكل ھائل في الأعوام القادمة، وھناك توقعات بأن 

، % من محتوى الشبكة العنكبوتیة على شكل مواد مرئیة 90یكون 
أي أن ، بحسب ألفونسو دي جیتانو رئیس ( غوغل إندستري )

ون القالب الأكثر انتشارا في صناعة الوسائط المتعددة ستك
المعلومات والأخبار على مستوى وسائل التلقي المختلفة التقلیدیة 
منھا والإلكترونیة . ونتوقع خلال السنوات المقبلة أن یتخلي 

، أو ما یعرف بـ كیو آر كود، الناشرون عن رمز الإستجابة السریع
ادة الحجم والإعتماد على تقنیة الواقع الإفتراضي بھدف زی

الإعلاني والمحتوى التفاعلي للورق وتعزیز الإعلام الورقي من 
جدید . ولا سیما أن أشھر وكالات أبحاث في الأجھزة المحمولة 
(جونیبر) تتوقع وصول عائدات الإعلان من تقنیة الواقع 
الإفتراضي عالمیا أكثر من ملیار ونص الملیار دولار في عام 

ھزة المحمولة التي تحتوي على م . كما بلغ عدد الأج2015
ملیون  100التطبیقات أو البرامج المشغلة لھذه التقنیة أكثر من 

وھو ما یجعل معظم الصحف حول العالم ، م2010جھاز في عام 
تقبل على طفرة إبداعیة رقمیة في طریقة تقدیم المحتوى الإخباري 

ت لم تعد والإعلاني للقارئ عبر تقنیة الواقع المضاف . فھذه التقنیا
حكرا الیوم على جھة بعینھا أو تحدھا معوقات كثیرة، كما كان 
الأمر في السابق، بل اشتعلت المنافسة أكثر الآن سواء على 
المستوى المحلي أو العالمي بین الوسائل الإعلامیة، وشرعت 
الصحف في تخصیص تطبیقات جدیدة لھا على الھواتف الذكیة 

رائھا الاستفادة من تقنیة الواقع والأجھزة النقالة لتسھل على ق
المضاف وتحویل الصحیفة إلى فضاء تلفزیوني عالمي یشاھدون 
من خلالھ الخبر والإعلان بالصوت والصورة، صانعین بذلك 
مفھوما جدیدا للإعلام الرقمي وحقبة زمنیة مختلفة قد تتبدل وتتغیر 
فیھا مفاھیم التواصل مع القارئ وقوالب صناعة الخبر ونشر 

لإعلان، لتصبح الصحف فیما بعد قادرة ومؤھلة لمواكبة مرحلة ا
   إعلام ما بعد الورق .

http://www.emaratalyoum.com/technology/electro
)1.657080-12-03-equipment/2014-nic(  
  لدراسة التحلیلیة :ا

جاءت فكرة تطبیق تقنیة الواقع المضاف فى الإعلان كتوظیف 
للتكنولوجیا بعدما بدأ الجمھور یشعر بالتشبع الإعلانى وبدأ القائمى 
على مجال الإعلان المعاناه من ھذا التشبع فبدت عملیة خلق وترك 
الإنطبع المرغوب لدي الجمھور أمرا صعبا فھرت حاجة المعلنیین 
لتغغیر مداخلھم والإستعانة بالتكنولوجیا الحدیثة لربط وتغییر مفاھیم 
بعض من الوسائل الإعلانیة وإیجاد وسائل غیر تقلیدیة للتأثیر على 

فإعلانات الواقع المضاف ھى إعلانات تمزج الواقع ، الجمھور
بالخیال وغیر نمطیھ وغیر معتادة ومرنھ ودینامیكیة تدخل المتلقي 

  متفاعل مع الإعلان فتحقق أھدافھا المرجوة ...كعنصر أساسي 
ولقد تم إختیار عدة نماذج إعلانیھ لتكون عینھ لعرض بعض 
الأفكار الإعلانیة المبتكره لتطبیق تقنیة الواقع المضاف والتأكید 
على تفاعلات الجمھور بمختلف فئاتھ معھا والتى تؤكد بالدلیل 

أثیر دینامیكى على عین العملى على أن ھذا النوع من الإعلان لھ ت
ومشاعر المتلقى كما أنھ یجعل كل من البیئھ المحیطھ والمتلقى 

   والفكره الإعلانیة جزء لا یتجزأ .

  
  المحمول  لإضافة معلومات على الواقع الحقیقى شكل یوضح برنامج تطبیقي عبر الھاتف  )1نموذج (

http://www.emaratalyoum.com/technology/electro
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  شكل یوضح برنامج تطبیقي عبر الھاتف المحمول یستخدم الواقع المضاف لإنتاج أشكال جرافیكیة متحركة على المنتج   )2نموذج (

  
  یة الواقع المضافتقن باستخدامشكل یوضح برنامج تطبیقي عبر الھاتف المحمول  للإعلان عن المطاعم والمحلات  )3نموذج (

http://www.tech-wd.com/wd/2013/10/30/augmented-reality
  )2013 -برعایة كوكاكولا ( متحف العلوم بلندن  wwf إعلان عن منظمة ) 4نموذج (

  

      
)1( )2( )3( 

  
)4( )5( )6( 

   

http://www.tech-wd.com/wd/2013/10/30/augmented-reality
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)7( )8( )9( 

)10( )11( )12( 

)13( )14( )15( 

)16( )17( 18 
حیث تفاجأ  وقف تدھور البیئة الطبیعیة على كوكب الأرضتحت رعایة كوكاكولا وھى منظمة تعمل على  WWF" إعلان عن منظمة 

اوا بالتفاعل عن طریق التصویر كما لو كانوا دومن ثم ب الحضور فى محف العلوم بلندن على شاشات العرض  بظھور الحیوانات حولھم
  https://www.youtube.com/watch?v=h2Jg8ryVk1k غیره .... "یلامسونھم و

  )2014 -إعلان عن بیبسى (أوكسفورد  لندن ) 5نموذج (

)1( )2( )3( 

)4(  )5(  )6(  

)7(  )8(  )9(  

https://www.youtube.com/watch?v=h2Jg8ryVk1k
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)10(  )11(  )12(  

)13(  )14(  )15(  

)16( )17( )18( 
"إعلان عن بیبسى ماكس فى أحد أماكن إنتظار الحافلات فى لندن حیث أستخدم تكنولوجیا الواقع المضاف وعنصر المفاجأه للمتلقى حیث 

ع الواقع الطبیعى للشارع یرى من خلال الجانب الزجاجى لمكان الإنتظار مناظر غیر واقعیة من كائنات فضائیة وحیوانات مفترسة مدمجة م
  مما یتیر دھشتھ لمعرفة ماذا یحدث لیتفاجأ بأنھ إعلان فیقوم بالتصویر وغیره من مظاھر التفاعل ..."

https://www.youtube.com/watch?v=Go9rf9GmYpM
  )2014 - تیمبرلاند (موكوتو جالیرى  ) 6نموذج (

)1( )2( )3( 

)4(  )5(  )6(  

)7( )8( )9( 

https://www.youtube.com/watch?v=Go9rf9GmYpM
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)10( )11( )12( 

)13( )14( )15( 

)16( )17( )18( 
یھم بمجرد النقر عل اختارھا" توظیف تقنیة الواقع المضاف عن طریق مرآه رقمیھ تفاعلیة حیث یمكن للزائر أخذ صوره لھ بالملابس التى 

  وشبكات الإنترنت " الوسیلةوھى وسیلة عرض مختلفة لترویج المنتجات وعمل تواصل بین ھذه  ھاتفھدون أن یرتدیھم فعلیا وإرسالھ إلى 
https://www.youtube.com/watch?v=5TZmQPdhpak  

  :Results النتائج
یف الواقع المضاف فى مجال الإعلان لإیجاد یمكن توظ -1

  تشكیلات إعلانیة جدیدة ملفتھ للنظر .
توظیف الواقع المضاف فى الإعلان لھ تأثیر دینامیكى على  -2

  عین ومشاعر المتلقى ویحقق بعد جمالى وترویجى للإعلان . 
بإستخدام تقنیة الواقع المضاف فى الإعلان یكون المتلقى أكثر  -3

  ا یزید من تأثیر الإعلان علیھ .تفاعلا مم
الواقع المضاف یزید من فرصة تحقیق الملائمة بین الوسائل  -4

  الإعلانیة المختلفة للحملة الإعلانیة .
توظیف تقنیة الواقع المضاف لا یؤكد فقط على ھویة المكان  -5

وإیحاءات البیئة التى تشكل الفراغ بل تعمل على جعل البیئة 
  والفكرة الإعلانیة جزء واحد .المحیطة والمتلقى 

 تعمل مبتكر بشكل الإعلان تقنیة الواقع المضاف في إستخدام - 6
 إھتمام إثارة علي بدوره یعمل الذي التشویق عنصر زیادة علي

  . بالإعلان المتلقي
   -:Recommendations  التوصیات

التدریجي للوسائل الإعلانیة التقلیدیة إلى وسائل  الاستبدال – 1
لانیة مبتكره عن طریق متابعة التطور التكنولوجي إع

  والإستفاده منھ .
إعداد برامج تعلیمیة وتدریبیة للطلاب لدراسة كل ما ھو جدید  – 2

  فى مجال الإعلان والتكنولوجیا بشكل یواكب روح العصر 
إستخدام تقنیة الواقع المضاف للربط بین الوسائل الإعلانیة   – 3

 لحملة الإعلانیة . المختلفة عند تخطیط ا
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