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  :Keywordsكلمات دالة     :Abstractملخص البحث 
ذھني المناسب فھي تعطي الانطباع ال. سبقت العلامة التجاریة الإعلان للتعریف بالشركات والمنتجات وتمیزھا

ومع تسارع نمو العلامات وزیادة المنافسة أصبحت العلامات التجاریة من أھم وأقوي العناصرالمؤسسیة .عنھا 
اللون . فھي تلھم في خلق صورة متمیزة وواضحة للمؤسسة كما أنھا تسھل علي المتلقي تذكرھا بصورة دائمة ف

ومن ھنا .دلالات  تساعد في تكوین شخصیة ممیزة للعلامة أداه ھامة في تصمیم العلامة التجاریة لما یحملھ من 
كان للألوان فى العلامة التجاریة أھمیة قصوى فى الحفاظ علیھا عند طباعتھا بأى من الطرق الطباعیة ، وحیث 
ة  أ لطباع اد للشركات أن تلج بح من المعت ة ، وأص وي للطباعة التقلیدی افس ق بحت من ة أص ة الرقمی أن الطباع

الإعلانیة بإستخدام الطباعة الرقمیة للإستفادة من ممیزاتھا بخصوص التكلفة وسرعة الإنتاج وإمكانیة منتجاتھا 
التعدیل فى اللحظة الأخیرة قبل الطباعة ، إلا أن الطباعة الرقمیة لھا بعض العقبات التى قد تحول دون ما ترمي 

انتون " الخاصة إلیھ الشركات المعلنھ ، فیغیب عنھا القدرة فى طباعة الألوان  ا " ب وم بھ ى تق ة الت نفس الكیفی ب
د  .الطباعة التقلیدیة ة عن وان الخاص ى ألأل ھذه الورقة البحثیة تھدف إلى دراسة التغیرات اللونیة التى تطرأ عل

ات  ة العلام ى طباع ة ف ى حدود المشكلة اللونی م الوصول إل ة ومن ث ة ورقی ن خام ر م ً على أكت طباعتھا رقمیا
ً للحد من الفوارق في القیم اللونیة التي تتسبب في فقدان ثقة المتلقي في المنتجالتجاریة رقمی وتوصلت الدراسة   .ا

فى العلامات التجاریة ، یفضل ) بانتون ( عند الحاجة إلى إستخدام ألوان خاصة أنھ الى عدد من النتائج اھمھا 
یفضل تجنب الألوان الحمراء حیث أنھا  كما أن یكون اللون الذي یختاره المصمم أقرب إلى الدرجات الرمادیة 

 ً ا ة و أظھرت أعلى مقدار من التغیر اللونى عند طباعتھ رقمی وان خاص ً لأل ا ة رقمی د الطباع انتون ( عن فى ) ب
ً لأن الفوارق اللونیة في والعلامات التجاریة یفضل إستخدام انواع ورق ابیض غیر لامع للطباعة اللیزریة  نظرا

وان وع ب الأل ذا أغل ة ل ت مرتفع ورق كان ات ال ة بوصى یین وان الخاص تخدام الأل انتون ( إس ات ) ب في الطابع
  .الرقمیة
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   Introduction:مقدمة  
ات  ركات والمنتج ف بالش لان للتعری ة الإع ة التجاری بقت العلام س

ا . وتمیزھا ومع تسارع .فھي تعطي الانطباع الذھني المناسب عنھ
م نمو ا لعلامات وزیادة المنافسة أصبحت العلامات التجاریة من أھ

زة  ورة متمی ق ص ي خل م ف ي تلھ یة فھ وي العناصرالمؤسس وأق
ورة  ذكرھا بص ي ت ي المتلق ھل عل ا تس ا أنھ ة كم وواضحة للمؤسس

ن . دائمة ھ م ا یحمل ة لم فاللون أداه ھامة في تصمیم العلامة التجاری
زة یة ممی ي تكوین شخص ة  دلالات  تساعد ف ان .للعلام ا ك ومن ھن

د  ا عن اظ علیھ ى الحف ة أھمیة قصوى ف ة التجاری للألوان فى العلام
ة  ة الرقمی ث أن الطباع ة ، وحی رق الطباعی ن الط أى م ا ب طباعتھ
اد  ن المعت بح م ة ، وأص ة التقلیدی وي للطباع افس ق بحت من أص
ة  تخدام الطباع ة بإس ا الإعلانی ة منتجاتھ أ لطباع ركات أن تلج للش

اج  الرقمیة ة وسرعة الإنت ا بخصوص التكلف تفادة من ممیزاتھ للإس
وإمكانیة التعدیل فى اللحظة الأخیرة قبل الطباعة ، إلا أن الطباعة 
ھ  ي إلی ا ترم ول دون م د تح ى ق ات الت ض العقب ا بع ة لھ الرقمی

" الشركات المعلنھ ، فیغیب عنھا القدرة فى طباعة الألوان الخاصة 
  .ى تقوم بھا الطباعة التقلیدیةبنفس الكیفیة الت" بانتون 

ى تطرأ  ة الت ى دراسة التغیرات اللونی دف إل ھذه الورقة البحثیة تھ
ً على أكتر من خامة ورقیة  على ألألوان الخاصة عند طباعتھا رقمیا
ات  ة فى طباعة العلام دود المشكلة اللونی ى ح ول إل م الوص ومن ث

یم اللونی ي الق وارق ف ً للحد من الف ي التجاریة رقمیا بب ف ي تتس ة الت
  .فقدان ثقة المتلقي في المنتج

  :كلمات دالة
  :Statement of the problemالبحث  مشكلة

ة  وان الخاص ى الأل دة عل ة معتم ة تجاری ا علام ى لھ ركات الت الش
"Pantone"  ة ة التجاری وان العلام ى ال ر ف انى من مشكلة تغی ، تع

ة الر ى الطباع د ف ث لا یوج ً ، حی ا ا رقمی د طباعتھ ة عن ة إمكانی قمی

 ً   .لطباعة الوان خاصة محددة مسبقا
  :Significance أھمیة البحث

ي ،  دى المتلق ة ل ثباتیة الوان العلامة التجاریة للمؤسسات یحقق الثق
بینما التغیر في القیم اللونیة للعلامة التجاریة  من مطبوع لأخر یحد 

  .من ثقة المتلقي  في المنتج
   Objectivesھدف البحث 

اعد  ة مس ة التجاری وان العلام ار ال ى إختی ى ف مم الجرافیكی ة المص
ك  ة تل ل طباع ن المحتم ان م ى ك ھ مت ى الطباع اكل ف ل مش الاق

  .الشعارات بإستخدام طرق طباعیة رقمیة
  :فروض البحث

ورق  "Pantone"الألوان الخاصة  -1 ى ال ا الناتجة عل تتغیر قیمتھ
ً بالأحبار الأساسیة فقط   .متى تم طباعتھا رقمیا

ة  -2 وان الخاص ل الأل دار   "Pantone"لیست ك نفس المق ر ب تتغی
 ً   .عند طباعتھا رقمیا

ى القیمة  -3 اوت ف الفوارق اللونیة التى تحدث للعلامة التجاریة تتف
ً لنوع الورق المستخدم   .تبعا

 :Theoretical Frameworkالإطار النظرى 
  ":Logo"  العلامة التجاریة  -1

كل ھذه العناصر،الھدف منھا تمییزالسلع  ھي أسم أو رسم أو رمزأو
ا  ھ المنافسون لھ وھي .اوالخدمات الخاصة بمؤسسة ما عن ما یقدم

ي إیصال الفكرة  ي  أسرع الوسائل ف ا فھ ى عنھ وسیلة ھامة لا غن
ي  ره ف ا تثی ى م الرمز، وعل ر ب ى التعبی د عل لوب یعتم ي بأس للمتلق

بالمنتج التب تعبر  تفكیره من تداع للمعاني وترابط للأفكار المتصلة
ر  ف والتعبی ائل التعری دى وس ي إح ة، فھ ة التجاری ھ العلام عن

لاغ رعة الإب از وس زة الإیج تص بمی ال وتخ یلة . والاتص ي وس وھ
ون غیر مرئي د یك ا ق ل شيء م ا . لتمثی ي تحقیقھ ا ف ویكمن تأثیرھ

ات  ن العلام ا م ن غیرھ ا ع ي تمییزھ ا وف و منھ رض المرج للغ
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ة أداة اتصال . ي نفس الوقتوخصوصیتھا وعالمیتھا ف د  العلام تع
م  ي فھ فعالة لما تتضمنھ من معاني وصور وقیم، تساعد المتلقي عل

  .ومعرفة الجوانب المختلفة للمنتج أو الخدمة المقدمة 
  :أبعاد العلامة

  االبعد الاتصالي ینعكس من خلال الصورة ذھنیة للعلامة
رتباطھ التي تتكون لدي المتلقي والتي تتضح من خلال إ

  .وولائھ للعلامة

  البعد النفسي یمثل شخصیة العلامة وما تكونھ من
  ).1(تأثیرات علي سلوك المتلقي 

  :أنواع العلامة التجاریة -2
  : علامة الكلمة2-1

ى  روف الأول ات أو الح ى الكتاب دة عل ة المعتم ي العلام ھ
  .المختصرة لاسم شركة ما

 التوقیعات.  

  
 التوقیعات) 1شكل( 

 Monogram: 
و یتم تشكیلھا من خلال الجمع بین الأحرف الأولى . لتشكیل رمز واحد تتكون من حرف أواثنین أو أكثر من الحروفر

  )2(وتستخدم كعلامات أو شعارات یمكن التعرف علیھا للفرد أو الشركة

 
  Monogram) 2شكل(

  : علامة الشكل 2-2
 . ھي علامة جرافیكیة تستخدم الرموز والأشكال التعبیریة

 
 علامة الشكل)3شكل(

 )3(: علامة الكلمة مع الشكل  2-3

   
  لالشكالكلمة مع  علامة  ) 4شكل ( 

 :التجاریة العلامة وظائف  -3

   :وھما بعدین خلال من وظائفھا تحدید یمكننا    
 للمؤسسة بالنسبة العلامة وظیفة :البعد الأول. 
 4(وظیفة العلامة بالنسبة للمتلقي :البعد الثاني( . 

  
  

  "1"مخطط ) 5شكل(
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   : التجاریة بالنسبة للمتلقي العلامة وظائف 1 -3
 :وظیفة الجودة - 3-1-1

فالعلامة التجاریة  تمثل وعد  للمتلقي ،حیث یلتزم المنتج من خلالھا 
بمستوي محدد من الجودة، وبالتالي تعتبر العلامة التجاریة ھي 

ھھي تحقق لھ نفس  الضمان لجودة المنتجات والخدمات المقدمة لھ،
  .المستوي  من الإشباع والرضا بإختلاف أماكن شرائھا 

  :وظیفة الأستدلال 3-1-2
تؤثر العلامة علي إدراك المتلقي للمنتج من خلال التعریف 
بالمؤسسة التي تسوق ھذا المنتج  وربطھا بالتجارب السابقة 

عة لمنتجات نفس العلامة إضافة إلي أنشطة السوق الإتصالیة التاب
لھا یستطیع  أن یحدد قیمة العلامة مما یساعده علي تمیزھا عن 
العلامات الاخري فالعلامة تمثل إشارة مرسلة للمتلقین الذین لدیھم 
إمكانیة التعرف علي  مجموعة الحلول المقترحة علیھم ضمن 
المنتجات في السوق وبالتالي فھي دلیل المتلقي یستدل بھ في بحثھ 

  .لتلبیة احتیاجاتھ ورغاباتھ عن الاختیار الأمثل
  :وظیفة عملیة  3-1-3

تمثل العلامة التجاریة وسیلة عملیة لتذكر ممیزات المنتج وربطھا 
بإسم یكون من السھل التعرف علیھ،فھي تتیح للمتلقي إتباع نظام 
شرائي یصبح مع الوقت نظام روتیني یساھم في  توفیرالوقت 

  .المحدد للشراء
  :والتفرد وظیفة الإختلاف 3-1-4

نتیجة لتنوع الأذواق و التفضیلات لدي العدید وإستجابة لذلك تضع 
المؤسسات منتجات متنوعة لیست فقط ذات خصائص مادیة 

ً ذات أبعاد ) إجتماعیة –عاطفیة –جمالیة (ملموسة وأنما أیضا
فالعلامة التجاریة تسمح للمتلقین بالتعبیر عن إختلافاتھم و إظھار 

ولذا تعد العلامة . عن طریق خیارتھم تفردھم في شخصیاتھم
التجاریة وسیلة اتصال ذات بعد إجتماعي تسمح لھم عن طریق 
الخصائص التي تمثلھا بمعرفة وإظھار شخصیاتھم وقیمھم ونمط 

  .حیاتھم
  :وظیفة الرفاھیة 3-1-5

في المجتمعات المرفھة نكون الحاجات الأسیاسة لدي المتلقي مشبعة 
ات المرتبطة بالتجدید والمفاجأة وغیرھا بشكل جید ،فتصبح الحاج

 ً ً و حیویا ً ھاما       ).5(من الحاجات أمرا
 :الصورة الذھنیة للعلامة التجاریة-4

إن الصورة الذھنیة  للعلامة التجاریة التي تتكون لدي المتلقي ھي 
وھي مفھوم یتعلق بإنسجام مصادر . الأساس في إیجاد قیمتھا لدیھ

مة التجاریة في ذاكرة المتلقي مع مجموعة التأثیر المتعلقة بالعلا
  -:مختلفة من روابط العلامة وتتألف من 

  الوعي بالعلامة التجاریة یرتبط بقدرة المتلقي علي
ً كانت الظروف  .تذكروتمییز العلامة التجاریة أیا

  الصورة  الذھنیة العلامة التجاریة والتي تتألف من إدراكات
ً كانت ظروفالمتلقي وإرتباطھ بالعلامة الت   .جاریة أیا

لدي المتلقي " تكوین الصورة الذھنیة"فالوعي بالعلامة التجاریة أي 
 - الشكل(لھا  یعتمد علي قدرتھ علي تمییز وتذكر العلامة من حیث 

ویتطلب خلق الصورة . في الظروف المختلفة) الكتابات -اللون 
یقوم  الذھنیة للعلامة تعرض المتلقي لھا مرات عدیدة ومتكررة وأن

  .)6(بربطھا بفئة المنتج وظروف شرائھ لھ واستخدامھ 
   :دورالعلامة التجاریة في تحقیق الھویة  -5

فالھویة ھو مجموعة  الصفات التي تعبرعن طبیعة المؤسسة والتي 
. من خلالھا  یتم التمییز بینھا وبین المؤسسات الأخري  التي تنافسھا

من خلال تفرد العلامة فوضوح الھویة الخاصة بأي مؤسسة ینتج 
التجاریة الخاصة بھا بصورة ذھنیة لاتتماثل مع غیرھا من 

تشكل شخصیة العلامة التجاریة عنصرا و. المنتجات المتماثلة
ً من ھویة العلامة التجاریة  عاطفي شيء التجاریة فالعلامة.رئیسیا

 وتعد ."المؤسسة أداء تعزز من  المتمیزة فالعلامة" شخصیة یمتلك
  .ھذا التمیز لخلق أداة العلامة شخصیة

المصطلحات الحدیثة  من التجاریة العلامة شخصیة مصطلح ویعد

 المتلقي إلى بالنسبة التجاریة العلامة جاذبیة من والذي طور لیزید
)7.(  

  :وتتحقق الھویة بالخصائص الآتیة
  السلعة أو الخدمة(العوامل المادیة التي تتمثل في (

 ).كتابة–شكل –لون (ومكونات العلامة 
 العوامل العاطفیة التي تتمثل في علاقة العلامة بالمتلقي 

)8.( 
  :الأھداف الوظیفیة للون في تصمیم العلامة التجاریة  - 6 

یعتبر اللون أحد أھم أدوات الأتصال لما لھ من قدرة علي التأثیر من 
خلال استدعاء   المشاعروالانفعالات ، والأتصال من خلال الرموز 

لات حیث أن احد المكونات الأساسیة للخبرة البصریة فلا والدلا
بدون لونھا الأحمر فھو " فودافون"یستطیع أي شخص أن یتذكر 

أحد الوسائل التي تمكن المتلقي من ربط المنتجات ببعضھا البعض 
حیث یستخدام اللون لتجسید ھویة المؤسسة وطبیعة منتجاتھا .)9(

ث أن الألوان لھا القدرة علي حی. والخدمات التي تقدمھا للمتلقي
إثارة الإنفعلات لدي المتلقي ، فھناك ألوان تعطي إحساس بالفرح  

والفاؤل وأخري تعطي إحساس بالحزن وھناك  ألوان باردة وأخري 
دافئة ، حیث أن الألوان ذات القیم المتقاربة تعطي إحساس بالھدوء 

قة أما  الألوان أما الألوان ذات التباینات الحادة تعطي إحساس بالد
  .)10(ذات القیم المتوسطة تعطي الإحساس بالإسترخاء 

زة     یة ممی وین شخص ة لتك ة التجاری ي العلام ون ف تخدم الل ویس
ذكره ة ت ھل عملی ا یس تج مم ة خاصة للمن ي . وھوی ون ف اھم الل ویس

  :تحقیق ما یلي
إن إستخدام اللون العلامة التجاریة  یساعد علي التعبیر الرمزي  -1

  .المؤسسة مقدمة المنتج أو الخدمة عن
  .یساھم اللون في زیادة جذب الإنتباه للعلامة التجاریة -2
  .یساھم الون في  سھولة التعبیرعن المنتج -3
  .یساھم اللون في توصیل الرسالة الإتصالیة للمتلقي  -4
یساھم اللون في تكوین شخصیة ممیزة للعلامة التجاریة وھویة  -5

  .خاصة للمؤسسة
إن إستخدلم اللون في العلامة التجاریة  یؤكد علي الصورة  -6

  .الذھنیة للمنتج أو المؤسسة لدي المتلقي
إن استخدام اللون في العلامة التجاریة یؤدي إلي سھولة تذكرھا  -7

  .لدي المتلقي
ً لإھتمام المتلقي  في كثیر     من أكثر بألوان العلامة الأحیان نظرا

ذي یحدث با اھتمامھ وني ال ر الل إن التغی ذلك ف لأشكال المكونة لھا ل
ة  وان الخاص ات ذات الأل اء  "Pantone Color " للعلام أثن

ؤدي  ا ی تج مم ي المن ھ ف الطباعة یمكنھ أن یحدث فقدان في الثقة لدی
دث  ي تح ة الت اة الفروق اللونی ب مراع ذلك یج ھ ل ي إنصرافھ عن إل

ي أثناء الطباعة وتدراكھا حتي لأیؤثر  ذلك بالسلب علي ولاء المتلق
    .للعلامة

  :التطبیقات العملیة
  :الأجھزة والخامات والبرمجیات

  الأجھزة : أولاً 
 Canon imageRUNNER ADVANCEالطابعة  -1

C5240i   1200×1200وھى طابعة لیزریة ملونة بدقة وضوح 
  .البوصة/نقطة

وھي تعمل بتقنیة النفث  HP Officejet 7612الطابعة  -2
  .البوصة/ نقطة  4800× 1200لحبري الملون بدقة وضوح ا

 TECHKONجھاز قیاس الألوان سبكترودینستومیتر  -3
SpectroDens بالقیاسات اللونیة للقیام. 

  :الخامات: ثانیاً 
  :أنواع من الورق على النحو التالى 7تم إستخدام عدد 

1- Professional Color Paper ورق جلوسي عالى اللمعة  
جرام ملتي  Plain paper 80الإستخدامات  ورق متعدد -2

 أوفیس
 ورق بولیمر للطباعة الملونة كانسون -3
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 ورق متوسط اللمعة كانسون -4
 جرام 80ورق تصویر رمادى اللون  -5
 جرام 80ورق مخصص نفث حبري  -6
  جرام كانسون  100ورق أبیض  -7

  البرامج: ثالثاً 
 CC – Adobeتم إستخدام برنامج أدوبى فوتوشوب الإصدار  -1

Photoshop CC   
یحتوى على الشعارات A4 تم إعداد ملف للطباعة بمساحة  -2

  التجاریة بنظام لونى
CMYK U. S. Web Coated (SWOP) v2 

  :التجربة العملیة
( شعارات تجاریة منفذة بالكامل بألوان خاصة  8تم إعداد عدد 

، تم تحدید قیم تلك الألوان الخاصة من مراجعھا اللونیة ، ) بانتون 
م إعداد ملف یحتوى على اللوجو الخاص بكل شركة وبقیم الألوان ت

  :الخاصة بكل لون وذلك على التحو التالى

 
  الشكل الذى تم طباعتھ رقمیاً )  6( شكل رقم 

أنواع ورق  7تم تنفیذ التجربة على مرحلتین ، حیث تم إختیار عدد 
بالنفث أنواع ورق للطباعة  6للطباعة اللیزیة الملونة ، وعدد 

  .الحبري الملون
لقیاس الفوارق اللونیة بین " سبكترودینستومیتر " تم إستخدام جھاز 

والتى تم الوصول ( القیم اللونیة القیاسیة لكل لون من ألوان اللوجو 
دة للشركات  ة ) )11(إلیھا من التوصیفات المعتم ین النتیجة اللونی وب

على كل نوع )  نفث حبرى –لیزر ( المطبوعة بكل طریقة طباعیة 
تومیتربقیاس  من أنواع الورق المستخدمة ، یقوم جھاز سبكترودینس

وع  انتون المطب اب الب ن كت لي م ون الأص ع ( الل وم ) كمرج م یق ث
ھ  ة المطبوع ن العین ھ م ون ذات اس الل ھ ( بقی ة ) كعین ى نتیج ویعط

وتكون القیمة الناتجة تدل على  )E∆(الفارق اللوني في ھیئة القیمة 
الإختلاف الناتج في كل لون عن القیمة الأصلیة الواجب أن مقدار 

  .یكون علیھا
 .تم تسجیل النتائج فى جداول توضیحیة وأشكال بیانیة

  : Results النتائج

  

    
  BMWاریة العلامة التج – Canon imageRUNNER ADVANCE C5240iاللیزریة  الطابعة)  7( شكل رقم 

ً فى كل أنواع الورق عدا العینة الخامسة: 877Cاللون الأول    .كان ھو الأعلى تغیرا
  .كان لھ درجة التغیر المتوسطة بین الثلاثة ألوان عدا العینھ الخامسة كان ھو الاعلى: 293Cاللون الثانى 
  .كان ھو اللون الأقل تغیر بین الثلاثة الوان: Black3Cاللون الثالث 

    
 BMWالعلامة التجاریة  – HP Officejet 7612 النفث الحبري طابعة)  8( شكل رقم 

ً فى كل أنواع الورق: 877Cاللون الأول   .كان ھى الأعلى تغیرا
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  كان لھ درجة التغیر الأقل بین الثلاثة ألوان عدا العینة السادسة: 293Cاللون الثانى
  كان ھو اللون المتوسط فى التغیر بین الثلاثة الوان: Black3C لثالثاللون ا

  

    
  Hyundaiالعلامة التجاریة  – Canon imageRUNNER ADVANCE C5240iاللیزریة  الطابعة)  9( شكل رقم 

ً بین الثلاثة الوا: 288Cاللون الأول   . ن فى كل أنواع الورقكان ھى الأعلى تغیرا
  .كان ھو اللون الأقل تغیر بین الثلاثة الوان: 425Cاللون الثانى
  .كان لھ درجة التغیر المتوسطة بین الثلاثة الوان: 421Cاللون الثالث

    
  Hyundaiتجاریة العلامة ال – HP Officejet 7612 النفث الحبري طابعة)  10( شكل رقم 

ً بین الثلاثة الوان فى كل أنواع الورق عدا العینة التالتة: 288Cاللون الأول   . كان ھى الأعلى تغیرا
  كان ھو اللون المتوسط التغیر بین الثلاثة الوان عدا العینة الثانیة والثالثة والسادسة :425Cاللون الثانى
  .ن الثلاثة الوان عدا العینة الاولى الرابعةكان لھ درجة التغیر الأقل بی :421Cاللون الثالث

  

    
  Jotunالعلامة التجاریة  – Canon imageRUNNER ADVANCE C5240iاللیزریة  الطابعة)  11( شكل رقم 

  .كان ھو اللون المتوسط بین الثلاثة الوان: 485Cاللون الأول
  .ان ھو اللون الأقل تغیر بین الثلاثة الوانك: 281Cاللون الثانى 
  .كان لھ درجة التغیر الأعلى بین الثلاثة الوان: 130Cاللون الثالث 

    
  Jotunالعلامة التجاریة  – HP Officejet 7612 النفث الحبري طابعة)  12( شكل رقم 

  .ن الأعلى بین الثلاثة الوان عدا العینة الاولى والسادسةكان ھو اللو: 485Cاللون الأول 
  .كان ھو اللون الأقل بین الثلاثة الوان عدا العینة الأولى و السادسة: 281Cاللون الثانى 
  .عدا العینة الاولى والتالتة كان لھ درجة التغیر المتوسطة بین الثلاثة الوان: 130Cاللون الثالث 

  

    
  Master Cardالعلامة التجاریة  – Canon imageRUNNER ADVANCE C5240iاللیزریة  الطابعة)  13(شكل رقم 
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  .كان ھو اللون المتوسط تغیر بین الثلاثة الوان: 485Cاللون الأول
  . كان ھو اللون الأقل تغیر بین الثلاثة الوان: 2758Cاللون الثانى

  .كان لھ درجة أكبر مقدارتغیر بین الثلاثة الوان: 137Cاللون الثالث 
  

    
  Master Cardالعلامة التجاریة  – HP Officejet 7612 النفث الحبري طابعة)  14( شكل رقم 

  .الثالثة والسادسة كان ھو اللون المتوسط فى التغیر بین الثلاثة الثانیة والعینة: 485Cاللون الأول
  .كان ھو اللون الأقل تغیر بین الثلاثة الوان: 2758Cاللون الثانى

  .عدا العینة الثانیة والعینة الثالثة كان لھ أكبر مقدارتغیر بین الثلاثة الوان: 137Cاللون الثالث 
  

    
  Mc Donald'sالعلامة التجاریة  – Canon imageRUNNER ADVANCE C5240iاللیزریة  الطابعة)  15( شكل رقم 
  .كان ھو اللون الأقل تغیر: 123Cاللون الأول 
  .كان ھو اللون الأعلى تغیر: 485Cاللون الثانى 

  
  

  Mc Donald'sالتجاریة العلامة  – HP Officejet 7612 النفث الحبري طابعة)  16( شكل رقم 
  .كان ھو اللون الأقل تغیر عد العینھ الثالثة والرابعة: 123Cاللون الأول 
  .كان ھو اللون الأعلى تغیر عد العینھ الثالثة والرابعة: 485Cاللون الثانى 

  

    
  Orascomالعلامة التجاریة  – Canon imageRUNNER ADVANCE C5240iاللیزریة  الطابعة)  17( شكل رقم 

  .كان ھو اللون الأقل تغیر: 2756Uاللون الأول 
  .كان ھو اللون الأعلى تغیر: 872Uاللون الثانى

  
  

  Orascomالعلامة التجاریة  – HP Officejet 7612 النفث الحبري طابعة)  18( شكل رقم 
  .كان ھو اللون الأقل تغیر: 2756Uاللون الأول 
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  .كان ھو اللون الأعلى تغیر: 872Uاللون الثانى
  

  
  

  Pepsiالعلامة التجاریة  – Canon imageRUNNER ADVANCE C5240iاللیزریة  الطابعة)  19( شكل رقم 
  .لأعلى تغیركان ھو اللون ا: 185Cاللون الأول 
  .كان ھو اللون الأقل تغیر: 540Cاللون الثانى

    
  Pepsiالعلامة التجاریة  – HP Officejet 7612 النفث الحبري طابعة)  20( شكل رقم 

  .كان ھو اللون الأعلى تغیر: 185Cاللون الأول 
  .تغیر كان ھو اللون الأقل: 540Cاللون الثانى

  

  
  

  Oppoالعلامة التجاریة  – Canon imageRUNNER ADVANCE C5240iاللیزریة  الطابعة)  21( شكل رقم 
  .أعطى اللون الخاص أفضل نتیجة مع العینة الرابعة وأسوأ نتیجة مع العینة الخامسة

  
  

  Oppoالعلامة التجاریة  – HP Officejet 7612 النفث الحبري طابعة)  22( شكل رقم   
  .أعطى اللون الخاص أفضل نتیجة مع العینة الثانیة وأسوأ نتیجة مع العینة الثالثة

 : Recommendations التوصیات
  :من خلال نتائج التجربة العملیة نوصي بما یلي

فى العلامات ) بانتون ( م ألوان خاصة عند الحاجة إلى إستخدا .1
التجاریة ، یفضل أن یكون اللون الذي یختاره المصمم أقرب 
إلى الدرجات الرمادیة حیث أنھا أظھرت أقل مقدار من التغیر 
ة  یم فى كل التجرب ً ، فقد كان أقل ق اللونى عند طباعتھا رقمیا

والذي یعد إختلاف  5.5،  4.56،  4.34ھو  Black C3 ھو 
وان غ ظ أن الأل ا یلاح ة كم ریة العادی ین البش وظ للع ر ملح ی

412C  425وC  الفوارق ة ب یط مقارن كانوا بفوارق لونیة بس
  .اللونیة لباقى الألوان

فى العلامات ) بانتون ( عند الحاجة إلى إستخدام ألوان خاصة  .2
ا أظھرت  ث أنھ وان الحمراء حی ب الأل التجاریة ، یفضل تجن

ً مثل أعلى مقدار من التغیر  485C: اللونى عند طباعتھ رقمیا
ي  ونى ال ارق الل ون  52.02حیث وصل الف حیث  185Cوالل

 .52.26وصل الفارق اللونى الى 
ة  .3 وان خاص ً لأل ا ة رقمی د الطباع انتون ( عن ات ) ب ى العلام ف



248 The Problem of Printing Logos with Special Colors using Digital Printing Method to Assure Identity 
 

International Design Journal, Volume 8, Issue 2April 2018 
 

التجاریة یفضل إستخدام انواع ورق ابیض غیر لامع للطباعة 
ة  ل قیم ھ أق ون م 4.43اللیزریة حیث كان ل  Black C3ع الل

ة  ة بطابع ھ الطباع ي حال رى ف ث الحب ص للنف أو ورق مخص
 .421Cمع اللون  6.06نفث حبرى حیث كان لھ أقل قیمة 

ورق  .4 ات ال وان وعین ب الأل ي أغل ة ف وارق اللونی ً لأن الف نظرا
وان الخاصة  تخدام الأل ة إس ( كانت مرتفعة لذا أوصى بمحاول

 .في الطابعات الرقمیة) بانتون 
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