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Abstract  Keywords 
الإبتكاریة ھى حجر الأساس الذى یتوقف علیھ فاعلیة ونجاح المطبوع الإعلاني، من حیث قدرتھ على العملیة 

جذب الإنتباه وإثارة الإھتمام ومن ثم تحقیق الغرض والھدف المرجو منھ، ویمكن تحقیق مفھوم التنمیة المستدامة 
تحقیق متطلبات التنوع مع الحفاظ علي وجھة في العملیة الإبتكاریة بإتباع منھجیة محاكاة الطبیعة في التصمیم، و

النظر الشمولیة، وإستخدام النظم الذاتیة التي تساعد في تحقیق وظائف العملیة الإبتكاریة، وإستخدام منھجیة التفكیر 
التي تتوافق مع النظام المحلي ومحاكاة الطبیعة في التصمیم بالتقلید بالأشكال والعملیات الطبیعیة لحل مشاكل 

میم، حیث یستوحى المصمم من الطبیعة أسالیب الاستفادة من النظم الأیكولوجیة وفق قوانینھا الخاصة التي التص
ً للعملیة الإبتكاریة وذلك بإستنباط معاییر وأسس تصمیمیة  تضمن إستدامتھا، بذلك یمكن اعتبار الطبیعة مصدرا

كان من الطبیعي أن تكون للعملیة الإبتكاریة للمطبوع  جدیدة وفق القواعد التنظیمیة للمفردات البیئیة الطبیعیة، لذا
والتي  مشكلة البحث، ومن ھنا تظھر )موضوع البحث(المحور البیئى للتنمیة المستدامة الإعلاني دور في تفعیل 

ي إلى أي مدى تؤثر الفكرة الإعلانیة فى العملیة الإبتكاریة للمطبوع الإعلان :یمكن تلخیصھا في التساؤلات التالیة
إلى أى مدى یساھم المحور البیئى للتنمیة المستدامة في إثراء الفكرة الإعلانیة  فى تحقیق التنمیة المستدامة؟

ماھى الأطر الأساسیة التى تحدد مسار العملیة الإبتكاریة فى المطبوع الإعلاني الخاص  للمطبوع الإعلاني؟
سة دور العملیة الإبتكاریة للمطبوع الإعلاني في تحقیق إلى درا ویھدف البحث بالمحور البیئى للتنمیة المستدامة؟

التنمیة المستدامة من خلال دراسة مفھوم التنمیة المستدامة والتعرف على محاورھا، للإستعانة بھا فى إثراء الفكرة 
ً نحو تحقیق التنمیة  الإعلانیة للمطبوع الإعلانى، ومن ثم إنعكاس ذلك على المتلقى وتغییر سلوكھ إیجابیا

، یلیھ المنھج الوصفي التحلیلي وذلك لتحلیل مجموعة من المطبوعات الإستقرائي البحث المنھجویتبع  .المستدامة
تأثیر المحور  أظھرت الدراسةوقد  .الإعلانیة في محاولة للتعرف على دور العملیة الإبتكاریة في التنمیة المستدامة

ة للمطبوع الإعلاني من خلال إثراء الأفكار الإعلانیة لترسیخ مفھوم البیئي للتنمیة المستدامة على العملیة الإبتكاری
التنمیة المستدامة لدى المتلقي، كما أظھرت الدراسة الأطر الأساسیة لمسارالعملیة الإبتكاریة للمطبوعات الإعلانیة 

لنین من الوجھة الخاصة بالمحور البیئى للتنمیة المستدامة، ھذه المطبوعات الغیر ملتزمة بالتنافس مع المع
وبالتالى فھى تستطیع إكتشاف أبعاد تصمیمیة جدیدة، وتبنى أسالیب جدیدة غیر مسبوقة فى العملیة  التصمیمیة،

فمن الإبتكاریة التي تساعد على إعادة التفكیر في أي تصور أو إبتكار في محور إستراتیجیات التنمیة المستدامة، 
ً تفضي إلى تحسینات طویلة الأجل في شأن العملیة الإبتكاریة بحكم أبعادھا ا لجمالیة والوظیفیة أن تقدم حلولا
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:Introduction  
تعُتبر التنمیة من العناصѧر الأساسѧیةّ للاسѧتقرار والتقѧدمّ الاجتمѧاعي 

ساني، وھي عبارة عن عملیةّ تقدمّ ونمو تكون بشكلٍ جزئѧيّ أو والإن
شѧѧامل باسѧѧتمرار، تتفѧѧاوت بأشѧѧѧكالھا، وترُكѧѧّز علѧѧى تحقیѧѧق الرقѧѧѧيّ 
ً بالإنسѧان نحѧو  والتقدم في مجالات الحیѧاة الإنسѧانیة، والمضѧي قѧدما
باتѧھ بكѧل مѧا یتماشѧى مѧع  ّ الاستقرار المعیشي والرفاھیة، وتلبیة متطل

اتѧѧھ فѧѧي كافѧѧة المجѧѧالات الاقتصѧѧادیة والاجتماعیѧѧة احتیاجاتѧѧھ وإمكانی
  ..(http://mawdoo3.com., 2016) والفكریة

وتعد التنمیة المستدامة من أھم أنواع التنمیة التي یتم إحداثھا لمواكبة 
التطورات وتلبیة الإحتیاجات التي یبدیھا الأفراد في الجیل المواكب 

وإلحѧاق الضѧرر بھѧم،  دون أن تتطلْب التضحیة من الأجیال اللاحقة
كما یمُكن تعریفھا بانھا العلاقة الناشئة بین النشاط الإقتصادي ومدى 
إسѧѧتخدامھ وإسѧѧتغلالھ للمѧѧوارد الطبیعیѧѧة فѧѧي أداء العملیѧѧة الإنتاجیѧѧة 
ومѧѧدى تѧѧأثیره علѧѧى حیѧѧاة المجتمѧѧع ونمطھѧѧا، وبالتѧѧالي القѧѧدرة علѧѧى 

شѧѧاط الوصѧѧول إلѧѧى إنتѧѧاج مخرجѧѧات تتمتѧѧع بنوعیѧѧة جیѧѧدة تѧѧرتبط بالن
الإقتصادي، وتتطلب الترشید بإستخدام الموارد الطبیعیة وإستغلالھا 

 ,.https://www.seo-ar.net) لضѧѧمان تѧѧأمین الإسѧѧتدامة والسѧѧلامة للمتلقѧѧي

2017).  

ویقع مفھوم التصѧمیم  الѧذي یجسѧد العملیѧة التѧي تسѧاعد علѧى إعѧادة 
التفكیѧѧر فѧѧي أي تصѧѧور أو إبتكѧѧار فѧѧي محѧѧور إسѧѧتراتیجیات التنمیѧѧة 

لمستدامة، فمѧن شѧأن التصѧمیم بحكѧم أبعѧاده الجمالیѧة والوظیفیѧة أن ا
ً تفضѧѧي إلѧѧى تحسѧѧینات طویلѧѧة الأجѧѧل فѧѧي الممارسѧѧات  یقѧѧدم حلѧѧولا

-http://www.unesco.org/new/ar/media) الإجتماعیѧѧѧѧѧة المѧѧѧѧѧؤثرة فѧѧѧѧѧي البیئѧѧѧѧѧة

services/in-focus-articles/creative-design-for-sustainable-development/).  
ً فѧى العملیѧة الإبتكاریѧة ولكѧن  فلا ً ھامѧا شك أن للبیئة الطبیعیة  دورا

ھذا الدور یختلف من عصر لأخر، فمنذ فجر التاریخ إستطاع الفنان 
أن یترجم البیئة الطبیعیة ترجمات متعددة تتفѧق مѧع فلسѧفتھ وعقیدتѧھ 
وخبرتھ البصریة، فھو تارة یحافظ علѧى المظھѧر مѧن خѧلال ترجمѧة 

صѧѧریة وأخѧѧرى یبحѧѧث عѧѧن الجѧѧوھر مѧѧن خѧѧلال فكѧѧره إلѧѧى رؤیѧѧة ب
  .توصیل أفكاره ومعتقاداتھ

والمصمم بإعتباره مواكب لسرعة التقدم العلمي والتطور 
التكنولوجي وملبي لإحتیاجات المتلقین ومحقق لرغباتھم وتطلعاتھم 
، فإنھ في إحتیاج دائم لمصادر إلھام متنوعة تحقق رؤیاه الخیالیة 

  . لتصمیم المطبوع الإعلاني
الخبرة التي یمر بھا المصمم من أھم العوامل التي تساعده وتعتبر 

في إبتكار الأفكار الإعلانیة المرتبطة بالقضایا البیئیة، فعند بدایة 
ظھور الفكرة تكون بدائیة، وعن طریق خبرة المصمم، تبدأ الفكرة 

http://mawdoo3.com.,
https://www.seo-ar.net.,
http://www.unesco.org/new/ar/media-
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في التبلور إلى أن تكتمل جمیع جوانبھا إلى أن تصل فى النھایة إلى 
ً  منتج ً على البیئة ولا یؤثر سلبا ً ومحافظا إعلانى مطبوع مراعیا

  ..)بتصرف,53ص, 2000أبوالنصر، ( علیھا وعلى مواردھا الطبیعیة
ً فى  ً ھاما وتلعب الفكرة الإعلانیة المبتكرة ذات المدلول البیئى دورا
دعم مفھوم التنمیة المستدامة وذلك من خلال إقناع المتلقى بمدى 

ً بالمراحل الإبتكاریة للفكرة ، وأطرھا أھمیة ھذا المفھ وم، مرورا
الأساسیة ثم صیاغة العناصر التصمیمیة بطریقة إبداعیة تؤدى إلى 
توصیل الفكرة ذات المدلول البیئى إلى المتلقى المراد توجیھھ 

   .لسلوك معین
Statement of the problem 

 :تتلخص مشكلة البحث في التساؤلات التالیة
إلى أي مدى تؤثر الفكرة الإعلانیة فى العملیة الإبتكاریة  -

 للمطبوع الإعلاني فى تحقیق التنمیة المستدامة؟
إلى أى مدى یساھم المحور البیئى للتنمیة المستدامة في إثراء  -

 الفكرة الإعلانیة للمطبوع الإعلاني ؟
ماھى الأطر الأساسیة التى تحدد مسار العملیة الإبتكاریة فى  -

 بوع الإعلاني الخاص بالمحور البیئى للتنمیة المستدامة؟المط
Objective:  

یھدف البحث إلى دراسة دور العملیة الإبتكاریة للمطبوع الإعلاني 
في تحقیق التنمیة المستدامة من خلال دراسة مفھوم التنمیة 
المستدامة والتعرف على محاورھا، للإستعانة بھا فى إثراء الفكرة 

لانیة للمطبوع الإعلانى، ومن ثم إنعكاس ذلك على المتلقى الإع
ً نحو تحقیق التنمیة المستدامة   . وتغییر سلوكھ إیجابیا

Significance 
تكمن أھمیة البحث في محاولة الإستفادة من المحور البیئى للتنمیة 

ع المستدامة فى إثراء العملیة الإبتكاریة والفكرة الإعلانیة للمطبو
الإعلاني، وذلك لترسیخ الصورة الذھنیة لدى  المتلقى عن التنمیة 
المستدامة، وإنعكاس ذلك على نوعیة الحیاة والمحافظة على 

  . الموارد وإستدامتھا للأجیال الحالیة والقادمة
 Methodology 

یتبع البحث المنھج الإستقرائي من خلال جمع البیانات والمعلومات 
ة للتعرف على مفھوم التنمیة المستدامة ومحاورھا، یلیھ في محاول

المنھج الوصفي التحلیلي وذلك لتحلیل مجموعة من المطبوعات 
الإعلانیة في محاولة للتعرف على دور العملیة الإبتكاریة في 

 .التنمیة المستدامة
Theoretical Framework 

  ریفھاالتنمیة المستدامة مفھومھا وتع: أولاً 
  مفھوم التنمیة المستدامة -1
مفھوم شامل یرتبط باستمراریة الجوانب "ن التنمیة المستدامة ھي إ

، حیث "الاقتصادیة، والاجتماعیة والمؤسسیة والبیئیة للمجتمع
 تمُكّنُ التنمیة المستدامة المجتمع وأفراده ومؤسساتھ من تلبیة

حالي مع حفظ عن وجودھم الفعلي في الوقت ال والتعبیراحتیاجاتھم 
التنوع الحیوي والحفاظ على النظم الإیكولوجیة والعمل على 

العلاقات الإیجابیة بین النظام البشري والنظام  استمراریة واستدامة
الحیوي حتى لا یتم الجور على حقوق الأجیال القادمة في التمتع 

المفھوم للتنمیة المستدامة ضرورة  بحیاة كریمة، كما یحمل ھذا
 لعالم لمخاطر التدھور البیئي الذي یجب التغلب علیھ معمواجھة ا

عدم التخلي عن حاجات التنمیة الاقتصادیة وكذلك المساواة والعدل 
  . (https://www.seo-ar.net., 2016) .الاجتماعي

ورغم شمولیة مفھوم التنمیة المستدامة واشتمالھا على جوانب 
ّ أنّ التأكید على اقتصادیة واجتماعیة ومؤسسیة وبیئیة وغیرھا،  إلا

مّا یرجع إلى أن  البعد البیئي في فلسفة ومحتوى التنمیة المستدامة، إن
إقامة المشروعات الاقتصادیة الكثیرة والمتنوعة یجھد البیئة سواء 
من خلال استخدام الموارد الطبیعیة القابلة للنضوب أو من خلال ما 

ومن ثمّ تأخذ  تحدثھ ھذه المشروعات من إھدار أو تلویث للبیئة،
ً  التنمیة المستدامة في اعتبارھا سلامة البیئة، وتعطي اھتماما

ً للظروف البیئیة مع الظروف الاقتصادیة  ً ومتوازیا متساویا
والاجتماعیة، وتكون حمایة البیئة والاستخدام المتوازن للموارد 

ً لا یتجزأ من عملیة التنمیة المستدامة   . الطبیعیة جزءا
 ة دمج الاعتبارات الاقتصادیة مع الاعتباراتن عملیفإ ثم ومن

بمثابة  البیئیة في عملیات صنع واتخاذ القرارات المختلفة ھو
 .الطریق السلیم لتحقیق التنمیة المستدامة

(https://www.lebarmy.gov.lb/ar/content., 2017).  
  المستدامة التنمیة تعریف -2

المختص  1992حصر تقریر الموارد العالمیة الذي نشر عام 
تعریف للتنمیة )  20( التنمیة المستدامة ما یقارب  بدراسة موضوع

یعد التعریف التالى ھو التعریف الأشمل و، )5ص, 2016النور، ( المستدامة
ً فى جمیع المحافل الدولیة والمعتمد  للتنمیة المستدامة والأكثر شیوعا

  : من ھیئة الأمم المتحدة 
التي تلبي احتیاجات الحاضر دون التنمیة المستدامة ھى التنمیة "

 ".المساس بقدرة الأجیال القادمة على تلبیة احتیاجاتھاالخاصة

(https://www.un.org/sustainabledevelopment/ar/development-agenda/).  
  محاور التنمیة المستدامة -3

من أھم الخصائص التي جاء بھا مفھوم التنمیة المستدامة ھو الربط 
بین الاقتصاد والبیئة والمجتمع، فالتنمیة المستدامة  العضوي التام ما

ذات محاور مختلفة، فھي لا ترتكز على الجانب البیئي فقط، بل 
تشمل أیضا جوانب اقتصادیة واجتماعیة، وتجدر الإشارة إلى أن 

ص ,2009زنط و غنیم، ( ھذه المحاور مترابطة ومتداخلة ومتكاملة

ا بمعزل عن بعضھا البعض، ، ولا یجوز التعامل معھ .)بتصرف,23
ً تكرس مبادئ وأسالیب التنمیة المستدامة،  فالنظر إلى لأنھا جمیعا

منھجیة التحلیل،  التنمیة المستدامة یختلف حسب زاویة المقاربة أو
فالاقتصادیون یركزون على الأھداف الاقتصادیة أكثر من غیرھا، 

لاجتماعیون على أھمیة حمایة الطبیعة، ویشدد ا كما یؤكد البیئیون
, 2011الرحمن، ( على مبادئ العدالة الاجتماعیة وتحسین نوعیة الحیاة،

شكل : ومن ثم یمكننا تحدید محاور التنمیة المستدامة فیما یلي  )27ص
)1(  

 .المحور البیئي -1
 .المحور الإجتماعي -2
 .المحور الإقتصادي -3

 
  محاور التنمیة المستدامة)  1:شكل(

مة تشمل التركیز على إستراتیجیة إداریة وبالتالي فالتنمیة المستدا 
ً قوامھ التنمیة  ً ومؤسسیا ً واجتماعیا ً بیئیا إقتصادیة تتضمن منظورا

 .)18ص ,1990، تقریر التنمیة البشریة لعام18( البشریة
 ً   المستدامة للتنمیة الإعلانیة الفكرة فى الإبتكاریة العملیة : ثانیا

للتنمیة المستدامة بمراحل  تمر الفكرة الإعلانیة فى المحور البیئى
من التطور تعتمد فى تطورھا على المشاكل البیئیة الخاصة 
بالمجتمع وطرق حلھا، إلى أن تصل الفكرة الإعلانیة المبتكرة إلى 
كونھا منھجیة عملیة تؤدى إلى حلول قابلة للتطبیق لحل ھذه 

  .المشاكل

https://www.seo-ar.net.,
https://www.lebarmy.gov.lb/ar/content.,
https://www.un.org/sustainabledevelopment/ar/development-agenda/)
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لبحث أثناء محاولة المصمم الوصول إلى فكرتھ یمر بمراحل من ا
والدراسة والتجارب، مما یؤكد أن الفكرة المبتكرة ھى سلسلة من 
التحولات الفكریة القائمة على حلول للقضایا البیئیة الخاصة 

 .بالمجتمع
 المدلول ذات الإعلانیة الفكرة ابتكار مراحل إیجاز یمكن ھنا ومن 

   :الآتي في البیئى
  :  الدراسات الأولیة -1

مصمم من دراسات ورسومات تمھیدیة یقصد بھا كل ما یقوم بھ ال
واستطلاع حالة وملاحظة وقراءة وفحص لطبیعة الشيء المعلن 
عنھ وإرتباطھ بالقضایا البیئیة المعاصرة ، والتسجیل الأولي 
بمختلف وسائلھ للوصول إلى تحدید المعالم الأساسیة للفكرة، 

ما فالدراسات الأولیة ما ھى إلا خطوة أولى فى مراحل الإبتكار، أ
ماھیة البحث وكنھھ فمسألة متوقفة على المشكلة البیئیة التي یعالجھا 
مبتكر الفكرة وعلى اتجاھھ الممیز في التفكیر نحو التنمیة 

  .المستدامة
وفى ھذا النوع من الدراسات الأولیة الخاصة بالمدلول البیئى یتجھ 
المصمم إلى دراسة العناصر البیئیة التى ستساعده فى استلھام 

كرة الإعلانیة خاصة بالمحور البیئى، و إذا تأملنا تواصل الف
الخبرات ونموھا عند المصمم، فكل إبتكار قد یصل إلیھ یعتبر 
ً لإبتكار آخر أرقى منھ، ولكي یستطیع المصمم أن یقوم  تحضیرا
بالتحضیر لأفكاره، علیھ أن یقوم بالإطلاع على كل ما ھو جدید في 

ى والعالمي وبالأخص فى مجال تخصصھ على المستوى المحل
 2000أبوالنصر، ( .المحور البیئي للتنمیة المستدامة موضوع الدراسة

   .)بتصرف,53ص,
أن بدایة إبتكار الفكرة الإعلانیة للمحور البیئى لا تكون ذاتیة ولا 
ً في موقف لھ  موضوعیة فقط ،بل تمتزج الذاتیة والموضوعیة معا

اھر البیئیة بھدف الوصول طبیعة خاصة، فیحلل الواقع ویعلل الظو
  .إلى حل شامل

  :  العصف الذھنى -2
تمر عملیھ ابتكار الفكرة الإعلانیة للمحور البیئي فى التنمیة 
المستدامة بعد مرحلة الدراسات الأولیة والتحضیر لھا بمرحلة 

، ولكن الباحثة ترى "مرحلة الحضانة"جدیدة أطلق علیھا العلماء 
، وتمثل ھذه المرحلة "صف الذھنىبمرحلة الع"أنھ یمكن تسمیتھا 

فترة انتقالیة بین مرحلة التحضیر وبروز الفكرة، وفى ھذه الفترة 
تختمر الأفكار والآراء وتنصھر الخبرات القدیمة لدى مصمم الفكرة 
الإعلانیة، وأھم ما یمكن أن یقال في ھذه الفترة أن العقل یبحث 

یقابل القدیم بعمق ویدرس الأوضاع ویحاول أن یدرك العلاقات و
، ویعید ویستعین بالمدلولات البیئیة بالجدید والماضي بالحاضر،

ً الاتجاھات التي قد تعطل العملیة الإبتكاریة  تشكیل الخبرة مستبعدا
  ..)بتصرف,53ص, 2000أبوالنصر، ( في الفكر

  :بلورة الفكرة  -3
عندما یشعر مصمم الفكرة الإعلانیة بأنھ قد وصل لبدایة بوادر  

التي تجعلھ یدرك العلاقات الخفیة ویعثر على الروابط الفكرة 
المفقودة یكون قد انتھى من فترة العصف الذھنى ودخل مرحلة 
ً أن ھناك فواصل أو حدود بین  بلورة الفكرة، ولیس معنى ھذا مطلقا
كل مرحلة وأخرى، ولكنھا مراحل متتالیة في الترتیب غیر 

زمان فربما یكون مصمم منفصلة، ولحظة البلورة لیس لھا مكان أو 
ً في نشاط مختلف عن  الفكرة الإعلانیة ذات المدلول البیئى غارقا
نشاط التفكیر أو التصمیم، فتظھر الفكرة المبتكرة فجأة وبدون 

، وترى الباحثة أنھ في تلك اللحظة .)، بتصرف23، ص2005صادق، ( مقدمات
 ربما یتعرض المصمم إلى موقف یثیر بداخلھ دواعي التفكیر

ھنا یأتي ابتكار الفكرة  كالقضایا البیئیة أو المشكلات البیئیة، ومن
  .في تلك اللحظة

  : الصیاغة النھائیة  -4
بعد أن تتضح لحظة بلورة الفكرة الإعلانیة للقضیة البیئیة، ویدرك 
مصمم الفكرة الإعلانیة ما ھو بصدده، و تبدأ الصورة تتضح 

ه خطوة بخطوة، فكل ما ویظھر لھ ما ھو مقبل علیھ فیبدأ في تنفیذ

یحاول فعلھ ھو إحكام الروابط بین العلاقات وصیاغتھا، وتتم عملیة 
الصیاغة على أساس استبعاد العلاقات غیر الأساسیة وتأكید 
الأساسیة منھا وتأكید القیم الدائمة وھى فى ھذه الحالة الحفاظ على 

ات البیئة ومواردھا الطبیعیة، ومرحلة الصیاغة لا تعنى الإضاف
العارضة أو اللمسات التي یحكم بھا تعبیره، فالھدف الأساسي في 
الحقیقة ھو الوصول بحالة الاندماج إلى أرفع مستوى یستطیعھ مع 

، 2007البھنسى، ( تحقیق الھدف الأساسى لفكرتھ فى القضیة البیئیة

  .)،بتصرف17،18ص
لیدیة مما سبق یتضح أن ھناك أوجھ للتشابھ بین الفكرة الإعلانیة التق

والفكرة الإعلانیة ذات المدلول البیئى في أن كلاھما یبدأ بمرحلة 
الفكرة الأولیة إلى أن تصل للشكل النھائي للفكرة، غیر أن الفكرة 
الإعلانیة ذات المدلول البیئي تختلف في أنھا تصل في النھایة إلى 
إعطاء توجیھات مجتمعیة نحو زیادة الوعي البیئي عند أفراد 

  .المجتمع
  :أھم أھداف الفكرة الإعلانیة الإبتكاریة للتنمیة المستدامة 

 .إقتراح حلول إبتكاریة بسیطة للقضایا البیئیة المعلقة -1
التعبیر عن حقائق بیئیة أساسیة للمحور البیئى للتنمیة  -2

 .المستدامة
تحقق نتائج حقیقیة وملموسة، لا تؤدى إلى دفع العالم إلى  -3

لواقع إلى قفزة إلى الأمام فى الأمام فحسب، ولكنھا تسمح فى ا
 معدلات لم یسبق لھا مثیل من قبل فى مجال التنمیة المستدامة

 ..)، بتصرف23، ص2005صادق، (
تحویل المطبوع الإعلانى التقلیدى إلى مطبوع إعلانى أخضر  -4

ً لمبادئ التنمیة المستدامة  .تفعیلا
بالتنمیة  الفكرة الإعلانیة فى المطبوعات الإعلانیة الخاصة: ثالثاً 

  المستدامة
الشكلیة (ھى صیاغة العناصر التصمیمیة  - :الفكره الإعلانیة

بطریقة إبداعیة بھدف توصیل مدلول بیئى إلى المتلقى ) واللونیة
وفى ضوء . المراد توجیھھ لسلوك معین یتفق نحو التنمیة المستدامة

  :ذلك یمكن تعریف الفكرة الإعلانیة بأنھا 
واصل مع الآخرین حیث یقوم بتنظیم ھى محاولة المصمم للت -

رسالتھ الإعلانیة فى أفكار محورھا البیئة، یتم ترجمتھا إلى 
رموز ذات مدلول بیئى تعبر عن ھذه الأفكار، وتعتبر 
ً فى العملیة  الكلمات والصور من أكثر العناصر إستخداما
الإتصالیة، وعند قیام المصمم بإعداد الفكرة الإعلانیة ذات 

یئى، فعلیھ أن یضع فى الإعتبار أن لكل متلقى المدلول الب
مجال خبرة مختلفة عن الآخرون، مما قد ینتج عنھ إختلاف 
معنى الفكرة بإختلاف متلقى الرسالة وبإختلاف دلالات 
العناصر البیئیة المستمدة في التصمیم، وبالتالي تختلف سرعة 

، (.Wilson & Wilson, 2001,P7) وصول الرسالة الإعلانیة البیئیة لھ
 ً ویعد الإستفادة من المحور البیئى للتنمیة المستدامة إثراء غنیا

 .من العناصر التصمیمیة التي تدعم الفكرة الإعلانیة
فحوى المحتوى المعرفى البیئى الذى  تمثل الفكرة الإعلانیة -

  .یھدف المصمم نقلھ إلى المتلقى
یة تعد الفكرة الإعلانیة ھي الھدف الذى تسعى لتحقیقھ عمل -

 .الإتصال
الفكرة الإعلانیة ھي مجموعة من الرموز البیئیة المرتبة  -

بطریقة إبداعیة والتى لا یتضح معناھا إلا من خلال السلوك 
  .الذى یقوم بھ المتلقى

محتوى فكرى معرفى بیئى یشمل المعلومات المرتبطة بالبیئة  -
بإختلاف أشكالھا سواء كانت مادة مطبوعة أو مسموعة أو 

  .)، بتصرف156، ص1999بس، دع( مرئیة
 معنى عام ، ومعنى ضمنى(فالفكرة الإعلانیة عادة ما یكون لھا 

، ولكن یتوقف ذلك على المتلقى، وحتى .)، بتصرف43، ص 2008بسیونى، (
یمكن للمصمم أن یصیغ الفكرة ذات المدلول البیئى فى شكل یعطى 

یھ مراعاة المعنى الدلالى للمحور البیئى للتنمیة المستدامة فإن عل
  :أمران 
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أن یتم إعداد الفكرة ذات المدلول البیئى بشكل یجذب إنتباه  -1
 .المتلقى، ویجمع بین الحقیقة العلمیة والخیال الخلاق

أن یتم إعداد الفكرة الإعلانیة  ذات المدلول البیئى بإستخدام  -2
كلمات أو رموز مستوحاه من البیئة، وتعبر عن الرسالة 

 . الإعلانیة بوضوح
مر الثانى یعد ذو أھمیة خاصة فى صیاغة الفكرة الإعلانیة ذات والأ

ً بین  ً مجتمعیا ً وسلوكا ً بیئیا المدلول البیئى بصورة تحقق وعیا
المصمم والمتلقى، وذلك یعنى أھمیة إعداد الفكرة الإعلانیة ذات 
المدلول البیئى بطریقة تناسب ثقافة المتلقى البیئیة، والمؤثرات 

  .)، بتصرف105،ص2002السید، ( رتبط بالتنمیة المستدامةالإجتماعیة التى ت
   مكونات الفكرة الإعلانیة ذات المدلول البیئى

  :الصور والرموز المباشرة والغیر مباشرة  -ا
 :ذات المدلول البیئى كود الفكرة  - أ

وھو مجموعة الرموز ذات المدلول البیئى التى إذا وضعت فى     
إلى زرع سلوك إیجابى  ترتیب معین یصبح لھا مدلول یؤدى

نحو البیئة لدى المتلقى، وعند قیام المصمم بإختیار الرموز 
المعبرة عن الفكرة ذات المدلول البیئى یجب أن یراعى عاملین 

  :رئیسیین ھما 
معرفة القضیة البیئیة والتوجیھ الإیجابى نحو التنمیة المستدامة  -

 .محور الفكرة
ئى للمتلقى ومدى تأثیرھا كیفیة وصول الفكرة ذات المدلول البی -

 الإیجابى على سلوكھ نحو المحور البیئى للتنمیة المستدامة

 ..)، بتصرف43، ص 2008بسیونى، (
كمثال لكود ) ملصق إعلاني(مطبوع إعلاني) 2:شكل(یوضح  -

الفكرة ذات المدلول البیئى، حیث یتضح في التصمیم براعة 
إستخدام المصمم في توصیل الرسالة الإعلانیة عن طریق 

مجموعة رموز مستوحاه من البیئة، فإستخدم الماء بدلا من 
الرمل في الساعة الرملیة، ونزول الماء یحمل معنى مرور 

افة إلى خطورتھ التي تنشأ من ذوبان الجلید الوقت،  بالإض
الإحتباس الحراري وإرتفاع درجة (بسبب التلوث البیئي 

، و كل ھذا یعطى رسالة للمتلقي بأھمیة )حرارة الأرض
 .المساھمة فى تحقیق أھداف التنمیة المستدامة

 
 )2:شكل (

(http://16.media.tumblr.com/qBsnRNjLIpam792203mL4mVRo1_500.jpg)  

 ذات المدلول البیئى المعنى الدلالى لكود الفكرة-ب
  :لا یمكن تحدید محتویات الفكرة إلا بعد 

دراسة إحتیاجات المتلقى ودوافعھ وإتجاھاتھ ومیولھ  -
 .ورغباتھ

 .تحدید الأھداف المطلوبة من الرسالة الإعلانیة -
تحلیل تأثیر ذلك على المتلقى من حیث لفت النظر وجذب  -

 . تنمیة المستدامةالإنتباه نحو ال
خلق الرغبة لدى المتلقي لتغییر سلوكھ للمساھمة فى تحقیق  -

  .أھداف التنمیة المستدامة
ویجب الإعتماد على الدوافع فى تحدید النقاط التى سیتم التركیز 
ً یثار  علیھا فى الفكرة ذات المدلول البیئى، وتسمى بالمغریات فمثلا

الإعلانى أو غریزة  سلوك المحافظة على البیئة فى المطبوع
الإنتماء للوطن فى المحافظة على نھر النیل من التلوث، وفى بعض 
الحالات قد یعتمد المصمم على مغریات الخوف لإثارة المتلقى، 
وحثھ على الأخذ بسلوك إیجابى تجاه البیئة، كما ھو الحال فى بعض 
المطبوعات الإعلانیة الخاصة بالتخلص الآمن للمخلفات الصلبة 

ً الصید الجائر مما یؤدى إلى إنقراض وا لمخلفات الخطرة، وأیضا
  .أنواع نادرة من الحیوانات أو الأسماك

ً لقیامھا بخلق  ً على المتلقى نظرا ً كبیرا وتؤثر ھذه المغریات تأثیرا
ً، مما  جو من التوتر الإدراكى لدیھ مما یجعلھ غیر مستقر سیكولوجیا

الإستجابة للرسالة الإعلانیة یدفعھ إلى محاولة تقلیل ذلك التوتر ب
الصحان، ( .للتنمیة المستامة والتوصیة المقدمة من خلالھا

  . )،بتصرف70،71،ص2000
كمثال ) ملصق إعلاني(مطبوع إعلاني ) 3:شكل(یوضح  -

لإعلانات تخاطب غریزة الحفاظ على البیئة الطبیعیة، حیث یوضح 
الأضرار  ھذا الملصق الداخلي أسلوب إستخدام غریزة الخوف من

التي قد تلحق بالجنس البشري نتیجة ظاھرة تغیر المناخ على 
الأرض فى تحفیز المتلقي للتعامل الإیجابي مع ھذه الظاھرة 

ً لأھداف التنمیة المستدامة،  بالحفاظ على البیئة الطبیعیة تحقیقا
: ویكتمل المضمون الدلالي للفكرة بالعبارةالإعلانیة المستخدمة وھي

 ".یرات المناخیة قبل أن تغیركمأوقفوا التغ"

  
  )3:شكل(

 (http://adsoftheworld.com/sites/default/files/imeges/WWFfish.jpg)  

  ھیكل الرسالة المعبرة عن الفكرة  ذات المدلول البیئى -2
إن قیمة الفكرة ذات المدلول البیئى ومدى جدواھا، لا تتأثر فقط 

ً بالطریقة التى یتم بھا بمحتواھا والمغریات المستخدمة، ولكن  أیضا
تنظیم الرسالة المعبرة عنھا وتحدید ھیكلھا، فقد قامت العدید من 
الدراسات التى تختبر ھذه النواحى، بإلقاء الضوء على العدید من 

  :العوامل التى یجب مراعاتھا عند تنظیم الرسالة ومنھا 
  :ذكر المضمون الأساسى   - أ

المتلقین قد قاموا بتغییر  قد أثبتت بعض الدراسات أن ثلثى عدد
آرائھم عند ذكر المضمون الأساسى للرسالة بشكل مباشر، فى حین 
أثبتت دراسات أخرى أن ذكر المضمون الأساسى بشكل غیر مباشر 
وخاصة فى مجال تقدیم المنتجات الصدیقة للبیئة قد یوسع من نطاق 

ن قبول الفكرة، وتتطلب من المتلقى بعض التفكیر للوصول للمضمو

http://16.media.tumblr.com/qBsnRNjLIpam792203mL4mVRo1_500.jpg)
http://adsoftheworld.com/sites/default/files/imeges/WWFfish.jpg)
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  ..)، بتصرف43، ص 2008بسیونى، ( الأصلى للرسالة الإعلانیة بطریقة تفاعلیة
كمثال لتنظیم ) إعلان مجلة(مطبوع إعلاني ) 4: شكل(یوضح -

ھیكل الرسالة المعبرة عن الفكرة ذات المدلول البیئى، حیث یتضح 
فى ھذا الملصق ذكر المضمون الأساسى للرسالة المعبرة عن 

، وذلك عن طریق تعریف المتلقي بأن شركة الفكرة بشكل مباشر
صدیقة للبیئة، وھي السیارة التي " بریوس"تویوتا أنتجت السیارة 

لابد أن یقتنیھا المتلقین، بالإضافة إلى أنھا تعطي الشعور بأنھا 
بالفعل خضراء، ویكتمل ذكر المضمون الأساسى والمباشر بالعبارة 

والمقصود بھا (ضر توجھوا للأخ" الإعلانیة المستخدمة وھى 
والمقصود بھا أن السیارة (، توجھوا لبریوس )الحفاظ على البیئة

  ).تحافظ على البیئة عندإستخدامھا

  
  )4:شكل(

(https://weberm3.files.wordpress.com/2013/09/ad-prius11.jpg)  
  :طریقة عرض الآراء  -ب

ما تتباین وتختلف طریقة عرض الآراء لموضوع الفكرة الإعلانیة 
بین الدعایة الإیجابیة والدعایة السلبیة، ولابد من التنویع فى القضیة 
البیئیة الواحدة، وذلك حتى یتعرف المتلقى على الأضرار المستقبلیة 
التى سوف تلحق بھ، وكذلك على النتائج الإیجابیة التى سوف 

  .یحصل علیھا،ولابد من وجود تكامل بین الأسلوبین

  
 -https://s-media) )5:شكل(

cacheak0.pinimg.com/736x/34/99/bb/3499bbc8264
8f14fa10f00c5346ab3cb.jpg )  

كمثال لتنظیم ) ملصق إعلاني(مطبوع إعلاني ) 5:شكل(یوضح -
حیث یتضح  .ھیكل الرسالة المعبرة عن الفكرة ذات المدلول البیئى

فى ھذا الملصق طریقة عرض الآراء عن طریق تصمیمھ من 
 ً ما یكون ھناك عنصرین یمكن للمتلقي أن یقارن  عمودین، ودائما

بینھما، عند المقارنة، سیقوم المتلقي بإختیار ما ھو أصلح للبیئة 
،حیث تعتمد إستراتیجیة ھذا التصمیم على أن یقوم المتلقي بنفسھ 

للحفاظ على البیئة،العمود الأیسر یمثل . بإختیار السلوك المناسب
أما العمود الأیمن فیمثل الشئ الذي الشئ الذي یرفع نسبة الكربون، 

لا یرفع نسبة الكربون،لذلك فالھدف من وضع الأشیاء الصحیحة في 
الجھة الیمنى ھو معنى مضاعف، وھنا یتكامل التأثیر السلبى 
ً لتوصیل الرسالة للمتلقى بشكل سریع وإیجابى  والإیجابى معا

  .وفعال
  :ة ترتیب عناصر تقدیم الرسالة المعبرة عن الفكر - ج

یقصد بترتیب العناصر أى ترتیب عرض مضمون الفكرة من حیث 
القوة لخلق الإثارة والإھتمام، ففي حالة عرض قضیة بیئیة معینة 
یفضل عرض مضمون الفكرة في نھایة الرسالة الإعلانیة حتى 
یتفاعل المتلقي مع ھذه القضیة ومن ثم یتخذ السلوك الإیجابي 

الإیجابیات (ات النظر المختلفة أما في حالة تقدیم وجھ. تجاھھا
ھل یتم ذكر : في الإعلان عن سلوك معین، یثار السؤال) والسلبیات

النواحي الإیجابیة أولا أم في النھایة؟ لم تصل الدراسات التي 
أجریت في ھذا المجال إلى إجابة مقنعة، حیث یذكر البعض أن 

ثیر فعال حیث تقدیم المعلومات الإیجابیة في المراحل النھائیة لھا تأ
  .أنھا آخر المعلومات التي تخزن في ذاكرة المتلقي

ملصق إعلاني كمثال لتنظیم ھیكل الرسالة ) 6:شكل(یوضح -
المعبرة عن الفكرة ذات المدلول البیئى، حیث رتب المصمم عناصر 
تقدیم الرسالة المعبرة عن الفكرة عن طریق تصمیمھ من عمودین، 

ة فى المرحلة النھائیة من تصمیم بحیث قدم المعلومات الإیجابی
الفكرة، حتى تؤثر تأثیر فعال لأنھا آخر المعلومات التى تخزن فى 

   .ذاكرة المتلقى

  
  )6:شكل( 

(https://s-media-cache-

ak0.pinimg.com/236x/03/fa/7e/03fa7eca8147302c82d3240d9bcb2594.jpg)  

  لول البیئىمكونات الفكرة الإعلانیة ذات المد) 7:شكل(ویوضح -
  المطبوع الإعلاني البیئى

تعتبر المطبوعات من أھم الوسائل والقنوات الإعلانیة المتعددة 
ً وفاعلیة، و  للإتصال الإعلانى، حیث تعد من أكثر الوسائل تأثیرا

یعد المطبوع الإعلانى البیئى وسیلة إعلانیة ضمن تلك المرئیات، 
مكثف أمام المتلقى،  التي تتمیز بسعة إنتشارھا بسبب تواجده بشكل

https://weberm3.files.wordpress.com/2013/09/ad-prius11.jpg)
https://s-media-
https://s-media-cache-
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وھو بھذا یسھم مساھمة فعالة فى نشر الثقافة الشكلیة والخبرة 
 .البصریة لأفراد المجتمع، بالإضافة إلى قضایا البیئة وطرق حلھا

  )74ص,2002السـید، (

  
 )7:شكل(

أھمیة المطبوع الإعلانى البیئى كوسیلة إتصال جماھیرى فى 
  :التنمیة المستدامة
التقدم الھائل سواء فى الوسائل الإعلانیة أوتعدد كان من نتیجة 

الرسائل الإعلانیة وأسالیبھا وأھدافھا ووظائفھا أن أصبح للإعلان 
ً وبالغ الأھمیة فى تشكیل إحتیاجات الجماھیر  ً كبیرا ومؤسساتھ دورا
ً فى الدول المتقدمة، ومع ظھور المفھوم  وإشباع رغباتھم وخصوصا

التنمیة المستدامة، أصبح یمكننا القول بأن البیئى وإتجاه العالم نحو 
الإعلان المطبوع البیئى أصبح یساھم بشكل فعال فى تكوین ثقافة 
الجماھیر البیئیة وصحتھم العقلیة والنفسیة ، ومن ھنا تتضح أھمیة 

   :المطبوع الإعلانى البیئى في التنمیة المستدامة من خلال ما یلى
التنمیة المستدامة ومحاورھا  توفیر المعلومات الخاصة بمفھوم -1

   .وأھدافھا
تحقیق الإشباع الذى یمد المتلقى بإشباع معین بسبب إعطائھ  -2

للمفھوم ممیزات عن طریق إظھار الخصائص البیئیة والإجتماعیة 
والإقتصادیة للمتلقى وربطھا بمؤثرات سلوكیة ونفسیة إیجابیة تجاه 

   .التنمیة المستدامة
تھدفة بدقة وذلك عن طریق تقدیم التصمیم مخاطبة الفئات المس-3

الجید للمادة الإعلانیة الذى یخاطب مختلف الشرائح العمریة 
والثقافیة، ولھ فكرة إعلانیة مبتكرة مستوحاة من البیئة الطبیعیة، 

  .وذلك للمساھمة في تحقیق التنمیة المستدامة
علانیة الأطر الأساسیة  للعملیة الإبتكاریة للمطبوعات الإ: رابعاً 

  الخاصة بالمحور البیئى للتنمیة المستدامة
یعتبر الإبتكار فى الفكرة الإعلانیة للمحور البیئي للتنمیة المستدامة 
مّا یبدو  معقد، فھو لیس جھد فردي، أو موھبة فطریة فقط، وإن
رّ بالعدید من  بوضوح كعملیة متداخلة لھا محددات أساسیة تتأث

ً دون الوعي بھاالمتغیرّات التي لا نستطیع أن  ً مبتكرا عّ إعلانا .. نتوق
لّ أھم ھذه الأطر الأساسیة فیما یلي   :وتتمث

یجسد الجھد الإعلاني  :توافرمعلومات بحثیة و دراسات دقیقة  -1
محاولة دائمة لإیجاد علاقة بین حقائق الأرقام والمعلومات 
والتوجھات الخاصة بالتنمیة المستدامة التي یمثلھا البحث 

انب، والإتصِّال البصرى الذي یعتمد على العلمي من ج
عناصر مثل الألوان المستوحاه  من البیئة الطبیعیة وكذلك 
الصور ذات المدلول البیئى والتعبیر والتصمیمات المبھرة 

،  2008بسیونى، ( .والتي یمثلھا المجال الابتكاري من جانب آخر

 .)، بتصرف43ص
لترویج الموجھ الوصول إلى دراسات وأبحاث عن المتلقین وا -2

ً لكونھ  : لا یمكن إعتبار الإعلان الأخضر المبتكر ناجحا
ً لإحتوائھ على معلومات  ً فقط، ولكنھ یعتبر ناجحا ً وجذابا مبتكرا
دقیقة عن التنمیة المستدامة خاصة بتفضیلات المتلقین وثقافتھم 
وتقسیماتھم الدیموجرافیة، وخصائص ونقاط الجذب لدى 

علومات الترویجیة ، لذا فإن التوازن المفھوم وغیرھا من الم
المثالي یحدث بین محددّات البحث العلمي وخیال الابتكار 
حینما یسمح بأھداف التنمیة المستدامة بأن توجھ الجانب 

  .الخیالي إلى مزید من الانطلاق القابل للتطبیق الفعال
تفعیل السیاسات العامة فى الدول والجھود المبذولة لنشر  -3

ً  :یة المستدامةمفھوم التنم أن المعلنین یختارون دائما
الوكالات الإعلانیة المتمیزّة بأسلوبھا الابتكاري وقدرتھا على 
توصیل المفاھیم الإعلانیة بفاعلیة بما یترتب على ذلك من 
زیادة ترویج المفھوم من خلال المؤسسة المعلنة ومنحھا مزایا 

سیاسات تنافسیة في مواجھة المؤسسات الأخرى، لدعمھا لل
  . البنائة للدولة وتدعیم صورتھا الذھنیة وسمعتھا في السوق

 :زیادة الوعى الفردى والجماعى بأھمیة التنمیة المستدامة -4
یجب أن یدرك الفرد والجماعة أھمیة التغییر إلى التنمیة 
المستدامة وضرورة الاتساق الإیجابي معھ، ففي الوقت الذي 

یبدو من غیر المنطقي ألا  یتطوّر فیھ العلم بمعدلات متلاحقة
یحاول الأفراد تطویر قدراتھم الابتكاریة في إطار فھم دقیق 
لمتغیرّات المجتمعات، وذلك من أجل ملاحقة التغییر نحو 

  . الأفضل من خلال تحقیق أھداف التنمیة المستدامة
تفعیل قدرة المصمم على المزج بین الحقائق العلمیة والخیال  -5

الابتكار البیئى في مجال الإعلان  ضرورة اعتماد :الخلاق
بمعنى إیجاد فكرة متمیزة " خصوصیة الحالة الإعلانیة"على

ذات مدلول بیئى یمكن من خلالھا توصیل معلومة للمتلقى بشكل 
ً، ولكن یوجده  فعال، فالقواعد الإعلانیة العامّة لا توجد إبتكارا

، 2005، صادق( الإلمام الكامل والدقیق بتفاصیل كل حالة إعلانیة

على حدة وبكل ھدف من اھداف التنمیة المستدامة .)، بتصرف23ص
على حده، فالإبتكار الإعلاني البیئى لیس معادلة حسابیة أو 
تركیبة كیمیائیة ثابتة صالحة للإستخدام في حالات متعددّة، 
ً بلا حدود یبتغي إثارة الدھشة  ً جامحا ولیس في نفس الوقت خیالا
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ھّ القدرة على المزج الفرید بین الحقائق  لمجرّد إثارة الدھشة، ولكن
العلمیة والخیال الخلاق المستوحى من البیئة الذي ینطلق من 
قیود المعادلات، فالمصمم یعمل من أجل التوصل إلى أفضل 
ّق ذلك لابدّ أن  الأسالیب للإخبار بفاعلیة ھذا المفھوم، وحتى یحق

، وكذلك لأھمیة یكون لدیھ فھم كامل لعناصر التصمیم الإعلانى
 . التنمیة المستدامة

التصمیم یعنى فى : تضمین عناصر بصریة تعبر عن الفكرة  -6
المقام الأول وضع ھیكل للصفحة المطبوعة، بإستخدام عناصر 
البناء المتاحة، وفى ضوء إدراك المصمم لمكونات التصمیم 
وأسسھ الفنیة، وبعبارة أخرى التصمیم ھو توزیع العناصر 

على كل صفحة، من منظور أن ھذه العناصر لھا طابع المتاحة 
  .فنى، وتحكمھا أسس فنیة وقیم جمالیة

 ولا تستطیع المطبوعات الإعلانیة الخاصة بالتنمیة المستدامة 

فى التعبیر عن خصوصیتھا الشدیدة فى  )،بتصرف17،18، ص2007البھنسى، (
ا أن تكتفى كل منھا بالتمیز في ھدف من الأھداف التى تقدمھ

للمتلقین، ولا فى أسلوب تحریر ھذه المادة فقط، إذ یعتبر التصمیم 
ھو الفن المسئول عن تحدید ھذا الشكل وصیاغتھ فى قالب مناسب 
للمتلقى من ناحیة، وللمحتوى البیئى من ناحیة أخرى، وفى سبیل 
ذلك یتدخل المصمم فى كل صغیرة وكبیرة تخص شكل المطبوع، 

ً بتحدید التصمیم إبتداء من إختیار القطع و الورق المناسبین مرورا

الأساسى وأرجونومیتھ وإخراجھ الفني والتصمیمات الدوریة 
للأعداد المشابھة وإنتھاء بالطباعة، وفى ثنایا ھذه الأعمال 
الرئیسیة یختار حجم الحروف وشكلھا المناسبین ومساحة الصورة 

  .إلخ...وقطعھا واللون المطلوب إستخدامھ
ت الإعلانیة الخاصة بالمحور البیئى للتنمیة ولعل المطبوعا

ً على ذلك، فمطبوعات  ً واضحا ً تعطینا مثالا المستدامة تحدیدا
المؤسسات تتمتع بقدر أكبر من الحریة، فھذه المطبوعات غیر 
ملتزمة بالتنافس مع المعلنین من الوجھة التصمیمیة، وبالتالى فھى 

أسالیب جدیدة غیر  تستطیع إكتشاف أبعاد تصمیمیة جدیدة، وتبنى
مسبوقة، بما یخلق صورة عن المؤسسة الصادرة عنھا والمتبعة 

الغالبى و العسكرى ، ( لإستراتیجیة التنمیة المستدامة، صورة متقدمة خلاقة

  ).،بتصرف151، ص 2003
ورغم أن عوامل متعددة ثبت أنھا تؤثر فى تصمیم المطبوعات 

ھو فى الحقیقة أھم من  الإعلانیة ذات المدلول البیئى، فإن بعضھا
ً فى التصمیم ، فالإمكانیات  بعضھا الآخر، وبالتالى أكثر تأثیرا
المادیة والطباعیة للمؤسسات قد تتشابھ فى حالات كثیرة، ومع ذلك 

  . )109،ص2010حمودة، ( فإن مطبوعاتھا تختلف إیما إختلاف
الأطر الأساسى للعملیة الإبتكاریة للمطبوعات ) 8:شكل(یوضح  -
  خاصة بالتنمیة المستدامةال

 
  )8:شكل( 

Results 
توصلت الدراسة إلى أن للمحور البیئي للتنمیة المستدامة  -1

أثیرعلى العملیة الإبتكاریة للمطبوع الإعلاني وقد تم تحقیق ت
ذلك من خلال إثراء الأفكار الإعلانیة بالمدلولات البیئیة 
لترسیخ مفھوم التنمیة المستدامة لدى المتلقي في كثیر من 

 .المطبوعات الإعلانیة
كما أظھرت الدراسة الأطر الأساسیة لمسارالعملیة   -2

لإعلانیة الخاص بالمحور البیئى الإبتكاریة للمطبوعات ا
وبالتالى فھى تستطیع إكتشاف أبعاد للتنمیة المستدامة، 

تصمیمیة جدیدة، وتبنى أسالیب جدیدة غیر مسبوقة فى 
العملیة الإبتكاریة التي تساعد على إعادة التفكیر في أي 
تصور أو إبتكار في محور إستراتیجیات التنمیة المستدامة، 

بتكاریة بحكم أبعادھا الجمالیة والوظیفیة شأن العملیة الإفمن 
ً تفضي إلى تحسینات طویلة الأجل في  أن تقدم حلولا

 . الممارسات الإجتماعیة المؤثرة في البیئة

Recommendations  : 
البیئى والإقتصادي (ضرورة تفعیل محاور التنمیة المستدامة  -1

التربویة (فى جمیع وظائف الإعلان ) والإجتماعي
للحصول على أعلى مردود للإعلان ) والترویجیة والجمالیة

 .فى تحقیق التنمیة المستدامة
إستثمار كل العناصر التصمیمة للمطبوع الإعلاني لترسیخ  -2

 ً مفھوم التنمیة المستدامة لدى المتلقي وتغییر سلوكھ أیجابیا
 .نحو دعم وتحقیق التنمیة المستدامة
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