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  جامعھ حلوان –كلیھ الفنون التطبیقیھ ، باعھ والنشر والتغلیفمدرس بقسم الط

 
Abstract  Keywords 

ً البصري الذى لھ  الاتصالیُعتبر التصمیم إحدى فنون  ً وحیویا ً فعالا  فى شتى مجالات الحیاة فى العالم الحدیثدورا
لتصمیمیھ المستخدمھ والتى تكُون فى النھایھ تصمیم یجذب یعتمد الطفل عند إختیاره للقصھ على العناصر ا، و

الطفل ویجعلھ یطلب ھذه القصھ على الأخص للشراء، ومن ھنا یمكننا أن نقول أن قصص الأطفال بائع صامت 
تسوق نفسھا بنفسھا من خلال التكامل بین عناصر التصمیم لیتحقق الجذب للأطفال وبالتالى تبیع القصھ نفسھا 

ت تسویقیھ ، ونحن فى ھذا البحث بھدف دراسھ أیھما یسوق نفسھ أفضل ولماذا؟ ھل القصص العربیھ بأعلى معدلا
ً  أم القصص الاجنبیھ؟ وكانت مشكلھ البحث ھى إفتقار قصص الأطفال العربیھ لبعض العناصر التصمیمیھ مقارنتا

سویق القصص العربیھ فى دور بالقصص الأجنبیھ والتى تجعلھا أقل جاذبیھ للأطفال مما یؤثر بالسلب على ت
ھو توضیح أھم النقاط التى یفتقدھا تصمیم قصص الأطفال العربیھ مما یجعلھا  ثالتوزیع والنشر. وكان ھدف البح

غلاف القصھ العربیھ  غیر قادره على المنافسھ التسویقھ لقصص الأطفال الأجنبیھ. وكانت من نتائج البحث أن
% من العاملین بدور النشر والتوزیع یعجبون إلى 66.7ھذا فى أنھ بنسبھ  یفتقد لبعض عناصر التصمیم وییظھر

% لا یعجبون بأغلفھ القصص العربیھ، وبعد إستطلاع آراء دور 33.3حد ما بأغلفھ القصص العربیھ، وبنسبھ 
% تحقق أغلفھ قصص الأطفال الأجنبیھ قوه تسویقیھ عالیھ لإتباعھا تطبیق أسس 100النشر وجد أنھ بنسبھ 

یجب على ھیئھ الرقابھ على المطبوعات مراجعھ كافھ الأغلفھ وكانت من النتائج البحث أنھ  ھ.العلمیالتصمیم 
المعروضھ وعرضھا على المتخصصین فى مجال التصمیم للحكم علیھا ما إذا كانت مطابقھ للأسس العلمیھ لأسس 

صین فى المجال التصمیم وعدم النظر إلى ویجب إحكام العمل فى مجال التصمیم على المتخص التصمیم.وعناصر 
الأغلفھ المصممھ على ید غیر المتخصصین للنھوض بمستوى أغلفھ قصص الأطفال العربیھ  إلى مستوى أغلفھ 

  قصص الأطفال الأجنبیھ.
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:Introduction  
ً فعѧѧالاً یعُتبѧѧر التصѧѧمیم إحѧѧدى فنѧѧون الإتصѧѧال البصѧѧري الѧѧذى لѧѧھ  دورا

 ً ، وذلѧѧك لطبیعѧѧھ فѧѧى شѧѧتى مجѧѧالات الحیѧѧاة فѧѧى العѧѧالم الحѧѧدیثوحیویѧѧا
جموعѧھ مѧن العناصѧر التѧى تتغیѧر وتتشѧكل التصمیم التى تعتمد علѧى م

ً لمتطلبات التصѧمیم، فالتصѧمیم ھѧو تنظѧیم وتنسѧیق لمجموعѧھ مѧن  طبقا
العناصر لیحقѧق غرضѧھ وھѧو جѧذب العمیѧل إلѧى المنѧتج المُسѧوق ( أن 

ختلѧѧف إختیѧѧار الطفѧѧل إلѧѧى القصѧѧھ یبیѧѧع المُنѧѧتج نفسѧѧھ فѧѧى السѧѧوق)، وی
ره للقصѧھ علѧى حسب تصمیم الغѧلاف ، حیѧث یعتمѧد الطفѧل عنѧد إختیѧا

كѧѧѧُون فѧѧѧى النھایѧѧѧھ تصѧѧѧمیم  العناصѧѧѧر التصѧѧѧمیمیھ المسѧѧѧتخدمھ والتѧѧѧى ت
یجѧѧѧذب إنتباھѧѧѧھ ویشѧѧѧوقھ ویجعلѧѧѧھ یطلѧѧѧب ھѧѧѧذه القصѧѧѧھ علѧѧѧى الأخѧѧѧص 
للشѧѧراء، ومѧѧن ھنѧѧا یمكننѧѧا أن نقѧѧول أن قصѧѧص الأطفѧѧال بѧѧائع صѧѧامت 
تسوق نفسھا بنفسѧھا مѧن خѧلال التكامѧل بѧین عناصѧر التصѧمیم لیتحقѧق 

  الى تبیع القصھ نفسھا بأعلى معدلات تسویقیھ .الجذب للأطفال وبالت
ونحن فى ھذا البحث بھѧدف دراسѧھ أیھمѧا یسѧوق نفسѧھ أفضѧل ولمѧاذا؟ 

  القصص العربیھ أم القصص الاجنبیھ؟
Statement of the problem 

 ً إفتقѧѧار قصѧѧص الأطفѧѧال العربیѧѧھ لѧѧبعض العناصѧѧر التصѧѧمیمیھ مقارنتѧѧا
جعلھѧѧѧا أقѧѧѧل جاذبیѧѧѧھ للأطفѧѧѧال ممѧѧѧا یѧѧѧؤثر بالقصѧѧѧص الأجنبیѧѧѧھ والتѧѧѧى ت

 التوزیع.بالسلب على تسویق القصص العربیھ فى دور النشرو 
Objective:   

یھدف البحث إلى توضیح أھم النقاط التى یفتقدھا تصمیم قصص 
الأطفال العربیھ مما یجعلھا غیر قادره على المنافسھ التسویقھ 

  لقصص الأطفال الأجنبیھ.
Significance 

یوضѧѧѧѧح البحѧѧѧѧث دور التصѧѧѧѧمیم وأھمیѧѧѧѧھ فѧѧѧѧى رفѧѧѧѧع القیمѧѧѧѧھ التسѧѧѧѧویقیھ 
  لقصص الأطفال المطبوعھ.   

Hypothesis 
إذا وقفنا على نقاط القصور التى تواجѧھ تصѧمیم القصѧص العربیѧھ وتѧم 
تѧداركھا وحلھѧا فسѧѧوف یѧؤثر علѧѧى القѧدره التسѧѧویقیھ ودرجѧھ منافسѧѧتھا 

ѧѧص الأجنبیѧѧص   - ھللقصѧѧѧمیم قصѧѧین تصѧѧѧھ بѧѧھ إیجابیѧѧاك علاقѧѧѧلأن ھن
  الأطفال المطبوعھ والقدره التسویقیھ لھا.

 Delimitations  
الحدود الزمانیھ : الحدود المسموح بھمѧا لإتمѧام متطلبѧات البحѧث علѧى 

  الوجھ الأكمل.
دور النشѧѧѧѧѧѧروالتوزیع  فѧѧѧѧѧѧѧى القѧѧѧѧѧѧاھره الكبѧѧѧѧѧѧѧرى  المكانیѧѧѧѧѧѧѧھ:الحѧѧѧѧѧѧدود 

ѧѧѧى مجѧѧѧھ فѧѧѧھ والمتخصصѧѧѧال العربیѧѧѧص الأطفѧѧѧع قصѧѧѧر وتوزیѧѧѧال نش
  والأجنبیھ لإتمام متطلبات البحث على الوجھ الأكمل.

 Methodology 
الوصѧѧفى التحلیلѧѧي لتحقیѧѧق الھѧѧدف المرجѧѧوا مѧѧن  المѧѧنھج إنѧѧتھج البحѧѧث

  البحث. 
Theoretical Framework 

  تعریف التصمیم - 1/1
بأن التصمیم ھو العمل  1980عام عرف روبرت جیلام سكوت 

یؤدى فى النھایھ إلى تحقیق الغرض الذى وضع من  الذيالخلاق 
  أجلھ.

على أنھ ھو  2011التصمیم عام كما عرف محمد الأمین موسي 
التطبیق لمجموعة من المبادئ على مجموعة من العناصر لخلق 
 عمل فني تواصلي مرئي یرتكز إلى الصورة الثابتة و یتخذ شكلاً 
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ً على سطح ثنائي الأبعاد.   مطبوعا أو معروضا
ویمكن القول أن التصѧمیم ھѧو فѧن الإتصѧال البصѧرى الѧذى مѧن خلالѧھ 
ً فیھѧا المُصѧمم علѧى  ً معتمѧدا یѧتم توصѧیل رسѧالھ یѧدركھا المُتلقѧى سѧریعا
تطبیѧق أسѧѧس التصѧѧمیم وإسѧѧتخدام عناصѧѧر التصѧѧمیم الإسѧѧتخدام الأمثѧѧل 

  لیحقق الھدف المطلوب من التصمیم.
عتبر قصص الطفل إحدى الوسائل التى تھدف إلى النمو الوجدانى وت

والمعرفى لدى الطفل ، وتساعده فى إثراء المعرفة وحل المشكلات 
، ولكن كیف ننمى فكره القراءه ؟ بالتأكید من خلال حث الطفل على 

أھمیھ القراءه والأھم من ذلك التصمیم الذى یجذب الإنتباه ویدفع 
  شراء وبھذا یتحقق التسویق الناجح .بالوجدان لیحقق  ال

وإذا طبقنѧѧا ھѧѧذا علѧѧى أغلفѧѧھ قصѧѧص الأطفѧѧال نجѧѧد أن غѧѧلاف قصѧѧص 
الأطفѧѧال یجѧѧب أن یصѧѧُمم  لیجѧѧذب الطفѧѧل للقصѧѧھ ویحثѧѧھ علѧѧى قراءتھѧѧا 
وشѧѧѧѧرائھا ، لѧѧѧѧذلك یجѧѧѧѧب علѧѧѧѧѧى المصѧѧѧѧمم إدراك عناصѧѧѧѧر التصѧѧѧѧѧمیم 
ودراسѧѧѧتھا لِیكѧѧѧُون منھѧѧѧا غѧѧѧلاف نѧѧѧاجح یجѧѧѧذب الطفѧѧѧل ویحقѧѧѧق القѧѧѧوه 

  یھ المطلوبھ. الشرائ
  عناصر التصمیم 

  أسس التصمیم: - 1/2
تعتبر أسس التصمیم دعامة ھامة وأساسیة فى تصمیم قصص 

الأطفال لأنھا تمثل الجانب الجمالى الذى یستخدمھ المصمم فى 
ً أھدافھ التصمیمیھ، وتعتبر عناصر التصمیم أداة فى  التصمیم محققا

 - تصمیم  (التوازنید المصمم یستخدمھا لإداره  وتنفیذ أسس ال
 - التكراریھ - التناسق  - الانسیابیھ  - التباین–البساطھ  - الوحده 

التوظیف)  لیعبر عن مفھوم وفلسفة وفكر، فھذه الأسس تجعل 
المصمم یقرر ماذا یفعل بكل عنصر من عناصر التصمیم كما 

  تساعده على الربط بین تلك العناصر.  
یم تحقق الجاذبیة وعند تصمیم قصص الأطفال فإن أسس التصم

والإنتباه عن طریق التباین بین الأشكال والمساحات المُستخدمھ 
ً إن التباین فى الألوان (مثلا بین العنصر المستخدم  وإننا نجد مثلا

والارضیة) یعطى درجة عالیة من الجاذبیة أما جذب الإنتباه فیتحقق 
ستخدام نتیجة الألون المستخدمھ بین العناصر المستخدمھ، ویختلف إ

المساحات الكبیرة عن الصغیرة فالأطفال یفضلون الأغلفھ ذات 
الصور والرسوم التى تحتل مساحة كبیرة من الغلاف لتجذب 

  إنتباھھم إلى المحتوى الداخلي للقصھ.
الخصائص التى یجب أن تتوافر فى قصص الأطفال لتزید من  - 1/3

  قدرتھا التسویقیھ 
والألوان والطباعة بجودة عالیة یتم الإعتماد على الرسوم والصور 

لشد إنتباه وتشویق الأطفال لإتخاذ قرار الشراء ، وھناك مجموعھ 
من الخصائص التى تضمن النجاح التسویقى للقصھ المسوقھ وھم 

   - كالتالى :
 : التحرر من الشكل التقلیدى - 1/3/1

یفَُضل وینجذب الأطفال للقصص المتحرره من الشكل التقلیدى 
ستطیل) والتى تأخذ شكل موضوع القصھ نفسھ  فھناك (القطع الم

قصص على أشكال طیور أو حیوانات أوسیارات وھناك كتب بھا 
  أجزاء متحركة وكتب مجسمة.

وإذا لم یتحقق القطع على شكل موضوع القصھ فإن المصمم  قد 
یمیل إلى القطع المستطیل لسھولھ إستخدام العناصر التصمیمیھ 

  بداخلھ .
  م الغلاف : تصمی - 1/3/2

یجب على المصمم أن یراعى عند التصمیم  القصھ إستخدام 
العناصر البسیطة الخالیة من التفاصیل وجعل التصمیم ملئ  بروح 
المرح والبعد عن الرسوم والألوان المحزنة والكئیبة ، حیث تعتبر 
الرسوم البسیطة الملونة كبیرة الحجم والتى تشغل حیزا كبیرا من 

ة مقروءة غیر لفظیة تمتاز بالحركة والنشاط والدقة الصفحة فھى لغ
  تجذب الأطفال ،      

الألوان لابد أن تكون  - أن  2000كما أوضحت مى عبد القادر عام 
زاھیة وصریحة مع التركیز على اللون الأحمر والأصفر والأزرق 

بشرط أن تكون زاھیة ویفضل تحدید الشكل الجرافیكى بخطوط 

ساحات الألوان المستخدمة عن بعضھا واضحة سوداء تفصل م
ً غیر  ً صافیا ً واحدا البعض وأن یستخدم فى تلوین كل مساحة لونا
  مختلط بأى لون آخر، مع الحفاظ على الجوده  الطباعیة المناسبة.

  اللون فى التصمیم - 1/4
یعتبر اللون من العناصر المھمة فى التصمیم ولھ القدره على جذب 

یدخل البھجھ والسعاده أو الحزن أو یشعرنا  إذ یمكنھ أن - الإنتباه 
فاللون الأحمر لون قوى حیوى باعث للنشاط  - بالبرودة أو السخونة 

والحیویة وھو لون یعطى الحراره واللون البرتقالى لون محبب 
للنفس إجتماعى واللون الأصفر منشط للفكر واللون الأخضر یدعوا 

ساس بالبروده أو للتفاھم و الثقة واللون الازرق یعطى الإح
الإنتعاش واللون الأبیض یدل على الصفاء و الطاھره واللون 

ھذا ما أوضحتھ نیفین عبد العزیز عام والرمادى ھادئ ومحاید 
2004.   

  أھمیھ اللون فى التصمیم - 1/4/1
  :  جذب الإنتباه -

إن التباین ھو القاعدة الأساسیة لجذب الإنتباه ومن ثم إذا كانت 
ان من الأفضل أن تكون الألوان التى تظھر علیھا الخلفیة معتمة ك

  خفیفة ومضیئة والعكس فى حالھ الأرضیات البیضاء أو الرمادیة.
  التأكید والإبراز :  -

یحقق اللون قیمة تأكیدیھ بین العناصر المستخدم فیھا ، وعلى ذلك 
یمكن إستغلال ھذه الخاصیة فى تأكید بعض العناصر المھمة فى 

أمام عین القارئ، واللون لا یحقق الإبراز  التصمیم وإبرازھا
  للعناصر فقط بل یؤكد العلاقات المختلفة في التصمیم.

  التذكیر والربط :  -     -
یخلق اللون قیمة تذكریة ممیزه ویصل بسھولة إلى ذھن المتلقي، 

كما أنھ یربط العناصر مع بعضھا حیث یستخدم لإضافة الوحدة إلى 
ھذا یستخدم اللون كنغمة تربط العناصر العناصر التیبوغرافیة ، وب

  مع بعضھا البعض.
  تسویق قصص الأطفال - 2/1

تلك العملیھ التي  ھو- بأنھالتسویق  1970عام   ,R.Barters یعُرف
التسویق الناجح .ویقوم  تشُبع بھا المؤسسة رغبات المستھلكیـن

بوضع ثلاث جوانب أساسیة فى الإعتبار : تقسیم السوق "للوصول 
سوق المستھدف" ، دراسة سلوك المُستھلك لمعرفة حاجاتھ و إلى ال

مناسب للمستھلك و بحدود إمكانیات  *رغباتھ ، تقدیم مزیج تسویقي
المؤسسة والذي یتضمن المنتج والسعر والتوزیع والترویج 

  - :ونوضحھم فیما یلى بإختصار  s’4pوالمعروفة بـ 
ویعني ما تعرضھ أو تقدمھ المؤسسھ  - :(Product) المنتج -

من منتجات تشبع متطلبات المستھلك ، مع الوضع فى 
الإعتبار المُنتج والتغلیفھ ( الشكل المقدم بھِ)ومجموعة 

إتخاذ قرار الخدمات التي یحصل علیھا المستھلك عند 
 .شراءال

الترتیبات والتنظیمات التي  - :(Place) نالتوزیع أو المكا -
 تجعل المُنتج یصل إلى المستھلك المستھدف.

یعني أنشطھ الإتصال المختلفھ  - : )Promotion(الترویج  -
مثل الإعلان وترویج المبیعات والبرید المباشر وإعلانات 
التنویر أو تذكیر السوق المستھدف بخصوص المنتج 

لجعل  ،2000عید الدیوه عام وھذا كما عرفھ ابى س  - وفوائده
 المستھلك على معرفھ بوجود المنتج فى السوق.

وھو سلاح ذو حدین  - یعني سعر المنتج - : )price( السعر -
وھذا ما أوضحھ  - إما أن یفقدك العمیل وإما أن یفقدك ربحك 

لذا فعملیھ التسعیرعملیھ مھمھ   2009طلعت أسعد عام 
الذى یتناسب مع  وعلى المؤسسھ أن تضع السعر المناسب

السلعھ المقدمھ لیحقق البیع للسلعھ المقدمھ مالربح المناسب 
 للمؤسسھ.ُ 

وإذا طبقنا عناصر المزیج التسویقى السابقھ على قصص الأطفال 
ً مجموعھ من  فإننا نجد أن أي مؤسسھ نشر وتوزیع یكون لدیھا فعلیا
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قصص الأطفال، وبالفعل تحدد السوق المستھدف من الأطفال 
فئاتھم العمریھ بما یتناسب مع المجموعات القصصیھ المقدمھ  وال

وأماكن التوزیع ھذه المجموعات القصصیھ( إما فى دور نشر 
وتوزیع خاصھ بالمؤسسھ أو دور توزیع أخرى)  ، وتحدید أسعارھا 

بما یتانسب مع قدره المستھلك فى الدفع ویحقق الربح المناسب 
للترویج لھذه القصص ویرجع للمؤسسھ ، ویأتى ھنا الدور الھام 

العامل الأول وھو تشجیع الأسره  - الترویج إلى عاملین أساسیین
للأطفال على القراءه والعامل الثاني والمھم لدینا ھو قدره غلاف 

 - القصھ على جذب إنتباه الطفل إلى القصھ لإتخاذ قرار الشراء 
ومعنى ھذا أن غلاف القصھ بما یشتمل علىیھ من عناصر وأسس 

وبھذا  - تصمیمیھ علمیھ یجذب الطفل إلى القصھ ومنھا إلى الشراء
تعتبر القصھ (غلاف القصھ) بائع صامت یقوم بجذب 

ً عن ما بداخلھ. ً وجمالیا   القارئ(الطفل)  إلیھ وھو یعبر ضمنیا
  الترویج والإتصال  - 2/2

یھѧدف إلѧى تحقیѧق عملیѧة    الترویج ھو أحد عناصѧر المѧزیج التسѧویقي
بѧѧѧین السѧѧѧلع أو الخدمѧѧѧة التѧѧѧي تقѧѧѧدمھا المؤسسѧѧѧة وبѧѧѧین  إتصѧѧѧال ناجحѧѧѧة

حاجѧѧѧѧات ورغبѧѧѧѧات المسѧѧѧѧتھلك بمѧѧѧѧا یتناسѧѧѧѧب مѧѧѧѧع إمكانیاتѧѧѧѧھ المادیѧѧѧѧة 
مѧن أنشѧطة الإتصѧال  ویعرف أیضѧا التѧرویج بأنѧھ مجموعѧةوالعلمیة، 

التي تقوم بھا المنشأة التسѧویقیة بغѧرض الإخبѧار أو الإقنѧاع أو التѧذكیر 
وھѧѧذا موضѧѧحھ  –تسѧѧویقي معѧѧین بمنتجاتھѧѧا و أنشѧѧطتھا لتحقیѧѧق ھѧѧدف 

قѧد یكѧون التѧرویج مباشѧر أو غیѧر مباشѧر  و ،2003طلعت أسعد عѧام 
وھѧѧم  - وھناك أربعѧѧھ عناصѧѧر أساسѧѧیھ للتѧѧرویج:حسѧѧب طبیعѧѧھ السѧѧلعھ.

البیѧѧѧع الشخصѧѧѧѧى والاعѧѧѧѧلان وتنشѧѧѧѧیط المبیعѧѧѧѧات والتسѧѧѧѧویق المباشѧѧѧѧر 
  والدعایھ والتسویق الإلكترونى.

بأسѧѧѧѧالیب التѧѧѧѧرویج الكافیѧѧѧѧھ  ولأن مھنѧѧѧѧھ النشѧѧѧѧر لا تحظѧѧѧѧى بالإھتمѧѧѧѧام
كغیرھѧѧا مѧѧن بѧѧاقى المنتجѧѧات لѧѧدى الجمھѧѧور، فѧѧإن الكتѧѧب والقصѧѧص 
وعلى الأخص قصص الأطفѧال  تقѧف بمفردھѧا فѧى تѧرویج نفسѧھا بѧین 
العدیѧد مѧن الكتѧب والقصѧص المنافسѧھ لھѧا ولا یملѧك البѧائع أو المѧѧُروِج 
للكتب أو القصص سوى الحدیث عن أھمیѧھ الكتѧاب ومѧا یѧدور بداخلѧھ 
من معلومات وأفكار ویبقي الحكم الأخیѧر فѧى قѧرار الشѧراء للمسѧتھلك 
وقد یساعده فى إتخاذ القرار غѧلاف القصѧھ ، حیѧث یقѧف الغѧلاف بѧائع 
صѧѧѧامت یحكѧѧѧى بمعѧѧѧانى بسѧѧѧیطھ مѧѧѧا یѧѧѧدور بداخلѧѧѧھ إلѧѧѧى جانѧѧѧب جذبѧѧѧھ 

  للمستھلك. 
ویستند الترویج فى أداء رسالتھ على الإتصال الفعال بین  أربعة 

ومتشابكة ومتداخلة مع ظروف نفسیة واجتماعیة عناصر متصلة 
  توثر فى النھایة على قرار الشراء وھذه العناصر ھى : 

  المرسل: 
ھو المصمم الذي یصیغ أفكاره والمتمثلھ فى عناصر التصمیم 

ً لأسس التصمیم ویدرس الماده المقدمھ فى القصھ  ویطبیقھا طبقا
جح المصمم فى إختیار فإذا ن - ونفسیھ الأطفال الموجھ إلیھم العمل 

العناصر وإستخدام الأسس المناسبة للتعبیر عن محتوى قصتھ 
فیكون بذلك قد وضع  - تعبیرا صحیحا ودقیقا وجذب إنتباه الأطفال 

أما إذا عجز  - قدمھ على الطریق الصحیح لنجاح عملیھ التسویق 
 - المصمم عن صیاغة أفكاره وفَقَد أھم عناصر النجاح وھو الجذب 

ت عملیة الاتصال و إنھارات خطوه مھمھ وأساسیھ فى عملیة إنھارا
  التسویق. 
  الرسالة 

وھو غلاف القصھ الموجھ للتسویق حیث یخضع لمجموعھ من 
القواعد الفنیة والدلالات النفسیة لكى یحقق ھدفھ ویجذب الطفل 

  للإقتراب من القصھ والتشویق لشرائھا وقرائتھا . 
  المستقبل 

ساسى فى عملیتنا التسویقیھ ، لأنھُ الھدف الطفل ھو المحور الأ
المُوجھ إلیھ القصھ والقائم علیھ العملیھ التسویقیھ ، وعندما یرى 

الطفل القصھ فإنھ قد یحدث أحد الأمرین إما أن یجذبھ الغلاف 
ویوُفق الطفل فى فك وتفسیر الرسالة على النحو الذى یقصده 

یفشل فى إستخلاص المصمم فتصل الفكرة إلیھ بوضوح ، وإما أن 
المعنى المقصود وبالتالى تفشل عملیھ الإتصال وبالتالى تفشل 

وھذا ما أوضحتھ مى محمد عبد المحسن عام  - الرسالھ التسویقیھ
2010.  

  التغذیھ العكسیھ أو المرتده :
لكى تكتمل عملیھ الإتصال ولقیاس نجاح عملیھ التسویق  فلابد ان 

ى السوق ویقاس ھذا النجاح یحقق ھذا المنتج المُسوق نجاحھ ف
  بزیاده الطلب علیھ .

مما سبق نستخلص أننا لنحقق أعلى تسویق لقصص الأطفال یجب 
أن یتم التكامل بین المرسل(المصمم) والرسالھ(القصھ) والمستقبل 
(الطفل) لیتحقق النجاح للعملیھ التسویقیھ. وھنا تعتبر القصھ بائع 

إلیھا من خلال التصمیم  صامت ( إتصال غیر مباشر) تجذب الطفل
المرتكز على الأسس والعناصر العلمیھ المناسبھ . وفیما یلى عرض 
لمجموعھ من أغلفھ قصص الاطفال العربیھ والأجنبیھ وتحلیلھما من 
ً لأسس وعناصر التصمیم المستخدمھ والمقارنھ  الناحیھ العلمیھ طبقا

  بینھما.
  - :مجموعھ من أغلفھ قصص الأطفال الأجنبیھ

  
  ) أغلفھ لقصص أجنبیھ1كل(ش
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   - :مجموعھ من أغلفھ قصص الأطفال العربیھ 

    
  ) أغلفھ لقصص عربیھ2شكل(

  مقارنھ بین أغلفھ قصص الأطفال العربیھ والأجنبیھ - )1جدول (
  تحلیل للقصص العربیھ والأجنبیھ من حیث التصمیم

القصص   
  العربیھ

القصص 
  الأجنبیھ

یكون حجم القصھ مناسب لعمر الطفل ووزن القصھ مناسب حجم القصھ والوزن : یجب أن  - 1
  لھ  ذلك مناسبا لسن الطفل . 

√  √  

یجب أن تكون مناسبھ وزاھیھ (خاصة الاحمر والاصفر والازرق )  وتجذب  - ألوان الغلاف: - 2
  الطفل . 

√  √  

قراءه العنوان یعبر غلاف القصھ عن المحتوى الداخلى للقصھ لیحقق الطفل فى مخیلتھ عند  - 3
  والنظر إلى رسوم الغلاف ما یدور من أحداث داخل القصھ. بالجاذبیة والتشویق.

√  √  

  √  √  الصور : الأطفال تحب الصور الكبیرة والتى تشغل حیز كبیر من الصفحة.  - 4
   - :من العرض السابق لبعض أغلفھ قصص الأطفال نجد أن

) 1میمھ (شѧѧكلإسѧѧتخدم المصѧѧمم فѧѧى تصѧѧ - :القصѧѧص الأجنبیѧѧھ - أولاً:
عنصѧѧر واحѧѧد أساسѧѧي فقѧѧط وعناصѧѧر تصѧѧمیمیھ مسѧѧاعده ومكملѧѧھ لѧѧھ 
وإھѧѧتم بوضѧѧع العنصѧѧر الأساسѧѧى فѧѧى بیئتѧѧھ الطبیعیѧѧھ التѧѧى یعѧѧیش فیھѧѧا 

وقѧѧد  –حتѧѧى یرسѧѧم الطفѧѧل فѧѧى مخیلتѧѧھ أھѧѧداف القصѧѧھ قبѧѧل شѧѧراءھا  
إعتمѧѧد المصѧѧمم فѧѧى تصѧѧمیماتھ علѧѧى الإتѧѧزان غیѧѧر المتماثѧѧل الѧѧذى لا 

ده بѧѧل یѧѧوزع عناصѧѧره كمѧѧا یریѧѧد مѧѧع مراعѧѧاة یعتمѧѧد علѧѧى قѧѧوانین محѧѧد
) بالحركѧѧѧѧة 1الѧѧѧѧوزن البصѧѧѧѧري وتتمیѧѧѧѧز التصѧѧѧѧمیمات السѧѧѧѧابقھ (شѧѧѧѧكل

والحیویѧѧة ، وحقѧѧق الإیقѧѧاع والوحѧѧده بѧѧین عناصѧѧر تصѧѧمیم الغѧѧلاف ، 
وقѧѧد حقѧѧق التبѧѧاین بѧѧین العناصѧѧر المختلفѧѧھ سѧѧواء بѧѧالألوان أو بأحجѧѧام 

لقѧѧدره علѧѧى الشخصѧѧیات المسѧѧتخدمھ فѧѧى التصѧѧمیم، والإنسѧѧیابیھ وھѧѧو ا
الѧѧتحكم فѧѧى المعلومѧѧات المرئیѧѧھ  للتصѧѧمیم مѧѧن خѧѧلال تنسѧѧیق العناصѧѧر 
وتقѧѧدیمھا بطریقѧѧھ تظھѧѧر أھمیتھѧѧا ، والتصѧѧمیم الجیѧѧد ھѧѧو الѧѧذي یتѧѧرك 

ً فى نفѧس مѧن یѧراه بأنѧھ كامѧل متكامѧل والكمѧال لѧن یتحقѧق إلا  - إنطباعا
إذا كان التكوین قѧادر علѧى تحقیѧق وحѧده التفكیѧر والخیѧال عنѧد القѧارئ 

ذا ما قد حققھ التصمیمات السѧابقھ ، فالارتبѧاط القѧوي بѧین العناصѧر وھ
یعطѧѧѧѧى أثѧѧѧѧر فعѧѧѧѧالا فѧѧѧѧى التسلسѧѧѧѧل المنطقѧѧѧѧى للتفكیѧѧѧѧر ، وإن الترتیѧѧѧѧب 
المنطقى لمحتوى التكѧوین یقودنѧا إلѧى تحقیѧق الوحѧده دون إرھѧاق فكѧر 
المتلقي. والإنسان بطبیعتѧھ یمیѧل إلѧى الحركѧة وعѧدم الركѧود لѧذلك لجѧأ 

والمتمثلѧھ فѧى   ركیز علѧى الحركѧة فѧي عملѧھ الفنѧي مثѧلالمصمم إلى الت
حركѧѧة ضѧѧمنیة یسѧѧتنتجھا المشѧѧاھد، ویحѧѧس بھѧѧا بحركѧѧة عینѧѧھ داخѧѧل 
إطѧѧار التصѧѧمیم ، وإنتقѧѧال العѧѧین مѧѧع حركѧѧة الخѧѧط وإتجاھѧѧھ أو الإیحѧѧاء 

 بالحركة لإظھارھا في الوضع الطبیعي لھا.
من  بالإنساناللون لھ أھمیة فى الحیاة حیث أن كل ما یحیط      

ظواھر طبیعیة أو صناعیة لھا ألوانھا الخاصة ولھ أھمیھ فى تكوین 
ً یعطى الإحساس بالتباین  إلى جانب  والانسیابیةالتصمیم وھو أیضا

قدرتھ على إعطاء التصمیم قوتھ ، وقد أضاف اللون إلى 
التصمیمات السابقھ إعطاءھا القدره على الواقعیة والتفكیر والإدراك 

ً على تقبل الماده المقدمھ.والتى تفید فى ج   عل الطفل أكثر إستعدادا

إعتمѧѧѧد المصѧѧѧمم فѧѧѧى تصѧѧѧمیمھ للقصѧѧѧص  - :القصѧѧѧص العربیѧѧѧھ - ثانیѧѧѧاً:
) علѧѧى مجموعѧѧھ مѧѧن العناصѧѧر التصѧѧمیمیھ وعناصѧѧر 2العربیѧѧھ (شѧѧكل

مسѧاعده ومكملѧѧھ للتصѧѧمیم  وھѧѧذا لا یعیѧѧب التصѧѧمیم بѧѧل یعطیѧѧھ التنѧѧوع 
ھѧتم بوضѧع العناصѧر فѧى لیعبر عن ما بداخلھ من محتѧوى، ولكنѧھ لѧم ی

بیئتھѧѧا الطبیعیѧѧھ بѧѧل إعتمѧѧد علѧѧى خلفیѧѧات مسѧѧاعده مѧѧن الألѧѧوان القویѧѧھ 
التى تجذب إنتباه الأطفѧال للغѧلاف وقѧد إسѧتخدم حѧروف سѧھلھ القѧراءه 

  .وأبناط قویھ تزید من الإحساس بالقوه
نجد أنھ  على سبیل المثال فإننا)  3وإذا نظرنا إلى الغلاف (شكل

ن الحیوانات لیكتمل الحوار بین العنوان إعتمد على مجموعھ م
وعناصر التصمیم  ویرسم الطفل فى مخیلتھ ما قد تضمنھ القصھ، 

  وقد إھتم المصمم 
 ً بوضع النصف السفلى للتصمیم فى البیئھ الطبیعیھ لھا مستخدما

رسوم التى یحبھُا الاطفال، ولكنھ إعتمد على لون فى خلفیھ النصف 
فضل أن یضیف شكل السماء بتكوینتھا وكان من الأ - العلوى للغلاف

  .الرائعھ وإعطاء نموذج متكامل للغلاف 

   
  )3شكل(

إھѧѧتم المصѧѧمم بالحفѧѧاظ علѧѧى الإتѧѧزان  - ومѧѧن تحلیѧѧل القصѧѧص العربیѧѧھ 
غیѧѧر المتماثѧѧل فѧѧى التصѧѧمیمات الثلاثѧѧھ للأغلفѧѧھ التѧѧى لا تمثلھѧѧا قѧѧوانین 
 محѧѧدده بѧѧѧل یѧѧѧوزع المصѧѧѧمم عناصѧѧѧره كمѧѧѧا یریѧѧѧد مѧѧѧع مراعѧѧѧاة الѧѧѧوزن

البصѧѧѧري وإضѧѧѧافھ الإحسѧѧѧاس بѧѧѧالتوازن البصѧѧѧرى ، وحقѧѧѧق الإیقѧѧѧاع 
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والوحѧѧѧѧده بѧѧѧѧین عناصѧѧѧѧر تصѧѧѧѧمیم الغѧѧѧѧلاف ، وقѧѧѧѧد حقѧѧѧѧق التبѧѧѧѧاین بѧѧѧѧین 
العناصѧѧѧر المختلفѧѧѧѧھ بѧѧѧالألوان وأحجѧѧѧѧام الشخصѧѧѧیات المسѧѧѧѧتخدمھ فѧѧѧѧى 

مѧѧن خѧѧلال تنسѧѧیق العناصѧѧر وتقѧѧدیمھا بطریقѧѧھ  والانسѧѧیابیةالتصѧѧمیم، 
ѧѧھ یمیѧѧي بطبیعتѧѧا ، والمتلقѧѧر أھمیتھѧѧود تظھѧѧدم الركѧѧة وعѧѧى الحركѧѧل إل

والمتمثلѧھ فѧѧى   لѧذلك لجѧا المصѧمم إلѧى التركیѧز علѧѧى الحركѧة فѧي عملѧھ
حركѧѧѧة ضѧѧѧمنیة یسѧѧѧتنتجھا المشѧѧѧاھد وتشѧѧѧعر بھѧѧѧا عینѧѧѧھ داخѧѧѧل إطѧѧѧار 

  التصمیم .
  توزیع كتلھ العناصر لتحدید إتجاه فتح الكتاب

وإذا نظرنا إلѧى كتلѧھ تصѧمیم القصѧھ العربیѧھ  والتѧى یمكѧن مѧن خلالھѧا 
یѧѧد إتجѧѧاه فѧѧتح الكتѧѧاب ، فإننѧѧا نجѧѧد أن الغѧѧلاف  لѧѧم یحقѧѧق إحسѧѧاس تحد

)  والمتضѧѧمن أن یكѧѧون إتجѧѧاه فѧѧتح الكتѧѧاب مѧѧن الجھѧѧھ 4الكتلѧѧھ( شѧѧكل
الیمنѧѧى ،ولكѧѧن المصѧѧمم وضѧѧع الكتلѧѧھ مرتكѧѧزه فѧѧى الإتجѧѧاه الأیسѧѧر مѧѧن 

     الكتاب

  
  )4شكل(

وأمѧѧا إذا  نظرنѧѧا إلѧѧى كتلѧѧھ التصѧѧمیم  والتѧѧى یمكѧѧن مѧѧن خلالھѧѧا تحدیѧѧد 
)  فإننѧѧا نجѧѧد أن الغѧѧلاف حقѧѧق 5إتجѧѧاه فѧѧتح كتѧѧاب اللغѧѧھ الأجنبیھ(شѧѧكل

جھѧѧѧھ إحسѧѧѧاس الكتلѧѧѧھ والمتضѧѧѧمن أن یكѧѧѧون إتجѧѧѧاه فѧѧѧتح الكتѧѧѧاب مѧѧѧن ال
فعلѧى الѧرغم أن الكتلѧھ تمیѧل الѧى الجھѧھ الیمنѧى إلا  الیسري من الكتѧاب

أن المصѧمم نجѧح فѧى جعѧل رأس الشخصѧیھ الرئیسѧیھ وإتجѧاه فѧتح الفѧѧم 
  یعطى الإحساس بأن الكتاب سوف یفُتح من الجھھ الیسرى. 

  
  )5شكل(

  - :ثانیاً: الدراسھ التطبیقیھ
تѧѧم عمѧѧل مسѧѧح میѧѧداني لمعرفѧѧھ  الناشѧѧرین والمѧѧوزعین المتخصصѧѧین 
ً، وذلѧѧѧك لجمѧѧѧع البیانѧѧѧات  فѧѧѧى كتѧѧѧب الأطفѧѧѧال العربیѧѧѧھ والأجنبیѧѧѧھ معѧѧѧا

  .والمعلومات حول مجتمع العینھ موضوع البحث 
تم تحدید مجتمع العینѧھ المناسѧب مѧن خѧلال حصѧر للناشѧرین الموزیѧع 
للكتѧѧѧب المطبوعѧѧѧھ علѧѧѧى مسѧѧѧتوى القѧѧѧاھره الكبѧѧѧرى وذلѧѧѧك بالإسѧѧѧتعانھ 

مѧѧوزع معتمѧѧد مѧѧرخص مѧѧن  15بإتحѧاد الناشѧѧرین المصѧѧریین وقѧѧدر بѧـ 
  وزاره الثقافھ.

وبعѧد حصѧѧر مجتمѧع العینѧѧھ تѧم توجیѧѧھ الإسѧتبیان إلѧѧیھم لتحُقѧق الدراسѧѧھ 
  أھدافھا و الوقوف على نقاط مشكلھ البحث وھدفھ.  النظریھ

وبعد إجѧراء الإسѧتبیان تѧم عمѧل تحلیѧل إحصѧائى لنتѧائج ھѧذا الإسѧتبیان 
بجامعѧѧھ القѧѧاھره  وفیمѧѧا  –فѧѧى مركѧѧز الدراسѧѧات الإحصѧѧائیھ والقیاسѧѧیھ 

یلѧѧى عѧѧرض التحلیѧѧل الإحصѧѧائي  لنتѧѧائج أسѧѧئلھ الإسѧѧتبیان الموجѧѧھ إلѧѧى 
   - الناشرین والموزعین:

  تلاحظ تصمیم أغلفھ قصص الاطفال - :د الأولالبن
  نتائج تحلیل ملاحظھ أغلفھ القصص - )2جدول(

 النسبھ التراكمیھ النسبھ الصحیحھ النسب  التكرار 

الإجابات 
 المتاحھ

 6.7 6.7 6.7 1 الى حدما
 100.0 93.3 93.3 14 نعم

  100.0 100.0 15 الإجمالى
  بدور النشر والتوزیع یلاحظون أغلفھ القصص العربیھ والأجنبیھ.% مѧѧن العѧѧاملین 93.3نѧѧھ بنسѧѧبھ مѧن التحلیѧѧل الإحصѧѧائى السѧѧابق نجѧد أ

  
  الملاحظھ لأغلفھ قصص الأطفال یوضح نسبھ - )1رسم بیانى(

تعجبѧѧك ویجѧѧذبك تصѧѧمیم أغلفѧѧھ قصѧѧص الأطفѧѧال  - البنѧѧد الثѧѧانى:
 العربیھ

 
 

  نتائج تحلیل للإعجاب والجذب لقصص الأطفال العربیھ - )3جدول(

 النسبھ التراكمیھ النسبھ الصحیحھ النسب  التكرار 

الإجابات 
 المتاحھ

 33.3 33.3 33.3 5 لا
6.76 66.7 10 الى حدما  100.0 

 0 0 0 0  نعم
  100.0 100.0 15 الاجمالى

مكان نظر الشخصیات لداخل 
الغلاف وكان من الأفضل أن 
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% مѧѧن العѧѧاملین 66.7مѧن التحلیѧѧل الإحصѧѧائى السѧѧابق نجѧد أنѧѧھ بنسѧѧبھ 
بѧدور النشѧѧر والتوزیѧع یعجبѧѧون إلѧѧى حѧد مѧѧا بأغلفѧھ القصѧѧص العربیѧѧھ، 

% لا یعجبѧѧѧون بأغلفѧѧѧھ القصѧѧѧص العربیѧѧѧھ ، ولѧѧѧم تحقѧѧѧق 33.3وبنسѧѧѧبھ 

ى أن ھنѧاك قصѧور فѧى تصѧمیم أغلفѧھ وھѧذا یعنѧ - الإجابھ بنعم أى نسبھ
  قصص الأطفال العربیھ.

 
  ھیوضح نسبھ الإعجاب بأغلفھ قصص الأطفال العربی - )2رسم بیانى (

 الأجنبیھتعجبѧѧѧѧك ویجѧѧѧѧذبك تصѧѧѧѧمیم أغلفѧѧѧѧھ قصѧѧѧѧص الأطفѧѧѧѧال  - :البنѧѧѧѧد الثالѧѧѧѧث
  نتائج تحلیل للإعجاب والجذب لقصص الأطفال الأجنبیھ - )4جدول(

  
النسبھ  النسب  التكرار

 النسبھ التراكمیھ الصحیحھ

 100.0 100.0 100.0 15 نعم الإجابات المتاحھ
قصѧѧѧѧص الأطفѧѧѧѧال  مѧѧѧѧن التحلیѧѧѧѧل الإحصѧѧѧѧائى السѧѧѧѧابق نجѧѧѧѧد أن أغلفѧѧѧѧھ

% مѧѧѧن العѧѧѧاملین 100الأجنبیѧѧѧھ تنѧѧѧال إعجѧѧѧاب وجѧѧѧذب الإنتبѧѧѧاه بنسѧѧѧبھ 
  بالمجال .

  

  
  عجاب والإنجذاب لأغلفھ قصص الأطفال الأجنبیھیوضح نسبھ الإ - )3رسم بیانى (

 أیھما یقبل الأطفال علیھا سریعامعѧѧروض لѧѧѧدیكم قصѧѧص عربیѧѧѧھ وأجنبیѧѧѧھ   - :البنѧѧد الرابѧѧѧع
  نتائج تحلیل للإعجاب والجذب لقصص الأطفال الأجنبیھ - )5جدول(

النسبھ  النسب  التكرار 
 النسبھ التراكمیھ الصحیحھ

الإجابات 
 المتاحھ

 66.7 66.7 66.7 10 نبیھالقصص الأج
 100.0 33.3 33.3 5 كلیھما

  100.0 100.0 15 الإجمالى
% مѧѧن الأطفѧѧال 66.7مѧѧن التحلیѧѧل الإحصѧѧائى السѧѧابق نجѧѧد أنѧѧھ بنسѧѧبھ 

یقبلѧѧون علѧѧى قصѧѧص الأطفѧѧال الأجنبیѧѧھ عنѧѧد مشѧѧاھدتھا معروضѧѧھ أو 
% مѧѧѧѧن الأطفѧѧѧѧال 33.3مѧѧѧѧن خѧѧѧѧلال التسѧѧѧѧویق الإلكترونѧѧѧѧى، وبنسѧѧѧѧبھ 

أغلفѧѧھ قصѧѧѧص الأطفѧѧال العربیѧѧѧھ والأجنبیѧѧھ، ولكѧѧѧن لѧѧѧم ینجѧѧذبون إلѧѧѧى 
تحقѧѧق أغلفѧѧھ قصѧѧص الأطفѧѧال العربیѧѧھ أى نسѧѧبھ مѧѧن الإقبѧѧال والجѧѧذب 

   بمفردھا.

  
  یوضح نسبھ ملاحظھ إقبال الأطفال على قصص الأطفال  - )4رسم بیانى (       

 من وسائل الترویج التى تتبعونھا - :البند الخامس
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  نتائج تحلیل لوسائل الترویج المستخدمھ - )6جدول(

النسبھ  النسب  التكرار 
 النسبھ التراكمیھ الصحیحھ

الإجابات 
 المتاحھ

 26.7 26.7 26.7 4 التسویق المباشر
 100.0 73.3 73.3 11 التسویق الإلكترونى

  100.0 100.0 15 الإجمالى
% مѧѧѧѧن 73.3مѧѧѧѧن التحلیѧѧѧѧل الإحصѧѧѧѧائى السѧѧѧѧابق نجѧѧѧѧد أنѧѧѧѧھ بنسѧѧѧѧبھ 

الناشѧѧѧѧرین والمѧѧѧѧوزعین یعتمѧѧѧѧدون علѧѧѧѧى التسѧѧѧѧویق الإلكترونѧѧѧѧى فѧѧѧѧى 
% یعتمѧѧѧدون علѧѧѧى التسѧѧѧویق 26.7تسѧѧѧویق القصѧѧѧص، وإن بنسѧѧѧبھ 

میѧѧل والتسѧѧویق للكتѧѧاب مѧѧن خѧѧلال مѧѧا المباشѧѧر للقصѧѧص بمقابلѧѧھ الع
یحتویھ مѧن مضѧمون، ولѧم یحقѧق التسѧویق بالإعلانѧات المطبوعѧھ أو 

  الإعلانات المرئیھ أى مردود لدى عینھ الإستبیان.

  
  یوضح نسبھ الوسائل الترویجیھ المستخدمھ  - )5رسم بیانى (        

 بنفسھافقѧѧѧد تبیѧѧѧع نفسѧѧѧھا  - تعتبѧѧѧر القصѧѧѧص بѧѧѧائع صѧѧѧامت - :البنѧѧѧد السѧѧѧادس
  نتائج تحلیل لبیع قصص الأطفال لنفسھا - )7جدول(

 النسبھ التراكمیھ النسبھ الصحیحھ النسب التكرار
الإجابات 

احھالمت  
 26.7 26.7 26.7 4 الى حدما

 100.0 73.3 73.3 11 نعم
  100.0 100.0 15 الاجمالى

% مѧن الناشѧرین 73.3من التحلیل الإحصائى السابق نجѧد أنѧھ بنسѧبھ  
والموزعین یأكدون أن القصѧھ ذات الغѧلاف الѧذى یتمتѧع بѧألوان جاذبѧھ 

بنسѧѧبھ  ومعبѧر عѧѧن المضѧѧمون مѧѧن الممكѧѧن أن یبیѧѧع نفسѧѧھ بنفسѧѧھ ، وإن

وھѧѧذا یؤكѧѧѧد أن التصѧѧمیم یلعѧѧѧب  % قѧѧد یجѧѧذب الغѧѧѧلاف العمیѧѧل.26.7
  دور محورى وأساسى فى عملیھ التسویق.

   

  
  یوضح نسبھ بیع قصص الأطفال لنفسھا - )6م بیاى (رس        

 والأجنبیھ یرجع الفرق بین تصمیم أغلفھ القصص العربیھ  - :البند السابع
  نتائج تحلیل لأسباب الفرق بین أغلفھ قصص الأطفال العربیھ والأجنبیھ - )7جدول(

 النسبھ التراكمیھ النسبھ الصحیحھ النسب التكرار 

الاجابات 
 المتاحھ

ئھ الرقابھ على لھی
 73.3 73.3 73.3 11 المطبوعات

 100.0 26.7 26.7 4 لخبرات مصممى القصص
  100.0 100.0 15 الاجمالى

مѧѧن التحلیѧѧل الإحصѧѧائى السѧѧابق نجѧѧد أن الفѧѧرق بѧѧین قصѧѧص الأطفѧѧال 
العربیѧѧѧѧھ والأجنبیѧѧѧѧھ یرجѧѧѧѧع إلѧѧѧѧى عѧѧѧѧدم مراجعѧѧѧѧھ ھیئѧѧѧѧھ الرقابѧѧѧѧھ علѧѧѧѧى 

شѧѧكل ومضѧѧمون الغѧѧلاف لیحقѧѧق المطبوعѧѧات التابعѧѧھ لѧѧوزاره الثقافѧѧھ ل
% مѧѧن 73.3حیѧѧث أنѧѧھ بنسѧѧبھ  –أھѧѧداف المطبѧѧوع المعѧѧروض علѧѧیھم 
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الناشѧѧرین والمѧѧوزعین یؤكѧѧدون أنѧѧھ لا یوجѧѧد إھتمѧѧام بمراجعѧѧھ تصѧѧمیم 
الغلاف لدى متخصصین فى مجѧال التصѧمیم ورفضѧھ فѧى حالѧھ مѧا إذا 
كѧѧان غیѧѧر مطѧѧابق مѧѧن حیѧѧث الشѧѧكل والمضѧѧمون لمѧѧا ھѧѧو مقѧѧدم والفئѧѧھ 

ً فѧѧى أغلفѧѧھ قصѧѧص الاطفѧѧال  - لمقѧѧدم لھѧѧاالعمریѧѧھ ا علѧѧى العكѧѧس تمامѧѧا

الاجنبیھ حیث یتم المراجعھ من قبل ھیئѧع الرقابѧھ التابعѧھ لѧدیھم لیحقѧق 
  غلاف القصھ أھدافھ كالمضمون.

لѧѧذا تتمتѧѧع قصѧѧص الأطفѧѧال الأجنبیѧѧھ بقѧѧوه جѧѧذب أعلѧѧى وبالتѧѧالى قѧѧوه 
  تسویقیھ وشرائیھ أعلى من نظیرتھا العربیھ،

  
  یوضح نسبھ بیع قصص الأطفال لنفسھا - )6رسم بیانى (

Results 
یفتقد غلاف القصھ العربیھ لبعض عناصر التصمیم ( على  - 1

ل المثال عدم إستخدام الألوان التى تجذب الأطفال ) سبی
% من العاملین بدور النشر 66.7ویظھر ھذا فى أنھ بنسبھ 

والتوزیع یعجبون إلى حد ما بأغلفھ القصص العربیھ، وبنسبھ 
 % لا یعجبون بأغلفھ القصص العربیھ.33.3

% تحقق 100بعد إستطلاع آراء دور النشر وجد أنھ بنسبھ  - 2
لأطفال الأجنبیھ قوه تسویقیھ عالیھ لإتباعھا أغلفھ قصص ا

 تطبیق أسس التصمیم العلمیھ .
% من الناشرین والموزعین یعتمدون على 73.3بنسبھ  - 3

التسویق الإلكترونى فى تسویق القصص، وإن بنسبھ 
% یعتمدون على التسویق المباشر للقصص بمقابلھ 26.7

مون، العمیل والتسویق للكتاب من خلال ما یحتویھ من مض
ولم یحقق التسویق بالإعلانات المطبوعھ أو الإعلانات 

 المرئیھ أى مردود.
% من الناشرین والموزعین یؤكѧدون أنѧھ لا یوجѧد 73.3بنسبھ  - 4

إھتمѧѧѧام مѧѧѧن ھیئѧѧѧھ الرقابѧѧѧھ علѧѧѧى المطبوعѧѧѧات التابعѧѧѧھ لѧѧѧوزاره 
الثقافѧѧھ بمراجعѧѧھ تصѧѧمیم الأغلفѧѧھ لѧѧدى متخصصѧѧین فѧѧى مجѧѧال 

كѧѧان غیѧѧر مطѧѧابق مѧѧن حیѧѧث  التصѧمیم ورفضѧѧھ فѧѧى حالѧѧھ مѧѧا إذا
وھѧѧѧذا عكѧѧѧس مѧѧѧا یحѧѧѧدث فѧѧѧى القصѧѧѧص  –الشѧѧѧكل والمضѧѧѧمون 

  الأجنبیھ.
 Recommendations  

یجب على ھیئھ الرقابھ على المطبوعات مراجعھ كافھ  - 1
الأغلفھ المعروضھ وعرضھا على المتخصصین فى مجال 
التصمیم للحكم علیھا ما إذا كانت مطابقھ للأسس العلمیھ 

 ناصر التصمیم .لأسس وع
یجب إحكام العمل فى مجال التصمیم على المتخصصین فى  - 2

المجال التصمیم وعدم النظر إلى الأغلفھ المصممھ على ید 
غیر المتخصصین للنھوض بمستوى أغلفھ قصص الأطفال 

 العربیھ  إلى مستوى أغلفھ قصص الأطفال الأجنبیھ.
ھ لیقف یجب أن یحقق غلاف القصھ العربیھ أھدافھ التصمیمی - 3

كبائع صامت قوى أمام غلاف القصھ الأجنبیھ وبالتالى یحقق 
 القدره التسویقیھ ودرجھ منافسھ موازیھ أو أعلى.
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