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  
The Egyptian visual identity as a source for building an Egyptian clothing 

brand of a special nature 
  

 
  ة التربیة النوعیة  ،جامعة اسیوط.أستاذ الملابس والنسیج مساعد بقسم الأقتصاد المنزلي ، كلی

  
Abstract   Keywords 

یعتبر تصمیم ھویة بصریة ممیزة تترسخ في ذھن المتلقي  من اھم العوامل التي  تساعد علي المنافسة وتحقیق  
حمل الي جانب واقعھا الاھداف المحددة حیث یمكن للھویة البصریة ان تنقل صورة الماركة بشكل ایجابي فھي ت

البنائي ابعادا ادراكیة تتمثل في دلالاتھا الرمزیة ,  كما توحي بمعاني وافكار توثر علي وجدان وعاطفة المتلقي 
نتیجة السمات الخاصة المكتسبة من عناصرھا ولذلك تلجا المؤسسات الي إستغلال تطیبقات الھویة البصریة في 

وبرغم ذلك .  اركة تعمل علي اقناع المتلقي وتوثر علي قراراتھ الشرائیةخلق صور واستمالات  رمزیة تجاه الم
  فالعدید من الماركات المصریة تفتقر الي ھویة بصریة ممیزة تحقق اھدافھا وتعبر عن شخصیتھا وثقافتھا وقیمتھا

تصاغ  لذا تكمن مشكلة البحث في  ضرورة وجود ھویة مصریة للماركة الملبسیة ذات طابع خاص و یمكن ان
كیفیة الاستفادة من الرموز والدلالات المصریة لتقدیم  -مشكلة البحث في الاجابة علي بعض  التساؤلات منھا

كیف یمكن الحفاظ علي الھویة المصریة من خلال تقدیم   - تصمیمات لماركات ملبسیة  مصریة  ذات طابع ممیز؟
ن توظیف التیمیمات المقترحة ذات الھویة الي اي مدي یمك - ؟  تصمیمات لماركات ملسیة ذات طابع خاص

وھدف البحث الي دراسة الرموز والدلالات المصریة  ؟  المصریة في مجموعات ملبسیة تنافس المنتجات العالمیة
 - تقدیم رویة تصممیة منكرة لماركات ملبسیة مصریة ذات طابع خاص - للاستفادة منھا في تاھیل الھویة المصریة 

  ف التصمیمات في مجموعات ملبسیة ذات طابع جمالي مصري ینافس المنتجات العالمیة تقدیم مقترحات لتوظی
السعي الي اضافة -  وترجع اھمیة البحث الى ضرورة التمسك بالھویة المصریة والموروثات  الثقافیة المصریة

الارتقاء بالذوق تاھیل الھویة المصریة  لتساھم في - طابع الحداثة والتمیز الي المنتجات الملبسیة المصریة
 وتوصل البحث الي ؟ المصري لمنافسة المنتجات الملبسیة العالمیة.وتم صیاغة فروض البحث وتحلیلھا احصائیا 

وجود فروق ذات دلالة احصائیة بین التصمیمات المقترحة للماركات الملبسیة من حیث توافر الجانب الجمالي 
یة بین التصمیمات المقترحة للماركات الملبسیة من حیث وجود فروق ذات دلالة احصائ  - لصالح عینة البحث

فروق ذات دلالة احصائیة بین التصمیمات المقترحة من حیث  وجود - توافر عناصر الابتكار لصالح عینة البحث
  . التوظیف في مجموعات ملبسیة ومكملات لصالح عینة البحث

  الھویة البصریة   
Visual Identity 

  ملبسیة  ماركة
Clothing Brand 

  ریةمصملابس 
Egyptian Clothing 
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:Introduction  
یعیش العالم حالیا حالة من التنافس الشدید لزیادة الموارد المالیة 

لعولمة والتطور التكنولوجي والاقتصادیة لكل موسسة , نتیجة ا
الھائل الذي نعیشھ الذي ازال بدوره الحواجز الجغرافیة والثقافیة 

مما فتح بابا امام الافراد (الجمھور المتلقي ) للمقارنة بین المنتجات 
والماركات المختلفة كما انھ عمل علي تغییر العدید من المفاھیم 

تفاعلیة بحیث اصبح  والادورا مما جعل العملیة الاتصالیة  عملیة
الجمھور المتلقي مشاركة في تكوین الرسالة الاتصالیة ولا یقتصر 

  دوره علي تلقي الرسالة فقط
یعتبر تصمیم ھویة بصریة ممیزة تترسخ في ذھن المتلقي كما  

تساعد علي المنافسة وتحقیق الاھداف المحددة حیث یمكن للھویة 
بي فھي تحمل الي البصریة ان تنقل صورة الماركة بشكل ایجا

جانب واقعھا البنائي ابعادا ادراكیة تتمثل في دلالاتھا الرمزیة , 
توحي بمعاني وافكار توثر علي وجدان وعاطفة المتلقي نتیجة 

السمات الخاصة المكتسبة من عناصرھا ولذلك تلجا الؤسسات الي 
إستغلال تطیبقات الھویة البصریة في خلق صور واستمالات  

لماركة ,تعمل علي اقناع المتلقي وتوثر علي قراراتھ رمزیة تجاه ا
   الشرائیة

وبرغم ذلك فالعدید من الماركات المصریة تفتقر الي ھویة بصریة 
   ممیزة تحقق اھدافھا وتعبر عن شخصیتھا وثقافتھا وقیمتھا

لذا تري الباحثة ضرورة وجود ھویة مصریة للماركة الملبسیة 
  ذات طابع خاص 

Statement of the problem 
   -: یمكن ان تصاغ مشكلة البحث في الاجابة علي التساؤلات الاتیة

كیفیة الاستفادة من الرموز والدلالات المصریة لتقدیم   -1
    تصمیمات لماركات مصریة  ذات طابع ممیز؟

كیف یمكن الحفاظ علي الھویة المصریة من خلال تقدیم  -2
 ؟ خاص تصمیمات لماركات ملسیة ذات طابع

الي اي مدي یمكن توظیف التصمیمات المقترحة ذات  -3
الھویة المصریة في مجموعات ملبسیة تنافس المنتجات 

  ؟ العالمیة
Objective:   

دراسة الرموز والدلالات المصریة للاستفادة منھا في  -1
 تاھیل الھویة المصریة

تقدیم رؤیة تصممیة مبتكرة لماركات ملبسیة مصریة ذات   -2
  بع خاصطا

تقدیم مقترحات لتوظیف التصمیمات في مجموعات ملبسیة  -3
   ذات طابع جمالي مصري ینافس المنتجات العالمیة

Significance 
  التمسك بالھویة المصریة والموروثات  الثقافیة المصریة -1
السعي الي اضافة طابع الحداثة والتمیز الي المنتجات  -2

 الملبسیة المصریة
الھویة المصریة والارتقاء بالذوق الجمالي تاھیل   -3

   المصري لمنافسة المنتجات الملبسیة العالمیة
Hypothesis 

ھناك فروق ذات دلالة احصائیة بین التصمیمات المقترحة  -1
للماركات الملبسیة من حیث توافر الجانب الجمالي لصالح 

 عینة البحث
صمیمات المقترحة ھناك فروق ذات دلالة احصائیة بین الت  -2

للماركات الملبسیة من حیث توافر عناصر الابتكار لصالح 
 عینة البحث
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ھناك فروق ذات دلالة احصائیة بین التصمیمات المقترحة   -3
من حیث التوظیف في مجموعات ملبسیة ومكملات تنافس 

   المنتجات العالمیة لصالح عینة البحث
 Delimitations  

  م2019ل العام الزمانیة : خلا
  المكانیة : مدینة اسیوط.

أعضاء ھیئة التدریس  –البشریة : متخصص في الملابس والنیسج 
  جامعة أسیوط. –بكلیة الآداب قسم آثار 

Terminology 
   -: الھویة -1

ھي الملامح الممیزة والخصائصالتي تحمل الخصوصیة والتفرد 
دلة بین شي ما والاشیاء لشي ما وھي مجموعة العلاقات المتبا

الاخري المتفاعلة معھا ومدي علاقتھا ببعضھا البعض وتعرف 
الھویة الموسسیة بانھا طبیعیة عمل الموسسة واسواقھا واداءھا 

  )2015 –استراتیجیھا تاریخھا (ایمان مھران 
   -: الھویة البصریة -2

ھي نظم العلامات المرئیة التي یتم تصنیعھا وتصمیمھا ویتضمن 
   كال البصریة والوان والكتاباتالاش

وتطبیقاتھا  المختلفة وجمیع جوانب المتعلقة بالموسسة والتي 
تتعامل بشكل مباشر مع حواس المتلقي من صورة وملمس وكل ما 
یتعلق بالبیئة البیعیة او مكاتب خدمة العملاء مكان الموسسة وشكل 

 soha Adeed مبانیھا ودیكوراتھا واثاثھا وملابس العاملین علیھا
– Mansour-2016))  

  - : ماركة -3
علي انھا اسم او عبارة او رمز تركیب  Philip Kolter عرفھا

من كل العناصر تشتخدم في التعریف بعرض بائع او مجموعة 
تتشكل في   Marker بائعین وتمیزھم عن منافسیھم فھي علامة

 2016 –نرمین السید علي )  flag ذھن الناس او المستھلك كالعلم
)  

   ھویة ماركات الازیاء العالمیة -4
) ھي بمثابة بطاقة التعریف التي تشیر الي  Brandتعد الماركو (  

العناصر المتعلقة بالموسسات المنتجة للازیاء ومخرجاتھا التي 
یشعر بھا المستھلك ویري رجال التسویق ان ماركة الازیاء 
خلق العالمیة ھي بائع مجھول متجول یتخطي الحدود الجغرافیة لی

الشعور بالخصائص غیر الملموسة وبالانتماء والارتباط المكملین 
لاسم والعلامةالتجاریة للماركة لتساعد علي التعریف بیھا  وبین 

  ) 2013م- منافسیھا في اذھان المستھلك (ایمان محنان 
Theoretical Framework 

والثورة في  تتسارع وتیرة الحیاة الناتجة عن التطور التكنولوجي
عملیة الاتصال وزیادة الحراك الاجتماعي بین افراد المجتمع 
العالمي والذي ادي لكسر حدود الاتصال بین الشعوب والدول , 
مما ذاد من الحالة التنافسیة بین الموسسات والماركات والدول 
والمدن والتي تسعي  كل منھا الي ان تكون العملیة الاتصالیة 

ن شخصیتھا وقیمتھا وثقافتھا وتخلق لھا ھویة الخاصة بھا تعبر ع
ما تفتح بابا للافراد للمقارنة بین المنتجات والماركات المختلفة كما 
ان ھذا التطور والانفتاح غیر العدید من المفاھیم والادوار بحیث 
اصبح الجمھور المتلقي مشاركا في تكوین الرسالة الاتصالیة ولا 

فقط , مما یجعل العملیة الاتصالیة یقتصر دوره علي تلقي الرسالة 
  ).2016 –عملیة تفاعلیة (أحمد أحمد حلمي 

وبدا ظھور مفھوم الھویة في النواحي الاقتصادیة والسیاسیة وزاد 
الاھتمام بدراستھا في منتصف القرن العشرین وذلك في محاولة 
للوصول لاطار ممیز لكل ماركة او موسسة فاصبحت كل موسسة 

راز شخصیتھا الممیزة وكیفیة تاثیریھا علي تبحث عن طرق لاب
الجمھور المتلقي المستھدف وتسھل عملیھ تعرفھ علیھا وعلي 
الماركات التابعة لھا والذي بدوره زاد من اھمیة الھویة البصریة 

   في المجالات المختلفة

   الفرق بین الھویة  والماركة
سیة كثیر من الافراد یخلطون ما بین الھویة والماركة الموس

والبصریة  برغم الفروق الجوھریة بالطبع ھناك تشابھ فیما بینھم 
نظرا لا ن من خصائص كلا منھما الثبات والاستقرارا في ذھن 
المتلقي وتذكرھا عند الحاجھ ولكن یجب توضیح الفروق ومن 
اھمھا ان الماركات تمثل انطباعات الجمھور المتلقي عن الموسسة 

من قبل السوق التنافسیة وموقع وقیمة والماركة التي یتم تشكیھا 
  الماركة فیھ 

اما الھویة البصریة تمثل كافة العناصر البصریة المعبرة عن قیم 
وشخصیة اھداف وثقافة الموسسة في العملیة الاتصالیة اما الھویة 

  . الموسسیة فھي تمثل قیم واھداف وشخصیة الموسسة
ة والحسیة الممیزة مفھوم الماركة یشیر الي جمیع الخصائص المادی

للمنتج او الخدمة او موسسة ما حیث یمكن اعتبارھا اساس جوھر 
الھویة البصریة الموسسیة وتؤثر علي المتلقي بشكل كبیر وعلي 
قراراتھ الشرائیة فھي حصیلة الكثیر من التخطیط والدراسات 
والابحاث الخاصة بالسوق والمنتج والمتلقي فھي تحتوي علي 

صر سواء بصریة او مادیة او عاطفیة ومعنویة العدید من العنا
وكلھا تھدف الي جذب انتباه المتلقي وتكوین ولاء للماركة عنده 
ولذلك فان مصمم الھویة البصریة یلعب دور المترجم الذي یحول 
الافكار الي واقع بصري مملوس یحمل دلالات عاطفیة وعقلیة 

   لماركةعلي المتلقي وتخلق روابط سیكولوجیھ بینھ وبین ا
الماركة لیست مقتصرة علي اسم الموسسة او العلامة التجاریة او 
الجملة الدعائیة او الحملات الاعلانیة او اللوان بل ھي كل ما سبق 
واكثر فھي مزیج من العناصر البصریة والسیكولوجیھ الملموسة 
وغیر الملموسة فھي عملیة متكاملة تتداخل فیھا كافة مكونات 

  ا واھدافھا .الموسسة وقیمتھ
  - العناصر المكونة للماركة :

 : تشمل الاشكال  الجرافیكیة  -عناصر بصریة مادیة
  . والألوان و الكتابات

 :تشمل كافة العناصر الذھنیة المرتبطة   -عناصر حسیة
   بالموسسة ومنتجاتھا وتتأثر بھا كالصورة الذھنیة

   -الھویة البصریة :
لتي یتم وضعھا وتوظیفھا ھي مجموعة من العناصر الجرافیكیة ا

في نظام بصري یتم استخدامھا في مختلف الانشطة الاتصالیة 
ویعبر عن شخصیة وقیم ومعتقدات واھداف الموسسة ویساعد علي 
تمییزھا وسھولة التعرف علیھا وھي الطریقة التي تسعي الي ان 
یراھا المتلقي علیھاو تعتبر عن فلسفتھا وشخصیتھا ورویتھا وھي 

  . صر بصریة ولفظیة وسمعیةتشمل عنا
ھي نظام بصري یعمل علي تعریف وتمثیل شخصیات الموسسة 
اعتمادا علي كافة العناصر البصریة والمتمثلة في العلامة التجاریة 
واللوان والرموز والكتابات والشكل المعماري  للمقرات الخاصة 
بالماركة فھي تمثل الجانب البصري الظاھر لھویة الموسسة والتي 

مدھا برویة واضحة وامكانیة التعرف علیھا بسھولة وكذلك توكد ت
  ) 2006 –علي صورتھا لدي الناس (محمد محمود كمال 

انطلق مصطلح الھویة البصریة بقوة في الخمسینات من العقد 
الماضي واتجھت كثیرا من الموسسسات الي ابتكار ھویة خاصة 

رة ذھنیة لدي بھا تقدم نفسھا من خلالھا وتعمل علي ابتكار صو
   المتلقي تجعلھ یتعرف علیھا بسھولة من بین الموسسات الاخري.

الھدف الرئیسي للھویة البصریة ھو التعریف بالماركة وتمییزھا 
  وذلك یتم تحقیقھ من خلال رویة الجمھور المتلقي

و لكي تنجح الھویة البصریة في تحقیق الغرض من تصمیمھا 
التفرد  –الشروط ومنھا التمیز  وتطبیقھا یجب ان تتوافر بھا بعض

الاصالة  –الرویة  –سھولة التفكر  –الوحدة  –الرویة الوضوح  –
القبول  –الملائمة  –وجذب الانتباه  –القوة  –الاستمراریة  –

الحمایة  –تحمل قیمة مضافة  –الثبات  –التعبیر  –الاجتماعي 
اولت الباحثة وھذ ما ح . القانونیة المرونة وسھولة التطبیق والتنفیذ

  توفیره في المقترحات التصمیمة 
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الھویة البصریة تعمل علي تكوین انطباع بصري لدي المتلقي عن  
الماركة فھي تلعب ىورا ھاما في ابراز شخصیة وقیم الماركة 
بشكل ما تستقبلھ حواس المتلقي وتوثر علیھ مما یخلق صورة 

ركة ولكن یجب ذھنیة ما لدیھ عنھا وھو ما انطلق علیھ صورة الما
ان تعمل عناصر الھویة البصریة والحسیة والملوسة علي بناء 
روابط سیكولوجیة بین المتلقي والماركة من ثم ضمان ولاء 

  )2012-للماركة (علا حسام سلیمان 
   -: Brands تعریف الھویة البصریة لماركات الازیاء العالمیة
یاء العالمیة وھي ھي احد اھم العناصر المكونة للھویة  لماكات الاز

مفتاح الانطباع الاول عن نشاطھا التجاري والتي یتم من خلالھا 
الوصول الي المستھلك  و تعریفھ بالمنتجات والخدمات التي تقدمھا 
وابراز خصائصھا وممیزاتھا وتسویقھا باستخدام اسالیب وتقیمات 

معینة تھدف بعكس رؤیتھا واھدافھا والخروج بصورة ذھنیة 
یجابي یوثر علي افكار وقرارات المستھلك ویساعده علي وانطباع ا

اشباع حاجاتھ ورغباتھ مما یودي الي تعزیز مكانة ھذه الماركات 
- (نھال عفیفي محمد  وبناء صورة ذھنیة قویة یصحبھا ولاءه لھا

  م)2018
وتعد  مفھوم الصورة  الذھنیة عنصرا مھما للقیمة الفعالة التي 

تكوین الانطباعات وخلق السلوك واتخاذ تؤدیھا في تشكیل الاراء و
القرارات الشرائیة لدي المستھلك ولذلك اصبح تكوین الصورة 

  الذھنیة الایجابیة ھدفا اساسا تسعي ماركات الازیاء العالمیة لتحقیقھ
وماركات الازیاء العالمیة التي صنعت اسماء وعلامات تجاریة 

ة وثابتة مشھورة ما ھي الا ماركات كونت صورة ذھنیة قوی
فالمستھلكین یشترون منتجاتھم من ازیاء ,حقائب ,احذیة و...غیرھا 

دون تردد لانھم یحفظون للماركة بصورة ذھنیة ایجابیة ومحددة 
   تغنیھم عن المفاضلة ومقارنتھا مع منافسیھا

ولما كان الھدف لاي ماركة ازیاء النجاح والاستمراریة كان لزاما 
جدد والمحافظة علي المستھلكین علیھا السعي لكسب مستھلكین 

الحالیین وكسب ثقتھم وتوجیھ سلوكھم نحوھا للاستمرار في 
التعامل معھا والتحدث عنھا ایجابیا وتوصیة الاخرین بالتعامل 
معھا ولا یتحقق ھذا الھدف الا اذا استطاعت ماركات الازیاء 

الاتصال وجذب المستھلكین وتكوین انطباعات ومعارف ذھنیة لھم 
   سینھا باستمراروتح

مستخدمة في ذلك استراتجیات ووسائل الاتصال من عناصر 
الھویة البصریة الممیزة لھا من اسم الماركة ,العلامة التجاریة 

,الالوان وغیرھا والتي تعكس شخصیتھا وتعبر عن اھدافھا وتاكد 
   وتدعم ھویتھا وتمیزھا عن منافسیھا من ماركات الازیاء الاخري

   لازیاء العالمیةھویة ماركات ا
ھي بمثابة بطاقة التعریف التي تشیر الي ( Brand) تعد الماركة  

العناصر المتعلقة بالموسسات المنتجة للازیاء ومخرجاتھا التي 
  یشعر بھا المستھلك

ویري رجال التسویق ان ماركة الازیاء العالمیة ھي بائع مجھول  
لخصائص غیر متجول یتخطي الحدود الجغرافیة لیخلق الشعور با

الملموسة وبالانتماء والارتباط المكملین لاسم والعلامةالتجاریة 
للماركة لتساعده علي  التفریق بیھا وبین منافسیھا في ذھن 

  م) 2013-المستھلك (ایمان محنان 
   تعریف الماركة قدیما وحدیثا

 الماركة لھا مفھوم قدیم واخر حدیث فعند ظھور كلمة ماركة
(Brand ) ان یتم تعریفھا بانھاقدیما ك :  

اسلعة ذات طراز معین او ھي علامة تعریف المصنوعات او ھي 
او المشتعل تستخدم وھي ملتھبة لترك  الخشب المحروق قطعة

علامة لا تمحي وھذه العلامة التي یتركھا ھذا الختم وصمة او 
   براند تبرز نوع معین من السلع

تمثیلا فعلیا لما تعنیة كلمة علي الرغم من ان المعني القدیم لا یعتبر 
ماركة حالیا الا انھ یوكد ان الماركة علامة مصنوعة یمكن التعرف 

  علیھا ولا یمكن محوھا وھو الغرض الاساسي للماركة
للماركة  وھي الشعور الداخلي  وھذا ادي الي التعریف الحدیث 

لدي شخص ما حول احد المنتجات او احدي الخدمات او الشركات 
وسع واكثر تعمقا وتعرف بانھا الاداة التي بواسطتھا  وبمعني ا

تعبر المؤسسة عن ھویتھا للمستھلكین في الاسواق المستھدفة فھي 
تعمل علي بناء اتصال بین الجمھور ورسالة الموسسة فھو 

مصطلح تسویقي شامل لطبیعیة خصائص ووظائف المنتج بھدف 
  م )2016 –بناء صورة ذھنیة لھ (أحمد عبد الحلیم 

   Brand name)) -:   اسم الماركة
ھي العنصر الاساسي الاكثر توضیحا واستمراریة من مكونات 

ھویة الماركة والذي من شانھ ربط الماركة بالمستھلك فھو المكون 
الوحید الذي یجب ان لا یتغیر الا نادرا جدا حیث یمكن التعبیر عنھ 

ب دورا ھاما لفظیا بما فیھ من احرف او كلمات كانة  یمكن ان یلع
فمثلا عن ذكر  ) Brand concept ) في تحدید فكر الماركة

یتبادر الي  ذھن المستھلك احدث صیحات مثیرة   Gucci ماركة
 (    جودة فائقة وكلاسیكي   Louis Vuitton ومعاصرة وماركة

  )Soha Adeed - Man sourم 2016
   -: الاستدامة والبراند المستدام

امة علي انھا تلبیة احتیاجات الحاضر دون وعرفت التنمیة المستد
المساس بقدرة الاجیال المستقبلیة علي تلبیة احتیاجاتھم وتجري 

   -: التنمیة المستدامة في ثلاث مجالات رئیسیة
   النمو الاقتصادي -1
   حفظ موارد الطبیعیة والبیئیة -2
التنمیة الاجتماعیة التي تلبي احتیاجات الانسان   -3

   ضرار بالبیئةوتحسین ظروفھ  دون الا
والتي اعتبرت انھا الركائز الثلاثة للاستدامة ھذه الركائز الثلاث لا 

تنفصل عن بعضھا البعض وانما یعزز بعضھا البعض ومن ھنا 
بدات الشركات والؤوسسات بمراجعة مؤسساتھا للبحث عن الطرق 

لتحسین ادائھا البیئي والاجتماعي والایكولوجي في جمیع انحاء 
   م)2019-نسي عبدالله فخري الموسسة( نا

ولاھمیة قضیة الاستدامة اصبح ھناك وعي لدي الجمھور 
بالمشكلات البیئیة  والمجتمعیة وان علاجھا یبدا من الممارسات 

البیئیة والمجتمعیة المستدامة واجریت العدید من  الدراسات لمعرفة 
تاثیر الممارسات المستدامة للشركات علي الوزن النسبي في قطاع 

الاعمال وتشیر معظم الدراسات ان النسبة  الاكبر من جمھور 
المستھلكین یفضلون الشراء من شركة لھا التزام ومسئولیة من 

الناحیة البیئیة تلیھا نسبة كبیرة ایضا یفضلون الشراء من  
   الشركات  التي تلتزم من المسئولیة الاجتماعیة ابلجانب الاخلاقي

( Grubor,Aleksander2017(م  
   -استدامة البراند: 

بانھ بناء رمزي غیر مادي في ذھن    Brand یعرف مصطلح
المستھلك یمثل الخصائص الوظیفیة والعاطفیة والصوور والتاریخ 

والامكانیات والافكار والوعود التي تتكون في اذھان الناس عن 
  موسسة ما .

والبراند القوي ھو الذي یمیز مؤسسة او منتج في السوق عن 
سین ویمثل بصدق ما تحملھ الموسسة من قیم ووعود لجمھور المناف

  المتلقي.
 وقد یختلط الامر عند البعض بان البراند ھو العلامة التجاریة 

Trudmark  لكن العلامة تعتبر من اھم ملامح البراند فالبراند اعم
واشمل حیث یمثل الانطباع الذھني للموسسة او للمنتج في ذھن 

خارجي والقیمة الحقیقة لھا وما تحملھ من المجتمع الداخلي وال
افكار وقیم فعلامة فولكس فجن للسیارات ھي الشكل الدائري 
الازرق الممیز لھا حقوقھ الملكیة كتصمیم علامة اما فولكس 

كبراند فھي ماركة السیارات صدیقة البیئة التي تسعي علي رفاھیة 
صمیم وتلبیة احتیاجات الناس علي المدي الطویل من خلال ت

سیارات ذات كفاءاة عالیة ونظام تشغیل ممیز وامن یساعد في 
   حمایة البیئة وحمایة سائقھا

    (Brand awareness) الوعي بالبراند **
ھو یمثل مدي وعي المتلقي بالعلامة التجاریة وادراكھا ومدي   
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التعرف علیھا بل یربطھا ایضا  بمنتج او خدمة شركة معینة 
سة في صناعة عالیة یمكن ان یكون الوعي وعندما تكون المناف

   بالبراند واحدا من اھم اصوال الشركة
  (Brand image)  -: صورة البراند **
ھي الصورة الذھنیة عن الماركة والانطباع عنھا لدي الجمھور      

  ان كانت جیدة او ذات سمعة طیبة 
   brand loyalty) -: الولاء بالبراند **

ة اخلاص المستھلكین للماركة والرضا المقصود بھ درج     
والدفاع عنھا وشرائھا والارتباط بھا كل ھذا یعد من مقومات میزة 
تنافسیة للبراند فان رضا المستھلكین سیقودھم لنشر وعي بالبراند 

واستقطاب عملاء جدد وھذا یعد بمثابة اعلانات غیر مكلفة للشركة 
ت المقترحة من خلال وھذا ما تحاول الباحثة توفیرة في التصمیما

    الرموز والدلالات البصریة الفرعونیة
  (brand ssociation) العوامل الارتباطیة **

بمعني الصفات التي تمیزھا وترتبط بھا ولا تعد عاملا اساسیا       
لعامل الشراء مثلا بل عامل مھم للتمیز والتعرف علیھا مثل ارتباط 

وارتباط فولكس بالمتعة  بالتصنیع الھندسي المتمیز Bmw توكیل
في القیادة واحیانا یتكون العوامل الارتباطیة ھذا اشخاص مثل بیل 

   جیتس ومایكرو سوفت
ومؤخرا تعدي مفھوم البراند من اطار الناحیة الرمزیة والذھنیة 

واصبح المفھوم الحدیث لھ ان یعبر عن اسلوب االحیاة باكملھا مثل 
لي الاجیال الصاعدة نظرا التي اصبحت تتطلق ع  )I pad جیل( 

ً علي اشھر  لارتباطھم الوثیق بتكنولوجیا الاتصالات مقتصرا
ماركة فیھا كذلك استبدل المستھلكون الاسماء والافعال والماركات 

دون ان یدركوا ذلك مثل النسكافیة بدلا من كوب قھوة وغیرھا 
دي الكثیر من الامثلة واصبح البراند احدي الادوات التغیر القویة ل

السلوك المستھلكین یدرج بشكل عمیق وفعال في حیاتھم الیومیة 
وخیارتھم لذلك ان الشركة التي تحتوي علي براند قوي وناجح 

  م)1998 –یصبح لدیھ القدرة علي التعدیل (سلیمان الریاش 
ھناك العدید من المعاییر لوضع استراتجیة ناجحة لبراند مستدام 

   -: ویلة وھيیعیش في اذھان الجمھور لفترة ط
: فكلما كان البراند یمتلك صفة او خدمة فریدة  التفرد -1

یحتاجھا الجمھور كلما ساھم في استدامة صورتھ 
   الذھنیة

كلما كان البراند یتمیز بالابتكاریة في التعامل  الابتكار : -2
والاداء وسبل التواصل وتلبیة الاحتیاجات كان ذلك 

صل بالإبداع تت  عاملا ھاما في صورة ذھنیة مستدامة
  والإبتكار

فان امتلاك  الابداع في خلق قیمة مستدامة مشتركة : -3
الشركات لقیم انسانیة وعاطفیة ومجتمعیة ضمن 

سیاستھا والعمل علیھا بمثابة جسر ومفتاح التواصل 
   الوجداني والذھني مع الجمھور

الذكاء في التواصل مع الجمھور للتعبیر عن ھذه القیمة  -4
  : المستدامة

   -رات التصمیمة لظھور شكل العلامة:الموث
  :قوة تاثیر العلامة التجاریة اولا: •

  :  یمكن ان تصنف العلامة التجاریة من خلال  ثلاث نقاط
    كنماذج او اشیاء تاریخیة جدیرة بالتذكر -1
   كامثلة لتصمیمات جرافكیة  -2
مثال للجھود التسویقیة الناجحة او النشاط التسویقي  -3

   الناجح
   -ل العلامات التجاریة:ثانیا:اشكا 
   -: الاسماء المتخذة شكلا ممیزا-أ 

یستخدم الاسم في الاصل لتعریف التاجر او المنشاة التجاریة الي 
الجمھور اما العلامة فوظیفتھا تتمیز السلعة عن غیرھا من السلع 

   المماثلة
  : الحروف والارقام -ب 

الحروف  یجوز ان تكون العلامة من حروف او ارقام سواء كانت
تمثل الحروف الاولي من اسم صاحب المنشاة ام  كانت حروف 

   لاتدل علي اسم معین
  -: الرسوم والنقوش والرموز والصور -ج 

یجوز ان یستخدم التاجر رمزا للتعبیر او تمییز بضائعھ عن 
البضائع االمماثلة كما لو استخدم التاجر زھرة او ھلب او باخرة او 

 –منتجاتھ  (مني محمد عادل النحاس غصن شجرة للدلالة علي 
  م) 2019

   -: ثالثا:خصائص الاسم التجاري الجید الممیز
   ان یكون سھل التعلق بالذاكرة -
    ان یكون سھل الفھم ذا مدلول معین مفھوم -
  الا یكون غیر قابل للفھم عن غیره -
   ان یكون بسیطا في تكوینھ بعیدا عن التعقید اللفظي -
   الوقع علي الاذنان یكون سھل النطق حسن  -
 ان یكون جاذب للانتباه  وذو وقع مباشر علي الملتقي -

  ) 1998 –(محمد رفسق البرقوقي                
  -رابعا: وظائف العلامات التجاریة:

 :الجودة-   
تعتبر الجودة من اھم الاسباب المقنعة التي تجعلك تقیم  سلعة عن 

 مات تجاریة معینةاخري لذلك اذا علمت ان الجودة المقدمة من علا
Brand    افضل ما یكون ھیكون من المؤكد انك ستحرص علي

   اقتنائھا
فالعلامة التجاریة تمثل بعد للمتلقي حیث یلتزم المنتج من خلالھا 
بمستوي محدود من الجودة وبالتالي تعبتر العلامة التجاریة ھي 

  الضمان لجودة المنتج
 :الدقة-  

تجاریة والبراندات  التي تھتم بكل العلامات ال كذلك دقة تصمیمات 
التفاصیل الدقیقة في تصمیماتھا لذلك یظھر علیھا الاناقة التجاریة 

   عن طریق الشكل الجمیل الجذاب الائق والتصمیم المناسب
 الاختلاف ووالتفرد :-   

نتیجة لتنوع الاذواق لدي المستھلكین واستجابة لذلك تضع 
ات خصائص مادیة المؤسسات منتجات متنوعة لیست فقط ذ

ملموسة وانما ایضا ذات ابعاد جمالیة عاطفیة اجتماعیة فالعلامة 
التجاریة تسمح للمتلقین بالتعبیر عن اختلافھم واظھار تفردھم في 

   شخصیاتھم عن طریق الاختیار الافضل
 الرفاھیة- :   

تعتبر العلامات التجاریة الجیدة والملفتة للانتباه من اھم العوامل 
انتباه الطبقة الراقیة حیث ان الرغبة في امتلاك البراند  التي تجنب

   او العلامة التجاریة تعتبر مطلبا اولیا لدي ھذه الطبقة
 –بالاضافة الي الممیزات العملیة للمنتج بالفعل (ابراھیم والي 

   م) 2018
    -: انواع العلامات التجاریة

العلامة  یمكن توصیف العلامة  التجاریة الي نوعین رئیسین ھما
الطبیعیة  و العلامة الفنیة والتي تشمل علي علامة تصویریة 

   علامة كلامیة علامة ابجدیة علامة مركبة
  -: العلامة الطبیعیة -أ 

یقصد بھا العلامة الموجودة في الطبیعیة والتي تدلنا علي وجود 
شي معین فالعلامة التجاریة ظاھرة ما تشیر الي وجود ظاھرة 

  . ھااخري وتبني علی
   -العلامة الفنیة: –ب 

 -3 العلامة الكلامیة     -2العلامة التصویریة      -1  -وتشمل:
   العلامة المركبة  -4العلامة الابجدیة          

   -عناصر العلامة التجاریة:
لا توجد قائمة محددة بعناصر العلامة التجاریة  فحسب تعریف 

  -: ھم ھذه العناصر ھيالعلامة التجاریة تكون العناصر ولكن من ا
: ان التعبیر البصري یرتبط بكیفیة تذكر  التعبیر البصري -1
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العملاء للعلامة التجاریة من ناحیة العناصر البصریة 
المشتمل علیھ فھي تحتوي علي جمالیات تظھر روح 

    الھویة وتوجھھا
القیمة ھي التي تحدد كلا من احتیاج العملاء وفئة  القیم : -2

ترون العلامة التجاریة واختیار قیمة العملاء الذي سیش
مناسبة ومطلوبة من قبل العملاء سیضمن الانتشار الواسع 

والنجاح الافضل فاختیار علامة تجاریة مثل دیورلیدس 
لانھا مریحة او انیقة بل لانھا تمتاز بحسن اختیار الخامة 

   من المتابعةللمستھلكین
جاریة بین وكثیرا ما یخلط اصحاب الانشطة الت الفوائد : -3

الفوائد والمزایا لیس فقط تصمیم علامتھم التجاریة بل في 
اعماق التسویق والاعلان لانھ یمكن لجمیع المنافسین تقییم 

   المزایا ولكن الذي یھم المستھلك ھي الفوائد اكثر
   -سیكولوجیة تصمیم الشعار:

ھناك العدید من االجوانب التي تندرج تحت مصطلح سیكولوجیة 
شعار ولكن اھمھا یتعلق بالالوان والخطوط والاشكال لا تصمیم ال

احد یشتري منتجا لمزیاه فقط ولكن للفوائد التي یتضمنھا المنتج 
   سواء شرعیة  العمیل اثناء الشراء او بعده

والبدایة الفعالة لبناء شعار ناجح تبدا من تحدید المستخدمین 
   والشرائح المستھدفة

   -اللون: -1
اسب للشعار سیكون خطوة ممتازة واولیة لتصمیم اختیار اللون المن

الشعار ولكن لابد من توخي الحذر لان الالوان المختلفة ذات 
معاني مختلفة في الثقافات المختلفة. ان اختیار لون واحد في 

الشعار یعطي المزید من السیطرة علي ما سوف یشاھده الناس في 
جاریة ومع مرور الشعار ویكون بمثابتة استراتیجیة للعلامة الت

    الزمن سیبدا الناس بربط اللون مع العلامة التجاریة
  - الشكل: -2

من الناحیة النظریة او من الناحیة السیكولوجیة لایوجد شي اكثر 
اھمیة من الشكل وھو من اكثر الاشیاء التي یستطیع العقل ان 

یتذكرھا ویحافظ علیھا الشكل الممیز دائما یمكن ان یتذكره بعد 
مشاھدتھ ولكن عند تصمیم الشعار لابد من البحث الدائم  فترة من

عن معاني اضافیة یمكن ان یقدمھا الشكل الخاص بالشعار لكي 
  یكون الشكل في اتساق دائم مع المضمون

  -: الخط -3
ان الخط واحد من اھم طرق التواصل وایصال المعلومة و الخط او 

ھي عبارة عن الكتابة  من اقوي الادوات التي ابتكرھا الانسان ف
ایصال ؤ رسائل معقدة في ابسط شكل ممكن . كما ان كل خط یثیر 

ردود افعال عاطفیة سواء كانت سلبیة او ایجابیة مھما كانت نوع 
    الخط سواء كان من الخطوط الرقیقة او الحدیثة او غیرھا

 :الخطوط الرقیقة -  
ترید وتعني التقالید والعادات والتراث الموثقة وكثیر من الشركات 

    ان تؤكد علي قیمتھا وتراثھا باستخدام ھذه الخطوط
 الخطوط الحدیثة :-   

تشتمل علي خطوط قویة یمكن الاعتماد علیھا ولكن مع لمسة من 
الرقي یمكن ان تكون انیقة ایضا والخطوط الحدیثة ربما تكون 
جیدة للازیاء والشركات في الاسواق المتخصصة والعلامات 

   التجاریة الفاخرة
 لخطوط الغیر الرقیقةا :-   

وھي خطوط بسیطة ومستقلة وتحظي بشعبیة كبیرة وخاصة في  
التطبیقات التعلیمیة وانھ من السھل قرائتھا وممكن ان تلعب دورا 

بشكل كبیر مع الشركات التي ترید ان ترسل  محایدا وھي مناسبة
رسالة مباشرة الي الامام والتي ترغب في النظر الیھا باعتبار 

   صادقة موثوقة
 الخط النمطي :-  

ھي الخطوط المكتوبة بخط الید وھذه الخطوط یمكن ان تكون 
جمیلة ولكنھا تحتاج الي بعض الرعایة والدقة حین كتابتھا ومن 

ي ھذا النوع من الخطوط ھو تصغیر الحجم الاخطاء التي تتم ف
كثیرا بحیث لا یكون مقرواء من مسافة بعیدة ولكن ھذا النوع من 
الخطوط یمكن ان ینقل الاناقة والانوثة والابداع والخط التي یبدو 

مكتوبا بخط الید و یمكن ان یعطي التصمیم الخاص بك شعورا 
   غیر رسمي  عفویا.

   -علامة التجاریة:البلاد التي انتشرت فیھا ال
تعد ایطالیا من اشھر بلدان العالم بفنھا وثقافتھا واثارھا العظیمة 
وكذلك ظھور اشھر الماركات العالمیة فنجد دولتشي اند وغابنا 

وجوتشي وفیرازتشي من العلامات الایطالیة الصنع لما یتمیز بھ 
  المجتمع الایطالي من ذوق رفیع لدرجة عالیة من التذوق والرقي

وكذلك فرنسا من حیث الفن والجمال تحظي بظھور اثنین من  
اشھر الماركات العالمیة دیور وشانیل  ویتمیز المجتمع الفرنسي 

  بالقدرة علي اقتناء كل ما ھو ثمین ومتمیز
وحظي المجتمع الامریكي بظھور ماركة بیربیري الانجلىزیة  

تي تمت الطبقة الاقتصادیة ال علي لانھا اعتمدت في بادي الامر
  . تدوال العلامة التجاریة بھا

ان اقتناء الملابس من مصمم مشھور او عالمي وقطع الاكسوار 
من ماركات مشھورة لم یعد من الممكن تجاھلھا في اي مكان في 

العالم ھذه الظاھرة التي تقتصر علي النصف الثاني من القرن 
اب اللماضي علي الطبقات المقتدرة امتدت لتصل بشكل لافت اصح

  الدخول المحدودة ایضا .
فالسیدة التي تحمل حقیبة (لوي فیتون ) مثلا تختال بھا فخرا 

وشعور بالزھر وكانھا مفتاحھا لدخول عالم الموضة بغض النظر 
عما كانت امكاناتھا تسمح بشرائھا ام لا .كذلك الحال بالنسبة 

للشباب الذي یلبس قمیصا موقعا من قبل (رالف روان ) او یضع 
  رات (راي بان )نظا

ان الحصول علي قطعة اصلیة یبقي دا ئما حلما یجري وراه 
الجمیع من الناس وھي حالة عالمیة فسوق الماركات العالمیة یتسع 

بسرعة كبیرة بدلیل ذلك فتح عدة بیوت ازیاء عالمیة محلات لھا 
الكثیر من دول اسیا والشرق الاوسط الي جانب تنظیم عروض 

  ا ساعد علي ترویج ھذه المنتجاتازیاء بشكل منتظم م
وعن حب اقتناء ماركات معینة  واضح ان ھناك میول لدي الناس  

لاظھار الشئ الجمیل وذلك عبر اللجوء الي الماركات فھم یعتقدون 
انھم بذلك یظھرون بصورة او یحیطون انفسھم بھالة معینة تكسبھم 

  اھمیة 
قات غیر ان الحدیث عن الھوس بالماركات ینطبق علي الطب

المیسورة التي ترغب في شراء ماركة فتحرم نفسھا من شراء 
الكثیر من الاشیاء بغرض شراء قطعة واحدة موقعة باسم معروف 

فیما الاغنیاء لایعانون اصلا من ھذه المشكلة لانھم ببساطة 
   لایواجھون ایھ صعوبة في شراء الماركات

  -: الھویة المصریة للتصمیم
نسان التي یتمیز بھا عن غیره وتعرف الھویة تعد الھویة كبصمة الا

حدیثا بانھا كل ما یعبر او یرتبط بالبیئة الثقافیة التي احاطت بنا او 
تفاعلت او حتي انتجھا الانسان علي وجھ الارض الذي یعیش 

علیھا لتطبعھ بطابع خاص فتولد نوع من الشعور الجمعي الذس 
ا بالانتماء للارض یقربھم من بعضھم البعض ویولد لدیھم احساس

التي یعیشون علیھا ویعزز الحاجة المشتركة بینھم للتعایش معا الي 
حد ربطھم بمصیر واحد ویشعرھم بوجود روابط قویة سواء كانت 

   عرقیة او دینیة او قبلیة او غیرھا
  - : الھویة المصریة بین التغریب والانتماء 

خلقھ مجالات  یقصد بتغریب التقلید والنقل والتاثیر السلبي بما
الابداع في الغرب و التغریب الفني ظاھرة تؤثر سلبیا بشكل 

واضح علي ابداعتھا الفنیة والاغتراب لفناني الیوم لیس ولید لحظة 
وفي ظل  فلقد عاش الشرق تحت ھیمنة الغرب من عشرة قرون

  ھذا الغزو حدث تغییر لثقافة الشرق وقھر حتي لعقائده الدیني
ة التي ظھرت ملامحھا في اعمالنا الفنیة لابد ولعلاج ھذه الظاھر 

ان یكون مرجعا الي الجذور للوصول لحل جذري وفعال ولتفادي 
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التغریب الكلي لفنونا ولھویتنا الثقافیة المصریة  في المستقبل 
القریب ومن المؤكد ان تراث الامة جزء لا یتجزء من عقل وفكر 

ارصدتھا واعتباره وجدانھا وھي من اغلي ممتلكاتھا وعلي قائمة 
الضامن من حیث الانتماء علي ھویتھا وشخصیتھا و تعتبر الھویة 

   من اھم اسباب النجاح للوصول
   : التصمیم وحفظ الھویة المصریة

تملك مصر ھویة ثقافیة ممیزة فھي لھا طابع خاص للفنون یمیزھا 
عن العالم طابع اصیل یحمل في مكنونة ثقافة مجتمعنا فنجد من 

ما یتنوع ویتعدد ویختلف ویحمل صبغتھ التي تتمیز عن الفنون 
غیره من ما یماثلھ ویشبھ وبھذا الشكل اكتسب اھمیتھ بین الفنون 

   ووجب الاھتمام بھ والحفاظ علي  ھویتنا المصریة وطابعھا الممیز
والفن المصري الاصیل ھو الذي یحمل ملامح ھویتنا المصریة 

بالثقافة والبیئة التي تفاعلت معھا فالھویة في معناھا تحمل ما یرتبط 
علي ھذ النحو وھذا المكان التي شكلت عادتھ واتجاھاتھ ومعتقداتھ 
وقیمھ ووعیھ للمدي التي تستیطع ان تاخذه من تراثنا الفني القدیم 

فالھویة علي ھذا النحو تعد كیان لھ حركتھ في التاریخ وان ھذه 
بت الھویة ومكوناتھا الحركة تتطلب منا بوجھ عام للحفاظ علي ثوا

الاسیاسیة لان ھذه المكونات الاساسیة تشكل قوتھا ومتانتھا وتحفظ 
اصالتھا وغیر ان ھذه الھویة الحضاریة لیست وحدھا الھویة 

المتفاعلة علي ساحة التاریخ بل نجدھا تتفاعل مع ھویات حضاریة 
اخري ولكي تحقق انتصارات وغالبة ظھور ولا تتعرض لتوترات 

لابد من استدعاء عناصر فعالة ومتجددة من داخل التراث حضاریة 
او انتقاء ابرز واجمل ما في التراث الحضاري لتاكید ھویتنا 
وصبغتنا الحضاریة حتي تستكمل الحضارة ذاتھا وقدراتھا 

لمواجھة افضل عناصر الحضارات الاخري بما لایمزق نسیجیھا 
ة وعناصرھا الي او یغیر طبیعتھا بالاضافة الي ذلك تحتاج الھوی

سیاق فني محكم لتاكید وترسیخ معالم جمال تراثنا المصري 
   الاصیل

  : الرمز في الحضارة المصریة
  -الرمز التصمیمي كاداة اتصال : -1

تكتسب الرموز معانیھا من خلال عملیات الاتصال والتفاعل بین 
الافراد حیث تمتلك الرموز معان وقیما مشتركة تبني علي القواعد 

الید والاعراف الاجتماعیةو بمرور الزمن تمر الثقافة والتق
والحضارة بعوامل كثیرة تؤثر فیھا فتتاثر معھا الصور الرمزیة 
للبیئة وتتغیر اھتمامات الافراد والمجتمعات وتوقعاتھم وتقالیدھم 

فان لم تكن الحضارة ذات طابع ممیز ومتفرد یستطیع التطور 
فسوف یتم سحقھا ورفضھا  بمرور الزمن لمواكبة تلك التغیرات

من قبل افراد مجتمعھا انفسھم قبل المجتمعات الاخري وتتمیز 
الحضارة المصریة القدیمة بالتفرد والاصالة حیث انھا تفرض 

نفسھا فتعبر كل تلك العصور ویحتفظ الفن المصري القدیم بدلالاتھ 
  الرمزیة الخاصة التي تفرض نفسھا في وجدان المجتمع

   -: مي والفن المصري والقدیمالرمز التصمی -2
تاریخ مصر ھو تاریخ الحضارات الانسانیة حیث سبقت الحضارة 

المصریة بعقمھا وابداعھا جمیع حضارات شعوب العالم فھي 
حضارة رائدة بلا شك في ابتكارتھا وعمائرھا وفنونھا فاذھلت 
العالم والعلماء بفنھا وعلمھا وھي حضارة متصلة ممدة التاثیر 

عھا الانسان المصري حتي عصرنا الحالي وتركت في تفاعل م
  عقلھ ووجدانھ بصمات

فمصر اول دولة في العالم عرفت مبادئ الكتابھ ورمزھا وابدعت  
في الحروف والعلامات الھیروغلیفة وحرص المصریون القدماء 

علي تسجیل تاریخھم والاحداث التي صنعوھا وعاشوھا واصبحت 
یخ مسجل ومكتوب ولذلك اعتبرت بكل اول دولة في العالم لھا تار

المعاییر ام الحضارات الانسانیة وقد كان اعجاب الفنان المصري 
بالطبیعة وحبھ لھا بما فیھا من طیر وحیوان ونبات مصدر الھام لھ 

فاستنقي من الطبیعیة رموز فنیة حیث اثرت العوامل الجغرافیة 
وي الترحال الطبیعیة علي الفنان المصري فنشا ھادي النفس لایھ

وبھذه الصفات كان مؤھلا للنھوض بعبء ھذه الحضارة فنتج  ھذا 

الابداع الممیز نتیجة تفاعلھ مع مظاھر الحیاة مما دفعھ ان یتاملھا 
   ویعیش معھا عیشة الحب المتذوق

  - : العناصر الرمزیة للفن المصري
 :الشكل -  

ي الشكل ھو الصورة المادیة للمنتج والمدرك البصري الاول الذ
یبني  من خلالھ مجموعة من التفاعلات المادیة والمعنویة لدي 

المستخدم وھي ما تؤدي  في النھایة لقبول المنتج او رفضھ ویتكون 
الشكل من عناصر مختلفة طبعا لتصمیم المنتج ورمزیتھ 

واستخدامھ فتتحد تلك العناصر وتترابط لتكوین الصورة التصمیمة 
الي وجدان المستخدم من خلالھا  الذي یھدف بھا المصمم لللوصول

وتعد العناصر التشكیلیة لتصمیم (النقطة والخط ) بمدلولاتھا 
الرمزیة ھي المحرك الرئیسي لتواصل المستخدم وتفاعلھ مع 

المنتج فكل منھا دلالة رمزیة خاصة تظھر وتتبلور في ظل الاطار 
   الثقافي التي تصاغ في سیاقھ

 النقطة : -   
تعبتر ابسط عناصر التصیمم وھي لیست ھي اصل الشكل فھي 

شكلا محددا بل یمكن ان  یستمد منة دلالات التكون دائرة او مربع 
او مثلث والنقطة ان كانت ابسط العناصر الا انھا تثیر الرائي 

وتعطي احساس بالحركة بحكم طاقتھا الكامنة فھي تثیر نشاطا 
لوان وذات احجام حركیا یمتد للفراغ المحیط بھا والنقاط المتتعدة الا

مختلفة والكثافة المتنوعة تعطي احساسا بالظل والنور والتجسیم 
والاحساس بالعمق فالنقطة لاتعطي رمزا في حد ذاتھا بل تكتسب 
رمزیتھا في اطار التكوین الذي توضع بھا او بداخلھ والنقطة في 

تصمیمات الفن المصري القدیم كانت دلالة تر مز للالھ الذي یستمد 
الحیاه ویرجع استعمال النقطة في شكلھا المستدیر في زخارف  منھ

الفن المصري القدیم الھندسیة مرتبط بفكر رمزي بیني للحیاة 
  الكونیة الدائة الغیر منتھیة

 الخط : -   
الخط ھو اھم عناصر التصمیم وھو سلسلة من النقاط المتلاصقة 

یكیة فھو تعبر عن بعدا واتجاھا ویتمیز الخط بشكل عام بالدینام
یعبر عن قوة وحركة واتجاة یمكن للعین ان تري الخطوط كوحدة 

متصلة وھي من العوامل التي تحدد وحدة الشكل وتعتمد رمزیة 
الخطوط علي نوع الخط في التصمیمم یغفل المصري القدیم اھمیة 

الخط المستقیم بانواعھ طوال عصوره التاریخیة باستخدامھ في 
الاعمدة وتیجانھا في اعمال التصویر رسم الجسم البشري زخارف 

وفي اطارات القلادات الصدریة والاشكال الھندسیة المختلفة من 
مربع ومثلث ومستطیل اما الخط المنكسر فقد نجح في توظیفھ في 

امواج الانھار او تلاعب الھواء علي الماء حیث یرمز للخطوط 
ري القدیم المنكسرة  الزجزاج في اللغة الھیروغلفیة واستخدم المص

العدید من الاشكال ما بین الخط المستقیم والخط المنكسر في الدولة 
   الوسطي في اسقف العدید من المقابر

وكان للخط المنحني نصیب كبیر ولم یظھر استخدام الخط المنحني 
بكثرة وبشكل واضح الا من بدایة الاسرة الثامنة وكانت خطوط 

ھا متعددة وتحویره للخط المصري القدیم متنوعة ومختلفة وصیاغت
یعطي معطیات متعددة ووحدات مختلفة للعنصر الواحد فنجد علي 

سبیل المثال زھرة اللوتس رسمت في الفن المصري باشكال 
متعددة وذلك تبعا لتغیر شكل الخط ونسبة انحناءه او تغیر في وحدة 
الخطوط  او ربما حجم الزھرة مع وجود اطار عام او ھیئة اساسیة 

ة لم یحد عنھا الفنان فقد كانت زھرة اللوتس ذات طابع للزھر
خاص عند الفنان المصري القدیم فقد اعتبرھا زھرة مقدسة تخرج 
من الماء تتفتح وتنحي براعمھا لیخرج من بینھما النور فاستوحي 

   منھا الفنان وحدات غایة في الجمال
 المسطح او المساحة :   

لمسطح من تقاطع مجموعة ھو وحدة البناء في التصمیم ویتكون ا
من الخطوط لتكوین مساحة بیئیة سواء كانت المساحة منتظمѧة او 
غیѧѧر منتظمѧѧة ویختلѧѧف التѧѧاثیر الرمѧѧزي لكѧѧل مسѧѧطح تبعѧѧا لعѧѧدد 
الاضلاع المكونة للسطح فتعطي المسطحات المنتظمة بشكل عام 
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الاحساس بالثبات والاتزان  ولكن لكѧل منھѧا تѧاثیر رمѧزي منѧتظم 
اوي الساقین یعطي احسѧاس بالاسѧتقرارا والصѧلابة فالمثلث المتس

والمربѧѧѧع یѧѧѧوحي بالسѧѧѧكون والثبѧѧѧات امѧѧѧا الѧѧѧدائرة فھѧѧѧي تѧѧѧوحي 
بالاستمراریة ام الاشكال الشبھ منتظمة المسѧتطیل والمثلѧث الغیѧر 
منѧѧتظم فتعطѧѧي احسѧѧاس عѧѧام بالحركѧѧة فѧѧي اتجѧѧاه المحѧѧور الاكبѧѧر 

الشѧѧموخ ولكѧѧلا مѧѧنھم رمزیتѧѧھ فالمسѧѧتطیل یتبѧѧاین رمزیتѧѧھ مѧѧا بѧѧین 
والوقѧار بالضѧغط والانسѧحاق وینشѧا ھѧذا التѧابین تبعѧا للنسѧبة بѧѧین 
محوریѧѧѧة ویعطѧѧѧي الشѧѧѧكل البیضѧѧѧاوي الشѧѧѧعور باللیونѧѧѧة والرقѧѧѧة 
والحركة في اتجاه محورھا الاكبر اما المسѧطحات الغیѧر منتظمѧة 
فھѧѧي تتكѧѧون مѧѧن اضѧѧلاع غیѧѧر منتظمѧѧة الابعѧѧاد والاتجاھѧѧات ممѧѧا 

ارة فھي دائمѧا مѧا تحتѧوي علѧي یعطي تاثیرات رمزیة متنوعة واث
احساس بالدینامیكیة والمرونة  والفن المصري یزخر بالعدید مѧن 
الاختلافات في المساحات البیئیة فقد وفر المصري القدیم تنوع ما 
بین المساحات المنتظمة وغیر المنتظمة تلك التي شانھا ان تكسب 

   الفن المصري صفة التمیز
 اللون :-   

ي واضح علѧي الانسѧان فھѧي مѧن اھѧم عناصѧر للالوان تاثیر رمز
لغة الشكل التي یستطیع ان یفھم بھا الانسان محیطة وتناسѧقھا فѧن 
یحتاجѧھ الجمیѧѧع سѧѧواء المصѧѧممین او غیѧѧرھم او غیѧѧرھم كوسѧѧائط 

نفسѧѧیا وعاطفیѧѧا  المسѧѧتخدمینالتعبیѧѧر عѧѧن الانفعѧѧال فھѧѧي تخاطѧѧب 
فاللون ھو  وجمالا وفیزیئا ویعتبر التفاعل مع الالوان عملیة معقدة

   التاثیر الناتج عن تفاعل الضوء مع الاسطح
   -: دلالة ثقافیة

ھѧي تختلѧف مѧѧن ثقافѧة لاخѧري تبعѧѧا للموراثѧات الفكریѧة والتراثیѧѧة 
والعقائدیة مثѧل اللѧون الاحمѧر لѧدي الصѧین یرمѧز للحیѧاة الطویلѧة 
السѧѧعادة فѧѧي الیابѧѧان یرمѧѧز للخطѧѧر والغضѧѧب ولѧѧدي المجتمعیѧѧات 

غف والحب اما الشرقیة فیرمز للفرح وحسن الغربیة رمز الي الش
العربیѧѧة بانѧѧھ رمѧѧز  الحضѧѧارةالظѧѧن واللѧѧون الابѧѧیض یعѧѧرف لѧѧدي 

السلام والنقاء الاان بعض الدول مثل الیابان تعتبره رمѧزا للحѧداد 
   كما یعتبر في الھند رمز المرض

ھي دلالات عامة للوان یكاد یشترك فیھѧا  -دلالة سیكولوجیة : **
ذوي الثقافات والبیئѧات المختلفѧة ویمكѧن ان نѧذكر اغلبیة الشعوب 

بعضھا فاللون الاحمر یدل علي القѧوة والاثѧارة والعاطفѧة والحѧب 
والطاقة والخطر وحب المغѧامرة واللѧون الازرق یѧدل علѧي الثقѧة 
الامѧѧان والاسѧѧتقرار والنجѧѧاح المھنیѧѧة والانتمѧѧاء الیالعمѧѧل واللѧѧون 

التفѧѧاءول والابѧѧداع الاصѧѧفر یѧѧدل علѧѧي البھجѧѧة السѧѧعادة والفѧѧرح 
اللѧѧون البرتقѧѧالي یѧѧدل علѧѧي الشѧѧباب الراحѧѧة والابѧѧداع –والفضѧѧول 

الѧѧي الوضѧѧوح والبѧѧراءة  ویمѧѧرزاللѧѧون الاخضѧѧر یѧѧدل  –المѧѧرح 
اللѧѧون الاسѧѧود یѧѧدل علѧѧي الفخامѧѧة الرسѧѧمیة والاناقѧѧة –والبسѧѧاطة 

الجدیѧة والغمѧوض واللѧون الزھѧري یѧدل علѧي لѧون الطبقѧة العلیѧѧا 
   لي الروحنیات والخیالاللون البنفسجي یدل ع

واستعمل الفراعنة اللون الاحمر البني بكثرة وكذلك العثلي وكѧان 
اللون العسلي الفاتح ھو لون لباس نساء الفراعنة واللѧون الاحمѧر 
البني لباسا الرجال والحیوانات ذات القوائم الاربعة اللون الاخمر 

   اخضراو الاحمر البني والطیور والقطط واللھة لونا ازرق او 
 الخامة :-   

المنѧتج مѧن خلالھѧا والتѧي یسѧتطیع  یتجسѧدالخامة ھي المادة التѧي 
االمصѧѧمم ان یقѧѧول افكѧѧاره مѧѧѧن خلالھافѧѧان الخامѧѧة ھѧѧي المكمѧѧѧل 
الطبیعي للتصمیمم حیث تساھم الخامة في اظھار المنѧتج بѧالرغنم 
من ان الѧتحكم فѧي اختیѧار الخامѧة یكѧون فѧي الغالѧب یضѧكل تقنѧي 

ѧѧتج  مѧѧمح للمنѧѧم لیسѧѧدي اھѧѧي احѧѧة ھѧѧھ الا ان الخامѧѧن اداء وظیفت
العناصر الرمزیة للغة المنتج فالخفة والثقلل والتالق او الاظلام او 
الدف او البرودة والنعومة او الخشونة كѧل تلѧك الخصѧائص تزیѧد 

   المنتج من قدرتھ الرمزیة
  الاطار التطبیقي

ت مقترح تصمیمي  من خلال خمس مفردا 25قامت الباحثة باعداد 
  :ودلالات لرموز مصریة فرعونیة وھي

  القط الفرعوني  -1
  الجعـــــــــران  -2
  زھــرة اللوتس  -3
  مفتــاح الحیــاة  -4
 عین حــــورس  -5

)1كما ھو كوضح في الجدول ( وجاءت المقترحات  التصمیمیھ

 )1جدول ( 
  الوحدة التصمیمیة المقترحة للماركة الملیسیة  الوحدة

  
  
  
  
القـط       – 1

  الفرعوني

  
  

  ) 5تصمیم ( 

  
  ) 4تصمیم ( 
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 الجعران – 2
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  )4تصمیم ( 
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زھرة  – 3

 اللوتس
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  )2تصمیم ( 
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مفتاح  – 4
 الحیاة
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عین  – 5
  حورس

  
  

  ) 1تصمیم (

  
  )2تصمیم ( 

  
  )3تصمیم ( 

  
    )4تصمیم ( 

  )5تصمیم ( 
Results 

أمكѧѧѧن للباحثѧѧѧة التأكѧѧѧد مѧѧѧن الخصѧѧѧائص السѧѧѧیكومتریة للمقیѧѧѧاس 
مѧن  7لدراسѧة حیѧث أمكѧن للباحثѧة الاسѧتعانة بعѧدد المستخدم في ا

الخبѧѧراء المتخصصѧѧین فѧѧي المجѧѧال لتحكѧѧیم المقیѧѧاس حیѧѧث أمكѧѧن 
بعدھا حساب نسبة الاتفاق على بنود المقیاس حیث تراوحت نسب 

% وھѧѧي نسѧѧب مرتفعѧѧة لنسѧѧب 100% إلѧѧى 85.71الاتفѧѧاق بѧѧین 
ھѧا الاتفاق وجاءت آراء المحكمѧین بѧأن البنѧود مناسѧبة ولا یوجѧد ب

تعѧѧѧدیل وتقѧѧѧیس مѧѧѧا وضѧѧѧع لقیاسѧѧѧھ. كمѧѧѧا أمكѧѧѧن حسѧѧѧاب معامѧѧѧل 
، 0.824الفاكرونباخ كمعامل ثبات وبلغت معاملات ألفاكرونباخ (

) لمحѧѧور مѧѧدى الاسѧѧتفادة مѧѧن الرمѧѧوز 0.788، 0.837، 0.785

والѧѧѧѧدلالات المصѧѧѧѧریة، مѧѧѧѧѧدى تѧѧѧѧوافر عناصѧѧѧѧѧر الابتكѧѧѧѧار فѧѧѧѧѧي 
كلیѧѧѧة التصѧѧمیمات، مѧѧدى ملائمѧѧة العلامѧѧѧة التجاریѧѧة، والدرجѧѧة ال

للمقیاس على التوالي، كما أمكن حساب ثبات الاتساق الداخلي بین 
درجة المحور الأول والثاني والثالث بالدرجѧة الكلیѧة حیѧث بلغѧت 

) لمحѧѧѧور مѧѧѧدى 0.874، 0.914، 0.885معѧѧѧاملات الارتبѧѧѧاط (
الاستفادة من الرمѧوز والѧدلالات المصѧریة، مѧدى تѧوافر عناصѧر 

ئمѧѧة العلامѧѧة التجاریѧѧة علѧѧى الابتكѧѧار فѧѧي التصѧѧمیمات، مѧѧدى ملا
مقیاس لدى عینة التوالي وھي قیم مرتفعة تعبر عن ثبات مرتفع لل

  الدراسة الحالیة.

  ) الوزن النسبي للمتوسطات الحسابیة الموزونة للتصمیمات2جدول ( 
  )13العلامة التجاریة  المقترحة من وجھة نظر المحكمین (ن=  

  التصمیم  المفردات
  البدائل

  النسبة  الانحراف  متوسطال  المجموع
جید   ممتاز  المئویة

  ضعیف  مقبول  جید  جداً

  زھرة اللوتس
 89.12 0.89 4.46 811  3  6  17  35  121 التصمیم الاول 

 87.91 0.88 4.40 800  4  8  19  32  119 الثانيالتصمیم 
 86.92 0.87 4.35 791 6  9  14  40  113 الثالثالتصمیم 
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 86.59 0.87 4.33 788  9  13  14  19  127 الرابعالتصمیم 
 84.32 0.84 4.22 780  3  12  21  55  94 التصمیم الخامس 

القطة 
  الفرعونیة

 91.16 0.91 4.56 825  2  9  12  21  137 الاول التصمیم 
 89.45 0.89 4.47 814  2  6  21  28  125  التصمیم الثاني 

 88.24 0.88 4.41 803  2  10  18  33  119 الثالثالتصمیم 
 87.91 0.88 4.40 800  4  10  16  32  120 الرابع یم التصم

 87.69 0.88 4.38 798  4  7  23  29  119الخامس  التصمیم 

  مفتاح الحیاة

 91.10 0.91 4.55 829  3  5  17  20  137 الاول التصمیم 
 87.43 0.87 4.37 800  4  9  18  36  116 الثاني التصمیم 
 86.81 0.87 4.34 790  3  9  21  39  110 الثالثالتصمیم 

 86.04 0.86 4.30 783  11  12  12  23  124  التصمیم الرابع 
 85.71 0.86 4.29 780  9  9  20  27  117 الخامسالتصمیم 

  عین حوس

 91.76 0.92 4.59 835  1  2  10  45  124 الاول التصمیم 
 90.77 0.91 4.54 826  2  5  17  27  131 الثاني التصمیم 

 89.45 0.89 4.47 814  2  7  12  43  118  التصمیم الثالث 
 85.38 0.85 4.27 777  6  9  20  42  105 الرابعالتصمیم 
 84.84 0.85 4.24 772  6  13  26  23  114 الخامسالتصمیم 

الجعران 
  (الخنفساء)

 88.13 0.88 4.41 802  2  8  19  38  115 الاول التصمیم 
 87.47 0.87 4.37 796  7  7  19  27  122 الثاني التصمیم 
 86.81 0.87 4.34 790  5  10  14  42  111 ثالث الالتصمیم 
 84.64 0.85 4.23 766  10  13  14  32  112 الرابع التصمیم 

 83.63 0.84 4.18 761  8  17  20  26  111  التصمیم الخامس 
كمѧѧا یتضѧѧح أن مفѧѧردات تصѧѧمیم عѧѧین حѧѧورس تروحѧѧت النسѧѧبة 

% 91.76% إلѧѧى 85.38المئویѧة للمتوسѧطات الموزونѧة مѧا بѧین 
ات الخمسة التابعة لمفردة عѧین حѧورس وكمѧا یتضѧح أن للتصمیم

% وجѧاء فѧي الترتیѧب 91.76التصمیم الثاني قد أخذ نسѧبة مئویѧة 
 الأول.

كمѧѧا یتضѧѧح أن مفѧѧردات تصѧѧѧمیم مفتѧѧاح الحیѧѧاة تروحѧѧت النسѧѧѧبة 
% 91.10% إلѧѧى 85.71المئویѧة للمتوسѧطات الموزونѧة مѧا بѧین 

ة وكمѧا یتضѧح أن للتصمیمات الخمسة التابعة لمفѧردة مفتѧاح الحیѧا
% وجѧاء فѧي الترتیѧب 91.10التصمیم الثاني قد أخذ نسѧبة مئویѧة 

 الأول.
كما یتضح أن مفѧردات تصѧمیم القطѧة الفرعونیѧة تروحѧت النسѧبة 

% 91.16% إلѧѧى 87.69المئویѧة للمتوسѧطات الموزونѧة مѧا بѧین 
للتصمیمات الخمسة التابعة لمفردة القطة الفرعونیѧة وكمѧا یتضѧح 

% وجѧѧѧاء فѧѧѧي 91.16الѧѧѧث قѧѧد أخѧѧѧذ نسѧѧѧبة مئویѧѧة أن التصѧѧمیم الث
 الترتیب الأول.

یتضح من خلال الجدول السابق أن مفردات تصمیم زھرة اللوتس 
% 84.32تروحت النسبة المئویѧة للمتوسѧطات الموزونѧة مѧا بѧین 

% للتصمیمات الخمسة التابعة لمفѧردة زھѧرة اللѧوتس 89.12إلى 
% 89.12مئویѧة وكما یتضح أن التصمیم الخѧامس قѧد أخѧذ نسѧبة 

  وجاء في الترتیب الأول.
كمѧѧا یتضѧѧح أن مفѧѧردات تصѧѧمیم الجعѧѧران (الخنفسѧѧاء) تروحѧѧت 

% إلѧѧѧى 83.63النسѧѧѧبة المئویѧѧѧة للمتوسѧѧѧطات الموزونѧѧѧة مѧѧѧا بѧѧѧین 
% للتصѧѧѧѧѧمیمات الخمسѧѧѧѧѧѧة التابعѧѧѧѧѧة لمفѧѧѧѧѧѧردة الجعѧѧѧѧѧѧران 88.13

(الخنفسѧاء) وكمѧا یتضѧѧح أن التصѧمیم الثѧѧاني قѧد أخѧѧذ نسѧبة مئویѧѧة 
  الترتیب الأول. % وجاء في88.13
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الجعران عین حوسمفتاح الحیاةةالقطة الفرعونیزھرة اللوتس
)الخنفساء(

   
  )13لمفردات من وجھة نظر المحكمین (ن= ا تصمیمات العلامة التجاریة لتصمیم) النسبة المئویةللمتوسطات الحسابیة الموزونة ل1شكل (

ومѧѧن خѧѧلال النتѧѧائج الاحصѧѧائیة وفقѧѧا لاراء السѧѧادة المتخصصѧѧین 
ѧѧات لمجموعѧѧدیم مقترحѧѧة بتقѧѧت الباحثѧѧلات قامѧѧیة ومكمѧѧات ملبس

مدعمة بالمقترحات التصمیمیة التي حصلت علي اعلي نسبة قبول 
  -لدي السادة المحكمین وجاءت المقترحات كالاتي:
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  زھرة اللوتس مقترح المجموعة الملبسة الثانیة          مقترح المجموعة التصمیمة الاولي لعین حورس

  
  مقترح المجموعة الملبسة الرابعة (مفتاح الحیاة  )           الفرعوني ) مقترح المجموعة الملبسة الثالثة (القط

  
  مقترح المجموعة الملبسة الخامسة  (الخنفساء الجعران )

  -) وجاءت النتائج كالاتي:9السادة المحكمین والذي بلغ عددھم (للمتوسѧطات الحسѧѧابیة مѧن وجھѧѧة نظѧѧر وتѧم قیѧѧاس الѧوزن النسѧѧبي 
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سبي للمتوسطات الحسابیة الموزونة لتصمیمات العلامة التجاریة للمفردات النھائیة المنتقاه من وجھة نظر المحكمین ) الوزن الن3جدول (
  )9(ن= 

  م  التصمیمات
  البدائل

  النسبة  الانحراف  المتوسط  المجموع
جید   ممتاز  المئویة

  ضعیف  مقبول  جید  جداً

القطة 
  الفرعونیة 

مة مناسبة التصمیم المقترح للعلا
 93.33 0.93 4.67 42  0  0  1  1  7  التجاریة

مناسبة توظیف العلامة التجاریة 
 100 1.00 5.00 45  0  0  0  0  9  في المكان الخاص

توظیف العلامة التجاریة 
 95.56 0.96 4.78 43  0  0  1  0  8  للمنافسة العالمیة

الدرجة الكلیة لمدى ملائمة 
 96.30 0.96 4.81 130  0  0  2  1  24  العلامة التجاریة

عین 
  حورس 

مناسبة التصمیم المقترح للعلامة 
 86.67 0.87 4.33 39  0  1  1  1  6  التجاریة

مناسبة توظیف العلامة التجاریة 
 97.78 0.98 4.89 44  0  0  0  1  8  في المكان الخاص

توظیف العلامة التجاریة 
 95.56 0.96 4.78 43  0  0  0  2  7  للمنافسة العالمیة

ى ملائمة الدرجة الكلیة لمد
 93.33 0.93 4.67 126  0  1  1  4  21  العلامة التجاریة

زھرة 
  اللوتس 

مناسبة التصمیم المقترح للعلامة 
 88.89 0.89 4.44 40  0  1  1  0  7  التجاریة

مناسبة توظیف العلامة التجاریة 
 100 1.00 5.00 45  0  0  0  0  9  في المكان الخاص

توظیف العلامة التجاریة 
 97.78 0.98 4.89 44  0  0  0  1  8  ةللمنافسة العالمی

الدرجة الكلیة لمدى ملائمة 
 95.56 0.96 4.78 129  0  1  1  1  24  العلامة التجاریة

الخنفساء 
  الجعران 

مناسبة التصمیم المقترح للعلامة 
 95.56 0.96 4.78 43  0  0  0  2  7  التجاریة

مناسبة توظیف العلامة التجاریة 
 97.78 0.98 4.89 44  0  0  0  1  8  في المكان الخاص

توظیف العلامة التجاریة 
 100 1.00 5.00 45  0  0  0  0  9  للمنافسة العالمیة

الدرجة الكلیة لمدى ملائمة 
 97.78 0.98 4.89 132  0  0  0  3  24  العلامة التجاریة

مفتاح 
  الحیاة 

مناسبة التصمیم المقترح للعلامة 
 97.78 0.98 4.89 44  0  0  0  1  8  التجاریة

وظیف العلامة التجاریة مناسبة ت
 95.56 0.96 4.78 43  0  0  0  2  7  في المكان الخاص

توظیف العلامة التجاریة 
 95.56 0.96 4.78 43  0  0  0  2  7  للمنافسة العالمیة

الدرجة الكلیة لمدى ملائمة 
 96.30 0.96 4.81 130  0  0  0  5  22  العلامة التجاریة
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)الخنفساء(الجعران عین الحورسمفتاح الحیاةالقطة الفرعونیةزھرة اللوتس
  

  )9سابیة الموزونة لتصمیمات العلامة التجاریة للمفردات النھائیة المنتقاه من وجھة نظر المحكمین (ن= ) النسبة المئویة للمتوسطات الح2شكل (
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یتضح مѧن خѧلال الجѧدول السѧابق أن جمیѧع التصѧمیمات حصѧلت 
% إلѧѧѧى 93.33علѧѧى نسѧѧѧبة مئویѧѧѧة ممتѧѧѧازة حیѧѧѧث تراوحѧѧѧت بѧѧѧین 

% وھي تعبر عن مدى جودة التصمیمات المقترحة وبنѧاء 97.78
قѧدم فقѧد جѧاء فѧي الترتیѧب الأول وھѧو التصѧمیم المتعلѧق على ما ت

المجموعѧѧѧة الملبسѧѧѧة الخنفسѧѧѧاء (الجعѧѧѧران ) حیѧѧѧث بلغѧѧѧت النسѧѧѧبة 
%، في حین جاء في الترتیب الثاني وبنسѧب متسѧاویة كѧل 97.78

من التصمیم المتعلق القطة الفرعونیة ومفتاح الحیاة ) بنسبة بلغت 
الثالث تصمیم زھرة % لكل منھما، وكما جاء في الترتیب 96.30

% في حین جѧاء فѧي الترتیѧب الرابѧع 95.56اللوتس  بنسبة بلغت 
  %.93.33والأخیر تصمیم القطة الفرعونیة بنسبة مئویة قدرھا 
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