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 ة ـات دالـكلم    ملخص البحث 

إذ تتميي  ممنتجيات  تعدّ صناعة منتجات الأعشاب في أسوان أحد مقومات الاقتصاد المحليي ملخص البحث:    .

ومع زيادة الطلب على هذه المنتجات وت ايد متطلبات المستهلك   طبيعية ذات خصائص علاجية ووقائية ممي ة 

فى تحسين جودة صلاحيتها  أصبح تصميم التغليف لهذه المنتجات أمرًا ضرورياً نظراً لأهمية دور التغليف فى 

فى الحفاظ على المنتج فى جميع مراحله وحتى وصوله إلى المستهلك  وتواجه صناعة منتجات  سلاسل التوريد

ومين ميم نيان مين الأعشاب في أسوان العديد من التحديات تتمثل فى نقص جيودة التغلييف وتصيميم العبيوات  

الضرورى تطوير حلول تصميمية لعبوات تغليف منتجات الأعشاب مأسوان تدمج ميين الحدامية واتقتصياد فيى 

محاولية اليرمب ميين  التكلفة وتكون أنثر جاذمية للمستهلك  فضلاً عن حفاظها على جودة وصلاحية المنتج   مع

وتوظيف المقومات الترامية لحضارة أسيوان للحفياظ عليى التوجهات التصميمية المعاصرة فى تصميم العبوات 

جيودة تتمثل مشيكلة البحيف فيى ضيعف مشكلة البح:    . تسويق المنتجاتالهوية الحضارية لها مما يسهم فى 

وتصميم عبوات تغليف منتجات الأعشاب ممحافظة أسوان مما ينعكس سلباً عليى  مظهير العبيوة ونفااتهيا فيى 

يهيد  البحيف هثف  البحث:   حماية المنتج المعبأ أمناا النقل والتخ ين ويقلل من قدرتها التنافسية فى الأسواق.

أسيوان  تحقيق الحمايية إلى إقتراح حلول تصميمية إقتصادية سواا منائية أو جرافيكية لتغليف منتجات أعشياب 

تع يي    المستهلك ويرفع القيمه التسويقية له ويسياهم فيى  مما يع ز مقةوالجاذمية وتعكس الهوية الحضارية لها   

أعتمدت الدراسة على تطبيق المنهج الوصفى التحليلى والتطبيقى  حيف تيم  منهج البح:  تنافسية المنتج محلياً.

وجميع النتيائج وتحليلهيا   ميم  عمل إستبيان تستطلاع أراا المستهلكين حيول تغلييف منتجيات محافظية أسيوان

العبوات المحلية مالسوق المصرى من حييف الشيكل م إقتراح تصميمات منائية وجرافيكية جديدة للعبوات مقارنة  

 البنائى والجرافيكى والخامة المستخدمة.

 -منتجات أعشاب أسوان  

التصميم   -تصميم التغليف 

 -البنائى والجرافيكى

التغليف  -التغليف الفعال
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 : Introductionمقدمة 

مها   تشتهر  التي  الطبيعية  الموارد  أهم  من  الطبية  الأعشاب  تعُد 
محافظة أسوان  إذ تحظى مسمعة واسعة لما تمتاز مه من خصائص  
المحلي   الاستهلاك  مجال  في  سواا  نبيرة   اقتصادية  وقيمة  علاجية 
طبيعية  مكونها  أسوان  في  المنتجَة  الأعشاب  وتتمي   التصدير.  أو 
مالكامل وخالية من المكونات الكيميائية  فضلاً عن تنوع استخداماتها 
التطبيقات العلاجية والوقائية. وعلى الرغم من توافر   العديد من  في 
لأنتاج   مصر  تمتلكها  التي  المتمي ة  والمناخية  البيئية  المقومات 
النباتات الطبية والعطرية  إلا أن مسأهمة هذا القطاع في الصادرات  

نحو   تتجأوز  لا  إذ  محدودة   ت ال  ما  اجمإلى   5.7ال راعية  من   %
ال راعية ) يعكس Alewa & Ahmed, 2024الصادرات  مما    )

ويعُدّ   المنتجات.  لتلك  والتسويق  منظومةاتنتاج  تطوير  إلى  الحاجة 
مكونات   جودة  على  الحفاظ  في  الأساسية  العناصر  أحد  التغليف 
أمناا  الفاقد  وتقليل  التلوث  من  وحمايتها  والعطرية  الطبية  النباتات 

(. إلا أن الممارسات  Marcelino et al., 2023التدأول والتخ ين ) 
حيف   تقليدية   ت ال  ما  مأسوان  العطارة  أسواق  معض  في  السائدة 
التعبئة  اشتراطات  تراعي  لا  مكشوفة  أوعية  في  الأعشاب  تعُرض 
نتيجة  قيمتها  وأنخفاض  مكوناتها  تدهور  إلى  يؤدي  مما  السليمة  
رن   المنطلق   هذا  ومن  البيئية.  الملومات  أو  للحرارة  التعرض 

مخصصة   تغليف  نماذج  تصميم  على  منتجات    لعددالبحف  من 
الأعشاب التي تشتهر مها أسوان مثل الكرنديه  والدوم  والخروب   
تصميم   مجال  في  الحدامة  مفاهيم  توظيف  مهد   الهندي   والتمر 
العبوات مع الحفاظ على الهوية البصرية والترامية للمكان  مما يسهم  
في رفع القيمة الجمالية والوظيفية للمنتج وتع ي  قدرته التنافسية في 

 الأسواق المحلية. 

 : Statement of the Problemمشكلة البحث  

ضعف جودة عبوات تغليف منتجات الأعشاب مما يؤمر على مظهر  
نظراً  والتخ ين   النقل  أمناا  تلفه  إلى  ويؤدى  المعبأ  المنتج  وجودة 

أساليب   أو  التغليف  جودة  سلباً   التعبئةلسوا  ينعكس  مما  والتخ ين 
 على رضا المستهلكين .

مع  تتناسب  والتى  الجمالية  التغليف  حلول  تطبيق  فى  قصور  وجود 
والتى   الجرافيكى  أو  البنائي  الشكل  حيف  من  سواا  أسوان  منتجات 
الجاذمية   تحقق  قيمة جمالية مضافة  الحصول على  يمكن من خلالها 
الاقبال   تحسين  على  وتعمل  للمنتجات  الخارجى  مالمظهر  المطلومة 

 على عملية الشراا 

 : Research Objectivesأهداف البحث 

إقتراح   في  البحف  لهذا  الرئيسى  الهد   تصميمية  يتمثل  حلول 
التى   الأعشاب  منتجات  تغليف  لعبوات  ومبتكرة  جديدة  إقتصادية 

محيف   أسوان  محافظة  مها  الحضارية  تتمي   البصرية  الهوية  تعكس 
للمحافظة وذلك من أجل جذب المستهلك وتحسين الاقبال على شراا  
المنتجات  فضلاً عن تحقيق سلامة المنتجات وعدم تلفها أمناا النقل  
المجتمع  داخل  المنتجات  تنافسية  تع ي   فى  يسهم  مما  والتخ ين  

عبر تصميم وأنتاج عبوات تغليف تحقق اتستدامة وتقلل من   المحلي
 التكلفة.

 : Research Significanceأهمية البحث 

لتصميم  • عملية  حلول  إقتراح  من خلال  التنافسية  القدرة  تع ي  

و أسوان  منتجات  مع  تتلائم  إقتصادية  تغليف  تحقق  عبوات 
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 اتستدامة. 

ممحافظة   • الأعشاب  وأنتاج  لصناعة  المحلى  اتقتصاد  تع ي  

التى تتسبب فى تلف   أسوان  من خلال التخلص من المعوقات 

عدم   على  والمترتبة  الشراا  عن  المستهلك  وع و   المنتجات 

و المطلومة  مالجودة  المنتجات  تلك  الوعى  تغليف  توافر  عدم 

مال الخاص  التصميم  تطوير  مأهمية  فى  عبوات  الكافى  المتدأولة 

 أسوان مصفة عامة  وصناعة الأعشاب مصفة خاصة.  

 :   Research Hypothesisفروض البحث 

تطوير تصميم عبوات التغليف لمنتجات أسوان سواا من  يسهم   .1

على تحسين القدرات  حيف التصميم البنائي أو الجرافيكي للعبوة 

التنافسية للشرنات المنتجة مما يؤدى إلى ترويج المنتج المحلى  

 وتسويقه مشكل أفضل. 

حفظ   .2 عدم  إلى  الأعشاب  منتجات  تغليف  جودة   ضعف  يؤمر 

المنتج مشكل آمن مما يؤمرعلى صلاحية المنتجات ويؤدى إلى  

 ع و  المستهلك عن الشراا. 

 : Research Methodologyمنهج البحث 

تغليف منتجات   لدراسة واقع  التحليلى  الوصفى  المنهج  الباحثين  أتبع 

الأعشاب فى محافظة أسوان. وذلك من خلال جمع البيانات الميدأنية  

لفحصها من   المحلي   مالسوق  المتدأولة  العبوات  وتحليل عينات من 

المستخدمة   الخامات  الجرافيكي   التصميم  البنائي   الشكل  حيف 

ميدأني   إستبيان  استخدم  مم  للعبوة.  والجمالية  الوقائية  والوظائف 

تحديد جوأنب   مهد   العبوات  تلك  المستهلكين حول  أراا  لاستطلاع 

لنتائج  القصور ونقاط الضعف التصميمية والفنية. وقد أجُري تحليل 

اتستبيان لاستخلاص المؤشرات اللازمة لتطوير الحلول التصميمية  

 المناسبة.

مم تم استخدام المنهج التجريبي التطبيقي لتصميم وتنفيذ مجموعة من 

التحليل  نتائج  على  تعتمد  جديدة  تغليف  لعبوات  المقترحة  النماذج 

السامق  مع إدخال معالجات منائية وجرافيكية مبتكرة تحُسّن من أداا  

العبوة وتبُرز الهوية الترامية الممي ة لأسوان. وتمت مقارنة النماذج  

الشكل   حيف  من  السوق  في  الموجودة  المحلية  مالعبوات  التجريبية 

البنائي  والأسلوب الجرافيكي  والخامة  ودرجة الجاذمية التسويقية   

جودة   رفع  في  تسهم  وجاذمية  نفااة  أنثر  تصميمات  إلى  للوصول 

 وتنافسية منتجات الأعشاب. 

  Research Limitsحدود البحث:  -7

الزمنية   - الدراسة     :الحفود  خلالها  أجُريت  التي  ال منية  الفترة 

(2023–2025). 

الموضوعية  - منتجات  والمكانية     الحفود  تغليف  عبوات  دراسة 

 .أعشاب أسوان المتوفرة في الأسواق المحلية المصرية

 Theoretical Frameworkأولًا: الإطار النظرى للبحث 

يعد التغليف ج ا لا يتج أ من أي منتج  نما أن  تصميم التغليف     -1

خامة   تحديد  في  أساسياً  دورًا  أيضا  يلعبا  النهائية  ووجهته  المنتج 

العبوة وتصميمها البنائي ونفااتها المطلومة  ويشمل تصميم التغليف 

نل من التصميم البنائي والجرافيكي للعبوة  فالتصميم البنائي الناجح 

هو من يحافظ على المنتج مكفااة عالية ويتمي  مسهولة اتستخدام من 

المتاجر   في  الأرفف  على  رصها  وسهولة  العبوة  وغلق  فتح  حيف 

التخ ين   عملية  من  يسهل  مما  الحاجة  عن  زائداً  حيً ا  شغلها  وعدم 

التصميم الجرافيكي وسيلة هامة   والشحن ونذلك العرض  نما  يعد 

لتحقيق اتتصال مين المنتج والمستهلك  ويجب أن تتناسب العبوة مع  

محيف   للعبوة  المناسبة  الألوان  إختيار  يتم  وأن  المستخدم    الغرض 

(   2022تتناغم العناصر فيها سواا خطوط وألوأن )صبح شيرين   

ومن الاعتبارات الهامة التى يجب توافرها لتحقيق وظائف العبوة ما 

 يلى:

 وظائف عبوات التغليف  -2

تعتبر العبوة هى البائع الصامت للمنتج والتى    الترويج للعبوة  -

تساعد على الترويج له  ولايمكن للتصميم المرئى والجرافيكى أن  

القيام يقوم   فى  العبوة  تصميم  نجاح  حالة  فى  إلا  الوظيفة  مهذه 

المعلومات  جميع  تكون  أن  مراعاة  إلى  ماتضافة  موظائفها   

المعايير  مع  ومتوافقة  صحيحة  العبوة  ملصق  على  المتوفرة 

 (.  2023)شعبان   القانونية والبيئية ومتطلبات السوق

العبوة يجب أن تحتوي على نمية محددة من المنتج الإحتواء    -

للحفاظ عليه  وتحُدد هذه الكمية وفقاً للحجم أو الوزن أو العدد مما  

عنصري   مراعاة  ينبغي  نما  المناولة   عملية  تسهيل  في  يسهم 

التكلفة والمتانة عند تصميم العبوة  لذا يفُضل الاتجاه نحو استخدام  

من  وي يد  الداخلية  الفراغات  من  يقلل  الذي  المضغوط  التغليف 

مساحات   وجود  ان  حيف  الرص   تحمل ضغب  على  العبوة  قدرة 

غير  وارتفاعاً  الخامات  في  إهداراً  يعني  العبوة  داخل  مهدرة 

تقليل   في  المقنن  التغليف  يسأهم  مينما  النقل   تكاليف  ضروري في 

ذلك   يؤمر  ألا  مشريب  الاستخدام   معد  العبوة  من  التخلص  تكاليف 

 (.  2023شعبان  ) .على سلامة المنتج وجودته

: يعُدّ عنصر الحماية من أهم وظائف العبوة  إذ يجب أن  الحماية   -

فعاّلة لمحتواها من المخاطر والعوامل الخارجية مثل   توفر حماية 

المرتفعة   الحرارة  ودرجات  والضغب   والاهت ازات   الصدمات  

البيئية المؤمرات  من  وغيرها  والكسر  والتلف   المنخفضة    .أو 

رئيسيين نوعين  إلى  المؤمرة  البيئية  الظرو   التأميرات   :وتصُنّف 

ويرُاعى   والأحمال؛  والاهت ازات   الصدمات   مثل  الميكانيكية 

الصدمات   امتصاص  على  قادرة  العبوة  تكون  أن  لمواجهتها 

التأميرات  أما  النقل والتخ ين   أمناا  والاهت ازات وتحمل الضغب 

والحرارة    والضوا   الغازات   تأمير  مثل  والفي يائية  البيولوجية 

يقلل   قوي  حاج   ذات  تعبئة  مواد  استخدام  يجب  وهنا  والرطومة  

فترة   طوال  وجودته  المنتج  سلامة  على  ويحافظ  النفاذية  من 

    (Han, 2005).التخ ين والعرض

المنتجات   -3 تغليف  فى  تصنيف  الرئيسية  المنتجات  تصنف 

منتجات    –منظومة التغليف إلى ما يلى: منتجات غذائية وزراعية  

نيميائية    -دوائية وطبية ونهرمائية  –منتجات  إلكترونية    -منتجات 

التجميل   مستحضرات  والتصدير –منتجات  الشحن  منتجات 

على 2023)شعبان    البحف  هذا  فى  الضوا  ترني   تم  وقد     )

سبيل   على  المجففة   والأعشاب  النباتات  مثل  ال راعية  المنتجات 

المثال منتجات الكرندية المجفف  والدوم  والتمر الهندى المجفف  

 إلى غيره من المنتجات والتى تشتهر مها محافظة أسوان.

     Packaging   Activeالتغليف الفعال -4

الغذائى  المنتج  على  للحفاظ  النشب  أو  الفعال  التغليف  يستخدم 

يقوم   التغليف الذى   " مأنه  تعريفه   فترة صلاحيته  ويمكن  وإطالة 

زيادة  مغرض  المعبأ  الغذائى  مالمنتج  الخاصة  الظرو   متغيير 

مم   ومن  الحسية  والخواص  الأمان  تحسين  أو  المنتج  صلاحية 

المنتج المعبأ   (   2010)يوسف وعبدالمحسن     الحفاظ على جودة 

الفعاّل    وتهتم التغليف  تمتص  تقنيات  التي  مالمواد  أساسي  مشكل 

مأني أنسيد الكرمون  والبخار للحفاظ على    الأنسجين   الرطومة  

جودة المنتج وزيادة فترة صلاحيته. يتم ذلك من خلال دمج أنظمة  

اتمتصاص داخل خامة التغليف أو إضافتها في العبوة عبر أنياس 

أو مطاقات أو أفلام توضع في الفراغ العلوي دون ملامسة مباشرة  

وحمض   الحديد  مرنّبات  )مثل  الأنسجين  ممتصات  وتعُدّ  للمنتج. 

وascorbic acid الأسكورميك   )مثل  ممتصات    (  الرطومة 

السليكا جل( من أنثر الأنواع شيوعًا  حيف تسُتخدم للحد من نمو 

 .على صلاحية المنتج وجودتهالميكرومات والفطريات والحفاظ 

الإصطناعية   -4-1 الحافظة  المواد  كبفيل عن  الطبيعية  المركبات 

القاملة   التغليف  أنظمة  استخدام  يشكل  أصبح  الاخيرة  الأونة  فى 

استخدام مرنبات  للتحلل الحيوي المع زة مالمرنبات الطبيعية مثل  

النباتات الطبيعية مثل مرنبات الشاي   والأوريجانو    مشتقة من 

الليمون   الجبل   وعشب  وإنليل  والنعناع    والقرنفل    والقرفة   

اتجاهًا حديثاً نبديل للمواد الحافظة الصناعية. حيف  وما إلى ذلك   

http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/
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م  المستخلصات  هذه  من  تتمي   العديد  ضد  مثبب   تأمير  لها  أن 

الكائنات الحية الدقيقة الضارة )مرزوق  الحسأنين  الخميسي  & 

الافتراضي     (.  2020ريعأن    العمر  إطالة  في  يسأهم  مما 

التلامس   عبر  سواا  التلوث   من  وحمايتها  الغذائية  للمنتجات 

والأفلام   الأغشية  مثل  المباشرة  غير  التغليف  أنظمة  أو  المباشر 

استخدام     وقدوالطلااات.   البحف  نبديل   Lemongrassتناول 

ماسم   عادةً  وتعُر   التغليف   في  اتصطناعية  الكيميائية  للمواد 

  Cymbopogon flexuosus    (C. citratus)حشيشة الليمون  

وقد تم تطوير أفلام تغليف قائمة على زيت عشب الليمون للحفاظ  

  ,.Silva et al) "على تغليف نشب للمنتجات الغذائية وتأخير تلفها 

 2025  .) 

الأعشاب -5 منتجات  تلف  على  المؤثرة  العوامل  تتعرض   :أهم 

الأعشاب المجففة للعديد من العوامل التى تؤدى إلى فقد الكثير من 

ومن  والعرض   التخ ين  عملية  أمناا  العلاجية   وفوائدها  م اياها 

مم نان من الأهمية التعر  على أهم المتطلبات التى يجب توافرها 

 لتغليف منتجات الأعشاب  وهى نمايلى:

 اتحتفاظ ممحتوى المنتج مطريقة آمنة لحين استخدامه.  •

الملومات     •  ( والتخ ين  التوزيع  مخاطر  من  المنتج  حماية 

 الكائنات الدقيقة  التلف الناجم من الحشرات والقوارض..ألخ 

 حماية المنتج من عوامل السحق.  •

حماية المنتج من آمار الحرارة والضوا التى قد تكون سبباً فى   •

جودة   تدهور  أو  تلف   يسبب  مما  الرطومة  إمتصاص  أو  التلف 

 المنتج. 

 

يجب أن تكون العبوة مناسبة للاستخدام وتعادة التدوير    •

والتخلص منها مطريقة آمنة للحفاظ على البيئة  ماتضافة إلى  

 مراعاة جودة المنتج امناا عمليات اتنتاج.

 
الأساليب المتداولة لتعبئة وميع المنتجات فى محلات   ( 1شكل رقم)

 عطارة الأعشاب مأسوان 

 

وفوائدها   م اياها  من  الكثير  وتفقد  المجففة  الأعشاب  تفسد 

العلاجية  أمناا التخ ين والعرض  ويرجع ذلك إلى عوامل نثيرة 

 منها مايلى: 

طبيعية  • )حرارة    عوامل  ميئية  عوامل  نتيجة  ذمول/جفا  

التي تؤمر على نشاط الأن يمات وت يد من فرص    ورطومة( 

 .نمو الكائنات الدقيقة

والتي  )أحياا دقيقة: مكتيريا/أعفان/خمائر( :   حيوية عوامل   •

تتكامر في وجود الرطومة  وتؤمر على الخصائص الفي يائية 

 ..والكيميائية للأعشاب

تفاعلات اللون البني سواا أن يمية أوغير   عوامل كيميائية   •

 التي تغير من مظهر وجودة الأعشاب  أن يمية

ميكأنيكية  • والتيييدأول   )تهشم/تكسير( عوامل  النقييل  أمنياا 

 . (Dutta & Sit, 2023) والتخ ين(.

المجففة     -6 للأعشاب  المعالجة  معالجة    طرق  مطرق  ويقصد 

الأعشاب المجففة اتجرااات التي تهد  إلى منع تلومها أو تلفها  

وضمان سلامتها وصلاحيتها للاستهلاك  وذلك من خلال مراعاة  

والنقل   التخ ين  مراحل  جميع  في  السلامة  إشتراطات  تطبيق 

أو   التلوث  فرص  من  تقلل  وآمنة  نظيفة  ميئة  لضمان  والتداول 

  :التلف  وتتمثل طرق المعالجة الأولية للأعشاب المجففة فيما يلي

 (: 2004)منظمة الأغذية وال راعة  

والمواد    :التنظيف-6-1 الشوائب  إزالة  يتم  التجفيف   قبل 

أو   جذور  )أج اا  نباتية  نانت  سواا  الأعشاب   من  الغريبة 

البذور   وتغُرمل  جيداً  الجذور  وتغُسل  معدنية    أو  سيقان(  

الغريبة والمواد  الرمل  من  وآخرون    .للتخلص  الله  )عبد 

2022 ) 

تهد  عملية التجفيف إلى إزالة الماا من خلايا    :التجفيف-6-2

الفعالة    المرنبات  تلف  ومنع  الأن يمات  نشاط  لتثبيب  النباتات 

للأعشاب.   والكيميائية  الفي يائية  الخصائص  على  الحفاظ  مع 

والرطومة    الحرارة  درجة  من  مثالية  ظرو   توفير  ويجب 

 & Smith) لتجنب نمو الحشرات والفطريات خلال التخ ين

Kumar, 2021) . 

 
اضافة مادة السليكا تمتصاص الرطومة وإطالة   ( 2شكل رقم)

 العمر اتفتراضي للمنتج

والتخزين-6-3 طبيعة    :التعبئة  على  التعبئة  نوع  ويعتمد 

الأوراق   فبعض  للتصدير   أو  محلياً  واستخدامها  الأعشاب 

والأعشاب تعبأ على هيئة مالات وترمب جيداً داخل حقائب من 

الخيش مم تغلق جيداً من جميع الجهات  أما النباتات  التي يتأمر 

للرطومة    مضادة  عبوات  في  فتغلف  مالرطومة   محتواها 

تمتصاص    ( 2ويضُا  أحيانا مادة مثل السليكا جل ) شكل رقم  

الافتراضي العمر  وإطالة  مكان   .الرطومة  يكون  أن  ويجب 

تكون   أن  ويفضل  التهوية   وجيد  الحرارة  منخفض  التخ ين 

مين   مين      C°13–5درجة حرارة ما  نسبية  –33.7ورطومة 

ال45 إلى  يؤدي  السليم  غير  التخ ين  أن  حيف  تحلل  %. 

الفطريات ونمو  والرائحة   اللون  وتغير   ,FAO) الأن يمي  

2020) . 

   وهناك عفة طرق لحفظ المنتج اثناء التخزين  -7

المعفل  -7-1 بالجو   Modified  (MAP) التغليف 

Atmosphere Packaging    

تقنية   مأنه  مالتفريغ  التغليف  أو  جوياً  المعدل  التغليف  يعر  

تستخدم تطالة فترة صلاحية المنتجات القاملة للتلف  ويسُتخدم  

الغذائية  الصناعات  مع  أنبر  مشكل  التغليف  من  النوع  هذا 

المنتجات   وجودة  نضارة  على  إستبدال  للحفاظ  طريق  عن 

معدل   غازي  مخليب  العبوة  داخل  يتم   flushing Gasالهواا 

وغالباً ما يكون نيتروجين    ومتطلبات الحفظ   تخصيصه للمنتج

لخفض النمو الميكرومى وتأخير التلف    أو مانى أنسيد الكرمون

 الأن يمى  للمنتج مع إطالة العمر التخ ينى له . 

بالتفريغ   -7-2 ويتم   :   (Vacuum Packaging) التعبئة 

العبوة   داخل  الموجود  الهواا  لكل  إزالة  و  تفريغ  خلاله  من 

العبوة    لحام  أو  غلق  مباشرة  ذلك  هذه  ويعقب  جميع  وتهد  

إلى   والحفاظ  الطرق  الأعشاب   لمنتجات  التخ يني  العمر  إطالة 

على جودتها ومحتواها الفعاّل  مع الحد من اتعتماد على المواد 

 (Rahman & Dutta, 2023) .الحافظة الكيميائية 

للبح:     -ثأنيا   التطبيقى  عدة الإطار  التطبيقى  اتطار  ويتضمن 

 محاور تشمل مايلى: 
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المعبأة    -1 أسوان  محافظة  أعشاب  لمنتجات  مسحية  دراسة 

 :محليا  بالسوق المصري 

في   والعطرية  الطبية  للأعشاب  استقصائية  مسحية  دراسة  إجراا  تم 

مدينة أسوان  وذلك من خلال مسح ميداني للأسواق المحلية وجمع 

المحلي(    والدوم  الكرنديه  أنياس  )مثل  المنتجات  من  فعلية  عينات 

أو   المنتجة  مالشرنات  الخاصة  اتنترنت  مواقع  تحليل  إلى  ماتضافة 

وأظهرت نتائج الدراسة أن هذه المنتجات تبُاع في الغالب    .الموزعة

عبوات  (Bulk) سائبة في  تعبئتها  ويتم  العطّارة   أسواق  داخل 

البرطمانات   أو  الورقية  أو  البلاستيكية  الأنياس  مثل  مسيطة 

ال جاجية. وقد اتسمت هذه العبوات مكونها مدائية في التصميم  حيف  

ورقية   أو  شفافة  خامات  فيها  وتسُتخدم  التقليدي  الطامع  عليها  يغلب 

لغياب   دون هوية مصرية واضحة. نما تفاوتت جودة العبوات نظراً 

  .معايير موحدة للتعبئة والتصميم

مصرية   هوية  إلى  تفتقر  المنتجات  هذه  معظم  أن  أيضًا  واتضح 

ميانات  تتضمن  ولا  لأسوان   المحلي  الطامع  عن  تعُبّر  احترافية 

تعريفية أساسية مثل المعلومات الغذائية  واسم الشرنة المنتجة  وملد  

المنشأ  وتاريخ اتنتاج وانتهاا الصلاحية. وهو ما يؤدي إلى ضعف  

المنافسة  على  قدرتها  من  ويحدّ  المستهلك  لدى  الأول  الانطباع 

والأسواق   الرقمية  المنصات  عبر  خاصةً  الفعاّل   والتسويق 

 اتلكترونية.

نما تم ايضاَ عمل إستبيان تستطلاع  إستبيان )استطلاع رأي(     -2

مختلفة   مقافات  ذوى  المصريين  المستهلكين  من  مختلفة  فئات  أراا 

من   ونذلك  متعددة(.  اخرى  محافظات  ومن  أسوان  محافظة  )من  

مين  ما  اعمارهم  تتراوح  مختلفة  عمرية  وفئات  متنوعة  تخصصات 

من   عبوات  50إلى      <  20اقل  تطوير  أهمية   حول   ) فأنثر  عام 

الشراا   تحفي   علي  وتأميرها  أسوان  محافظة  منتجات  تغليف 

 وتكراره.

تضمن اتستبيان مجموعة من الأسئلة )    وصف الإستبيان   -2-1

 سؤال(   وأنقسم اتستبيان إلى ملامة أقسام رئيسية:  20

الجنس    )العمر   للمستهلك  الديموغرافية  البيانات  الأول:  القسم 

 مستوى التعليم  الدخل  محل السكن(.

منتجات   وتغليف  تعبئة  جودة  حول  المستهلك  أراا  الثاني:  القسم 

 أسوان ودورها في تحفي عملية الشراا.

سهولة   البيانات   وضوح  العبوة   تصميم  تقييم  الثالف:  القسم 

على  وتأميرها  الغذائية  للمنتجات  الخامات  وملاامة  اتستخدام  

 قرار الشراا. 

إبتكارها  -3 تم  تغليف  لعبوات  نماذج  المقترحة من  العينات  :  تحليل 

مصرية   تغليف  عبوات  لتطوير  تصميمية  مقترحات  عدة  طرح  تم 

المفضلة   التغليف  أساليب  مهد  حصر  اتستبيان   نتائج  إلى  استناداُ 

محافظة   لمنتجات  جديدة  عبوات  تصميم  في  وتطبيقها  العينة  لدى 

إقتصادية منائية وجرافيكية  ممعالجة  الحفاظ    أسوان  يمكن من خلالها 

لتقطيع  CNC. وقد استخُدمت مانينات التحكم الرقمي على المنتجات

لتوليد  العبوات اتصطناعي  الذناا  تطبيقات  استخدام  جانب  إلى    

مع  نومى   مطامع  لعبوات  متعددة  فنية  وخيارات  تقليدية  غير  أفكار 

استخدام   تم  وقد  العميل.  ومتطلبات  تفضيلات  وفق  التعديل  إمكانية 

البرومبت عبر موقع  الذناا الاصطناعي من خلال استخراج أوامر 

ChatGPT  مثل مواقع  ماستخدام  عليها  والتعديل  الصور  وتوليد    

Gemini وKrea AI . 

https://chatgpt.com-  https://gemini.google.com/- 

https://www.krea.ai/apps/image/flux 

 أعتمف تحليل النماذج علي النقاط التالية  و

الجرافيكي    - )التصميم  المستخدمة  العبوة  تصميم   -توصيف 

 التصميم البنائي (. 

 تحديد طريقة الفتح والغلق -تحديد نوع الخامة المستخدمة -

 ومدى ملائمة استخدام المنتج للعبوة.-تحديد  وزن وسعة العبوة  -

 . تحليل ومناقشة نتائج الإستبيان 2-2

الأسئلة    - من  الأول  لوصف القسم  الأسئلة  من  مجموعة  وتناول 

 عينة البحف من حيف مايلى: 

نسبة    النوع  - ماتجامة 75ونانت  قاموا  والذين  العينة  من   %

 .% من الذنور 25نانت نسبة    فحينعن اتستبيان من الأناث  

و - العمرية    العينة80نسبة  نانت  الفئات  من  قاموا   %  والذين 

عام  فحين    35-21تتراوح أعمارهم من    ماتجامة عن اتستبيان 

نسبة   اتستبيان   %19نانت  عن  ماتجامة  قاموا  تتراوح    والذين 

من   نسبة    عام  50-36اعمارهم  نانت  فحين  قاموا   % 6   الذين 

 عام فانثر.   51من  أعمارهمتتراوح مالاجامة عن اتستبيان  

و - التعليم   نسبة  مستوى  قاموا 68نانت  والذين  العينة  من   %

% 22ماتجامة عن اتستبيان من طلبة الجامعات  ونانت نسبة  

ومن   عليا  الدنتوراة  الحاصلينمؤهلات  درجة  فى   على 

% مؤهلات عليا وحاصلين 16فى حين نانت نسبة  تخصصهم   

 . على درجة الماجستير فى تخصصهم 

/المحافظة   - السكن  السكن مكان  مقر  حول  اتجامات  وتنوعت 

و  القاهرة  مين  ما  اتستبيان  عن  ماتجامة  قاموا  الذين  من 

 المحافظات المختلفة .

الأسئلة     - من  الثانى  أراا القسم  على  التعر   إلى  ويهد  

فى  وتأميرها  أسوان  منتجات  وتغليف  تعبئة  جودة  فى  المستهلك 

 تحفي ه على شراا المنتج وتناول ما يلى:

أنتباهك 2-1 جذب  التغليف  لعبوة  يمكن  هل  الأول   السؤال   .

فى  لها   الغذائية والتسويق  المواد  منتجات  وتحفيزك على شراء 

 وتم تمثيل تلك النتائج فى الرسوم البيانية التالية:   السوق المحلى؟ 

م  - البيانى  الرسم  رقم)ويتضح  من  نسبة    (1مخطب  %  من  92أن 

العينة أمدت موافقتها على أهمية الدور الذى تلعبه عبوة التغليف فى  

أهميتها   وايضا  أسوان   منتجات  شراا  على  وتحفي ه  أنتباهه  جذب 

حين  فى  المحلى   السوق  فى  للمنتجات  التسويق  فى  مؤمر  نعامل 

 %. 7.9نانت نسبة عدم الموافقة لاتتعدى نسبة 

 
 فى دور عبوة التغليف فى جذب الأنتباه والتحفي  لشراا منتجات أسوان (: يوضح أراا المستهلك 1مخطب رقم)

 مقارنة بمثيلتها من المنتجات المنافسة؟ أوصف جودة تعبئة و تغليف منتجات أسوان  .السؤال الثانى   2-2 
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 فى وصف جودة تعبئة و تغليف منتجات أسوان مقارنة مالمنتجات المنافسة (: يوضح أراا المستهلك 2مخطب رقم)

% من  59.3( أن نحو  2ممخطب رقم )   ويتضح  من الرسم البيانى 

لكن   مقبولة  أسوان  منتجات  وتغليف  تعبئة  جودة  تعتبر  العينة 

يرى   مينما  المنافسة   مالمنتجات  مقارنة  ممي ة  فقب  10ليست   %

نحو   يرى  المقامل  وفي  مقبولة   وغير  رديئة  أن  29.3أنها   %

أن   إلى  يشير  مما  جيدة.  أسوان  منتجات  تغليف  و  تعبئة  جودة 

 ( المستهلكين  من  العظمى  تمامًا  69.3الغالبية  راضين  غير   )%

لتع ي    الجودة  تحسين  أهمية  يبرز  مما  والتغليف   التعبئة  عن 

 تنافسية منتجات أسوان في السوق المحلي. 

المحلية  -2-3 الغذائية  المنتجات  بشراء  قيامك  عنف  الثال:   السؤال 

الاعتبار   بعين  تاخذ  هل  الطبية،  الأعشاب  منتجات  مثل  بأسوان 

الاسم والعلامة التجارية  -الصور  معبرة عن محتوى المنتج    :مايلى 

 حجم العبوة مناسب للمستهلك. -للمنتج  

نعم% 93.4نسبة  ايدت    احيأنا(  )  المناسب  &  العبوة  حجم  أهمية 

حين    للمستهلك  اجمإلى  رأى  فى  نعم   %91.2نحو   ( العينة  &  من 

اجمإلى   احيأنا(   رأى  نما  للمنتج   التجارية  والعلامة  الاسم  أهمية 

نعم  %84نسبة    العينة)  احيأنا(  من  تعبر  &  أن  عن  أهمية  الصور 

المنتج   للمستهلك   محتوى  مالنسبة  العبوة  أهمية حجم  إلى  يشير  مما 

وجود   أهمية  ذلك  يلى  تلف    أى  من  عليه  والحفاظ  المنتج  تحتواا 

استخدام   للمنتج  ويتبعه فى الأهمية  البراند  اسم  أو  التجارية  العلامة 

 الصور التى تعبر عن محتوى المنتج وقيمته لدى المستهلك.

 
ً   (: يوضح أراا المستهلك فى3مخطب رقم)  العوامل التى تؤخذ معين الاعتبار عند شراا منتجات أسوان المعبأة محليا

لشراء    -2-4 أولوياتك  رتب  نظرك  وجهة  من  الرابع   السؤال 

حي: من  بأسوان  محليا   المعبأة  أسوان  الاكثر   منتجات  العوامل 

 لك عنف شراء المنتج بعف التاكف من جودته ؟  جذبا

 
 العوامل الانثر جذماً عند شراا المنتج من حيف الأهمية (: يوضح أراا المستهلك عن 4مخطب رقم)

- ( رقم  جذماً  4فى مخطب  الأنثر  العوامل  أن  النتائج  أظهرت   )

العبوة    ماستدامة  ترتبب  المنتج  جودة  من  التأند  معد  للمستهلك 

   %49.3على تعدد استخدامات العبوة و   %51.4حيف وافق  

اتهتمام  ذلك  يلي  للبيئة   صديقة  خامتها  تكون  أن  أهمية  على 

( منسبة  للعبوة  الخارجى  البنائي   %36.4) مالمظهر  للتصميم 

منسبة التجارية  والعلامة  البراند  اسم  مم   والجرافيكي( 

يفضلون  (29.3%) العينة  من  المستهلكين  أن  إلى  يشير  مما 

ووظيفية   لعقلانية  لعوامل  وفقاً  المنتجات  شراا  قرارت  اتخاذ 

الخارجى   مالمظهر  المرتبطة  البصرية  الأنطباعات  من  أنثر 

 .للعبوة

أراا المستهلك  فيما يتعلق  وتناول  القسم الثال:  من الأسئلة   

الخامات   العبوة و  التى تخص شكل  ممنتجات أسوان والعوامل 

المستهلك  إقبال  على  وتأميرها  أسوان  منتجات  لتعبئة  الملائمة 

الشراا    البيانية على  الرسومات  فى  النتائج  تلك  تمثيل  تم  و 

 التالية:

التغليف 3-1 خامات  استخفام  أن  تعتقف  هل  الأول   السؤال   .

تغليف   لعبوات  أسوانالمستفامة  إيجابى    منتجات  دور  لها 

 فى زيادة إقبالك على شراء المنتج؟ 
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 (: يوضح أراا المستهلك فى استخدام خامات التغليف المستدامة والغير ضارة للبيئة متغليف منتجات أسوان 5مخطب رقم)

م   - البيانى  الرسم  من  رقم)ويتضح   أن  5مخطب  نسبة  (  

التغليف  88.6 خامات  استخدام  أن  ترى  العينة  من   %

منتجات   تغليف  لعبوات  للبيئة  ضارة  والغير  المستدامة 

شراا   أسوان  على  اتقبال  زيادة  فى  إيجامى  دور  لها 

لاتتعدى    المنتجات   نسبة  رأت  حين  العينة  11.4فى  من   %

 العكس. 

الثانى   -3-2   تصميم  السؤال  استخفام  أن  تعتقف  جرافيكى   هل 

 المستهلك؟  جذب أنتباه   جفيف سيكون أكثر ملائمة وقفرة على

 
 (: يوضح  تأمير استخدام تصميمات  جرافيكية جديدة ومبتكرة معبوات تغليف منتجات أسوان فى جذب أنتباه المستهلك6مخطب رقم)

% من العينة  قد امدت موافقتها على أهمية ايجاد تصميمات جرافيكية جديدة  84أن اجمإلى  (  6مخطب رقم)ويتضح  من الرسم البيانى م  -

  ومبتكرة معبوات تغليف المنتجات المحلية مأسوان استرشاداً مصورة النموذج الجرافيكى المرفق ماتستبيان لاحد عبوات تغليف النباتات  ) 

حيف تم استخدام تصميم  جرافيكى للعبوة يتلائم مع فكرة نمو مذور النباتات والأعشاب(  وأن  توافر مثل تلك الأفكار اتمتكارية ستكون 

%  من العينة 6.4% من العينة عدم الموافقة ونانت نسبة  9أمدت نسبة  لاتتعدىحين  انثر ملائمة وقدرة على  جذب أنتباه  المستهلك  فى   

محايدة   مما يشير إلى أهمية البحف عن الأفكار اتمتكارية الجديدة فى تصميم عبوات تغليف المنتجات والتى تضفى قيمة جمالية ووظيفية  

 على العبوة وتجذب أنتباه المستهلك للشراا. 

المنتجات المحلية على سهولة الفتح والغلق لعبوة     هل يؤثر الشكل الغير تقليفى لعبوات تغليف وجهة نظرك . السؤال الثال: من  3-3

      المنتج ؟

 
 لعبوات التغليف (: يوضح نتائج أراا المستهلك حول التصميم البنائى الغير التقليدي )الممي ( 7مخطب رقم)

م   - البيانى  الرسم  من  )ويتضح  رقم  لاتقل  (  7مخطب  نسبة  أن  

التصميم  49.3عن   أن  على  موافقتها  أمدت  قد  العينة  من   %

البنائى الغير التقليدي لتصميم عبوات تغليف المنتجات المحلية   

  فى حين نانت قد يؤمر على سهولة الفتح والغلق لعبوة المنتج 

% من العينة العكس  مما يشير  9% محايدة  مينما أمدى 24نسبة 

 إلى ضرورة توافق تصميم شكل العبوة مع سهولة الفتح والغلق. 

الرابع   3-4 نظرك.السؤال  وجهة  تكون   من  أن  تفضل  هل 

 عبوات تغليف المنتجات المحلية بأسوان كما يلى  

 
 (: يوضح أراا المستهلك حول  شكل عبوات تغليف منتجات أسوان  )تظهر ج ا من المنتج أم لا( . 8مخطب رقم)
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%  65أن نسبة لاتقل عن (  8مخطب رقم)ويتضح  من الرسم البيانى م 

المحلية   المنتجات  تغليف  عبوات  تكون  أن  على  موافقتها  أمدت 

فضلت   مينما  المنتج    من  ج ا  تظهر  محيف  شفافة  نصف  مأسوان 

مالكامل  مما يشير 17.9نسبة   العينة أن تكون العبوة شفافة  %  من 

يكشف   العبوة  فى  شفا   ج ا  وجود  مأهمية  المستهلك  إهتمام  إلى 

على  منه  حرصاً  الغذائية   مالمنتجات  وخصوصاً  المنتج  من  ج ا 

 التأند من صلاحية المنتج مما يحف ه  مشكل أنبر على الشراا. 

ما هي خامات المواد التي تفضل استخفامها   .السؤال الخامس 3-5

  فى تعبئة و تغليف منتجات الأعشاب المعباة محليا  بأسوان

 
 (:رسم ميانى يوضح أراا المستهلك حول خامات تعبئة و تغليف منتجات الأعشاب المعباة محلياً مأسوان9مخطب رقم)

م  البيانى  الرسم  رقم)ويتضح  من  العينة   %   35أن  (  9مخطب  من 

يليه  مأسوان   المحلية  الأعشاب  منتجات  تعبئة  في  ال جاج  يفضلون 

  مينما جاا البلاستيك في المرتبة  %30–32.9الكرتون/الورق منسبة 

ويعكس ذلك تفضيل المستهلك لل جاج لما    .%  24.3الأخيرة منسبة  

و الاستخدام  سهولة  من  للعبوات    يوفره  والغلق  الفتح  إعادة 

مالمنتج   واتحتفاظ  العبوة  إحكام  على  ال جاج  قدرة  إلى  ماتضافة 

تلفه     مشكل آمن معيدا عن أى عوامل جوية خارجية قد تؤدى إلى 

   .ماتضافة إلى اتهتمام ماتستدامة وتقليل استخدام البلاستيك

المنتجات  3-6 تغليف  عبوات  أشكال  ماهي  السادس   السؤال   .

  الغذائية المحلية التي تزيف من رغبتك في الشراء؟

 
 حول الشكل البنائى المفضل لديه فى عبوات تغليف منتجات أسوان  (: يوضح أراا المستهلك 10مخطب رقم)

م   - البيانى  الرسم  من  رقم)ويتضح   من    %   34أن  (:  10مخطب 

المستطيلات(   المتوازى  الشكل  )ذات  العبوات  يفضلون  العينة 

يليها   أسوان   و     %30لمنتجات  المكعب(  الشكل  )ذات  للعبوات 

للعبوات) الأسطوانية(  مينما نانت نسبة تفضيل الأشكال)    %  26.4

جداً محدودة  الكروى(  الشكلل  أن      .(5%) ذات  إلى  يشير  مما 

العبوات والنمطية في تصميم  التقليدية  يفضل الأشكال  فى    المستهلك 

العبوة  0.7حين رأت نسبة محدودة لاتتعدى   مأن شكل  العينة  % من 

ميختلف حسب نوع المنتج  مما يشير إلى تفضيل المستهلك للاشكال  

المستطيلات   متوازى  أشكال  مثل  التقليدية  أو  النمطية  البنائية 

أعشاب  منتجات  تغليف  عبوات  تصميم  فى  واتسطوانية  والمكعبة 

 أسوان . 

السابع      3-7  التى  .السؤال  الرموز  بعض  وجود  أن  تعتقف  هل 

النوبة على عبوات تغليف المنتجات المحلية بأسوان     ترجع لفنون

  ؟ تحفزك على إتمام الشراء

 
 (: يوضح أراا المستهلك  حول أهمية وجود رموز مستوحاة من الفن النومى على عبوات تغليف أسوان11مخطب رقم)

م   - البيانى  الرسم  من  رقم)ويتضح   نسبة  (  11مخطب  %  94.4أن 

أهمية وجود رموز مستوحاة من   أمدت موافقتها على  قد  العينة   من 

لتحفي ه   مأسوان  المحلية  المنتجات  تغليف  عبوات  على  النومى  الفن 

الشراا    قرار  إتخاذ  تراث    على  فن  توظيف  أهمية  إلى  يشير  مما 

الهوية   على  للحفاظ  أسوان  منتجات  تغليف  معبوات  النومية  الحضارة 

النومة   حضارة  تمثل  حيف  أسوان  حضارة  وترسيخ  للمنتجات  الثقافية 

ج اًا هامًا من التراث الثقافي لحضارة المحافظة  والتى تعكس تاريخ  

فى زيادة قوة اترتباط  ومقافة المنطقة عبر العصور  مما يؤمر مدوره  

 لجذمه وتحفي ه على إتخاذ قرارات الشراا. العاطفى للمستهلك مالمنتج  

. السؤال الثامن  ما هي الألوان التي تزيف من رغبتك في شراء  3-8

 المنتجات الغذائية المحلية بأسوان؟ 
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 (: يوضح أراا المستهلك فى الألوان المفضلة له فى عبوات تغليف المنتجات المحلية مأسوان 12مخطب رقم )

م  البيانى  الرسم  من  رقم)ويتضح   أن  12مخطب  العينة 50(   من   %

مي   مقارنة  أسوان   منتجات  عبوات  في  ال اهية  الألوان  يفضلون 

و30.7 الفاتحة  للألوان  إلى  %15  ذلك  ويشير  الداننة.  للألوان   %

والتى   أسوان  منتجات  التغليف  في  ال اهية  الألوان  استخدام  أهمية 

للنومة   الحضاري  مالتراث  ال اهية ترتبب  مالألوان  تتمي   والتى 

والأسود   الأخضر  و  والأزرق  الأصفر  و  الأحمر  مثل  والمشرقة 

 والبرتقالي.

التاسع   3-9 السؤال  على  .  مفونة  المكونات  تكون  أن  تفضل  هل 

  عبوات المنتجات الغذائية المحلية؟

 
 (: يوضح نتائج أراا المستهلك فى  نيفية عرض البيانات الخاصة مالمنتج على عبوات تغليف منتجات أسوان 13مخطب رقم)

م   - البيانى  الرسم  من  )  مخطب ويتضح   أن  13رقم  من     49%( 

الغذائية   المنتجات  المكونات على عبوات  تكون  أن  يفضلون  العينة 

مينما فضل    البيانات      %32.9علمية وانثر اختصاراً   تكون  أن 

فحين فضل   العبوة    %15مبسطة    الكاملة على  التفاصيل  وجود 

واضحة    العبوة  على  المعلومات  تكون  أن  أهمية  إلى  يشير  مما 

 .ومختصرة ولكن تغطي نل البيانات الأساسية للمنتج

العاشر   .  3-10 عبوات  السؤال  وغلق  فتح  كيفية  فى  تفضل  ماذا 

    تغليف المنتجات الغذائية المحلية بأسوان؟

 
 طرق المناسبة لفتح وغلق عبوات تغليف منتجات أسوان ال (:رسم ميانى يوضح نتائج أراا المستهلك فى 14مخطب رقم)

% من  53نسبة  ( أن  14مخطب رقم)ويتضح  من الرسم البيانى م   -

تغليف   عبوات  لفتح  إمتكارية  الأنثر  الطرق  فضلت  قد  العينة 

مأسوان   المحلية  الغذائية  نسبة    المنتجات  رات   حين  % 32فى 

و فضل   العبوات   لفتح  السريعة  الطرق  العينة 10تفضيل  %  من 

والتقليدية   النمطية  تغليف  الطرق  عبوات  فتح  فى  المستخدمة 

امدى  حين  فى  أسوان   اهتمامهم  5منتجات  عدم  العينة  من   %

للعبوة    الغلق  أو  الفتح  إلى  مطريقة  يشير  وسائل    أهميةمما  ايجاد 

نسبة  أنتباه  العبوات لجذب  لفتح وغلق  وسرعة  إمتكاراً  أنثر  جديدة 

 أنبر من المستهلكين وإشباع رغباتهم.

التى    وفي ختام أسئلة الاستبيان،  العناصر  تم طرح سؤال حول 

إلى   ماتضافة  المحلية   المنتجات  تغليف  عبوات  تفتقرها 

مقترحات المستهلكين مشأن سبل تطويرها وتحسينه  وقد تنوّعت  

 :إجامات المشارنين ما مين الآتي 

المعبأ   - للمنتج  المناسب  التصميم    -السعر  فى  واتمداع  اتمتكارية 

 أن تكون خامة التغليف غير ضارة وصديقة للبيئة. -لعبوة التغليف 
للإستبيان   -2-2 العامة  تحليل النتائج  يتبين من خلال  ومما سبق 

 :نتائج اتستبيان مايلى

أساليب    - استخدام  فى  عام  موجه  قصور  وجود  إلى  النتائج  تشير 

أندت   حيف  المصرى  مالسوق  أسوان  لمنتجات  المناسبة  التغليف 

نسبة   منتجات  69.3إجمإلى  وتغليف  تعبئة  جودة  أن  العينة  من   %

المنافسة    مالمنتجات  مقارنة  نبير  حد  إلى  مقبولة  غير  تعد  أسوان 

تعبئة  جودة  عن  نافى  مشكل  رضاا  عدم  وجود  إلى  يشير  مما 

اتهتمام  وأهمية  الحالية   الأسواق  فى  أسوان  لمنتجات  والتغليف 

مجودة وتعبئة تغليف المنتجات مالمقارنة مالمنتجات المنافسة  حيف  

نسبة   عبوة  92اندت  تلعبه  الذى  الدور  أهمية  على  العينة  من    %

أسوان    منتجات  شراا  على  والتحفي   اتنتباه  جذب  فى  التغليف 

 وايضاُ للتسويق لها فى السوق المحلى.

أهمية أن تعبر  & احيأنا( % من العينة) نعم84رأى اجمإلى نسبة   -

% من  91.2رأى نحو اجمإلى  فى حين    الصور عن محتوى المنتج 

أهمية الاسم والعلامة التجارية للمنتج   فى   & احيأنا(  العينة ) نعم

نسبة   ايدت   نعم93.4حين  احيأنا(  %)  العبوة  &  حجم  أهمية 

المناسب للمستهلك ممايشير إلى أهمية حجم العبوة مالنسبة للمستهلك 

مالسوق  المنتج  تمي   تجارية  علامة  وجود  عدم  حالة  فى  خاصة 

قد   تلف  أى  من  عليه  والحفاظ  المنتج  لاحتواا  مأسوان   المحلى 
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المنتج   تحتوى  التى  للعبوة  مناسب  حجم  توافر  عدم  نتيجة  يحدث 

فى   ويتبعه  للمنتج   البراند  أو  التجارية  العلامة  أهمية  ذلك  يلى 

الأهمية استخدام الصور التى تعبر عن محتوى المنتج وقيمته لدى 

 المستهلك.

التأند   العواملنانت  - معد  المنتج  للمستهلك عند شراا  الانثر جذما 

 من جودته على الترتيب نما يلى: جاا فى أولويات اتختيارات مناا

)موافق + موافق جداً(  72تبين موافقة عدد      على عدد التكرارات

منسبة   العبوة  تبين موافقة   51.43على تعدد استخدامات  %   فحين 

خامة   مشارك   69 تكون  أن  أهمية  على  جداً(   موافق   + )موافق 

منسبة   مالبيئة  تبين موافقة  49.28العبوة غير ضارة  فحين    %51 

مشارناً منسب متساوية لكل من التصميم البنائي والجرافيكى للعبوة 

منسبة   الترتيب  التكررات  36.43على  لعدد  وفقاً  ايضا  تبين  %نما 

مشارك على أهمية اسم البراند والعلامة التجارية   41مالعينة موافقة 

أن  29.28منسبة   إلى  يشير  مما  أسوان   المستهلكين %   لمنتجات 

يميلون مصورة أنبر للعوامل الانثر استدامة  مالعبوات مثل )إعادة  

من   التأند  معد  وذلك  للبيئة(  صديقة  خامات  استخدام  الاستخدام  

المظهر البصري للعبوة ) والذى  التأند من  يلى ذلك       جودة المنتج

الاسم   إختيار  يأتى  مم  للعبوة(  والجرافيكى  البنائي  التصميم  يشمل 

الشراا   المستهدفة من  الفئات  أن  إلى  يشير  التجارية  مما  والعلامة 

عقلانية ووظيفية    عواملتميل إلى إتخاذ قرارات الشراا منااً على  

 .أنثر من اتنطباعات العاطفية أو البصرية
% من عينة البحف متفضيل إستخدام الأشكال  94.7هناك رغبة لدى  -

البنائية النمطية لعبوات التغليف مثل متوازى المستطيلات والمكعب  
أندت   نذلك  التغليف   لعبوات  تقليدية  الغير  البنائية  الأشكال  عن 

عن   لاتقل  نسبة  تكون 83اجمإلى  مأن  موافقتها  على  العينة  من   %
تظهر   محيف  نصف شفافة  مأسوان  المحلية  المنتجات  تغليف  عبوات 

العبوة   تكون  أن  أو  المنتج  من  إلى    شفافةج ا  يشير  مما  مالكامل  
ج ا   يكشف  العبوة  فى  شفا   ج ا  وجود  مأهمية  المستهلك  إهتمام 
الغذائية    أوالمنتجات  الأعشاب  ممنتجات  وخصوصاً  المنتج  من 
أنبر   مشكل  يحف ه   المنتج مما  التأند من صلاحية  منه على  حرصاً 

 على الشراا. 

% من عينة البحف أن لديهم رغبة فى إستخدام    %35أندت نسبة    -
المعباة محلياً  عبوات ال جاج   منتجات الأعشاب  تعبئة وتغليف  فى 

الفتح والغلق لعبوات    مأسوان  امناا الاستخدام    المنتجلسهولة إعادة 
ونذلك قدرة ال جاج على إحكام العبوة وحفظ المنتجات من التلف  
ومن التامر مالعوامل الجوية الخارجية المختلفة  يلى ذلك استخدام  

%    32.9نسبة لاتقل عن  خامات الكرتون لعبوات تغليف المنتجات م 
  تلى ذلك استخدام البلاستيك   نظرا لأنخفاض تكلفته مالمقامل   % 30و

من  %  24.3منسبة   البحف  عينة  إهتمام  إلى  يشير    المستهلكين مما 
مالاستدامة والحفاظ على البيئة من خلال اتستغناا عن البلاستيك  
 والبحف عن خامات مديلة تحقق اتستدامة والحفاظ على البيئة. 

نسبة   التغليف  88.6رأى  خامات  إستخدام  أن  العينة  من   %

لها   المستدامة والغير ضارة للبيئة لعبوات تغليف منتجات أسوان 

فى حين رأت    دور إيجامى فى زيادة الاقبال على شراا المنتجات  

 % من العينة العكس. 11.4نسبة لاتتعدى 
%  من العينة أهمية رمب تغليف العبوة مالتراث 94نما أندت نسبة    -

المنتجات وللحفاظ على الهوية   النومة لترويج  الثقافى مأسوان وفنون 
على   المنتج  معلومات  توافر  مع ضرورة  أسوان   لمنتجات  الترامية 

علمي   مشكل  نسبة   مبسطالعبوة   أجمإلى  أندته  ما  وهذا  ومختصر 
 % مبسب (. 32.9 -% مختصر49)  العينة% من 81
% من عينة البحف  73.6أوضحت النتائج أن محور اتهتمام لدى    -

إمتكارى  يتمثل فى تحقيق تصميم  فى عبوات تغليف منتجات أسوان 
جيد للعبوة لايؤمر على سهولة الفتح والغلق وسرعة استخدام المنتج  
الجرافيكى  التصميم  مه   يقوم  الذى  الهام  التأمير  إلى  يشير  مما    

فى   المستخدم  المستهلك   عبوة المبتكر  أنتباه  جذب  على  التغليف 
  وتحفي ه على تكرار عملية الشراا . 

النظرى   اتطار  فى  اليها  التوصل  تم  التى  اتستنتاجات  خلال  ومن 
التصميمية   الاعتبارات  أهم  تحديد  يمكن  اتستبيان   تحليل  ونتائج 

استخدامها يمكن  والتى  مرجعية    للتغليف  النماذج  نقائمة  لتقييم 
لأهم   وتحقيقها  الأعشاب  منتجات  تغليف  عبوات  لتصميم  المقترحة 

الأساسية   التغليف  المنافسة  عناصر  خلالها  من  يمكن  والتى 
وقد  مالأسواق اعتبارات   تحفيفتم     ملامة  على  منااً  التقييم  معايير 
)  :رئيسية رقم  مالجدول  الجمإلى1نما  الجانب  وهى  الجانب    -(  
 اتستدامة.  -الوظيفى 

 لتقييم تصميم العبوات المقترحة  نأداة للتغليف والتى يمكن استخدامها يوضح أهم اتعتبارات التصميمية(   1جفول رقم )

أبعاد تصميم عبوات التغليف 

 الأساسية 

 لم يتم تحقيقه  تم تحقيقه  معايير التقييم

 التصميم الجرافيكي والتصميم البنائي للعبوة )جاذمية التصميم(  - الجانب الجمالي  -1
  

   ملاامة التصميم لطبيعة أو نوع المنتج  -
   إختيار ألوان ورسوم جذامة وملائمة  -

   وضوح وسهولة قرااة البيانات على العبوة   - 

   إمراز ووضوح الهوية التجارية  -

 قدرة العبوة على حماية المنتج   - الجانب الوظيفي  -2
  

 حجم العبوة مناسب للمنتج   -

 سهولة الاستخدام/ فتح وغلق العبوة   -

 ملاامة الخامة المستخدمة لتغليف المنتج   - الإستفامة  -3
  

 خامات صديقة للبيئة )غير ضارة( -

 إمكانية إعادة الاستخدام   -

المقترحة   - التصميمية  تحليل   النماذج  منتائج  اتستعانة  تم  وقد 
مأسوان  المحلية  الأعشاب  منتجات  عبوات  لتطوير  اتستبيان  ميانات 
الهوية   رمب  مع  الهندي   والتمر  والخروب  والدوم  الكرندية  مثل 
التصميم   على  التطوير  ورن   النومى   الثقافي  مالتراث  البصرية 
الجرافيكي والبنائي مع استخدام خامات محلية صديقة للبيئة لضمان  
المنتج   الحفاظ على  التصميم   تحقيق: جاذمية  العبوات  مع  إستدامة 
عبوات   أشكال  تصميم  الحلول  شملت  وقد  اتقتصادية.  والتكلفة 

ماستخدام   الجمالية    Adobe Illustratorمتنوعة  المتطلبات  لتلبية 
استخدام خامة   مع  ال خار (   الألوان   الحجم   )الشكل   والوظيفية 

 ورق الكرافت للحفاظ على إستدامة العبوة وسهولة الفتح والغلق. 

( على نل عبوة تحتوي على البيانات  Labelونذلك وضع ملصق )
التجارية    العلامة  مثل  والرم     وصف الأساسية  الوزن   المنتج  

 لتفاصيل الشرنة المنتجة.  QR-Codeالرقمي 

 
 جهاز تفريغ الهواا   (:3شكل رقم )
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)مع اضافة حشيشة  التعبئة متفريغ الهواا  (:4شكل رقم )

 الليمون(

 :  الخطوات الإجرائية لإعفاد المنتج وتعبئته قبل التخزين

تم تعبئة الأعشاب المجففة في أنياس ملاستيكية محكمة الغلق  .1

أو   داخلي  نحاج   تعمل  حيف  مروملين   البولى  خامة  من 

استخدام   )ويمكن  مقاومة  أنثر  مادة  من  مصنوعة  نبطانة 

رقائق معدنية أو ملاستيكية( حتى يمكنها اتحتفاظ مالأعشاب 

 المجففة داخل العبوة لفترة أطول. 

مضادة  .2 مواد  على  تحتوي  التى   الليمون  حشيشة  أضافة 

وجودته   المنتج  نضارة  على  للحفاظ  والفطريات  للبكتيريا 

 لفترة أطول مم  تفريغ الانياس  من الهواا معد تعبئة المنتج  

MAP)  مم الأنسدة    مخاطر  وتقليل  المنتج  على  للحفاظ   )

مأنها   تمتاز  والتى  الكرتونية   مالعبوة  المغلف  المنتج  تعبئة 

الوزن  سلفنة    خفيفة  أو  داخلية  تغطية  طبقة  استخدام  ويمكن 

البيئية   العوامل  أنبرضد  حماية  لتوفير  الكرتونية   مالعبوات 

 الضارة وللحفاظ على جودة المنتج لفترة أطول. 

 

 النماذج  التصميمية المقترحة 

  
 وحدة زخرفية مستلهمة من الفن النومى  (:5شكل رقم )

 
 ب( 1نموذج ) –أ( 1(:نموذج )6شكل رقم )

 
استخدام عبوة تغليف التمر الهندى أ( 2(:نموذج )7شكل رقم )

 المجفف 

 
 ب( 2(:نموذج رقم )7شكل رقم )

 استخدام عبوة تغليف نرتونية لمنتج التمر الهندى المجفف 

 

 توصيف العبوات المقترحة  –ب( 1أ و1)  6شكل رقم -

البنائى  علوية  التصميم  طية  مع  مرمعة   مقاعدة  هرمي  شكل   :

أو عرضه على   تعليقه  إمكانية  الغلق مع  تسُتخدم نغطاا محكم 

 الرفو  ويوفر مباتاً أمناا العرض وسهولة في التعبئة.

الجرافيكي  ودوائر(   :التصميم  )مثلثات  هندسية  نومية  زخار  

  وتحتوى CNC تم تفريغها من الخامة ممانينات تقطيع اللي ر

  وشريب من QR Code على ملصق نامل لبيانات المنتج مع 

   .ب(1الستان أوالبوليستر )شكل 

المنتج  :الاستخفام ولتخصيص  العدد  محدود  للإنتاج  مناسب 

 .وجذب أنتباه المستهلك

الفتح ):   والغلق  طريقة  والغلق  الفتح  سهلة  أ(   1فوهة هرمية 

 .ب(1إحكام الغلق مشريب من الستان أو البوليستر)

والسعة المتوسطة     :الوزن  إلى  الصغيرة  للأوزان  مناسب 

لاستيعاب    250–100) الداخلي  الحي   زيادة  إمكانية  مع  جم( 

 أوزان أنبر تبعاً لكثافة المنتج.  

نرافت   :الخامة  الجودة    -ورق  عالي  مصقول  نرتون 

(Coated Duplex Board  مثخانة تتراوح مين )400–250  

  تعطاا متانة للعبوة ولحماية المنتج. ²جم/م 

رقم  - رقم    –ب(  2-أ  2)  7شكل  العبوات    –  8شكل  توصيف 

 المقترحة  

البنائي   تن لق  عبوات   :الشكل  صينية  مستطيلات    متوازى 

  عبوات إسطوانية    The Match Boxللأمام لعرض المنتج  

 .ولكل نموذج طريقة فتح مختلفة

الجرافيكي مالاسم    :التصميم  مطبوع  ملصق  نومية   زخار  

 .الوزن  والعلامة التجارية

الهندى   :الاستخفام التمر  مثل  الفاخرة  المنتجات  لتعبئة  مناسب 

والكرندية نظرًا لما تمنحه من طامع راقٍ يتناسب مع الهدايا أو  

الداخلي   الحي   إتساع  إمكانية  مع  الممي ة   الترويجية  المنتجات 

 .لأوزان أنبرمن المنتجات

الدرج اتن لاقي    :طريقة الفتح والغلق آلية  العبوة على  تعتمد 

سحب   شريب  ماستخدام  للأمام  الداخلي  الج ا  يسُحب  حيف 

الفتح  عملية  يسهل  مما  الخارجي   الغلا   طر   في  صغير 

 والغلق المتكرر.  

والسعة المتوسطة   :الوزن  إلى  الصغيرة  للأوزان  مناسبة 

لاستيعاب    250–100) الداخلي  الحي   زيادة  إمكانية  مع  جم( 

 أوزان أنبر تبعاً لكثافة المنتج.  

نرافت   :الخامة  الجودة    -ورق  عالي  مصقول  نرتون 

(Coated Duplex Board  مين يتراوح  مسمك   )250–400  

 لاعطاا متانة للعبوة ولحماية المنتج.  ²جم/م 
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 توصيف العبوات المقترحة – 9شكل رقم  

 عبوات هرمية للأعشاب المجففة  :الشكل البنائي 

الجرافيكي ألوأن   :التصميم  مطبوعة   مثلثية  نومية  زخار  

 .زاهية )أصفر  أحمر  أخضر(  تفريغ ج ئي تظهار المنتج

مناسب للأوزان الصغيرة من المنتج   يبرز الهوية  :الاستخفام

الوحدات   من  مستوحى  أنه  حيف  أنبر  مشكل  للمنتج  الثقافية 

 ال خرفية  النومية ) شكل المثلف( . 

من الأعلى عبر الشريب المرفق  يتم الفتح   :طريقة الفتح والغلق 

الهرمي   الغطاا  لفتح  يتم سحبه  الفتح  حيف  آلية  فهو ج اًا من 

 من الأعلى والغلق منفس الطريقة. 

 صغيرة الحجم ملائمة للعبوات الفردية  الوزن والسعة   

نرافت   :الخامة  الجودة    -ورق  عالي  مصقول  نرتون 

(Coated Duplex Board  مين يتراوح  مسمك  –جم200( 

 لاعطاا متانة للعبوة ولحماية المنتج. ²جم/م 400

 توصيف العبوات المقترحة  – 10شكل 

متوازى مستطيلات )ميد أو  ذات شكل  عبوات   :الشكل البنائى  

قائم )  -مقبض( وعبوات أسطوانية مدون مقبض -Standنيس 

up Pouch  مامت على الأرفف مشكل  المنتج  يسمح معرض   )

 .معض نماذج العبوات مها نوافذ شفافة لعرض المحتوى

الجرافيكي  مالذناا  :التصميم  مصممة  نومية  زخار  

 .الاصطناعي

ال :الاستخفام للتخ ين  العبوات  فى  سهلة  مستطيلات  متوازى 

 .والنقل  تضمن العبوات الأسطوانية استقرار وحماية المنتج

أغطية قاملة للإزالة وإعادة الغلق  ولكل   :طريقة الفتح والغلق

 .نموذج طريقة فتح مختلفة

 Coatedنرتون مصقول عالي الجودة )-ورق نرافت   الخامة 

Duplex Board  مين يتراوح  مسمك    ²جم/م   400–250( 

المنتج ولحماية  للعبوة  متانة  مطانة    لاعطاا  وجود  إمكانية  مع 

 داخلية لحماية المنتج.

والسعة    أوزان  الوزن  الداخلي لاستيعاب  الحي   زيادة  إمكانية 

والخامة   الفعلية  السعة  وتختلف  المنتج   لكثافة  تبعاً  أنبر 

 .المستخدمة تبعاً لنوع المنتج وطبيعة عملية التعبئة

 توصيف العبوات المقترحة   – 11شكل رقم  

 أسطوانية  شفافة لعرض المنتج عبوة زجاج    التصميم البنائى 

. 

الجرافيكي  ميانات   :التصميم  نومية   م خار   مطبوع  ستيكر 

 .ناملة للمنتج

متعدد الاستخدامات  حماية ضد الرطومة والهواا    :الاستخفام

لفترات طويلة وللعرض على أرفف   المنتجات  لتخ ين  مناسب 

 .البيع  ولكن يحفظ امناا التخ ين  معيداً عن الضوا المباشر

والغلق  الفتح  على    طريقة  للحفاظ  الغلق  محكم  مغطاا  م ودة 

 قامل للإزالة وإعادة الغلق  والجودة  

لأوزان   والوزن السعة   إمكانية تتسع  مع  الأعشاب  من  أنبر 

 .زيادة الحي  الداخلي لاستيعاب أوزان أنبر تبعاً لكثافة المنتج

 .زجاج مقاوم للحرارة والكسر  غطاا محكم :الخامة 

 توصيف العبوات المقترحة  – 12شكل رقم   

البنائى   التعبئة  عبوة    التصميم  مسهولة  تسمح  مرنة   دائرية 

والتخ ين  مع فتحة علوية قاملة للغلق مإحكام مواسطة رماط أو  

 .شريب

زخار  نومية على مطاقة مطبوعة ملحقة   :التصميم الجرافيكي 

 .مالعبوة مأسلوب مسيب وجمالي

فترات   :الاستخفام لها  والتى  الصغيرة  للأوزان  مناسب 

 .صلاحية قصيرة  تتسم متصميم اقتصادي وجذاب

والغلق الفتح  فهو   :طريقة  العلوي  الشريب  عبر  الأعلى  من 

الأعلى   من  الغطاا  لفتح  سحبه  يتم  حيف  الفتح   آلية  من  ج اًا 

 ونشف المحتوى الداخلي والغلق منفس الطريقة. 

والوزن   مين     :السعة  ما  إلى    100تتسع  من   150جم  جم 

 
 استخدام عبوة تغليف نرتونية لمنتج التمر الهندى(:8شكل رقم )

 

 
مطبوعة لمنتجات   (: استخدام عبوات نرتونية مثلثة الشكل9شكل رقم )

 اعشاب أسوان ومستوحاة من الاشكال الهندسية المستخدمة مالفن النومى

 
 عبوات تغليف صميم (:تجارب لت 10شكل رقم )

 الذناا الاصطناعىماستخدام تقنيات 

  
 (:استخدام عبوات  زجاجية للأعشاب المجففة 11شكل رقم )

  
(:استخدام خامة الخيش نعبوة لتغليف منتجات  12شكل رقم )

 اعشاب أسوان
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 .صغيرةمنتجات الأعشاب المجففة  وتناسب الأوزان ال

 .خيش مع شريب من االبوليستر أو الستأنمن ال  :الخامة 

والجرافيكي   البنائي  التصميم  تكامل  النماذج على  وتعتمد جميع 

تمراز المنتج وجذب المستهلك  مع توظيف الفن النومي لتع ي  

للمنتجات الثقافية  والخامة    .الهوية  الفعلية  السعة  تختلف  نما 

 المستخدمة تبعاً لنوع المنتج وطبيعة عملية التعبئة. 

 :  Results ثالثاً: نتائج البحث 

الجرافيكي    -1 التصميم  مين  التكامل  تحقيق  البحف ضرورة  أظهر 

للمنتج   التجارية  العلامة  يبرزهوية  مما  للعبوة  البنائي  والتصميم 

الأعشاب   منتجات  في  للشراا  الجاذمة  العوامل  أمرز  من  ويجعلها 

اهتمام   أن  تبينّ  نما  المصري   السوق  داخل  مأسوان  الخاصة 

أو متعددة الاستخدامات   للبيئة  ماستخدام خامات صديقة  المستهلكين 

 .يسُهم إيجامياً في زيادة اتقبال على شراا هذه المنتجات

في    -2 النمطية  البنائية  الأشكال  تفضيل  إلى  المستهلكون  يميل 

تتمي  مه من   تصميم عبوات تغليف منتجات الأعشاب مأسوان  لما 

الاستخدام وسرعة  والنقل  والتخ ين  والغلق  الفتح  في  نما   .سهولة 

في   محددة  خصائص  توافر  مضرورة  اهتماماً  المستهلكون  أمدى 

العبوة مثل الشفافية أو النصف شفافية التي تتيح رؤية المنتج والتأند 

والغذائية.   العشبية  المنتجات  في  جودته وصلاحيته  خصوصاً  من 

مما   العبوة   الأساسية على  المنتج  ميانات  إظهار  أهمية  أندوا  نذلك 

يعكس الدور المحوري للمصمم في تلبية رغبات المستهلك وتحفي ه 

 .على تكرار عملية الشراا

عبوات    -3 تصميم  في  المحلية  البصرية  الهوية  دمج  أهمية  مرزت 

المحلي   التراث  عناصر  استلهام  خلال  من  أسوان   منتجات  تغليف 

وال خار  النومية والألوان المستوحاة من البيئة الثقافية في أسوان  

حيف يسهم ذلك في تع ي  جاذمية المنتج وتقوية ارتباط المستهلك مه  

 من الناحية البصرية والعاطفية 

أظهرت النتائج تفضيل المستهلكين لاستخدام العبوات ال جاجية    -4

وغلقها   فتحها  لسهولة  نظرًا  مأسوان   المحلية  الأعشاب  تعبئة  في 

والعوامل   التلف  من  المنتج  وحماية  الغلق  إحكام  على  ولقدرتها 

وجاات العبوات الكرتونية في المرتبة الثانية من   .الجوية الخارجية

البلاستيكية العبوات  تليها  الأفضلية   إلى  .حيف  النتائج  هذه  وتشير 

خلال   من  البيئية   الاستدامة  نحو  المستهلكين  لدى  مت ايد  اتجاه 

حفاظًا   للبلاستيك  البديلة  أو  الاستخدام  تعادة  القاملة  المواد  تفضيل 

 .على البيئة

النمذجة    -5 وتقنيات  الرقمي  التصميم  ادوات  من  الاستفادة  إمكانية 

الذناا الاصطناعي    CNCماستخدام مانينات   تطبيقات  إلى جانب 

مبتكرة  تغليف  أشكال  تصميم  فى  فعاّلة  نأدوات  وتوظيفها 

على   الحفاظ  مع  مأسوان  المحلية  الأعشاب  لمنتجات  ومخصصة 

 الهوية الترامية الترامية النومية والدقة التقنية المعاصرة. 

 : Recommendationرابعا: التوصيات 

المنتج  -1 طبيعة  مع  يتناسب  مما  التغليف  عبوات  تصميم  تطوير 

ل يادة قدرتها على جذب انتباه المستهلك  مع مراعاة أن تكون  

تكلفة لتحفي ه على الشراا  وذلك يسهم في   أنثر استدامة وأقل 

المضافة   القيمة  وتحسين  أسوان  منتجات  تسويق  فرص  تع ي  

أذهان  في  التجارية  للعلامات  الذهنية  والصورة  للمنتجات 

 .المستهلكين

وتوظيفها   -2 الاصطناعي  الذناا  تطبيقات  إمكانات  من  الاستفادة 

في   الثقافي  التراث  وإحياا  اتمداع  تع ي   في  فعاّلة  نأدوات 

مجال تصميم التغليف  من خلال تصميم عبوات مخصصة لكل  

منتج من منتجات أسوان مما يحقق رضا المستهلكين. ومع ذلك   

الاصطناعي   الذناا  نظم  لت ويد  ضرورياً  المصمم  دور  يبقى 

اللازمة   اليدوية  التعديلات  وإجراا  المبدئية  مالاسكتشات 

 .للوصول إلى نتائج دقيقة ومرضية قدر اتمكان

عبوات   -3 تصميم  في  والحديثة  النمطية  الأساليب  مين  الدمج 

التغليف لتحقيق توازن مصري وجمالي جذاب يسُهم في تحسين 

المحلية   البصرية  الهوية  دمج  مي  يوُصى  نما  المنتجات.  تسويق 

النومي   التراث  استلهام  خلال  من  العبوات  تصميم  في 

جاذمية  من  يع ز  مما  لأسوان   الممي ة  والألوان  وال خار  

 .المنتجات ويمنحها مي ة تنافسية واضحة في السوق

المستهدفين  -4 المستهلكين  لفئات  ودقيقة  مستمرة  دراسة  إجراا 

تفضيلاتهم  على  والتعرّ   الشرائي   وسلونهم  ميولهم  لفهم 

واحتياجاتهم  مما يساعد على امتكار أفكار تصميمية جديدة في 

في  إيجامياً  تأميراً  وتحُدث  تطلعاتهم  مع  تتوافق  التغليف  مجال 

الشراا يتخذون  .قرارات  المستهلكين  معض  أن  ويلُاحظ 

قراراتهم منااً على عوامل وظيفية وعقلانية أنثر من اعتمادهم  

مين  توازناً  يستدعي  ما  العاطفية   أو  البصرية  العوامل  على 

 .الجانبين في التصميم

للتحلل   -5 القاملة  التغليف  أنظمة  حول  الدراسات  من  م يد  إجراا 

الطبيعية   النباتات  من  مستخلصة  ممرنّبات  والمع زة  الحيوي 

مهد   وذلك  الغذائية   الصناعات  في  الحديثة  الاتجاهات  نأحد 

الحافظة الصناعية  ودراسة دورها   للمواد  فعاليتها نبديل  تقييم 

 .في تقليل الفاقد وتع ي  استدامة سلاسل اتمداد الغذائي
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معد   النبات  مها  يمر  التى  العمليات  مه  التوريد:ويقصد  سلاسل   *

الى   يصل  حتى  ونقل  وتغليف  وتعبئة  وفرز  تجفيف  من  الحصاد 

 المستهلك النهائى. 

الطبية والأعشاب  النبات   :**النباتات  من  من  ج ا  أوراق   (أي 

ويستخدم محالته ّ أو معد تجفيفه وطحنه على    )جذور  ساق  أزهار

أو أي خصائص علاجية له استعمال طبي  يكون  -  هيئة مسحوق  

من  ج ا  أو  نله   يحتوى  الذي  النبات  مه  يقصد  العطري:  النبات 

 أج ائه على زيوت عطرية أو طيارة.
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