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 ة ـات دالـكلم  ملخص البحث

تزخر لغتنا العربية في كافة فنونها ومجالاتها من شعر ونثر وأدب وغيرها من مختلف فنون الكلمة بما يطلق 

ة(، وأحد أهم فروع هذه اللغة هو علم البيان )البلاغة(. ذلك الميدان الذي يهتم بدراسة البلاغيالصيغ  عليه

أساليب تراكيب الكلام وصياغته بشكل يحمل بلاغة الكلام وفصاحة البيان وتأكيد التعبير وتجسيد المعني 

 عارة، والكناية، والمجاز. المراد، ومن هذه الصيغ البلاغية في اللغة العربية ما يعرف بالتشبيه، والاست

 يلجأ إليها المبدع لتحويل أفكاره من مواد أولية الى مادة الصورة البلاغية فى الأدب هى من أليات التعبير التيف

كما التعبير البلاغى  التشكيلى إستخدام المفردات البلاغية الرمزية الخاصة به ومن هنا يمكن للفنانة، أدبية فني

ن امتزاج الكلمة مع الصورة إعلي عاملين أساسيين وهما الصورة والكلمة، كل عام يعتمد ، فالاعلان بشاللفظى

علانية باختلاف أنواعها، والتي لابد من ان ينعكس تأثيرها لإفي شكل بسيط ومباشر يعبر عن الرسالة ا

ون الكلمة في يجابي في نفس المتلقي حتي يحدث التجاوب بينه وبين هذه الرسالة الاعلانية، فقد سبقت فنلإا

بداعي عن النفس لإسائر الفنون الأخري، لاستخدام الأساليب والصيغ البلاغية لتحقيق قوة التعبير ا لغتنا العربية

وسرعان ما تنبهت فنون الصور المرئية الي ذلك فسارعت للاستفادة من بلاغة الصورة المكتوبة  .والحياة

شكيلية المعاصرة هذا الاتجاه وبالاخص فن الملصق والمنطوقة في فنون الكلمة، حيث أخذت الفنون الت

 .علانيلإا
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 Introduction: المقدمة

فصاح عما للإنسان منذ أقدم العصور الصورة البصرية لإاستخدم ا

ً علاقة متداخلة  يجتاح ذاته من مشاعر وأحاسيس وكان هناك دائما

نسان الأول من فنه وسيلة لإحيث اتخذ ا ،بين الفن التشكيلي والأدب

ة بصرية وبلاغية أجداده كرسال وتوثيق تاريخ ،لتسجيل خبراته

تروى للآخرين حياة الشعوب وتسرد الحقائق الثقافية والتاريخية 

 المختلفة.

وتزخر لغتنا العربية في كافة فنونها ومجالاتها من شعر ونثر وأدب 

( الصيغ البلاغيةوغيرها من مختلف فنون الكلمة بما يطلق عليه )

 ،ي هذه اللغة ودارسيهاالتي لا تخفي علي القارئ العربي ومتذوق

ذلك الميدان  .حيث يعُرف بها أحد فروع هذه اللغة وهو علم البلاغة

الذي يهتم بدراسة أساليب تراكيب الكلام وصياغته بشكل يحمل 

 ،بلاغة الكلام وفصاحة البيان وتأكيد التعبير وتجسيد المعني المراد

 ،شبيهومن هذه الصيغ البلاغية في اللغة العربية ما يعرف بالت

 والمفارقة. ،والمجاز ،والكناية ،والاستعارة

" فالصورة البلاغية فى الأدب هى من أليات التعبير التي يلجأ إليها 

فهي تشكيل  ،المبدع لتحويل أفكاره من مواد أولية الى مادة أدبية فنية

 ،أحمد)" لغوى لعوامل ذهنية فى الخيال لتصوير المعنى بالذهن

يتكون نظرية انه يمكن للفنان هنا ومن ( 62، 2022: مايسة

التشكيلى إستخدام المفردات البلاغية الرمزية الخاصة به كما التعبير 

والرمز هنا يكون على صورته النهائية بإنعكاس  ،البلاغى اللفظى

ً ما ينبع من خبرة  الصورة المعبرة عنه وهذا المعنى الواسع غالبا

ختيار مفرداته والرموز وتراكمات ذهنية للفنان التشكيلى تؤهله لإ

 .المناسبة المؤدية للمعنى المطلوب مما يحقق البلاغة التشكيلية

أن الاعلان بشكل عام يعتمد علي عاملين أساسيين وهما الصورة  

علاني هو الوسيلة الأسرع والأسهل لإحيث يعد الملصق ا ،والكلمة

لاف اتصالاً والرسالة المباشرة الصريحة للجمهور المستقبل علي اخت

فامتزاج الكلمة مع الصورة في شكل بسيط ومباشر يعبر عن  ،ثقافته

والتي لابد من ان ينعكس  ،علانية باختلاف أنواعهالإالرسالة ا

يجابي في نفس المتلقي حتي يحدث التجاوب بينه وبين هذه لإتأثيرها ا

" وحيث أن الصور والرسوم تؤدي دوراً رئيسياً  ،الرسالة الاعلانية

علانية بما لها من تأثير علي الجوانب النفسية لإسائل افي أغلب الر

علي أن العمل الفني في  ،علانلإلوكية والفنية في مجال اوالس

ً في الصورة أو الرسم أو لإالتصميم ا علاني والذي يتركز أساسا

علان هي العنصر لإمجموعة الصور والرسوم المتضمنة في ا

ثارة الاهتمام إلان وعلإلي اإأو الفعال في جذب الانتباه  ،الرئيسي

  .(5، 1973سمير: ،محمد)" بموضوعه

" فقد  في البدء كانت الكلمةوحيث ان تاريخ البشرية يؤكد على أنه " 

لاستخدام  ،سبقت فنون الكلمة في لغتنا العربية سائر الفنون الأخري

بداعي عن النفس لإالأساليب والصيغ البلاغية لتحقيق قوة التعبير ا

فنون الصور المرئية الي ذلك فسارعت  ما تنبهتوسرعان  .والحياة

 ،للاستفادة من بلاغة الصورة المكتوبة والمنطوقة في فنون الكلمة

حيث أخذت الفنون التشكيلية المعاصرة هذا الاتجاه وبالاخص فن 

وسارت الي جنبها في نفس الوقت فنون الصورة  ،علانيلإالملصق ا

 الأخرى.المرئية 

 Statement of the Problem :مشكلة البحث

أن صياغة الرموز والأشكال والعناصر في علاقات الباحث يرى 

لي تحقيق الأثر الدلالي إنمطية وبشكلها المباشر التقليدي لا يؤدي 

علانية بالشكل المؤثر لإيصال الرسالة اإلي إولا يؤدي  ،المطلوب

فادة من لإلي اإويجد نفسه بالضرورة أمام حتميه اللجوء  ،والفعال

اً كمدخل صيغ البلاغية المختلفة في اللغة العربية وصياغتها تشكيليال

بهدف تأكيد المعاني والأفكار  ،ثراء البعد الدلالي للملصقلإجديد 

حيث تنتقل في هذه الحالة  ،علانيةلإوالدلالات التي تتطلبها الرسالة ا

ومن لغة الصورة المكتوبة  ،البلاغية من لغة الكلمة الي لغة الشكل

حتي يتحقق من خلالها البعد الدلالي الذي  ،غة الصورة المرئيةالي ل

من دوره ايصال الرسالة الاعلانية الي جمهور المشاهد بالأثر 

ومن هنا يتجه البحث الي التعرف علي الصيغ البلاغية  ،المطلوب

ثراء البعد الدلالي في الملصق لإفي اللغة العربية وصياغتها تشكيلياً 

 .الاعلاني المعاصر
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    :التاليالتساؤل من خلال  ويمكن تحديد مشكلة البحث

  اللغة العربيةكيف يمكن الاستفادة من الصيغ البلاغية في 

 ً ني ثراء البعد الدلالي في الملصق الاعلالإوصياغتها تشكيليا

 ؟المعاصر

 Research Objectives :أهداف البحث

  علاني لاملصق االالوصول للبلاغة التشكيلية في بناء

 اصر.عمال

  استخدام التشبيهات البلاغية لصياغة مفهوم إعلاني معاصر

لي بشكل فعال مع تحقيق الأثر الدلابهدف جذب انتباه الجمهور 

 .المطلوب

 Research Significance: أهمية البحث

 ها درتدراسة أهمية اللغة البصرية وعلاقتها باللغة البلاغية وق

المدخل البلاغي علانية مبتكرة تراعي إ أفكارظهار إعلى 

والمدخل المعرفي الاتصالي عند تصميم الاعلان  الجمالي

 .المعاصر

 بية المختلفة في اللغة العر تسليط الضوء على الصيغ البلاغية

 ياً وكيف يمكن الإفادة منها في مجال التصميم وصياغتها تشكيل

 .ثراء البعد الدلالي للملصق الاعلانيلإكمدخل جديد 

 Research Hypothesis :البحث فروض

 يفترض البحث أن: 

  ي متلقجذب انتباه ال ىالإعلان علقد تساهم البلاغة البصرية في

 .البعد الدلالي للملصقوتحقيق 

 ة ابعلان بمثلإاستخدام التشبيهات البلاغية المختلفة وربطها با

 هيمأداة اتصال قوية تساعد في نقل الأفكار المعقدة أو المفا

 .الإعلانية بسرعة وفاعلية

 Research Limits حدود البحث:

 علانية لإلبعض الملصقات ادراسة وتحليل  :حدود موضوعية

 .التي تعتمد علي البلاغة التشكيلية في تصميمها

 Research Methodologyمنهج البحث 

  ل والتحليلي من خلااعتمدت هذه الدراسة على المنهج الوصفي

روض وتحليل بعض النماذج للتأكد من ف طار النظريلأا

 .البحث

 Research Terms :مصطلحات البحث

 البلاغة: 

 ً  ،رجلوبلغ ال ،الفصاحة) : كما جاء تعريفها فى مختار الصحاحلغويا

ً أى صار  أى الارتفاع  ،فالبلاغة هى الفصاحة فى اللغة (بليغا

دات بالكلمات إلى معانى أكبر وأعمق وأشمل من خلال إختيار المفر

 .(2008 :مدمح ،الرازي) الغزيرة المعنى

بيه زية كالتشقدرة اللغة التشكيلية على استعمال الصورة المجا وهو -

داث الأحوالإستعارة والكناية من خلال علاقات التشابه بين الأشياء و

 (1993 :عز الدين ،شموط)غير المتماثلة 

قدرة الرموز  البلاغة في اللغة التشكيلية هي :تعريف اجرائي

 راءاتعلى تكوين معنى أوسع وأشمل لق نيةالفودلالاتها فى الأعمال 

ً ما تنبع من خبرة وتراكمات ذهنية للفنان التشكيلى تؤ هله غالبا

 لإختيار مفرداته والرموز المناسبة المؤدية للمعنى المطلوب.

 : عـــلم البيـــــان

" علم يبحث في الطرق المختلفة للتعبير عن المعني علم البيان هو 

 .الواحد

 .ذا ظهرإنقول أن الشئ يبين  :الظهور والوضوح :والبيان لغة

 ً : هو علم يعرف به ايراد المعني الواحد بطرق مختلفة في واصطلاحا

 . ، وكناية، ومجاز مرسل، واستعارةوضوح الدلالة من تشبيه

 (5، 2003: ، الخطيبالقزويني)

 Theoretical Frameworkي: طار النظرلإا

  :علم البلاغة ودلالته

للغة فا ،ممنزلة عظيمة لم تصل لها أي لغة في العالربية ذات لغتنا الع

 ،شرالب بل هي أداة تنقل الأفكار والمشاعر بين ،ليست هدفا بحد ذاته

لي حقيقتها ومعرفة إبهدف الوصول  الكلمةدراسة جمالية " و

درس نما يعني أن نإ ،أطوارها الجمالية والدلالية علي مر العصور

تها وهو صور ،ة الله الكبري علي الارضكلم فهو ،ذاتهنسان لإنشأة ا

 .الفكرية والبلاغية

 ،ودوتصبح للكلمة وظيفة هامة في كل زاوية من زوايا الذات والوج

وحين  ،متاع والفائدةلإويصبح لها مغزي خاص في الفن يرتبط با

 ،جماللي الإتنحصر دائرتها في فن البلاغة فأنها تتجه بشكل مباشر 

 ،عهالجمال وتخلق بدائنما تبني علي إكلها  فالبلاغة في عناصرها

  .وتحقق في الذات والمجتمع وظائفه" ،وتتصيد مقاصده

 (10، 2002: حسين ،جمعة)

من  بحيث يميز الكتا ،من أهم العلوم فى اللغةيعتبرعلم البلاغة "

غة تتضمنها البلا ومن المصطلحات التى ،ناحية قدراتهم التعبيرية

 ً نوع  أن الاستعارة هى حيث(، التشبيه) لاً واستعما وأكثرها شيوعا

ول جاء تعريف التشبيه بأنه دعوة لدخ من أنواع التشبيه ومن هنا

ورة الأشياء ليتجاوز حدود الشبه لتصل بالص المتلقي إلى ما وراء

  يةيحائالإ تميزه وتستمد منه جمالها وظلالها ،للموقف والسياق العامة

 (117 ،2014 :زهير كامل ،عباس)

ن اع محيث تكون للعبارة أنو ،ط البلاغة عادة بالجمال الأدبيربون"

 ،يةلعلماعنه اللغة التأثير تتجاوز المعني البسيط الذي يمكن أن تعبر 

دة ومن هذا التأثير استحضار الصور البعيدة وربط المعاني المجر

 :مصطفي ،)هدارةوهذا هو موضوع البيان "  ،بالمحسوسات

1989، 6 .) 

م كما لكل عل ،وفن له أصوله وأدواته ،دهلم له قواعوالبلاغة ع"

 ،نلبياوعلم ا ،علم المعانيلي ثلاثة أركان أساسية )إوهوينقسم  ،وفن

ة وتقتصر الدراس ،(4، 2003: الخطيب ،القزويني) ،(وعلم البديع

ن يع ملما يحتويه من صيغ بلاغية جمالية نستط ،هنا علي علم البيان

بعدة طرق في الملصق الاعلاني  لي المعنيإخلالها الوصول 

 المعاصر.

ي لمعنهو " علم يبحث في الطرق المختلفة للتعبير عن ا فعلم البيان

ذا إ: نقول أن الشئ يبين : الظهور والوضوحالبيان لغةو ،الواحد

ً و ،ظهر : هو علم يعرف به ايراد المعني الواحد بطرق اصطلاحا

 ،ومجاز مرسل ،واستعارة ،مختلفة في وضوح الدلالة من تشبيه

 (5، 2003: الخطيب ،القزويني)وكناية " 

 : البلاغية الصورة

 يلجمالمن أهم العوامل المساعدة على البث ا الصورة البلاغيةعتبر ت

وترتفع به  من مهمات الصورة أن تنهض بذوق المتلقيفللمعنى " 

 وتدعوه إلى استثمار ،بإلى إحساس جمالي يند عن أبعاد لا تنض

ً قلية والنفسية قدراته الع من هنا و ،(62، 2022 :مايسة ،أحمد) جميعا

مجموعة من بأنها تعبير لغوى عن  البلاغيةيمكن وصف الصورة 

ر لتعبيواأو عاطفة معينة  لإبراز فكرة ،التصورات الخيالية في العقل

 اوينشأ عنه ،وتوضحه المعنى تعكسلفظية إيحائية  بتعبيرات عنها

ت لتكوين صورة من الكلما عمال الفكرالتأويل وإ تستدعى رموزاً 

 التعبيرية.فى قيمتها على طاقتها وقدرتها  تستند

ة وعليه يمكننا القول أن الصور البلاغية هي انعكاس لصور عقلي

ن الإعلان يترجم أفكاره مم وعليه فإن مصم ،مستوحاة من الخيال

 تلهمكما أن المصمم يستقي ويس ،العالم المجرد إلي العالم المادي

 .المحيطة به أفكاره من البيئة الاجتماعية

 :فى الفن التشكيلي البصرية البلاغة

انتقلت الافكار عبر التاريخ من خلال الأشكال البصرية والصور 

الفني في  المرئية واعتمدت بقوة علي الإعلان ووسائل الإنتاج

ظهورها وعدم نسيانها لأن الرسالة المرئية أصبحت ملفتة للنظر 
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اللغة بالدرجة الأولي علي  الية في نقل الإعلان الذي يعتمدوأكثر فع

 .البصرية

ن بالف ن كنا بصدد عمل خط موازى للبلاغة اللغوية فى البلاغةوا

لف التى لا تخت التشكيلى فلابد من مطابقة مفردات الفن التشكيلى

ة " تراكيب ومعانى متنوع فهى تشكل ،عن المفردات الأدبية كثيراً 

ناها تأخذ مع ،مفردات كالنقطة والخط واللون مؤلفة منفلغة الصورة 

 ىالتركيب العام للصورة ومن خلال الدور الذى تلعبه ف من خلال

لى التشكي أى أنه يمكن للفنان ،(1986 :سيزا ،قاسم) "محيط العمل

ى لبلاغاكما التعبير  إستخدام المفردات البلاغية الرمزية الخاصة به

ة صورته النهائية بإنعكاس الصور علىوالرمز هنا يكون  ،اللفظى

ً  المعبرة عنه وهذا ت راكماما ينبع من خبرة وت المعنى الواسع غالبا

 اسبةللفنان التشكيلى تؤهله لإختيار مفرداته والرموز المن ذهنية

 .المؤدية للمعنى المطلوب

 :الصيغ البلاغية وترجمتها تشكيلياً في الملصق الإعلاني

الة والرس ،والأسهل اتصالاً سرع لألوسيلة ايعد الملصق الاعلاني ا

اج فامتز ،المباشرة الصريحة لجمهور المستقبل علي أختلاف ثقافته

الكلمة مع الصورة في شكل بسيط ومباشر ومعبر عن الرسالة 

مية مما أعطي " لتصميم الملصقات أه ،الاعلانية باختلاف أنواعها

ساع ديث نظراً لاتنسان في العصر الحلإمتصاعدة مع تقدم متطلبات ا

لة وقد أصبح الملصق وسي ،دائرة الاتصال من حيث المدي والكثافة

ئة ي هيفاتصالية فعالة ومعتدلة التكاليف تعتمد علي الكلمة والصورة 

 ليهإمؤثرة موجهة للهدف من التصميم ولتوعية الجمهور الموجه 

 "دراكيةلإتراعي ميوله ومفاهيمه وقدراته ا

  .(1 ،2007: حسان ،صبحي) 

ي فوتشير الأبحاث العلمية في هذا الشأن إلي مدى فعالية البصر 

وات السن لذلك لاحظنا في ،المعلومات وإدراك الرسالة معملية تقدي

الأخيرة زيادة في استعمال استراتيجيات تسويقية ذات مضمون 

 ،ة البصريةغوالل تفاعلي الكتروني وتقليدي عل أساس المحتوى

 ت البصرية بسرعةه إدراك ونقل المعلومافالعقل البشري يمكن ل

مات بالمقارنة مع نقل المعلو كبيرة وبطريقة أكثر كفاءة ومستمرة

 .المكتوبة أو اللفظية

أي  ،لاً فإن إبتكار إعلان فعال يبدو عملاً سه ،ومن الناحية النظرية

من و ،المناسب إيصال الرسالة المناسبة للجمهور المناسب في الوقت

ير الكثف ،الإعلان ليس بسيط لتلك الدرجةيقية فإن عمل الناحية التطب

وللتغلب علي  ،الجمهور من المعلنين يحاولون الوصول لنفس

 فإن ،أصوات المنافسة بالإضافة الي إتجاهات الجمهور الدفاعية

زه إنتباه الناس وتحفي مفتاح الإعلان الفعال يكون من خلال جذب

  سبةراتيجية الرسالة المناعلي الشراء من خلال تطوير وتنفيذ إست

(Michael Freeden, 2003, 114) 

ن لإعلااعلانية تتضمن تحديد ما سيقوله لإفإستراتيجية بناء الرسالة ا

 ينبوذلك باستعمال المعرفة البصرية والخبرات السابقة المشتركة 

 ةأما مضمون الرسال ،المدخل الاتصاليالمصمم والمعلن وهذا هو 

 ةغيذ الرسالة باستعمال البلاع كيفية تنفتتضمن موضو التشكيلي

 .المدخل الجماليالبصرية للكائنات الجرافيكية وهذا هو 

علان هي الصور والرسوم والكلمات المعبرة عن لإفعناصر ا

ي يجابلإوالتي لابد من تأثيرها ا ،يصالهاإعلانية المراد لإالرسالة ا

يث وح ،لةفي نفس المتلقي حتي يحدث التجاوب بينه وبين هذه الرسا

ً في أغلب الرسائل  أن " الصور والرسوم تؤدي دوراً رئيسيا

فنية وال بما لها من تأثير علي الجوانب النفسية والسلوكية ،علانيةلإا

ي علاني والذلإعلان علي أن العمل الفني في التصميم الإفي مجال ا

 ً في الصورة أو الرسم أو مجموعة الصور والرسوم  يرتكز أساسا

 ليإأو الفعال في جذب الانتباه  ،علان الرئيسيلإالمتضمنة في ا

 ( 56، 1973: سمير ،محمد)"  ثارة الاهتمام بموضوعهإعلان ولإا

 ،بأن الملصق الفني التشكيلي بوجه عام وعلي هذا يمكن القول

 :يقوم علي بعدين رئيسيين وهما –علاني بوجه خاص لإوالملصق ا

( حيث الجمالي) ايقيالجانب الاستطو (الدلالي) الجانب السيموطيقي

ليها إيرتبط البعد الأول بكافة الدلالات والمعاني والأفكار التي ترمي 

من أشكال ورموز بصرية تؤكد مضمون  ،التصميم عناصر

أما البعد الثاني فيرتبط بالصياغات التشكيلية والجمالية  ،الملصق

بما يحقق العلاقات الفنية والتأثيرات  ،لهذه العناصر والرموز

قق القيم الفنية مالية في نفس المتلقي والتي من خلالها يتحالج

       (10: دينا ،عادل)والجمالية للملصق كعمل فني " 

والصورة الإعلانية تستخدم العلاقات بين العلامات لتشكيل المعنى 

حيث يقوم مصمم الإعلان بجمع العلامات المرئية  ،الذي تتضمنه

ً في الصورة الإعلانية لتصبح   – Macroبمثابة علامة كبرى معا

sign  ويمكن أن نطلق على نمط العلاقة السياقية التي تجمع هذه

 ً في الصورة  Rhetoricصيغة وتعني البلاغة  :العلامات معا

الإعلانية وتأتي بهدف توضيح المعنى عندما تعجز أو لا تكفي 

غة واذا قلنا إن البلا.. .الدلالة المباشرة للعلامة لتحقيق هذا الغرض

فإن الشكل  ،والأشمل بدلالاتها تعبير عن المعانىهى الأعلى فى ال

البلاغية برموزها المعبرة عنها هى أشمل  البلاغى أو الصورة

 .بالمعانى وأعمق وأغزر

ي هي المعنى الذ denotationوالدلالة المباشرة أو الاصطلاحية 

نه وبعبارة أخرى أ literalيفهم منها بوضوح بشكل محدد أو حرفي 

لغة ال وفي ،ع الذي اصطلحنا على الربط بينه وبين الدالالمعنى الشائ

رة مباشاللفظية تقوم القواميس والمعاجم اللغوية بتحديد الدلالة ال

لتي ات اللكلمات أما في الصور المرئية فإن الدلالة المباشرة للعلام

 ترى في الصورة هي ما يتعرف عليه المشاهدون مباشرة من أشياء

... بغض النظر عن .مثل كرسي أو شجرة أو بيت ،صورةفي ال

لالة الد اختلاف ثقافاتهم ولا يمكن فصل الدلالة المباشرة للعلامة عن

ها المصاحبة لها ولكن الدلالة المصاحبة تختلف عنها في أن معنا

 - يتوقف على من يعزها من حيث عمره وجنسه ومهنته وموطنه

لالة بالد الدلالة المباشرة للإيحاءوتعتمد الصيغ البلاغية على تجاوز 

 ولابد أن القارئ سيتغاضى عن الدلالة المباشرة أو ،لمصاحبةا

ذه هإن فولهذا  ،الحرفية للعلامة مدركاً أنها تمثل فكرة أبعد من ذلك

" الصيغ قد تتضمن المبالغة والكذب الغني للتعبير عن المعنى

ناية رة والكالاستعاالتشبيه ومثل  ،(14 ،2005: محمد ،شريف)

 بية.والمجاز والمبالغة وغيرها من الصيغ البلاغية في اللغة العر

 : علانيلإالملصق اها نتضميأنواع الصيغ البلاغية التي بعض 

  Simile :ه في اللغة العربيةأسلوب التشبي

ائر نما في سإو ،هو من الأساليب الأدبية في اللغة العربية فحسب"

 .بيةبراعة الأدوجعلوه أحد مقاييس الولقد عُني به العرب  ،اللغات

ن سميا( يبه والمشبه ،المشبهيقوم بنيان التشبيه علي أركان أربعة )

 (. أداة التشبيه ووجه الشبهثم ) ،طرفا التشبيه

كثر أوالتشبيه في أبسط معانيه هو أن يشارك المشبه به في صفة أو 

ا بينهموتجمع  ،وهي أوضح أو أظهر في المشبه به منها في المشبه

 (. 84 ،2002 :مصطفي ،الجويني)الأداة " 

 Visual Simile :علانيلإفي التصميم ا التشبيه البصري

و أين هي تقنية في تصميم الإعلانات حيث تتم المقارنة بين كائن -

ويشمل إنشاء  ،مفهومين باستخدام عناصر مرئية متشابهة

صور مرئية ترسم مطابقة بين المنتج أو الخدمة التي يتم 

ً ويسمى أيض ،لإعلان عنها وشيء ذي صلة أو مرغوب فيها  ا

 (Charles Forceville, 2002)التشبيه التصويري 

هي تقنية تستخدم العناصر الرسومية لاقتراح ارتباط محدد بين  -

 Charles Forceville) التشابهه بينهماعلى  اً الكائنات اعتماد

, Eduardo Urios-Aparisi , 2009)  

 :أنواع التشبيه

 Standard Simile: التشبيه القياسي

 .حيث تتم المقارنة بطريقة مباشرة وواضحة

 Juxtaposed Simile :التشبيه المقترن

أخذ كائنين أو موضوعين أو مادتين والجمع  أيالتجاور وتعني 

ً بينهما أو تجميعهما  بط الرالتشجيع المشاهدين على استنتاج  معا

 .ذهنياين وإنشاء تب والمفهوم الضمني بينهما
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 لنوعتستخدم التشبيهات المتجاورة التشبيه كمصدر للإلهام وهذا او

المعني يحتاج إلى قليل من التفكير من الجمهور للحصول على 

 (Etchegoyen, 2023) المقصود

 عتبر عنصراً تالرئيسية ؛  المرئية الصورة ،تصميم الإعلاناتفي و

 ً البصري بنجاح  لتنفيذ التشبيه ،في اللغة التصويرية البصرية أساسيا

مفهوم بشكل المرئي ملفت للنظر أو صياغة  معني ومفهوملصياغة 

أي البساطة والوضوح في التمثيل البصري لضمان سهولة  ،إبداعي

 .الفهم

هي حملات دولية ناجحة قامت بدمج التشبيهات والامثلة التالية 

أو  ،المعلن عنهالمرئية بطرق مختلفة لجعل الأشياء تبدو مثل المنتج 

لتكون مصدر إلهام في إنشاء الصورة المرئية الرئيسية أو فكرة 

 .الإعلان نفسه لجذب انتباه المستهلكين بطريقة بسيطة ولكنها مبتكرة

 Fiber-Castellالحملة الاعلانية لشركة 

ً لإبصياغة مفهوم ا Fiber-Castell قامت شركة  علان بصريا

اص الخاصة بها طبيعية مثل لتوضيح معني أن ألوان أقلام الرص

والون الاصفر  ،ولون الباذنجان الأرجواني ،لون الكلب البني

باستخدام التشبيه البصري المتجاور، حيث يتم تحويل  ،للموزة

الكائنات إلى سن قلم رصاص مطابق للون لطمأنة الفنانين الذين 

الذين لديهم مخاوف بشأن جودة يستخدمون أقلام الرصاص الملونة و

 .لوان في قطعهم الفنيةالأ

  
Juxtaposed Simile - Fiber-Castell 

 Sonyالحملة الاعلانية لشركة 

 Sonyتخيلت وكالة  علان بشكل إبداعيلإمن خلال صياغة مفهوم ا

 مايكل جاكسونكيف سيبدو .. .نتاج الأجهزة الالكترونيةلإ

(Michael Jackson ) وموزارت((Mozart لمزيد من أساطير و

 جديدةالدعائية اللحملة من خلال اسماعات أذن أنهم يقى كالموس

  .لشركة سوني

مرئي لإنشاء سلسلة من التشبيه ال أسلوبالشركة أستخدمت لقد 

حيث  ،لمعلن عنهاا Sony الرموز الموسيقية تشبه سماعات الأذن

التشبيه البصري المتجاور عن طريق تزويد جراء بإقامت الشركة 

 –موسيقي فنان المتعلقة بكل سمات المميزة وبأهم الالأذن سماعات 

الأساطير في هذا المجال مثل مايكل  حياء ذكريإإعادة بهدف 

جاكسون وإلفيس بريسلي وموزارت لتوصيل رسالة مفادها أن 

 لدرجة أنه يخيل لك انكصوت سماعات الأذن من سوني واقعي 

 .ستمع إلى هؤلاء الأساطير الموسيقية على الهواء مباشرةت

   
Juxtaposed Simile - Sony 

 :إعلان توعوي عن اليوم العالمي لصحة الكلى

كيف تسبب : ، كان موضوع اليوم العالمي للكلى هو2017في عام 

  ؟ الكلويالسمنة الفشل 

ً أن رياضة الجري هي إحدى أكثر الطرق  من المعروف عالميا

 المقترني تم استخدام التشبيه البصروقد  ،فعالية لمحاربة السمنة

ً لصياغة المفهوم بصر من خلال وضع حذاءين للجري وجعلهما  يا

لتأكيد  "اركض من أجلهم " :أضافة جملةمع يتخذان شكل الكليتين 

 .المعني المطلوب
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  Allegory :أسلوب المجاز في اللغة العربية

" كل لفظ نقُل عن موضوعه فهو مجاز " ف " حين تتطور اللفظة 

 ي اللغوي الأول الي معني اصطلاحي جديد يسميمن معناها الوضع

 ( 84 ،2007: عبد القاهر ،الجرجاني) (مجازاً هذا )

رة ثالإوهذا التوسع يستهدف ا ،التوسع في التعبير :والمجاز يعني

 (102، 2002: مصطفي ،الجويني)الجمالية 

" بمعنى  جاز الشئ" من الفعل "  المجازمصطلح " ويمكن تعريف 

ى ية إلوتقسم الألفاظ فى دراسة البلاغة العرب ،" رهتعداه إلى غي" 

ها لوالحقيقة فى الألفاظ هى استعمالها فيما وضعت  ،ومجاز حقيقة

 ظ فىلف أما المجاز فهو إستعمال أي ،من المعانى فى المعجم اللغوى

لمعنى لوجود علاقة بين ا( الحقيقى أو الأصلى)غير معناها المعجمى 

الناتج عن ذلك  عنى المجازى الجديدالأصلى لهذه اللفظة والم

 ( 12 ،2002 :عبد الوهاب ،المسيرى) الإستعمال

 Visual Allegory :علانيلإالمجاز البصري في التصميم ا

ية عندما يستعين المصمم الإعلانى بالمجاز البصرى كوسيلة تصميم

ن فإنه يستخدم وسيلة تتضمن الكثير من الخيال والرمزية يقدم م

امها العناصر البصرية يمكن إستخدوبعض  ،الإعلانية خلالها رسالته

مثلما هو الحال فى  ،استخدامات مجازية فى التصميم الإعلانى

فى  عدنافإن الإستعمالات المجازية تسا ،التعبيرات المجازية اللفظية

ة توصيل الرسالو ،استيعاب المفاهيم غير المألوفة لدى المتلقين

 .ةالإعلانية لهم بشكل أكثر فاعلي

وبالتالى يستخدم مصمم الإعلان الصور كعناصر تصميمية مع 

ن عالكلمات للتعبير  الإستعانة بأسلوب المجاز البصرى بدلًا من

 ل فكوتجعله يحاو ،رسالته الإعلانية بطريقة تجذب انتباه المشاهد

عنى ويسمح للمتلقى أن يبتكر الم شفرات الإعلان وفهم المغزى منه

 فكيرتجه له الإعلان مباشرة دون الحاجة إلى الخاص به بدلاً أن يو

يد فالمجاز البصرى هو اتصال بصري يتم فيه تول ،أو إعمال للذهن

 . المعانى عن طريق المقارنة بين العناصر البصرية المختلفة

(Lisa Janos, 2014, 10) 

ً لا لأ ن وهنا يستخدم المصمم علامة لتستدعي من الذاكرة مفهوما

 لكنو ،ك مع السلعة كما في التشبيه والاستعارةهناك وجه شبه مشتر

" كما أن .. .لوجود علاقة أخرى بينهما هي علاقة الجزء بالكل

 الأساليب المجازية المستخدمة فى التصميم تحور الشكل البصرى

 الى،المجازى الخي توجهه نحو المعانىبعيداً عن المعانى الحرفية و

 ى ما تقول، حيث تتضمنفاللغة المجازية هى اللغة التى لا تعن

رة تتجلى فى شكل صو أساليبها العديد من المعانى الضمنية والتى

 . ذهنية أو بصرية يمكنها توصيل الرسالة المرجوة للمتلقى

 (12 ،2016: تيرنس ،هوكس)

كار وسيلة للتعبير عن الأفهو المجاز البصرى أن .. .ويري الباحث

 لمصمم الإعلانى عندمن خلال استخدام الصور، ويجب ان يتحلى ا

صور لأساليب المجازية فى التصميم بالقدرة على تحليل ال إستخدام

 يةتقنيات الدلالالوذلك بالاعتماد على  ،من حيث الشكل والمعنى

ن وما يترتب على ذلك م ،الصورةحيث يدرس بنية  ،والسيميوطيقية

الجمهور  تأثيرات عقلية ونفسية وما لها من تأثير على اقتناع

 ...ويتضح ذلك من خلال الامثلة التالية ،رسالة الموجهة لهبال

 adidasالحملة الاعلانية لشركة 

ة البصرية غالبلا ىعل adidas علانيةلإفي الحملة ا ماعتمد المصم

الشبه بين العلامة  بأستثمار قامعندما ، (الاستعارة المجازية)

أن  ىالتجارية والمشد الطبي المكون من ثلاثة خطوط دلالة عل

المعرفة  ىعل مكما إعتمد المصم مصحة القد ىالمنتج يحافظ عل

العلامة  ىعل فأساس أنه سيتعر ىالبصرية السابقة للمتلقي عل

حيث  ،عندما يربطها بالعلامة الاصلية مالقد ىالتجارية الموجودة عل

العلامة  ظهورالعلامة التجارية من خلال  ىعل تأكيدالب مالمصم مقا

 ىعل موأعتمد المصم ممشد القد ىث خطوط علالتجارية بشكل ثلا

والعلامة  مالقد ىظهر عل ويل ووجه الشبه بين ماأقدرة المتلقي في الت

الإعلان وما لديه من مخزون  التجارية في مقارنة ما يراه في

جديد  ىمعن مالمصم مالتجارية وبالتالي رس بصري سابق للعلامة

وأكسبها هوية يبحث  ربط العلامة التجارية بالصحة للمنتج حيث

 .adidasمحبي منتجات  المتلقي لجعل المتلقي ينتمي لمجموعة عنها
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 :الثدى سرطان مرض مخاطر عن للتوعيةالحملة الاعلانية 

 ،مرض سرطان الثدى عن مخاطر التوعية الحملة الاعلانيةوضح ت

عبر عن الجزء  ،تصميمهفي استخدم المصمم أسلوب مجازى حيث 

لقيم الفكرة الإعلانية بشكل يراعى ا لون منفجر لتوصيلالمصاب ببا

 .الإجتماعية والثقافية

وهى تحتاج إلى سبل إلى فهمها  ،المعانى والأفكار قائمةإن 

 يستطيع من خلال الأساليب المجازيةو ،التعبير عنهاومعرفتها و

 وبعث ،وتوليد الصور المرئية ،المصمم التعبير عن هذه الإفكار

له المعنى ويوص بما يعزز ،هو ملائم لطبيعة المعانىالإيحاء بما 

 (403 ،2021 :نرمين ،عبد الرحمن. )بطريقة أقوى للمتلقى

 
 إعلان توعوى عن مخاطر مرض سرطان الثدى

  Metaphor :أسلوب الاستعارة في اللغة العربية

 ،الاستعارة هي من المجاز اللغوي وهي تشبيه حُذف أحد طرفيه

  :وتنقسم قسمين

ه ن هذ( أن يذكر لفظ المشبه به ويراد المشبه ويسمي علماء البياأ)

 .(تصريحيهالاستعارة )

 كتفي)ب( أما القسم الثاني فهي أن لا يذكر المشبه به بل يحذف وي

عنه بذكر صفة من صفاته أو خاصية من خواصه ويسمي هذا النوع 

 .(أستعارة مكنيةمن الاستعارة )

 تعملتشبيه نجد التشبيه أكثر ما يسذا وازنا بين الاستعارة والإو

 .يضاح الخيالإيضاح ولذلك يكثر استعماله في باب الوصف وللإ

وهي  معينأما الاستعارة فأكثر ما تستعمل للقوة وشدة التأثير في السا

 . "التشبيهفي هذه أقوي من 

 (.105:104، 2002: ، مصطفيالجويني)

 Visual Metaphor :علانيلإفي التصميم االاستعارة البصرية 

هي تمثيل شخص أو مكان أو فكرة من  البصريةالاستعارة  -

 ،Nordquist) خلال صورة مرئية تشير إلى ارتباط معين

، فهي نوع من التشبيه ولكن أحد طرفي العلاقة يكون (2015

ً بينما يتخذ الطرف الحاضر هيئة الطرف الغائب مما  ،غائبا

 يلفت النظر بقوة إلى التطابق بينهما.

هي اقتران غير عادي من عنصرين  البصريةستعارة الا  -

 توضيحه لم يكن لأي من العنصرين داً يخلقان معنى جدي

ً بصر اً وبالتالي يخلق تعبير ،بمفرده ً  يا يمكن أن و ،اً جديد مفاهيميا

تساعد الاستعارة في إعادة تعريف مشكلات التصميم 

أو كوسيلة لتوليد أفكار جديدة حول  ،والمساعدة في حلها

 (Bateman, 2014. )واضيع مألوفةم

ومن  ،من العلوم إلى الفن ،وتستخدم الاستعارات في كل المجالات

لشرح الأفكار المتطورة ولخلق معنى وأنماط  ،الأدب إلى التصميم

وهكذا فإن الاستعارات لا تقتصر على المجالات البلاغية  ،جديدة

ً الاستعارات لها دور مهم في حياتنا بص ،والأدبية فقط ً  ريا .. .أيضا

فإننا نستخدم بصرنا أكثر من  ،فأثناء إدراكنا للعالم الذي نعيش فيه

فإن قوة الصورة أكبر بكثير مقارنة بقوة  ،غيره ولهذا السبب

يؤدي ذلك إلى  ،عندما تندمج قوة الصورة مع الاستعارة ،الكلمات

 .نتيجة أكثر فعالية

 للعنصر تيادىالإع النمط عن " إنحراف البصرية الإستعارة تعد

 أن دون لآخر مكان من لعنصر نقل مجرد ليست فهى ،البصرى

 ينلفكرت جمع عن عبارة فهى ،والمعنى الدلالة فى تأثير لها يكون

 يكون واحد بصرى تكوين إلى وتستندان ،معاً  تعملان مختلفتين

ً  معناها حاصل  ،الفكرتين ( هاتين (interaction تفاعل عن ناتجا

 منهما كل تناسب لا أخرى دلالة إلى منهما كلل الدلالة فتتغير

 :عادس ،أنقار)"  المتلقين ذهن فى يوجد تشبيه بفضل وذلك ،منفصلاً 

 دلالته يفقد الإستعارى البصرى العنصر أن أي ،(2009،185

 لمقارنةا بفضل إلا الذهن إلى تتبادر لا جديدة دلالة ليكتسب الحقيقية

 الذى لىالدلا المعنى بينو العنصر لهذا الحقيقى المعنى بها يقام الى

 الفكرة لتوصيل العنصرين هذين بين تفاعل يحدث حيث ،به يقارن

  ...كما في المثال التالي الإعلانية

 فى البصرية الإستعارة أسلوبعلان لإفي تصميم ا المصمم إستخدم

 صورة فى (الملمس خشونة) المعنوى الاحساس عن للتعبير التصميم

 عنصرين بين بالدمج قام حيث ،(الصبار) تتمثلو مرئية حسية

 يتفاعل ،واحد بصرى تكوين فى (الصبار ونبات الوجه) بصريين

 الفكرة عن تعبر أخرى دلالة إلى منهما لكل الدلالة فتتغير منهما كل

 .الإعلانية

 
 المصمم إستخدام يوضح حلاقة لشفرات لمنتج إعلانى ملصق

 بشكل ابتكاري ىالإعلان التصميم فى البصرية للإستعارة

أن إستعمال البلاغة البصرية شائع جداً في ... الباحثويرى 

حيث ينتج تأثيراً كبيراً على  ،الإعلانات التجارية بشكل عام

فعندما يستمتع  ،ويتم استخدامها بشكل كبير في الإعلان ،الجمهور

يربطون  ،المهتمين بفهم المعنى من وراء البلاغة والصيغ البصرية

فإن إنشاء الأساليب  ،ومع ذلك ،ة بالمنتج المعلن عنههذه المتع

فيجب أن يكون  ،المجازية فى التصميم الإعلانى ليس بالأمر السهل

هناك شيء جديد ومبتكر لتشجيع الجمهور على بذل جهد لفهم 

 ...ويتضح ذلك من خلال الامثلة التالية .المعانى

 Mercedes-Benz formula wonالحملة الاعلانية لشركة 

 Formulaالحملة الاحترافية التي تحمل عنوان "تم نشر هذه 

Won وقد تم إنشاؤها للعلامة 2014" في ألمانيا في أكتوبر ،

 Jung von: ، بواسطة الوكالة الإعلانيةMercedes: التجارية

Matt. 

علاني الاول أشادت مرسيدس بسائقها بنموذج لإفي النموذج ا -

 على شكل شعار الشركة Hamiltonبالحجم الطبيعي لهاملتون 

 علاني الثاني قدمت الشركة نموذج يحتفل فيهلإفي النموذج ا -

 Lewis Hamilton and لويس هاميلتون ونيكول شيرزينغر

Nicole Scherzinger  في  1بفوزهما بلقب الفورمولا

 .ظبيأبو
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 Mercedes-Benz formula won الحملة الاعلانية لشركة

 الحملة الاعلانية بشكل جديد فى البصرية تعارةللإس المصمم إستخدام يوضح

 البصرية الإستعارة علان أسلوبلإفي تصميم ا المصمم إستخدم

 والتي تحققت من خلالها ،المعنى في توصيل القوة بطريقة تعكس

 يحدث لا نحو على الدلالة فى وتداخل تفاعل من تحققه بما الإستعارة

في  فنجد ،التصميم فى شرةالمبا الأساليب استخدام فى الثراء بنفس

 صرىإنحراف عن النمط الإعتيادى للعنصر الب هذه الحملة الدعائية

الذي يتميز بالقوة  سالمعتاد المتمثل في شعار شركة مرسيد

مة لعلاوالاصالة فجاءت البلاغة البصرية في هذه الحملة لتؤكد قوة ا

 .من خلال أبطال الفورمولا

  :حرية الصحافةل العالمييوم للالحملة الاعلانية 

 يةالمجاز الأساليب مااستخد اعلانى ملصقال يتضح من خلال

 التعبير فى (كقيود الحبال)المتمثلة في الاستعارة من خلال استخدام 

 لحرية السياسية أو المجتمعية أو الفكرية القيود) المجرد المفهوم عن

ة ، ووضع اليدين كتعبير عن القلم وحرية الكتاب(والتعبير الرأى

 .والتعبير

 
 الرأى حرية بأهمية للتوعية إعلانى ملصق

 التصميم فى البصرية الإستعارة إستخدم

 ليس (الأفكار المعنوية)وبشكل عام إن تفكير الإنسان فى المجردات 

ما هو الا نوع من وهذا يعنى أن تفكيرنا المجرد  ، بل مجسداً اً مجرد

أو  ،ستعارى أو المجازىويمكن نسميه بالتفكير الإ ،مجازىالتفكير ال

وإننا  Metaphorical Thought التمثيلى التفكيرما يسمي ب

والمجازات تشكل أطر  ،إلا على نحو مجازى لايمكن أن نفكر

أى أننا  ،الأفكار والمعلومات ونستوعبها للتفكير نتلقى من خلالها

التى تتيح  (...،الكنايات ،الاستعارات ،التشبيهات)نفكر بالمجازات 

 . بالطلاقة والمرونة والأصالة فهم الأشياء على نحو يتسم لنا

 (406بتصريف  ،2021 :نرمين ،عبد الرحمن)

الاساليب والصور إن إستخدام .. .ومن خلال ما سبق يتضح لنا

فى التصميمات الإعلانية يجعلها مميزة وجذابة وذلك لما  البلاغية

ً تحققه من بعد جمالى يحمل مضمون ً  ا رؤية فنية  يعتبرو ،فلسفيا

 ،التصميم مختلفة للواقع تساعد المصمم على خلق بعد بنائى جديد في

متلقي بلغة رمزية ذات رؤية جمالية تنتج من التخاطب ومن خلالها 

تحتوى على بعد  كما ،خلال العلاقات بين العناصر المكونة للتصميم

 ،كما أنه يعتبر مجال خصب للتأويل فى التصميمات الإعلانية ،عقلى

للعناصر الشكلية المكونة للتصميم وطبيعتها ووظيفتها  هو تصورف

فالأساليب  ،المعني يفتح آفاق جديدة لإنتاج كما ،ودورها الدلالى

تتضمن المرجعيات الأيديولوجية والخلفيات السياسية  البلاغية
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فلا يمكن  ،سواء والطبقية والمذهبية للمصمم والمتلقى على حد

دعم القيمة ت ابل أنه ،يات الفنية فقطكنوع من الجمال ااختزاله

عبر عن الكثير من الأفكار تو ،الشعورية الانفعالية لدى المتلقين

 .والمعانى بأسلوب سيميائى أستاطيقى مختصر

 Resultلنتائج: ا

 ها بنة يمكن ترجمة المفاهيم الذهنية البلاغية الادبية والاستعا

 .ملصق اعلاني معاصر يتسم بالبلاغةلتصميم 

  ن أمفردات السرد التشكيلى لتصميم الملصق الإعلانى لابد إن

 .النص اللغوى المستخدمتتوائم مع مفردات 

 لة البلاغة البصرية تساهم في شد انتباه المتلقي ونقل الرسا

و ى أالإعلانية فاختيار اللغة البصرية المناسبة لتجسيد المعن

د الفكرة وعمل معالجات جرافيكية وتصميم نسيج بلاغي يزي

 .من قوة الفكرة الإعلانية

  المدخل البلاغي والمعرفي البصري في تصمي الإعلان يزيد

 من اثارة انتباه المتلقي بالمضمون

 ورموز، لها  ،واللغة علامات ،الخطاب الإعلاني يحتاج للغة

معاني ودلالات تظهر في إطار بلاغي فيه بيان واقناع بين 

 .الجمالي والاتصالي

 الاعلان المعاصرري جديد في تصميم قدم البحث اتجاه فك 

 .ساعد على الخروج به من الشكل النمطي

 Recommendation :التوصيات

 ( ية دبالاالتأكيد على اهمية الربط بين انواع الفنون المختلفة

 املهم العوأ( وعدم الفصل بينهما على اعتبارهم من والتشكيلية

 .والمصمم ثراء عملية التصميم عند الفنانإالتى تساعد على 

  أعمل دراسات ً الفنون شكال أ ثر البلاغة فىأعن  كثر عمقا

 .التشكيلية المختلفة

 ة يليالاهتمام بإكتشاف ودراسة مظاهر البلاغة فى الفنون التشك

ى لفنلما تحمله من أهمية بالغة للمصمم والفنان بتوسيع افقه ا

 .والادبى والرمزى التعبيرى
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