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 ة ـات دالـكلم  ملخص البحث

علانى صق الإحيث تغير شكل المل ،شهد تصميم الملصقات الإعلانية تغيراً كبيراً خلال العقدين الأخيرين

بوع إلى ج المطوالتى خرجت بالملصق الإعلانى من النموذ تيجة للتطورات التكنولوجية المتسارعةيدى نالتقل

لملصق. تقنى لالنموذج الرقمى والإفتراضى والذى شهد تطوراً كبيراً من حيث الشكل والمضمون والتنفيذ ال

خبراء لنين ول الإعلان والمعولعل الشكل المعاصر للملصق الإعلانى قد استرعى انتباه المتخصصين فى مجا

فى  متطورةوالالتسويق فى التحول من الشكل المعتاد للملصق الإعلانى من أجل تجربة الأساليب الحديثة 

تتوافق لعصر وتصميم الملصق الإعلانى المعاصر الذى يتحدث إلى الجمهور بلغة جديدة تتماشى مع متطلبات ا

 ية البحثءت أهمنا جاكافة وسائل الإعلام فى الوقت الراهن. من همع التطور التكنولوجى الهائل الذى شهدته 

ر أثمن خلال ضرورة الإلمام بالخصائص التصميمية التى تميز الملصق الإعلانى المعاصر والحالى 

ث وحي ،لقىر المتهتمام الجمهوساعدت على تقديم تجربة جديدة مثيرة لا والتى التكنولوجيا الراهنة فى تصميمه

ل صرفى ظى أهم الخصائص التصميمية التى يتسم بها الملصق الإعلانى المعاث إلى التعرف عليهدف البح

ى التحليل الوصفى وقد اتبع البحث المنهجتأثير التكنولوجيا وتطورها فى الوقت الراهن وأثرها على الجمهور. 

 بيةوالأجن العربيةمن خلال عرض الإطار النظرى للبحث مع عرض نماذج من الملصقات الإعلانية 

 المعاصرة.
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 Introduction  المقدمة 

خلال العقدين  اً كبير شهد تصميم الملصقات الإعلانية تغيراً 

نتيجة حيث تغير شكل الملصق الإعلانى التقليدى  ،الأخيرين

نى والتى خرجت بالملصق الإعلا التكنولوجية المتسارعة للتطورات

ى ذج الرقمى والإفتراضوالمطبوع إلى النمالتقليدى من النموذج 

ى لتقناً من حيث الشكل والمضمون والتنفيذ اوالذى شهد تطوراً كبير

باه لملصق. ولعل الشكل المعاصر للملصق الإعلانى قد استرعى انتل

المتخصصين فى مجال الإعلان والمعلنين وخبراء التسويق فى 

التحول من الشكل المعتاد للملصق الإعلانى من أجل تجربة 

ر الذى الأساليب الحديثة فى تصميم الملصق الإعلانى المعاص

يتحدث إلى الجمهور بلغة جديدة تتماشى مع متطلبات العصر 

ل وتتوافق مع التطور التكنولوجى الهائل الذى شهدته كافة وسائ

ى الإعلام فى الوقت الراهن. من هنا جاء موضوع البحث الحالى ف

عرف على أهم الخصائص التصميمية التى محاولة من الباحثة للت

رات التكنولوجية وعاصر فى ظل التطتميز الملصق الإعلانى الم

 المتسارعة والتى تؤثر بشكل كبير على تصميم الملصق الإعلانى

 وتأثيره على الجمهور المتلقى.المعاصر 

 Statement of the Problemمشكلة البحث 

 تتمثل مشكلة البحث فى الإجابة على السؤال التالى:

  الإعلانى ما هى الخصائص التصميمية التى يتسم بها الملصق

 تأثر   ذىوال لراهنةالمعاصر فى ظل التطورات التكنولوجية ا

 ؟بها

 Research Significance: أهمية البحث

الملصق الإعلانى شكلاً هاماً من أشكال الإعلان بما يحمله من  يمثل

من إلى الجمهور، مميزة تتسم بلغة بصرية خاصة يتم بثها رسائل 

 الإلمامخلال ضرورة  جاءت أهمية البحث الحالى منهنا 

الخصائص التصميمية التى تميز الملصق الإعلانى المعاصر وأثر ب

ساعدت على تقديم تجربة  والتىالتكنولوجيا الراهنة فى تصميمه 

الملصق فاعلية يؤثرعلى ما م ،لإهتمام الجمهور المتلقىجديدة مثيرة 

 .إلى الجمهور فى توصيل الرسالة الإعلانية المقدمة من خلاله

 Research Objectives :أهداف البحث

م أهم الخصائص التصميمية التى يتسيهدف البحث إلى التعرف على 

ها بها الملصق الإعلانى المعاصرفى ظل تأثير التكنولوجيا وتطور

 فى الوقت الراهن.

 Research Methodology منهج البحث:

يتبع البحث المنهج الوصفى التحليلى من خلال عرض الإطار 

مجموعة من النماذج المختارة  عرض وتحليلظرى للبحث ثم الن

ت استخدمالتى المعاصرة  نبيةجالعربية والأللملصقات الإعلانية 

 فى تصميم الملصق الإعلانىالتكنولوجيا الحديثة وتطوراتها 

 .المعاصر

 Theoretical Framework :الإطار النظري

  Contemporaneityالمعاصرة:مفهوم 

عام على نمط الحياة الحالية التى مُعاصرة بشكل يطلق مفهوم ال

وتراكم المعارف  ،والذى يعُتبر نتاجاً لتطور الإنسانية ،يعيشها الناس

من الصعوبات عبر قرون عديدة واجه فيها الإنسان الكثير 
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ومن قدرته على حل مختلف  ،مما زاد من حصيلة خبراته والتحديات

ى هذا العصر. وقد أثر حتى وصل إلى ما وصل إليه ف ،المشكلات

وعلى كافة الجوانب التى تمس  ،شكل مباشر على الإنسانذلك ب

والعلاقات  ،والفنون ،والثقافة ،والصحة ،والتعليم ،حياته كالاقتصاد

مما جعل الإنسان اليوم  ،وغيرها من نواحى الحياة ،الاجتماعية

ً عن أسلافه. ً كليا من  وتتسم الحياه المعاصرة بعدد يختلف اختلافا

والانفتاح على  ،تقدم العلمى والتكنولوجىالسمات أهمها السرعة وال

الثقافات المختلفة بفضل تطور وسائل الاتصال التى جعلت من العالم 

قرية صغيرة ممّا أدىّ إلى خلق ثقافة عالمية صارت هى صاحبة 

 .  (2018 ،)مروان .التأثير الأكبر على شكل الحياة

الذى نعيش  بالزمن معاصر" " عبارة الأجنبية القواميس  وتربط

 إليه ننتمى ى علاقة مفردة مع الزمن الخاص الذىه المعاصرةف، فيه

 (2021 ،أبعاده. )غزاوى كل آخذين

 الملصق الإعلانى المعاصر:

م وسيلة هامة من وسائل الاتصال والإعلا ىيعتبر الملصق الإعلان

 هورة إلى الجمويمثل أداة أساسية لنقل الرسائل الإعلاني ،البصرى

م حيث يعُد واحداً من أهم الوسائل الفعالة فى الإعلا المستهدف

الجماهيرى، خاصة فى الفضاءات العامة مثل الطرق و محطات 

  .المترو و المراكز والأسواق التجارية

ى الملصق الإعلان"ويمكن تعريف الملصق الإعلانى المعاصر بأنه 

ن فى الطرق والأماك جدوايتالذى الحالى والذى نراه من حولنا و

ها سم بوالذى يتسم بالخصائص العامة التى يت ،المغلقة وشبه المغلقة

 (تعريف الباحثة)العصر الحالى من حيث الشكل والمضمون*. 

وجه يتحيث بكونه سريع التأثير،  ى بشكل عاميتسم الملصق الإعلانو

 الةإلى المشاهد دون الحاجة إلى وقت طويل لفهم الرس بشكل مباشر

ن مالأمر الذى جعل من الملصق الإعلانى وسيلة هامة  ،الإعلانية

ق شهد الملص الآونة الأخيرةوسائل الإعلان على مر العصور. وفى 

ل الإعلانى المعاصر مجموعة من التغيرات من حيث التصميم والشك

 ووسائل العرض والتنفيذ جعلت من الملصق الإعلانى وسيلة هامة

 ام التكنولوجيا المتسارعة والتى يشهدهاومتطورة فى ظل استخد

 تقنيات الذكاءهى الوقت الراهن. ولعل من أبرز هذه التقنيات 

 ديثةوكذا وسائل التصميم والطباعة الح الاصطناعى والواقع المعزز

ى والت ،إلى جانب التقنيات الرقمية فى عرض الملصقات الإعلانية

ه هذتعددة. وفى ظل يعد من أهمها الوسائط والمنصات الرقمية الم

ى التقنيات الحديثة خرج الملصق الإعلانى من الشكل المعتاد إل

أشكال أخرى اتسمت بالحركة والتفاعلية إلى جانب التصميم 

البصرى المتطور والجذاب والذى أضفى شخصية مميزة للملصق 

 الإعلانى المعاصر فى ظل هذا التطورالتكنولوجى المتنامى.

الخصائص سة تناول الباحثة بالدراومن خلال هذا البحث ت

فى ظل التطورات التصميمية للملصق الإعلانى المعاصر 

 ،التى أثرت على تصميم الملصق الإعلانىالراهنة  التكنولوجية

 :ثلاثة محاورمن خلال  عرضهاوالتى يمكن 

 .المحور الأول: التصميم البصرى

 التفاعلية مع الجمهورالمحور الثانى: 

  المتعددةالحسية ج الوسائط ادمإالمحور الثالث: 

 :: التصميم البصرىأولا 

للملصق الإعلانى فى السنوات  ىشهد مجال التصميم الجرافيك

وط الأخيرة تطوراً كبيراً من حيث استخدام الصور والرسوم والخط

 خدامومع تقدم االأدوات التقنية وزيادة است ،والألوان والكتابات

ت جديدة تركز على تحسين توجهاهناك أصبحت  ،الوسائط الرقمية

ميم القيمة الجمالية والوظيفية فى التصميم البصرى بشكل عام وتص

الملصق الإعلانى بشكل خاص حيث تعتبر العناصر البصرية من 

ية نقل الرسالة االإعلان ىأهم العناصر الأساسية التى  تساعد ف

 وركما تلعب دوراً كبيراً فى جذب انتباه الجمه ،بطريقة مؤثرة

 .وتعزيز التجربة البصرية

 الجزء التالى مجموعة من العناصر البصرية التى شكلت ويتناول

الشخصية التصميمية للملصق الإعلانى المعاصر وأثرت فى 

 خصائصه التصميمية كما يلى:

 :الصور والرسوم -أ

والمعالجة عن طريق البرامج  من خلال استخدام الصور الرقمية

لتصميم أمكن استخدام صور ورسوم ذات الرقمية المتخصصة فى ا

فزاد الميل إلى  ،عن الصور والرسوم التقليديةخصائص مختلفة 

ه لتوجاستخدام الصور المجسمة والتى توحى بالبعد الثالث كما زاد ا

 صميمتلاستخدام التأثيرات البصرية المختلفة فى معالجة الصور عند 

 ل استخداموذلك من خلا ،Visual Effects الملصق الإعلانى

 وأدوات المعالجة الجرافيكية من خلال برامج Filtersالفلاتر 

. Adobe Illustratorأو   Adobe Photoshopالتصميم مثل 

اء ناعة الصورة الرقمية والتى تعمل بالذكصكذلك ساعدت تطبيقات 

من إنتاج صور ورسوم تتسم بتأثيرات   Canvaالاصطناعى مثل 

  (2020)على،  ب.تصميم المرغووفق أهداف البصرية مبهرة 

مع ظهور تقنيات التصوير الرقمية عالية الدقة مثل الكاميرات و

، أصبح بالإمكان التقاط صور أكثر 8K أو  4K الرقمية بدقة 

ً وبتفاصيل أكثر دقة هذه الصور أصبحت تسُتخدم فى  ،وضوحا

تصميم الملصقات الإعلانية المعاصرة والتى تحتاج إلى تصوير 

 ،ومع تقدم التكنولوجيا الرقمية .ات بشكل واقعى وبدقة عاليةالمنتج

-High صور ذات دقة عالية استخداملمصممين ا بإمكانأصبح 

Resolution، زيادة وضوح التفاصيل وجودة  ىمما يساعد ف

ً أكثر وضوح تصبحهذه الصور  ،الإعلانية الملصقات ىالصورة ف  ا

لقد ساعدت هذه رة ؛ فيعندما يتم تكبيرها أو عرضها على شاشات كب

فى  يا المتطورةالتكنولوجمن خلال استخدام  ،التقنيات الحديثة

فى تصميم ملصقات إعلانية  ،كاميرات التصوير والأجهزة الرقمية

بحيث يمكن تكبير التفاصيل دون  ،قةدعالية التحتوى على صور

ً أصبحت الملصقات أكثر وضوحف ،فقدان جودتها  ىالتووجاذبية ا

كذلك فقد .ية المختلفةالحملات الإعلان ىبكثرة فون دم الآتختسنراها 

ور ورسوم تتميز صأثرت تقنيات الذكاء الاصطناعى على إنتاج 

بالتنوع والدقة فى استخدام التأثيرات البصرية وتوظيفها بسرعة 

وسهولة فى تصميم الملصقات الإعلانية وبالقدر القليل من الجهد 

لمصمم فى إنتاج مثل هذه الصور. المبذول والوقت الذى يقضيه ا

وهناك العديد من التطبيقات التى تستخدم تقنية الدكاء الاصطناعى 

 ، Canvaفى إنتاج الصور والرسوم الرقمية منها 

  وغيرها من التطبيقات. Fireflyو ، Leonardo.AIو

(Charkaoui, 2024) (1)شكل 
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Leonardo.AIصطناعى عبر تطبيق منفذ بتقنية الذكاء الا ملصق إعلانى معاصر( 1شكل )

اتسمت الرسوم المستخدمة فى الملصق الإعلانى المعاصر  كما

بسمات الفنون المعاصرة التى تتميز بالتجريد والبساطة والتمثيل 

حيث يتم تقديم الرسوم فى  ،الغير مباشر واستخدام الأشكال الهندسية

قديم تركيبات غير مألوفة تزيد من الجذب البصرى للملصق وت

 (2)شكل المعانى بطرق غير مباشرة.

 
يستخدم الرسوم اتلتقدير استخدام الدراجإجتماعية ( ملصق إعلانى معاصر ضمن حملة 2شكل )

 إضافة الحركة إلى الملصق الإعلانى:

تعد إضافة الصور المتحركة فى الملصقات الإعلانية من أهم 

التكنولوجى فمع التطور ،الاتجاهات الحديثة فى تصميم الإعلان

أصبح استخدام الصور المتحركة  ،التأثير البصرىوارتفاع مستوى 

)أو الرسوم المتحركة( فى الملصقات الإعلانية الرقمية أداة قوية 

وفى العصر  .تجذب الانتباه وتزيد من تأثير الرسائل الإعلانية

ً من  ،الرقمى الحالى أصبحت إضافة  تقنيات الحركة جزءاً أساسيا

بما فى ذلك الملصقات  ،التصميمات الإعلانية الثابتة العديد من

جذب الانتباه وزيادة التفاعل  ىتساهم هذه التقنيات ف حيث ،الإعلانية

مع الجمهور من خلال إضافة عنصر حركى يجعل الملصق أكثر 

ديناميكية وإثارة. وتشمل هذه التقنيات الرسوم المتحركة 

تى تظهر ناصر المتحركة الوالتفاعل مع الع ،والفيديوهات القصيرة

على الملصقات عند مشاهدتها من خلال شاشات الهواتف أو الأجهزة 

 (3شكل) (Erin, 2017) .الرقمية

 
 عنصر الحركة إلى الملصق على إضافة تحتوى Fasterملصقات إعلانية رقمية لتطبيق فاستر ( 3شكل )
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 :الخطوط والكتابات -ب

 ،العشرينلأخير من القرن مع ظهور العصر الرقمى فى النصف ا

الم دثت ثورة كبيرة فى عح ،ومع تطور أجهزة الكمبيوتر والإنترنت

 علىصول لححيث أصبح بإمكان المصممين ا ،الخطوط والكتابات

وسهلت الأدوات  ،مجموعة مختلفة ومتباينة من نماذج الخطوط

الرقمية تجربة استخدام الخطوط والكتابات بتصميمات مختلفة 

يكن من الممكن تصورها من قبل. وقد تميز الملصق وبطرق لم 

وذلك من  ،ابات مميزةالإعلانى المعاصر باستخدام خطوط وكت

  (Griffin, 2021):أهمها خلال مجموعة من الأساليب

 :لتجريبيةالخطوط العصرية وا

تشهد التوجهات الحديثة فى استخدام الخطوط والكتابات فى الملصق 

فى استخدام الخطوط العصرية الإعلانى المعاصر زيادة 

ً فريداً يعكس و ،Personalizedوالمخصصة  التى تحمل طابعا

 .هوية العلامة التجارية أو الرسالة الإبداعية المقدمة إلى الجمهور

ولقد ظهر ذلك فى استخدام العديد من الشركات العالمية والعلامات 

 التجارية للخطوط المخصصة بشكل حصرى، مما يساعد على جعل

مثال  ،الرسالة الإعلانية الموجهة من خلالهم تتسم بالتميز والتفرد

ً خاصة Orange "أورانج" على ذلك  شركة حيث تستخدم خطوطا

 .فى تصميم الملصقات الإعلانية والمواد التسويقية الخاصة بهما

 (4)شكل 

 
ً ( 4شكل )  Personalizedمخصصة ملصق إعلانى معاصر لحملة أورانج "بنقربك للى يهمك" تستخدم خطوطا

 :الخطوط الكبيرة والعناوين الجريئة

 ،مع تزايد المحتوى الرقمى والتقنيات الحديثة فى كتابة النصوص

أصبحت العناوين الكبيرة  فى الحجم أحد الاتجاهات السائدة في 

لجذب  حيث تسُتخدم الخطوط الكبيرة  ،تصميم الملصقات الإعلانية

مما يسهل على  ،ن الرئيسى بالملصقالانتباه الفورى إلى العنوا

كذلك فقد   .(5شكل ) الرئيسية بسرعة  استيعاب الرسالةالقارئ 

أصبحت العناوين الجريئة والتى تتميز باستخدام خطوط غير تقليدية 

 ً مثل التشويه  ،وتتضمن تجارب بصرية جديدة هى الأكثر استخداما

 Letterأو التلاعب بالحروف Visual Distortionالبصرى 

Manipulation ،  بشكل رئيسى ويستخدم هذا النوع من العناوين

حيث يتم  ،في الملصقات الإعلانية للحملات الشبابية والعصرية

العمل على جعل العنوان يمتزج مع التصميم بطريقة إبداعية 

 (6)شكل .ومختلفة 

 :الخطوط المدمجة مع العناصر البصرية

ام الخطوط والكتابات فى من أبرز الاتجاهات الحديثة فى استخد

مع هو دمج الخطوط والكتابات  الملصق الإعلانى المعاصرتصميم 

العناصر البصرية الأخرى مثل الصور أو الرسوم التوضيحية داخل 

حيث يتم دمج النصوص مع الخلفيات الإبداعية أو الصور  ،التصميم

 .ذات الطابع البصرى القوى لجعل الرسالة أكثر تأثيراً وفاعلية

 (7)شكل 

 
 يستخدم الخطوط والعناوين الكبيرة Nikeللعلامة التجارية ملصق إعلانى معاصر ( 5شكل )
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ً خطوطيستخدم  السعودى الفرنسى للتمويل التأجيرىإعلانى معاصر للبنك ملصق ( 6شكل )  عصرية غير تقليدية ا

  
 تستخدم الخطوط المدمجة مع العناصر البصرية Faster فاستر توصيل السريعال تطبيق حملة( ملصقات إعلانية من 7شكل )

 :لألوان والتأثيرات اللونيةا -ج

م الملصق المعاصر من يحيث تغير الاستخدام اللونى فى تصم

ن ماسع الألوان التى قد تتسم بالتققليدية أوالتحفظ إلى مدى لونى و

 بوذلك من خلال مجموعة من الأسالي ،الألوان الساطعة والجريئة

 :أهمها

 والتأثيرات الخاصة (Gradients) استخدام الألوان المتدرجة

الاتجاهات فى التصميم أحد أهم  Gradients تعُد التدرجات اللونية

المعاصر، حيث يمكن للمصممين تطبيق تأثيرات لونية سلسة 

تدرجات لونية متعددة عند تصميم الملصق الإعلانى باستخدام و

حديثة بإنشاء جيات الرقمية الحيث تسمح البرم ،الأدوات الرقمية

 ً وجمالية للملصق  تدرجات لونية كثيرة وسلسة والتى تضيف عمقا

الإعلانى. ويمكن للمصممين اختيار تدرجات لونية تتغير بشكل سهل 

أو المزاج العام  بين الألوان الدافئة والباردة لتعزيز تأثيرات الحركة 

 . ( 8)شكل  للتصميم

 
يستخدم ألواناً متدرجة وتأثيرات لونية   2020 قاهرة السينمائى الدولى قى دورته الثانية والأربعيننى لمهرجان الالملصق الإعلا( 8شكل )
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 :تحسين الألوان باستخدام البرمجيات الرقمية

تصميم  ىقدمتها التكنولوجيا الرقمية ف ىمن أهم التحسينات الت

مكن حيث تُ  وانتحسين دقة الألى هالمعاصرة الملصقات الإعلانية 

  Illustratorو  Adobe Photoshop مثل الحديثة البرمجيات 

للعرض على  RGB من اختيار الألوان بدقة باستخدام نظام

تساعد هذه الأدوات حيث  ،للطباعة CMYK  و نظام ،الشاشات

المصممين على ضمان مطابقة الألوان عبر مختلف الوسائط سواء 

ً كانت طباعة أو عرض ً لرقم ا وبينما كان  .الإعلانى لملصقيا

المصممون فى الماضى يعتمدون على الطرق التقليدية لتعديل 

الألوان والصور فى التصميم أمكن الآن استخدام الخوارزميات 

تتُيح  حيث ، Autocorrectالرقمية لتحسين الألوان بشكل تلقائى 

تقنيات مثل التحسين التلقائى للصور وإعدادات التباين والسطوع 

 حكماً أكبر فى تصميم الملصقات الإعلانية.ت

 والإضاءة المتطورةالساطعة الألوان 

المعاصرة استخدام الألوان الإعلانية امن أهم خصائص الملصقات 

وإثارة  لجذب الانتباه وذلك ،ىذات التباين العالوالساطعة الزاهية 

ذه الألوان تجربة المشاهد وتجعله حيث تعزز ه ،اهتمام المتلقى

ً بشكلاعل مع الملصق يتف ى أصبح من الشائع فكما أكبر.  بصريا

لتعزيز  تصميم الملصقات المعاصرة استخدام التدرجات اللونية 

والظلال الساطعة التأثيرات الضوئية مثل الإضاءة ى والعمق البصر

مما يجعله أكثر  ،الإعلانى بصرية جديدة للملصق تضيف أبعاداً ل

 ً  (9)شكل  .راً وابتكا جذبا

 
 يستخدم مجموعة من الألوان الساطعةى لشركة سامسونج مملصق إعلانى رق( 9شكل )

ا: التفاعلية مع الجمهور  :ثانيا

شجعت وسائل التواصل الاجتماعى المختلفة على التفاعل المباشر 

لذلك أصبحت الملصقات الإعلانية  ،مع الجمهورالمتلقى للإعلان

-Call-to عملزرار الدعوة للكأالرقمية تتضمن عناصر تفاعلية 

Action  " فى و. أو الروابط القابلة للنقر ،" أو "شارك"ىعجبنأمثل

 ،Instagramرام جأو إنست Tik-Tokمنصة رقمية مثل تيك توك 

بالتحديات المرتبطة بالحملات  Hashtagsيتم دمج الوسوم 

 .مما يؤدى إلى زيادة التفاعل والمشاركة ،الإعلانية

 صقاتفى تغيير التجربة التفاعلية للملودوره  (AR) الواقع المعزز

 المعاصرة الإعلانية

مج تعمل على دهو تقنية  Augmented Reality المعززالواقع 

 ،و الرسوم المتحركة ،الفيديوهاتو  مثل الصور ،العناصر الرقمية

مما يوفر تجارب تفاعلية غامرة  ،ىالوقت الفعل ىمع البيئة الواقعية ف

 بارز أصبح للواقع المعزز دور ،السنوات الأخيرة ىفو. للمستخدمين

 ،المعاصرة تصميم الملصقات الإعلانيةفى  ملحوظتغيير إحداث  ىف

 مما جعل الملصقات ،وتحسين التجربة التفاعلية للمستخدمين

أصبح بإمكان  ىتقدم التكنولوجالمع ف ،يةاعلأكثر جاذبية وف الإعلانية

 ىلإضافة عناصر رقمية مدمجة ف عززالواقع المالمصممين استخدام 

هذا ، ومما يتيح للمستخدم التفاعل معها بشكل مباشر ،الملصقات

 فقد ،مجال الإعلان والتسويق ىأدى إلى تحولات كبيرة ف التطور

من   (3D) أمكن تحويل الملصق الإعلانى إلى تجربة ثلاثية الأبعاد

يدى أن يصبح يمكن للملصق التقلحيث  ،خلال تقنية الواقع المعزز

التجربة تجعل الملصق الإعلانى أكثر هذه  و ،تجربة ثلاثية الأبعاد

المنتج المعلن  بل يتيح للمستخدم استكشاف ،من مجرد صورة ثابتة

مما يمنح المستخدم تجربة تفاعلية جديدة حيث  ،من جميع الزواياعنه 

 يمكنه تدوير النموذج ثلاثى الأبعاد للمنتج أو التفاعل مع عناصر

  . (Azuma, 2001)التصميم

 Quick Resonance Codes (QRرموز الستجابة السريعة 

Codes) 

من أهم العناصر الرقمية التى تم إدخالها فى تصميم الملصق و

 ، QR Codeأو  هو رمز الاستجابة السريعةالإعلانى المعاصر 

جهاز الهاتف المحمول أو اللوح كاميرا والذى يتم مسحه بواسطة 

أوفيديوهات  ،لعرض محتوى إضافى مثل صور متحركة الرقمى

هذا ويمكن ل ،أو معلومات تفاعلية تتعلق بالمنتج المعلن عنه ،ترويجية

 ،بالعلامة التجارية يعزز من ارتباط الجمهورأن النوع من التفاعل 

مما يساهم بشكل كبير فى زيادة الوعى بالمنتج وتحفيز عملية 

ية فى نهذه التقدام خاست ويتم (Heinzman, 2022)ء.الشرا

الملصقات الإعلانية الخارجية بشكل كبير حيث يضيف المعلن رمز 

الاستجابة السريعة للملصق بحيث يمكن للجمهور المتلقى من 

. ضافية عن المنتج بشكل سريع وفورىالحصول على معلومات إ

 (10)شكل  (2017 ،)سلام
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 ك توك " استكشف الموسيقى" فى مدينة لندنلحملة  تطبيق تيمعاصر ملصق إعلانى ( 10شكل )

ا:   Multisensory  المتعددةالحسية ج الوسائط ادمإثالثا

Integration: 

، Multisensory Integration  الإدماج متعدد الحواس 

ً باسمو  Multimodal  الإدماج متعدد الوسائط    المعروف أيضا

Integration، الجهاز ىف دراسة كيفية تكامل المعلومات هو 

 واللمس والصوت بصركال، من الوسائط الحسية المختلفة ىالعصب

للعناصر التمثيل المتماسك  . ويؤدىذوقتوالحركة الذاتية وال والشم

الحسية المختلفة من اختبار إدراك حسى ذى تجمع بين الوسائط  التى

 (11شكل ) (Stein, 2009) . معنى

 
 ثيرها علىوتأ  دماج الوسائط الحسية المتعددةإ يوضح (12) شكل

دماج الوسائط الحسية إ يوضح (12) شكل الإدراك والاستجابة

 وتأثيرها على الإدراك والاستجابة  المتعددة

لتى امجموعة من التجارب الإعلانية فى الآونة الأخيرة ولقد ظهرت 

والذى يعتمد  ،Neuro- Marketingاستخدمت التسويق الحسى 

لإعلان للحصول على على إدماج الحواس المتعددة عند تصميم ا

  نتائج تسويقية أكثر نجاحاً.

 :ومن أمثلة تطبيقات التسويق الحسى فى تصميم الملصق الإعلانى

 عن طريق حاسة البصرللملصق التجربة الحسية 

  Eye Tracking تتبع العين

تعد تقنية  تتبع العين من أهم التقنيات المستخدمة فى التسويق الحسى 

العين مكان ومدة نظر الشخص إلى أجزاء تراقب تقنية تتبع حيث 

 ،فى أماكن البيع والتسويقلق الإعلانى الرقمى صمختلفة من الم

وذلك من خلال مستشعرات  ،والذى يعد بمثابة المحفز البصرى

خاصة تعمل بالذكاء الاصطناعى تضاف إلى الملصق حيث تعمل 

مواضع الإعلانات على تلقى الإشارات التى تساعد على تحسين 

من وعناصر التسويق المطلوبة  المواقع الإلكترونيةوتصميمات 

يتم و لبصرى للملصقخلال تسليط الضوء على ما يجذب الانتباه ا

 (Castro, 2022)  .لتطبيقها فيما بعد الاحتفاظ بها

 :حاسة السمعدمج عن طريق للملصق التجربة الحسية 

 ىالإعلانتصميم الملصق  ىفحاسة البصر  معدمج حاسة السمع يعد 

 هو نهج مبتكر يهدف إلى إثراء تجربة المستهلك من خلال إشراك

ً حواسه المتعددة. على الرغم من أن الملصقات الإعلانية تقليد عتمد ت يا

كن إلا أن دمج حاسة السمع يم ،على الصورة والنص لجذب الانتباه

ً إضافي أن يضيف بعُداً  يساعد و .يعزز من تأثير الرسالة الإعلانية ا

ة ماليجمع بين العناصر المرئية والأصوات في تحويل التجربة الإجال

           للإعلانات بشكل عام وللملصق الإعلانى بشكل خاص والارتقاء

ً  ىوبالتال ،بها  استحضار الوظائف المعرفية لعرض المنتج بصريا

 .الإعلان وتحسينها مع الصوت المناسب لمطابقة تجربة اوتنسيقه

 أن المحفزات ىفإن النقطة الأساسية ه ،سويقيةمن الناحية التو

ً السمعية تذكرنا غالب ع لنووهذا ا ،بحالات عاطفية وذكريات معينة ا

ً رتباطالتذكر يخلق امن  يادة مما يؤدى إلى زبالعلامة التجارية ا

  الإعلان. ىعلى استراتيجية صوتية متكاملة ف الطلب

((Sushman, 2023 . لصوت فى تطبيقات إدماج اوتعد أشهر

استخدام  الملصق الإعلانى المطبوع هى التى تكون عن طريق

دمج تقنيات الواقع حيث يتم   (AR) ،الواقع المعززى الصوت ف

 بحيث يمكن للمستخدم مسح الملصق ىالتصميم الإعلان ىالمعزز ف

يقدم تجربة صوتية  ىباستخدام تطبيق على الهاتف المحمول الذ

 يتعلق بالمنتج. هذا يمكن أن ىوتأو ص ىتفاعلية مع محتوى مرئ

لعرض  ىموسيقى، أو حتى صوت ح ،شكل قصة قصيرة ىيكون ف

 (Brengman, 2022) .استخدامه أثناءالمنتج 

 :حاسة الشمدمج عن طريق للملصق التجربة الحسية 

ورة على الرغم من أن الملصقات الإعلانية عادة ما تعتمد على الص

ير تأثن مفإن دمج الرائحة قد يعزز  ،والكلمات لجذب الانتباهالمرئية 

وتشير  .تعزيز الرسالة الموجهة للجمهور ىالإعلان ويساهم ف

ن الأبحاث إلى أن الروائح يمكن أن تعزز من قابلية تذكر الإعلا

مكن يأن وجود الروائح العلمية وقد أظهرت الدلائل  ،والتفاعل معه

يئة الب وجد أن مثالفعلى سبيل ال ،أن يعزز جاذبية المنتج المعلن عنه

يج لترواالمعطرة تزيد من جاذبية علامة تجارية للمشروبات مثلاً يتم 

حفز وجد أن الإعلانات التى ت ،لها بواسطة إعلان مطبوع. وبالمثل

ى بة فالصور الشمية أو التى تحمل رائحة الكعك مثلاً تزيد من الرغ

 (Ruzeviciute, 2022)الكعك المعلن عنه. 

https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%AC%D9%87%D8%A7%D8%B2_%D8%B9%D8%B5%D8%A8%D9%8A
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   McDonald’s"ماكدونالدز"العلامة الشهيرة ولقد استخدمت 

الملصق الإعلانى من خلال بعض  تصميم دمج الرائحة فى تقنية 

اللوحات الإعلانية الخارجية. فلقد ظهرت سلسلة من اللوحات 

وذلك علامة تجارية  ىلا تحمل أ ىالإعلانية الحمراء والصفراء الت

هذه اللوحات  قد كانتو ،هولندا ىشوارع أوتريخت ولايدن ف ىف

يشعرون ان ما بدأوا لكن المارة سرع ،عادية وغير ملحوظة للعين

وحات إعلانية اللوحات للم تكن هذه ف ،ما يحدث اً بأن هناك شيئ

العالم تفوح منها  ىكانت أول لوحات إعلانية معطرة ف بل ،عادية

تم إدخال حيث  ،قدمها ماكدونالدزي ىرائحة البطاطس المقلية الت

كل لوحة إعلانية مزودة بفتحات  ىالبطاطس المقلية فصينية من 

 15 تصل إلى حوالى تهوية لامتصاص الرائحة ونشرها على مسافة

ً قدم حتى أن بعضهم استدار لزيارة أقرب مطعم "ماكدونالدز".   ،ا

ً حيث انتشر مقطع الفيديو الذي يوثق  وقد كان نجاح الحملة واضحا

مادة  300أكثر من  وتم عرضه فى ،االحدث على نطاق واسع

 (12)شكل  (Keegan, 2024)مستوى العالم.  إخبارية على

 
 عن طريق دمج حاسة الشم مع حاسة البصريعمل  ( ملصق إعلانى معاصر للعلامة التجارية ماكدونالدز 12شكل ) 

 Conclusion :الخلاصة

ير ومما سبق يتضح أن الملصق الإعلانى المعاصر قد تأثر بشكل كب

ن لراهات الحديثة والتطور التكنولوجى المتنامى فى الوقت ابالثقني

نى التصميمية بشكل كبير على خصائص الملصق الإعلاوالذى أثر 

سى على شكل الملصق وأساليب تنفيذه اوالتى انعكست بشكل أس

وطرق عرضه حيث لم يعد الملصق الإعلانى هو الملصق التقليدى 

اوز بل تج ،م ثنائى الأبعادى يحمل صفات التصميذوال ،المطبوع فقط

عصر ذلك ليشمل أبعاداً جديدة وأشكالاً مختلفة تتوافق مع لغة ال

كل  الحالى وآلياته وتلبى احتياجات الجمهور المعاصر الذى يتطور

 يوم وفقاً لهذه الآليات.

 Results :النتائج

نتائج ال مجموعة منالباحثة إلى  توصلتراسة دمن خلال هذه ال

 أهمها:

لصق الإعلانى المعاصر يتسم بمجموعة من الخصائص أن الم -1

التصميم البصرى للملصق  تميزالتصميمية الشكلية التى 

ات استخدام الصور المجسمة والتأثير أهمها ،اصره المختلفةنوع

ة البصرية التى ساعد على إنتاجها العديد من البرامج الرقمي

 ى ساعدتتطبيقات الذكاء الاصطناعى التاإلى جانب  ،المختلفة

عالية الدقة  ،ور ورسوم بتأثيرات بصرية متنوعةعلى إنتاج ص

لى هذا إ من خلال تطبيقات وبرامج الذكاء الاصطناعى المختلفة.

جانب التنوع والعصرية التى اتسمت بها الخطوط والكتابات 

قة الميل إلى استخدام الألوان الساطعة والبراكذا و ،والرسوم

 بر.التدرجات اللونية بشكل أكو

فلم يعد  ،إدخال عنصر الحركة على الملصق الإعلانى المعاصر -2

 الملصق الإعلانى هو الملصق التقليدى الثابت حيث تحول إلى

إضافة الحركة إليه عن طريق الشكل الرقمى الذى يمكن 

 التى أضفت على الملصق بعداً و ،الفيديوهات والصور المتحركة

 ة.تصميميا جديداً من خلال الشاشات الرقمي

حيث اتسم الملصق الإعلانى المعاصر بالتفاعل الكبير  ،التفاعلية -3

مع الجمهور والمستهلكين وذلك من خلال التكنولوجيا الحديثة 

والتى من أهمها تقنيات الواقع المعزز التى خرجت بالملصق 

 ،الإعلانى من الحيز المطبوع ثنائى البعد إلى الحيز ثلاثى البعد

داً حسية جديدة للملصق الإعلانى وخلق والذى يسمح بإضافة أبعا

تجربة تفاعلية مميزة للمنتج المعلن عنه من خلال الملصق 

 الإعلانى.

 إدماج الوسائط الحسية المتعددة فى تصميم الملصق الإعلانى -4

المعاصر والتى تسمح بإدماج أكثر من حاسة فى تلقى الملصق 

 ،لشممثل حاستى السمع وا ،الإعلانى إلى جانب حاسة البصر

 Neuro-marketimgالأمر الذى جعل من التسويق الحسى أو 

ؤثر والذى بدأ ي ،واحداً من أهم الاتجاهات الحديثة فى الإعلان

 لانعلى توجه المعلنين إلى إنتاج هذا النوع من الإعبيربشكل ك

 من خلال الملصق الإعلانى المعاصر.

 Recommendation :التوصيات

 توجيه الباحثينبضرورة الدراسة توصى الباحثة من خلال هذه  -1

الملصق الإعلانى بشكل تصميم فى مجال تصميم الإعلان و

 ،ةخاص إلى التعمق فى دراسة التأثيرات التكنولوجية المتنامي

 ،تصميم الملصق الإعلانىى ف روالتى تؤثر بشكل كبير ومستم

والإلمام بالتطبيقات الحديثة وتطورها فى تصميم الملصقات 

لية التى من شأنها إحداث العديد من التغيرات الشكالإعلانية و

 والوظيفية للملصق الإعلانى المعاصر.

ى كما توصى الباحثة بضرورة التوسع فى الدراسات العربية الت -2

ة تتناول التكنولوجيا الحديثة فى مجال تصميم الإعلان وبخاص

التطورات الكبيرة التى الملصق الإعلانى المعاصر فى ظل 

، وتنوع التقنيات كنولوجيا فى الوقت الراهنتشهدها الت

والتطبيقات الحديثة التى تؤثر بشكل كبير فى مجال تصميم 

 الإعلان.

http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/
http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/


InterInternational Design Journal, Print ISSN  2090-9632, Online ISSN, 2090-9632, 141 

 

 
 

International Design Journal, Peer-Reviewed Journal Issued by Scientific Designers Society,  
Print ISSN  2090-9632, Online ISSN, 2090-9632,, 

 

 References :المراجع

تاج أهمية استخدام التقنيات الحديثة لان ،جلال وآخرون ،سلام -1

علانات إاعلان بتصميم جرافيكى تفاعلى )مثال تطبيقى على 

د العد ،معة المنصورةجا ،ة النوعيةمجلة بحوث التربي الطرق(

 .722ص ،2017 أبريل ،46

استراتيجية تصميم  ،(2020على، نرمين حسين صالح ) -2

لة مج ،الإعلان المعاصر بالاستفادة من الوسائط الرقمية الحديثة

ص  ،العدد التاسع عشر ،االمجلد الخامس ،العمارة والفنون

672. 

 Leو المعاصرةفى معنى المعاصر أ ،(2021، يوسف )غزاوى -3

Contemporain، 2021فبراير  26  ،جريدة البناء، 

www.al-binaa.com  

 ،مفهوم الحياه المعاصرة ،(2018محمد ) ،مروان -4

 ،2018أغسطس  24 ،موضوع.كوم

https://mawdoo3.com/ 

 3 ،موضوع .كوم ،أنواع الفن المعاصر  إسراء : ،مطالقة -5

 /https://mawdoo3.com ،2023أغسطس 

6- Azuma, R. T. (2001), A Survey of Augmented 

Reality. Presence: Teleoperators and Virtual 

Environments, 6(4), 355-385.  

7- Brengman M. & Others, (2022), Customer 

Engagement in Multi-Sensory Virtual Reality 

Advertising: The Effect of Sound and Scent 

Congruence, Frontiers of Psychology, volume 

13, 21 March, 2022, p. 3, Retrieved from: 

Frontiers | Customer Engagement in Multi-

Sensory Virtual Reality Advertising: The Effect 

of Sound and Scent Congruence 

8- Castro, A. C., (2022), Eye-tracking in 

Neuromarketing: Your Eyes Won’t Lie, HSLU 

(Hochschule Luzen), April 13, 2022, Retrieved 

from: 

https://blog.hslu.ch/majorobm/2022/04/13/3398

6-eye-tracking-neuromarketing-alejandra-

camelo-castro/ 

9- Charkaoui, K. (2024), The Best AI Image 

Generators, November 21, 2024, Retrieved 

from: https://www.cnet.com/deals/best-black-

friday-deals-under-50-2024-11-26/ 

10-Erin, A., (2017), Motion Graphics: The Future 

of Content Marketing, HubSpot, July 28, 2017, 

Retrieved from: 

https://blog.hubspot.com/agency/motion-

graphics-the-future-of-content-marketing  

11-Griffin, J. (2021), The Evolution of Typography 

Trends: A Journey from Classic to 

Contemporary Graphic Design, Linked-in, 

Nov1, 2023, Retrieved from: 

https://www.linkedin.com/pulse/evolution-

typography-trends-journey-from-classic-

graphic-griffin-ctofe  

12-Heinzman, A.,(2022) How Do QR Codes Work? 

, Updated Oct 25, 2022, 

Retrieved from: 

https://www.howtogeek.com/131221/how-do-

qr-codes-work/     

13-Keegan M., (2024), Read this ad with your 

nose': The state of scent marketing, July 25, 

2024, Retrieved from:  

https://www.campaignasia.com/article/read-this-

ad-with-your-nose-the-state-of-scent-

marketing/496823  

14-Ruzeviciute R. & Others,(2022), Designed to 

S(m)ell: When Scented Advertising Induces 

Proximity and Enhances Appeal, Journal of 

Marketing Research 2020, Vol. 57(2), p. 316-

325, Retrieved from: 

https://journals.sagepub.com/doi/10.1177/00222

43719888474 

15-Stein, B.E. & Others, (2009). The Neural Basis 

of Multisensory Integration in the Midbrain: Its 

Organization and Maturation, National Library 

of Medicine, December, 2009, p.1, Retrieved 

from: 

https://pmc.ncbi.nlm.nih.gov/articles/PMC27878

41/  

16-Sushman, P., (2023), Your brain on sound: 

marketing and the neuroscience of sonic 

identity, Adage, April 17, 2023, Retrieved from: 

https://adage.com/article/marketing-news-

strategy/your-brain-sound-marketing-and-

neuroscience-sonic-identity/2486691 

 

 

http://www.al-binaa.com/
https://mawdoo3.com/
https://mawdoo3.com/
https://www.frontiersin.org/journals/psychology/articles/10.3389/fpsyg.2022.747456/full
https://www.frontiersin.org/journals/psychology/articles/10.3389/fpsyg.2022.747456/full
https://www.frontiersin.org/journals/psychology/articles/10.3389/fpsyg.2022.747456/full
https://blog.hslu.ch/majorobm/2022/04/13/33986-eye-tracking-neuromarketing-alejandra-camelo-castro/
https://blog.hslu.ch/majorobm/2022/04/13/33986-eye-tracking-neuromarketing-alejandra-camelo-castro/
https://blog.hslu.ch/majorobm/2022/04/13/33986-eye-tracking-neuromarketing-alejandra-camelo-castro/
https://www.cnet.com/deals/best-black-friday-deals-under-50-2024-11-26/
https://www.cnet.com/deals/best-black-friday-deals-under-50-2024-11-26/
https://blog.hubspot.com/agency/motion-graphics-the-future-of-content-marketing
https://blog.hubspot.com/agency/motion-graphics-the-future-of-content-marketing
https://www.linkedin.com/pulse/evolution-typography-trends-journey-from-classic-graphic-griffin-ctofe
https://www.linkedin.com/pulse/evolution-typography-trends-journey-from-classic-graphic-griffin-ctofe
https://www.linkedin.com/pulse/evolution-typography-trends-journey-from-classic-graphic-griffin-ctofe
https://www.howtogeek.com/author/andrew-heinzman/
https://www.howtogeek.com/author/andrew-heinzman/
https://www.howtogeek.com/131221/how-do-qr-codes-work/
https://www.howtogeek.com/131221/how-do-qr-codes-work/
https://www.campaignasia.com/article/read-this-ad-with-your-nose-the-state-of-scent-marketing/496823
https://www.campaignasia.com/article/read-this-ad-with-your-nose-the-state-of-scent-marketing/496823
https://www.campaignasia.com/article/read-this-ad-with-your-nose-the-state-of-scent-marketing/496823
https://journals.sagepub.com/doi/10.1177/0022243719888474
https://journals.sagepub.com/doi/10.1177/0022243719888474
https://pmc.ncbi.nlm.nih.gov/articles/PMC2787841/
https://pmc.ncbi.nlm.nih.gov/articles/PMC2787841/
https://adage.com/article/marketing-news-strategy/your-brain-sound-marketing-and-neuroscience-sonic-identity/2486691
https://adage.com/article/marketing-news-strategy/your-brain-sound-marketing-and-neuroscience-sonic-identity/2486691
https://adage.com/article/marketing-news-strategy/your-brain-sound-marketing-and-neuroscience-sonic-identity/2486691

