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 Abstract :ملخص البحث
 

 Keywords :كلمات دالة

ة و ت خاصتأثر نشاط التسويق كغيره من أنشطة المؤسسات بالتغيرات التكنولوجية و تطور شبكة الانترن

الشراء  وبيع ظهور ما يسمى بالتسويق الالكتروني حيث أصبحت المنظمات تقوم بالمعاملات التجارية مثل ال
 لى تفعيلعلعمل و المبادلات و غيرها عن طريق الانترنت و الشبكات العالمية الأخرى. لذا قامت الدارسة با

مل آلية ريق عطدور التسويق الإلكترونى فى انتشار منسوجات الكليم اليدوى واستهداف كثير من العملاء عن 

سواق أم فتح الإنترنت وبناء علامة تجارية ليتتسويقية عبر وسائل التواصل الاجتماعى وتوفير منصة عبر 

مايته ليه وحعوأيضا دراسة التراث المصرى والحفاظ  تصديرية جديدة للمنتجات المصرية من الكليم اليدوى.

ضيات الأر من الإندثار والتقليد ضرورة لا يجب تجاهلها، لذا قامت الدارسة بإلقاء الضوء على منتجات

على  لإنسانمنسوجات الكليم من اقدم النسجيات التى ابتدعها ا كليم اليدوى،اليدوية فى مصر وأهمها ال

ً المستوى العالمى وأكثرها انتشاراً، وهو ما نطلق عليه فنيا أسلوب المفروشات الارضية، وه ف  ما يعروأيضا

لى إنانى بمنسوجات البسط غير الوبرية التي ظهرت منذ العصر الفرعونى واستمرت دون إنقطاع إلى اليو

ث اء التراى إحيفالرومانى إلى القبطى إلى الإسلامى حتى عصرنا الحديث وبكل سماتها التقليدية، والمساهمة 

تجاهات بة لاالمصري لمنتجات الكليم اليدوى من خلال ابتكار تصميمات جديدة مستحدثة الاستخدامات ومواك

 . الموضة العالمية فى مجال التصميم والتنفيذ

 Handmadeوية المنسوجات اليد 

Textiles الكليم اليدوى ،Handmade 
Kilim التسويق الإلكترونى ،Digital، 

 Marketing علامة تجارية
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 Introductionالمقدمة: 

، السجاد عديم Flateweaves، النسيج المسطح Kilimالكليم 

 (2002)أبوهاشم. الوبر، هذه أسماء لمنسوج واحد وهو الكليم

ى منسوجات الكليم، من اقدم النسجيات التى ابتدعها الإنسان عل
 سلوبأالمستوى العالمى وأكثرها انتشاراً، وهو ما نطلق عليه فنيا 

ً ما يعرف  (. وهو1974 المفروشات الارضية)عمار أيضا

البسط غير الوبرية التي ظهرت منذ العصر الفرعونى  بمنسوجات
لى إواستمرت دون إنقطاع إلى اليونانى إلى الرومانى إلى القبطى 

  الإسلامى حتى عصرنا الحديث وبكل سماتها التقليدية

سية، ويرجع أصل تسميتها كما ذكرنا سابقا إلى الفار (،1992)السيد

ريقة اللحمات غير حيث أطلقها الفرس على النسيج المصنوع بط
" ومعناها ذو Gylamالممتدة، كما سماها أهل تركستان "جيلام 

 بريةالوجهين، ومن ثم انتشرت على هذه التسمية على البسط غير الو

ومما يؤكد  (،2000)شعير التى يمكن استخدامها على الوجهين
أصلها الفرنسي ظهورها فى أحد مخطوطات الفردوس فى أوائل 

(، كما نجد أنه أخذ أسماء Ammoun1991ر )القرن الحادى عش

ا "فى تركيCicim فى إيران، "كيكيم  Jajim" كثيرة منها "جاجيم 
 (2002)أبوهاشم

  Digital Marketingقد زادت أهمية التسويق الإلكترونى

ً بعد عام  م نظرا 1993)التسويق عبر الإنترنت( خصوصا

التالى فتح التسويق لإنتشاراستخدام التطبيقات التجارية للإنترنت وب
ً جديدة فى عالم التسويق، ومن أهم الإسهامات التى  الإلكترونى آفاقا

جاء بها التسويق الإلكترونى هو منح منظمة الأعمال فرصة 

. لذا  Individual Marketingاستهداف المشتريين بصورة فردية 
فإن تطور بيئة الإنترنت والتكنولوجيات المرافقة لها مكنت التسويق 

الإلكترونى من إدارة التفاعل بين منظمة الأعمال والمستهلك من 

أجل تحقيق المنافع المشتركة من خلال عمليات التبادل. فإن التسويق 

إدارة العلاقات بين المنظمة  الإلكترونى تجاوز موضوع البيع إلى
والمستهلك بصفة خاصةوالبيئة بصفة عامة. ويمكننا القول أن أهم 

تسويق الإلكترونى هو محاولة التنسيق والتكامل مع دور يساهم به ال

وظائف المنظمة المتعددة مثل وظائف الإنتاج والشراء والتخزين 

 الخ.والبحث والتطويروالمالية.. 
فيمكن تعريف التسويق الإلكترونى على أنه هو عملية الإنشاء 

شرة والمحافظة على علاقات العملاء من خلال أنشطة إلكترونية مبا

داف تسهيل تبادل الأفكار والمنتجات والخدمات التى تحقق أه بهدف
 (Besty&Imberالطرفين )

 Statement of the Problem :مشكلة البحث

ضعف عملية التسويق والبيع  للكليم اليدوى  بالمستويات  -1
ق سوينتيجة عدم مواكبة المنتج أو المصنع لآليات الت المطلوبة

 . الإلكترونى

للكليم كأغطية للأرضيات وغيرها وقلة  الإستخدام المحدود -2
 استخدامه فى إطارات وظيفية مختلفة أخرى.

 Research Objectives :ف البحثاهدأ

ف هداإعداد آلية لتسويق منتجات الكليم اليدوى إلكترونيا واست -1

 كثير من العملاء من خلال بناء علامة تجارية. 

ظيفية إنتاج تصميمات للكليم اليدوي ذات رؤية جمالية وو -2

 مستحدثة ومختلفة
ن م التصميمفي ح العلاقة العميقة بين الطبيعة والإبداع يوضت -3

  خلال المحاكاة البصرية.

 Research Significance: أهمية البحث

تفعيل دور التسويق الإلكترونى فى فتح أسواق جديدة لبيع  -1

 منسوجات الكليم اليدوية وبناء علامة تجارية. 

راث المصري لمنتجات الكليم اليدوية من المساهمة فى إحياء الت -2

mailto:adel.abokhozaim@fapa.bu.edu.eg


312 Visual Brand Identity Inspired By Kilim Design Elements 
 

International Design Journal, Volume 14 Issue 6 (Novmber 2024) 

 This work is licensed under a Creative Commons Attribution 4.0 International License 

 

 خلال تصميمات جديدة مستحدثة الاستخدامات.

 Research Methodology :منهج البحث

 . الوصفى التحليلى -1

 التجريبى -2

 Research Hypothesis :البحث فروض

 فى أن التسويق الإلكترونى بجميع آلياته يؤثر بصورة إيجابية -1

يم كوسيلة تناسب العصر زيادة فعالية تسويق منتجات الكل
 الحالى وتستهدف الكثير من العملاء. 

 أن استخدامات الكليم اليدوى المتعددة فى مجالات توظيفية -2

 وجمالية مختلفة يؤدى لزيادة الطلب عليه.

 Theoretical Framework :يطار النظرلإا

 الأسلوب التطبيقى المتبع فى نسج الكليم اليدوى: 1-2

ت فى أسلوب نسجه من ابسط الأساليب التى اتبعيعتبرالكليم اليدوى 
لى إتصنيع منسوجات مزخرفة، إذ لا يحتاج هذا الاسلوب فى تطبيقه 

لى أكثر من درأتين أو أربع درآت على أكثر تقدير يتم تشغيلهم ع

 (1997)شلبى1/1دواستين وتشتغل بنسيج السادة 

وفى صناعة الكليم تكون اللحمات موضوعة على شكل خطوط 

ازية وفى نفس الإتجاه هذا بالنسبة للون الواحد، وفى اتجاه متو
معاكس بالنسبة للون الآخر وذلك عند تواجد اللحمات المختلفة اللون 

توضع فى اتجاهات معاكسة لبعضها وتضح ذلك من خلال الشكل 

(1.) 

م ء رقوبالنظر إلى الشكل نجد أن لحمتين احتلتا سداء واحد مثل سدا
 6، والسداء رقم Iوالصف  5سداء رقم ، وكذلك Eوالصف  4

حتى  5، ومن السداء رقم Nوالصف  6، والسداء رقم Kوالصف 

نجد أنه حدث ركوب للحمتين فوق بعض  Qوالصف  10السداء رقم 
تلف من لونين مختلفين. وفى مرة أخرى نجد نقطة اتصال الالوان يخ

 . R ، S ،T وضعها مثل صفوف 

اع هذه الطريقة وجد أنه تظهر شقوق وبالنظر إلى المنسوج بعد اتب
رأسية عند نقط اتصال اللحمات الملونة لتحديد الشكل وقد وضح ذلك 

فى إنتاج المنسوجات التى ظهرت فى منطقة الجزء الغربى من 

شمال أفريقيا وعبر البلقان إلى الشرق الأدنى إلى الصين ويتضح 

 (.2ذلك فى الشكل )

  
 (2شكل ) (1شكل )

 لذى يؤدى وجود ضعف عند هذه الشقوق فى المنسوج. مالمالأمر ا
ية تصبح هذه الشقوق رأسية يتم تقصيرها اي تقصير المسافة الرأس

  وذلك لتلافى العيوب ويراعى ذلك عند وضع التصميمات

 (2002)أبوهاشم

ولتلافى هذه الشقوق أو معالجتها توجد عدة طرق منها طريقة 
المنشار وغيرها كما يتضح فى المثلث، وأسنان المشط، وأسنان 

 (3شكل )

 

 
  المثلث               أسنان المشط             أسنان المنشار

 (3شكل رقم )
كما وجدت بعض منسوجات الكليم وبخاصة فى منطقة سيناء وإيران 

ورومانيا التى تستخدم اللحمات على شكل خطوط منحنية فى بعض 

حمات فى بعض المساحات عنها فى أو بزيادة تركيزالل المساحات،

 (.4المساحات الأخرى عند تغيير الألوان ويتضح ذلك فى شكل )

 
 (4شكل )
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 :طريقة عمل نهايات الجوانب  )البراسل(

 يتم تنفيذ نهاية حوافى الجوانب بعدة طرق وهى:

 ( يوضح طريقة عمل نهايات الجوانب1جدول )

وجعلها تحيط بنهاية سداء  a weft overcoastأو ملبدة  darkباستخدام لحمة داكنة  -1
 (.5واحد أو مجموعة من السداءات كما فى الشكل )

 
 (5شكل )

وذلك بإضافة خيط كتدعيم  reinforced overcoastحمة ملبدة عمل دعامة من ل -2

 (.6للحمة الملبدة كما فى الشكل )
 

 (6شكل )

لحافة ولك بجعلها تلتف حول و زيادة على اأ weft selvageعمل لحمة كحاشية  -3

 (.7ثلاث سداءات كما فى الشكل )
  

 (7شكل )

وذلك بإضافة خيط زيادة  reinforced selvageة أو عمل حاشية تدعيم الحاف -4

 (.8كدعامة للحمة كما فى الشكل )
وفى هذه الحالة ليس من الضرورى استمرار لف اللحمة على طول ولكن يكفى 

 .استخدامها لقفل الكليم

 

 
 (8شكل )

 reinforced selvage( يتضح لنا تدعيم أو تسليح الحافة 9وبالنظر إلى الشكل رقم )

لعروة مع ا consistentlyوذلك بعملها فوق ثلاث سداءات بحيث أن اللحمة لا تتماسك 
Loop (2002( )أبوهاشم1أو حول كل أحبال السداءات.) 

 
 

 (9شكل )

 Digital or Electronic الإلكترونى التسويق 1-3

Marketing: 

 التسويق الإلكترونى هو عملية الإنشاء والمحافظة على علاقات
العملاء من خلال أنشطة إلكترونية مباشرة بهدف تسهيل تبادل 

 الأفكار والمنتجات والخدمات التى تحقق أهداف الطرفين

(Besty&Imber ويؤكد هذا التعريف على أن التسويق )

ن ن عملية تستمر عبر الوقت وتشمل العديد مالإلكترونى عبارة ع
 الخطوات ويؤكد أيضا على أن جوهر التسويق الإلكترونى كما هو

د لجدياالتقليدى هو بناء علاقات مع العملاء والمحافظة عليها ولكن 

ن هو الوسيط المستعمل وهو الإنترنت وهذا لا يعنى الإستغناء ع
نما ( وإالهاتف، ....وغيره الوسائط التقليدية الأخرى ) التليفزيون،

 يكملها.

ً يعرف على أنه نوع من التسويق لسلعة او خدمة معينة عبر  وأيضا
شبكة الإنترنت كما يعنى توصيل الموقع الإلكترونى الخاص 

بالشركة لأكبر نسبة من العملاء المرتقبين للشركة والمستخدمين 

تجارى  لشبكة الإنترنت على المستوى العالمى والمحلى أو تعامل

ً بدلا من الإتصال المادى  قائم على تفاعل أطراف التبادل إلكترونيا
المباشر، أو عملية بيع وشراء السلع والخدمات عبر شبكة الإنترنت 

 (.2009)الحسن

فالتسويق الإلكترونى يعبر عن مجموعة الأشطة التسويقية التى 

 نترنتتعتمد على الوسائط الإلكترونية وشبكات الحواسب الآلية والإ
 هوعملية الإلكتروني التسويق شديدة ببساطة (،2010)منصور

ً  وسيلة إلكترونية عبر ووسائله التسويق ئمباد تطبيق  تحديدا

 على التجارية العلامة تثبيت العملية تتضمن الإنترنت، حيث
العملاء  بأذهان الإرتباط على التجاري النشاط لمساعدة الانترنت

 الخطوات كل يتضمن الإلكتروني لتسويقا فإن وبالتالي المحتملين،

 جدد جذب عملاء بهدف الإنترنت على التجاري النشاط يتخذها التي
 (2007المبيعات )أمين وتحسين

 :كما يمكننا أن نسنتنج من الشكل التالى تعريف التسويق الإلكترونى

 
(10شكل )

 تسويق عاتقه على يقع التسويق رجل أن السابق الرسم من يتبين

 الإتصال خلال وسائل من المؤسسة من المقدم المنتج أو دمةالخ

 منتجه أهمية مدى وترسيخ لإقناعه العميل إلى بها ليصل الإلكترونى

 المنتج عن العميل رضاء قياس مدى التسويق رجل يستطيع وبالتالى
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 العملاء ومقترحات لآراء الإعتبار فى ووضعه السلعة أو

 (.2018)على

 Importance Digital       الإلكترونى أهمية التسويق 1-3-1

Marketing : 

 المستوى ىلع سواء لمنتجل ةالتجاري التعاملات من يزيد 

 .العالمى أو العربى أو ىلالمح

 ىلع لمستهلكينا احتياجات دراسة و ةتنافسي ئةبي قلخ 

 .والدولى يمىلالإق و ىلالمح المستوى

 ةوساط دون مستهلكال مع المباشر الإتصال يحقق. 

 يدىلالتق بالتسويق ةمقارن ةمنخفض ةفلتك يحقق. 

 :وسائل التسويق الإلكترونى 1-3-2

 :أولا التسويق عبر مواقع التواصل الإجتماعي

لع استخدام مواقع التواصل الإجتماعى فى الترويج للخدمات والس 

ا والمنتجات وكذلك الأفكار من أهم طرق التسويق الناجح وأكثره

 :ستخدميها ومن أهم هذه المواقع انتشارا لزيادة عدد م

 موقع فيسبوك 

 موقع تويتر 

 شبكة جوجل بلاس 

 شبكة يوتيوب 

 موقع انستجرام 

 تيك توك 

 لينكدان وغيرهم 

وتساعد تلك المنصات المختلفة للتواصل الاجتماعي في الوصول 

ء إلى أكبر عدد ممكن من العملاء سواء الحاليين أو حتى العملا

 (.2021)محليس الإلكترونيالمستهدفين من قبل متجرك 

 :SEOثانيا تهيئة محركات البحث 

يعتبر التسويق عبر محركات البحث أحد أهم وأسرع طرق التسويق 

الالكتروني الناجح، والتي يعتمد عليها كثير من أصحاب الأعمال 

ويقُصد بالتسويق عبر محركات  وأصحاب المتاجر الإلكترونية

ركات البحث العالمية في الاعتماد بشكل رئيسي على مح البحث

، في الوصول Google.com مقدمتها محرك البحث الأول عالمياً

 .إلى العملاء المستهدفين

 :وهما والتسويق عبر محركات البحث له نوعان أساسيان

1-Search Engine Optimization 

2-Search Engine Marketing  

و أرونى أو المتجر اإلكتفالأول يعتمد على تهيئة الموقع أو المدونة 

 لمحركاتأى موقع بيع عبر الإنترنت للظهور فى النتائج الأولى 

ويل بحثية معينة يمكنها تح تالبحث مجاناً من خلال استهداف كلما

و أنتك مزيد من العملاء المستهدفين أو المحتملين إلى موقعك أو مدو

 .لكترونيالإ كمتجر

فيعتمد على الإعلانات المدفوعة لمحركات البحث من أجل والثانى 

الظهور كذلك في النتائج الأولى لكافة العملاء الذين يبحثون عن 

خدمات أو منتجات مشابهة لتلك التي يقدمها موقعك أو مدونتك أو 

 [Source] متجرك الإلكتروني

 :الأرضى( –التسويق عبر الهاتف )النقال 

صيرة جنبا إلى جنب مع البريد الإلكترونى بمثابة تعد الرسائل الق

أسلوب جديد للترويج للمنتجات التجارية، اعتمادا على التفاعل 

المباشر بين المعنيين والمستهلكين، يستخدم الهاتف النقال والأرضى 

فى المنظمات السياحية للإتصال بمكاتب السفر والسياحة للتنسيق 

  ر اجتذاب العملاء واهتمامهممعهم كما يسمح للترويج بشكل يثي

 (2016)أبوقاعود والدهيمات

 :التسويق عبر التلفاز

شكل انتشرت كثير من القنوات التجارية عبر الفضائيات العالمية ب

 بيرةكبير وطرح منتجاتها وأسعارها التنافسية لتحقيق نتائج بيع ك

ن لإرضاء أكبر عدد من الزبائن الذين يفضلون الشراء المباشر م

 (.2017)عبدالكريم نتج دون تدخل وسطاءالم

 التسويق من خلال البريد الإلكترونى:

 التسويق بالبريد الإلكتروني واحد من أقدم وأهم طرق التسويق

ق الالكتروني المتعارف عليها لدى كثير من العاملين في التسوي

في  ي تأدية عديد من المهام المؤثرةف ، حيث يعتمد عليهبشكل عام

 .يرن العملاء وخلق الولاء للعلامة التجارية بشكل كبجذب مزيد م

أهم شير إلى أن التسويق بالبريد الإلكتروني كنوجدير بالذكر أن 

من وسائل التسويق الإلكتروني يحتاج إلى وجود قاعدة بيانات تتض

 عناوين البريد الإلكتروني الخاصة بالعملاء المستهدفين سواء

لبريد يتميز التسويق با، التجاريةالحاليين أو المحتملين للعلامة 

الإلكتروني عن غيره من وسائل التسويق الإلكتروني الأخرى 

بالتكلفة المنخفضة والاستهداف الصحيح للجمهور أو العملاء 

دام للحملات الترويجية المرسلة باستخ وسهولة الاستخدام والتعقب

 ةتجارالوهو ما يساعد في تعزيز  التسويق بالبريد الإلكترونى

 (Rodriguez, 2016) الإلكترونية بشكل فعال

 :التسويق بالمحتوى

وأثبت التسويق بالمحتوى أحد أهم طرق التسويق الإلكترونى 

ولة لمبذبأنواعه المختلفة قدرة فائقة على إنجاح الجهود التسويقية ا

يق ويقصد بالتسو، من أجل تحقيق النجاح في التجارة الإلكترونية

ريقة التي تعتمد في الترويج والتسويق بالمحتوى هو تلك الط

و أتوب للمنتجات أو الخدمات أو السلع أو الأفكار على المحتوى المك

المرئي أو المسموع بشكل أساسي في الوصول إلى الجمهور 

 . المنستهدف

 :وله ثلاثة أنواع

   Bloggingالتسويق بالمحتوى المكتوب أو التدوين  -1

 Video Contentو التسويق بالفيدي -2

 Podcast [Source] التسويق بالمحتوى المسموع  -3

 لمحور الثانى: الإطار العملىا -2

 :الزخارف المستخدمة فى تصميمات البحث 2-1

 -والزخارف تنقسم إلى:

 ة : زخارف عضوي  -أ -2-1

من الطبيعة وهى مرنة تحتمل التشكيل الحر ولا تخضع للزاويا 

وزه ات ولكل منهما رمالهندسية وأشكالها الإنسان والحيوان والنب

 التى ترتبط  بالثقافة والعقيدة وتناول المجتمع له.

 ة : زخارف هندسي -ب -2-1

تعتمد على الزوايا الحادة والخطوط أو التشكيل المحكوم داخل 

قد ارتبطت بتشكيلات المثلث والمربع  مساحة هندسية بعينها،

 والمعين والدائرة. 

 

 

http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/
https://www.google.com/
https://expandcart.com/ar/28953-%D8%B7%D8%B1%D9%82-%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%B3%D9%88%D9%8A%D9%82-%D8%A7%D9%84%D8%A5%D9%84%D9%83%D8%AA%D8%B1%D9%88%D9%86%D9%8A-%D8%A7%D9%84%D9%86%D8%A7%D8%AC%D8%AD-%D9%84%D9%85%D8%AA%D8%AC%D8%B1%D9%83
https://expandcart.com/ar/28953-%D8%B7%D8%B1%D9%82-%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%B3%D9%88%D9%8A%D9%82-%D8%A7%D9%84%D8%A5%D9%84%D9%83%D8%AA%D8%B1%D9%88%D9%86%D9%8A-%D8%A7%D9%84%D9%86%D8%A7%D8%AC%D8%AD-%D9%84%D9%85%D8%AA%D8%AC%D8%B1%D9%83/
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 دمة فى التصميم( يوضح الزخارف المستخ2جدول )

 مثلث متساوى الساقين أو متساوى الأضلاع يسمى  ) حجاب (
 

 مثلثان ) حجابان ( متساويان ومتقابلين من جهة الرأس

 

لشعبى  اأخرى بحيث تشكل ما يشبه بالفانوس  3منها تتقابل من جهة الرأس مع  3مثلثات  6يتكون من 
 وتسمى ) الساقية ( أو )عروسة(

 

 ساقيةمثلثات على شكل هرمى ورؤوسها تتجه لأسفل وعلى الجهة الأخرى مقلوب رؤوسها لأعلى تسمى )

 أحجبة مركبة( أو )عروسة كليم(
 

 ساقية أحجبة أكثر تعقيدا أو أيضا ما يعرف بعرايس الكليم

 

 مثلث كبير بداخله مثلث صغير ورأسه تتجه لأسفل ويعرف ب )كرسى (
 

لشكل عن افرقة تأكثر تعقيدا ولكنه يختلف فى عدم وجود فراغات بين المثلثات فلا يمكن  تشبه ساقية أحجبة
 ومأخوذة من الشرفات المسننة فى المساجد الإسلامية. الأرضية

 

ين ها وبمثلثات متراصة فوق بعضها تتكرر فى شكل شرائط طويلة متوازية تسمى ) جريد ( للتشابه بين

 سم ) زرع أو سلاسل ( فى الكليم الأسيوطىجريد النخيل وأيضا تعرف با
 

 مثلثات متراصة فى خط أفقى تسمى ) ترابزين (
 

 مربع ومستطيل متعامدان يسمى ) المشط البسيط (
 

 مشط بسيط ملتصق بقاعدته مستطيل أطول من قاعدة المشط ويسمى ) مشط مركب (
 

 مشط مركب ويعرف بالصليب

 

 الكليم الأسيوطى يعرف ب ) لسانات ( كما فى

 
ات لمثلث) المعين ( ويمكن تقسيمه لمساحات وتحليل المساحات بحيث تعطى مثلثات أو العكس تتكامل ا

 لتعطى معين

 

 الزجزاج المسنن والخط المنكسر والذى يعادل  نهر النيل والمياه عند المصرى القديم
 

 المفردة الهلال وتعرف )مجصات ( 

 

(Fertility motif) "تشير الأيدى الموجودة على الوركين"الأنثى" وزخارف قرن الكبش"الذكر 
 المستخدمة معا إلى رجل إمرأة وهذا تصوير رمزى لأنه لا توجد علاقة بين العلامة والدال

 

 شكل يعرف بطبعة الذئب أو أقدام الوحش

 

 شكل يرمز إلى العين أو التميمة
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 :تصميمات البحث 2-2

 ول:التصميم الأ

 

 
 ( التصميم الأول11) شكل

 

 

 
 ( توظيف التصميم الأول12شكل )

فن ة للوفى هذا التصميم قامت الدارسة بالاستعانة بالسمات التشكيلي

المصرى القديم وظهر ذلك فى التقسيم الهندسى من خلال تنظيم 

العلاقات بين الأشكال والمفردات، وأيضا تكرار بعض الأشكال 

فنى الحذف والتعديل ليعطى حركة وعمق داخل العمل الالهندسية مع 
طى وتماثل الأشكال كمحاولة لخلق التوازن فى توزيع العناصر ليع

 فى النهاية عمل فنى كشكل بيوت يجمع بين الأصالة والإبتكار.

 واستخدمت مجموعة من الألوان مثل الأبيض والبرتقالى والزيتى

 الكرز الغامق مما أعطىالفاتح والغامق والوردى الفاتح ولون 

 جاذبية وقوة وتوازن للتصميم.

تم استخدام جزء من التصميم لإنتاج شنطة وكوشن جانبى، وأيضا 
 استخدم التصميم للأرضيات وكمعلقات.
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 التصميم الثانى:

 
 

 
 ( التصميم الثانى13شكل )

 

 

 
 ( توظيف التصميم الثانى14شكل )

لى العلوي والسفلى به مفردة عاعتمد التصميم على إطار خارجى * 

ب شكل مثلثات قائمة متراصة بشكل افقى تعرف باللسانات والجوان

 لثاتاليمين واليسار أنصاف مثلثات بداخلها عروسة كليم مصمتة ومث

م صغيرة  واعتمد على عرايس الكليم بمساحة الكليم الداخلية وت
مركب  توزيعها بشكل متوازن وبداخلها معين ويحيط به المشط ال

 لكي يحقق التوازن والحركة والتناغم.

استخدم ألوان زاهية ومتنوعة كاللون الأحمر والأسود والأزرق * 

الفاتح والرمادى الفاتح والغامق التى يجذب الانتباه ويعطى احساس 

بالحيوية والحركة والألوان المحايدة تنتقل من موسم لآخر مستمرة 

 مع صيحات الموضة.

صميم فى عدد من الاستخدامات كشنطة وكوشن تم استخدام الت* 
بمقاسات مختلفة ومعلقة وكسجادة للأرضية وحازت بالكثير من 

 الإعجاب.

 التصميم الثالث:

 
 

 
 ( التصميم الثالث15شكل )

 
 ( توظيف التصميم الثالث16شكل )

اعتمدت الدارسة فى هذا التصميم على تقسيم المساحات بما يشبه * 

( الذى أصبح من أهم الفنون و يجذب Patchworkفن الباتشورك)

انتباه الكثير حاليا، وتم تقسيم المساحات عن طريق استخدام الألوان 

المختلفة وبداخل كل مساحة لونية مجموعة من المفردات كالمثلث 
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والمعين والمربع والخط بأحجام مختلفة ,وايضا بعض الأشكال التى 

(( مما أدى إلى Fertility motifتعرف بأقدام الوحش وأيضا )
 التنوع والحركة فى التصميم.

استخدمت بعض الألوان كالأصفر والرمادى الفاتح والأخضر * 

والبرتقالى والكحلى بتنوع درجاتهم مما أعطى الحيوية والبهجة 

 وجذب الإنتباه.
تم استخدام التصميم فى تنفيذ كوشن بأحجام مختلفة وأيضا * 

 للأرضيات.

 ع:التصميم الراب

 

 
  ( التصميم الرابع17شكل )

 ( توظيف التصميم الرابع18شكل )

وقد قسمت المساحة إلى  يعتمد التصميم على الخط والمعين،* 

خطوط بعضها مستقيم وبعضها منكسر أومسنن، مع خلق توازنات 

فى القطعة عن طريق تخانة الخطوط وتوزيع الألوان مما أدى 
 لتحقق التناغم والتناسق.

وع تخدام الألوان كالأحمر والبرتقالى والأصفر والأزرق بتناس* 

 درجاتهم مع الأسود مما أعطى البهجة والقوة والحيوية.

 تم تنفيذ التصميم للأرضيات وايضا كمفرش للسفرة.* 

 التصميم الخامس:
 

 
 

 
 ( التصميم الخامس19شكل )

 

 
 ( توظيف التصميم الخامس20شكل )

ذا التصميم أيضا باستخدام بعض الأشكال قامت الدارسة فى ه* 

عات توزيالهندسية كالمثلث بأحجام مختلفة واستخدام موتيفة التميمة ب
م أحجابمختلفة واستخدم المعين وبداخله موتيفة طبعة الذئب والمربع 

مختلفة وبعض الخطوط، وأدى التوزيع للمفردات بهذا الشكل 

 بالحركة والحيوية.

الزاهية فى هذا التصميم كالبرتقالى  استخدمت بعض الالوان* 

والاحمر والاخضر والفيرزى والاصفر مما يعطى الإحساس 
 بالسرور والتناغم.

 استخدم هذا التصميم للأرضيات واستخدم كشنطة وكوشن.* 

 :تصميم العلامة التجارية )اللوجو( 2-3
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 ( تصميم اللوجو21شكل )

 Typographyتم عمل اللوجو بطريقة التيبوجرافى 
ام وهو فن ترتيب وتنسيق الكتابات داخل التصميم من تصغير وتكبير أحج

 الحروف أو تغيير المسافات بين الحروف والسطور أوإختيار عدة خطوط

 للكتابة أو التغيير بشكل تلك الخطوط وهكذا.

ية وهنا استخدمت الدارسة كلمة كليم نفسها لتصميم اللوجو وبحروف عرب
صرية وبداخلها بعض الزخارف كالخط والعروسة ليعبر عن الأصالة الم

 والمشط المركب المستوحاة من الكليم

 Instagramتصميم صفحة على موقع الإنستجرام  2-4

 
 

 

 

https://www.instagram.com/handmade.kilim?
igsh=ZTdic3BoZXlrdjdl 

 

 
 )هذا اللينك الخاص بصفحة الإنستجرام(

  
 "على إنستجرام "handmade.kilim( صفحة 22شكل )

 Facebookتصميم صفحة على موقع فيسبوك  2-5

 

 

 
https://www.facebook.com/profile.php?id=61

562167769886&mibextid=ZbWKwL 

 
 )هذا اللينك الخاص بصفحة الفيس بوك(

 
 

 "على الفيس بوك Handmade Kilim( صفحة" كليم 23شكل )

 :تصميم متجر إلكترونى 2-6

 

https://clybjs5i101zx01fz2zm0hzkm.wuiltstore

.com/ar/shop 
 )هذا اللينك خاص بصفحة المتجر الإلكترونى(

 
 ( صفحة المتجر الإلكترونى باسم "كليم"24شكل )

 :إستبيان ورأى المتخصصين فى تجارب البحث 2-7

( من أساتذة كلية الفنون  36تم عمل استبيان لتجارب البحث لعدد )

النتائج كالتالى باستخدام  وكانت التطبيقية وبعض المتخصصين،

 الوسط الحسابى والوزن النسبي:

 السؤال الأول مدى نجاح التوافق اللونى فى التصميم. 1- 2-7

 ( يوضح نتائج استبيان مدى نجاح التوافق اللونى فى التصميم3) جدول

 الترتيب بيالوزن النس الإنحراف المعيارى المتوسط الحسابى ضعيف مقبول جيد جيد جدا ممتاز التصميم

 2 %85.6 0.70 4.28   5 16 15 1تصميم

 1 %87.8 0.64 4.39   3 16 17 2تصميم

 4 %76.1 1.04 3.81 1 12 8 16 9 3تصميم

 5 %75 1.08 3.75  3 8 17 8 4تصميم

 3 %82.2 0.78 4.11   9 14 13 5تصميم

https://www.instagram.com/handmade.kilim?igsh=ZTdic3BoZXlrdjdl
https://www.instagram.com/handmade.kilim?igsh=ZTdic3BoZXlrdjdl
https://www.facebook.com/profile.php?id=61562167769886&mibextid=ZbWKwL
https://www.facebook.com/profile.php?id=61562167769886&mibextid=ZbWKwL
https://clybjs5i101zx01fz2zm0hzkm.wuiltstore.com/ar/shop
https://clybjs5i101zx01fz2zm0hzkm.wuiltstore.com/ar/shop
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 (25شكل )

شكل وال  ( يوضح التحليل الإحصائى للإستبيان،3الجدول رقم )

والقبول لنجاح  ( يوضح الرسم البيانى، وفيهما نلاحظ الملائمة25)
التصميمات فى ذلك هو   التوافق اللونى فى التصميم، وكان أفضل

ثم التصميم الأول بوزن نسبى   %87.8التصميم الثانى بوزن نسبى 

% ثم التصميم 82.2بوزن نسبى  % ثم التصميم الخامس85.6
 %.75ثم التصميم الرابع بوزن نسبى   %76.1الثالث بوزن نسبي 

 التناسب (. –التوازن  –الإيقاع  –لثانى مدى تحقيق القيم الجمالية ) الوحدة السؤال ا 2- 2-7

 التناسب (. –التوازن  –الإيقاع  –( يوضح نتائج استبيان مدى تحقيق القيم الجمالية ) الوحدة 4) جدول
 الترتيب الوزن النسبي الإنحراف المعيارى لمتوسط الحسابىا ضعيف مقبول جيد جيد جدا ممتاز التصميم

 4 %78.9 0.89 3.94  1 9 16 10 1تصميم

 1 %86.7 0.72 4.33   5 14 17 2تصميم

 5 %77.8 0.82 3.89  1 8 20 7 3تصميم

 3 %79.4 0.88 3.97  1 8 17 10 4تصميم

 2 %80 0.89 4.00   14 8 14 5تصميم

 
 (26شكل )

( 26( يوضح التحليل الإحصائى للإستبيان، والشكل )4الجدول )

الملائمة والقبول لتحقيق القيم   يوضح الرسم البيانى، وفيهما نلاحظ

الجمالية فى التصميم، وكان أفضل التصميمات فى ذلك هو التصميم 

% 80% ثم التصميم الخامس بوزن نسبى 86.7بوزن نسبى   الثانى

% ثم التصميم الأول بوزن 79.4ثم التصميم الرابع بوزن نسبى 

 %.77.8%  ثم التصميم الثالث بوزن نسبى 78.9نسبي 

 السؤال الثالث مدى نجاح التصميم المبتكر )التفرد والتميز والأصالة (. 3- 2-7

 ( يوضح نتائج استبيان مدى نجاح التصميم المبتكر )التفرد والتميز والأصالة (.5) جدول
 الترتيب الوزن النسبي الإنحراف المعيارى المتوسط الحسابى ضعيف قبولم جيد جيد جدا ممتاز التصميم

 5 %75.6 1.07 3.78  2 13 10 11 1تصميم

 2 %77.8 1.01 3.89  2 8 16 10 2تصميم

 3 %77.2 0.83 3.86  1 9 19 7 3تصميم

 4 %76.1 1.09 3.81  3 7 17 9 4تصميم

 1 %80 0.79 4.00   11 14 11 5تصميم
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(27شكل )
( 27والشكل ) ( يوضح التحليل الإحصائى للإستبيان،5الجدول )

والقبول لنجاح الإبتكار  يوضح الرسم البيانى، وفيهما نلاحظ الملائمة

فى ذلك هو التصميم الخامس  فى التصميم، وكان أفضل التصميمات

% ثم 77.8الثانى بوزن نسبى  % ثم التصميم80بوزن نسبى 

% ثم التصميم الرابع بوزن 77.2 التصميم الثالث بوزن نسبى

 %.75.6% ثم التصميم الأول بوزن نسبى  76.1نسبي

 ئمة تصميم الكليم اليدوي فى الاستخدامات المختلفة.مدى ملاالسؤال الرابع  2-7-4

 ملائمة تصميم الكليم اليدوي فى الاستخدامات المختلفة ( يوضح نتائج استبيان مدى6جدول)

 الترتيب الوزن النسبي الإنحراف المعيارى المتوسط الحسابى ضعيف مقبول جيد جيد جدا ممتاز التصميم

 3 %81.1 1.01 4.06  2 5 16 13 1تصميم

 1 %86.7 0.68 4.33   4 16 16 2تصميم

 5 %75.6 1.07 3.78  3 7 18 8 3تصميم

 4 %76.1 1.09 3.81  2 13 9 12 4تصميم

 2 %85.6 0.78 4.28   7 12 17 5تصميم

 
 (28كل )ش

( 28( يوضح التحليل الإحصائى للإستبيان، والشكل )6الجدول )
يوضح الرسم البيانى، وفيهما نلاحظ الملائمة والقبول لمدى ملائمة 
تصميم الكليم اليدوى فى الإستخدامات المختلفة، وكان أفضل 

% ثم 86.7 التصميمات فى ذلك هو التصميم الثانى بوزن نسبى

% ثم التصميم الأول بوزن 85.6نسبى التصميم الخامس بوزن 
% ثم التصميم 76.1% ثم التصميم الرابع  بوزن نسبي 81.1نسبى 

 . %75.6الثالث بوزن نسبى 

 :السؤال الخامس إلى أى مدى يساعد توظيفات الكليم الحديثة فى فتح أسواق جديدة 5- 2-7

 الحديثة فى فتح أسواق جديدة ( يوضح نتائج استبيان إلى أى مدى يساعد توظيفات الكليم7) جدول

 الترتيب الوزن النسبي الإنحراف المعيارى المتوسط الحسابى ضعيف مقبول جيد جيد جدا ممتاز التصميم

 3 %83.9 0.89 4.19  1 5 15 15 1تصميم

 1 %85 0.65 4.25   4 19 13 2تصميم

 4 %78.3 0.94 3.92  1 11 13 11 3تصميم

 5 %77.8 0.98 3.89  1 11 14 10 4تصميم

 2 %84.4 0.92 4.22   7 14 15 5تصميم

 
 (29شكل )

( 29والشكل ) ( يوضح التحليل الإحصائى للإستبيان،7الجدول )

والقبول لأى مدى  يوضح الرسم البيانى، وفيهما نلاحظ الملائمة
جديدة، وكان أفضل  يساعد توظيفات الكليم الحديثة فى فتح أسواق

% ثم 85نسبى  صميم الثانى بوزنالتصميمات فى ذلك هو الت

% ثم التصميم الأول بوزن 84.4التصميم الخامس بوزن نسبى 

% ثم التصميم 78.3نسبي  % ثم التصميم الثالث بوزن83.9نسبى 
 %. 77.8الرابع بوزن نسبى

ير من العملاء )عن طريق ثدوى واستهداف كالسؤال السادس مدى مساعدة التسويق الإلكترونى فى انتشار منسوجات الكليم الي 6- 2-7

 عمل آلية تسويقية عبر وسائل التواصل الاجتماعى وتوفير منصة عبر الإنترنت(.

ء )عن طريق ن العملامدى مساعدة التسويق الإلكترونى فى انتشار منسوجات الكليم اليدوى واستهداف كثير م( يوضح نتائج استبيان 8) جدول

 لاجتماعى وتوفير منصة عبر الإنترنت(.عمل آلية تسويقية عبر وسائل التواصل ا

 الترتيب الوزن النسبي الإنحراف المعيارى المتوسط الحسابى ضعيف مقبول جيد جيد جدا ممتاز التصميم
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 1 %90.6 0.88 4.53  1 3 7 25 1تصميم

 2 %87.8 0.64 4.39   3 16 17 2تصميم

 4 %81.7 0.77 4.08   9 15 12 3تصميم

 5 %80 1.07 4.00  2 8 12 14 4تصميم

 3 %85 0.81 4.25   8 11 17 5تصميم

 
(30شكل )

( 30والشكل ) ( يوضح التحليل الإحصائى للإستبيان،8الجدول )

ة ساعدميوضح الرسم البيانى، وفيهما نلاحظ الملائمة والقبول  لمدى 

داف التسويق الإلكترونى فى انتشار منسوجات الكليم اليدوى واسته
وكان أفضل التصميمات فى ذلك هو التصميم  ،كثير من العملاء

% 87.8% ثم التصميم الثانى بوزن نسبى 90.6الأول بوزن نسبى 

% ثم التصميم الثالث بوزن 85التصميم الخامس بوزن نسبى  ثم
 %.80% ثم التصميم الرابع بوزن نسبى  81.7نسبي

 Results :النتائج

يم لكلاستخدام اابتكار تصميمات جديدة  ملائمة أدى إلى إمكانية  -1
 فى كثير من المنتجات والإستخدامات الحديثة.

 إن استخدامات الكليم اليدوى المتعددة فى مجالات توظيفية -2

 وجمالية مختلفة ساعد فى فتح أسواق جديدة.
 التسويق الإلكترونى بجميع آلياته ساعد بصورة إيجابية فى -3

سب زيادة فعالية تسويق منتجات الكليم اليدوى كوسيلة  تنا

 العصر الحالى واستهدف الكثير من العملاء.

 Recommendation: التوصيات

 ضرورة الإهتمام بالحرف اليدوية وخاصة الكليم اليدوي . -1

 لالالاهتمام بالتراث والعمل على ربط الأصالة بالحداثة من خ -2
 وجود الدلالات الرمزية واستخدامها فى تكوين فنى مستحدث.

 تساعا وتداولا لمنتجات الكليمخلق مجالات تسويقية أكثر ا -3

ة اليدوية حتى تعزز فرص العمل اليدوى وتتسع الرقعة العامل
 بها.

ى الاعتماد على كل وسائل التسويق وخاصة التسويق الإلكترون -4

 لأنه أكثر فاعلية وانتشارا.
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