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Abstract 

 متزایدفي عدد  الأبعاد ةالصورة ثلاثیتوظیف   إن التطور التكنولوجي الذي حدث في صناعھ الصورة في الفیلم السینمائي من خلال
یة الإعلانتوظیف ھذه الخاصیة في بعض التجارب  إلىیة الإعلان فلاملأالأخیرة قد أدى بصانعي الآونة االمنتجة في  فلاملأامن 

بعض  أو من خلال الأبعادجاه لنشر مواد إعلامیة ثلاثیة الات يبدأت ف يعلى بعض القنوات الت الأبعاد ثلاثیةالمحدودة بتقدیم إعلانات 
. ات التي تعرض بھذا الشكلالإعلانبعض و فلامللأ الأبعاد ثلاثیةالمشاھدة  ةالذي وفر خاصیالقنوات على الإنترنت مثل  الیوتیوب و

لمتلقي بالاندماج داخل الصورة نتیجة الإحساس بالتفاعل ازیادة شعور  إلىقد وفرت الشعور بالتجسیم مما أدى  الأبعاد ثلاثیةفالصورة 
من ممثلین ودیكور وجمیع المؤثرات البصریة  العناصرن كان بشكل غیر حقیقي من خلال الإحساس بالقدرة على لمس إمعھا و

لى عامل الإبھار. لذا فإشكالیة البحث تتعلق بمحاولھ الإجابة على بعض التساؤلات المتعلقة د بشكل كبیر عمالمستخدمة والتي تعت
من حیث تكلفة  اقتصادیھ، فھل ھي تحدیات التلیفزیوني الإعلان صناعة في الأبعاد ثلاثیة توظیف التكنولوجیا تواجھبالتحدیات التي 

من حیث توافر كلا من وسائل الانتاج المختلفة للصورة ثلاثیة الأبعاد و توافر تكنولوجیا العرض (تلفزیونات  ةأم تكنولوجی الانتاج
تتعلق بالرسالة الاتصالیة فى  ھيو  ةأم فنیتبث محتویات ثلاثیة الأبعاد  التيو توافر القنوات  المتلقيثلاثیة الأبعاد) لدى الجمھور 

لمتلقي نفسھ من اتستمر حتى وجود تحدیات على مستوى أم التوزیع وت على نطاق الإنتاج لتحدیاوھل تقف ھذه ا یةالإعلانالفكرة 
نتیجة للتطور التكنولوجي  خلال تقبل الفكرة والتفاعل معھا، وھل ھناك إمكانیة للقفز على ھذه التحدیات خلال السنوات القادمة

 الإعلان ةتأخر توظیف ھذه التكنولوجیا على نطاق كبیر في صناع إلىرصد الأسباب التي أدت  إلىلذا فالبحث یھدف   .الحادث
یة التلیفزیونیة نتیجة لتوافر عنصر الإعلانلمتلقي للرسالة ازیادة استجابة من التلیفزیوني على الرغم مما یوفره استخدامھا وتوظیفھا 

جانب الكشف عن المعوقات الأساسیة التي تواجھ  إلىره. التلیفزیوني وتأثی الإعلان ةوالإبھار مما قد یساعد على إعادة جاذبی ةالترفی
ً  الإعلانتطبیق ھذه التكنولوجیا في صناعھ  ةمدى قابلی إلىوالتعرض  الأبعادثلاثیة  ةبصور الإعلانعملیة نشر  وأظھرت  .اقتصادیا

ولھا مرتبط بعامل التكنولوجیا (توافر تكنولوجیا التصویر أمعوقات أساسیة تعوق توظیف ھذه الخاصیة  ةربعأالدراسة أن ھناك 
تصادي (المتعلق بتكالیف الإنتاج للإعلان قلمتلقي) ثانیا العامل الااجانب توافر أجھزة العرض لدى الجمھور  إلىوتكنولوجیا الإنتاج 

وتوافر المھنیین سواء من  الأبعادلاثي ثفكرة للإنتاج (صناعھ ال ي) والعامل الفنالأبعادنائي ثنتاج إعلان إمقارنھ بتكالیف  الأبعادلاثي ث
 ً ات في المنزل أو في الإعلانن رؤیة ھذه أات التلیفزیونیة حیث الإعلانلمتلقي في تقبل ھذا النوع من اسلوك  إخراج أو مونتاج) وأخیرا

ً السینما مازال مرتبط ً لنظارة تسبب عددن ھذه اأالدراسات  تتبثصھ لھذا الغرض وقد أة مخصباستخدام نظار ا لأعراض التي امن  ا
  .   لمتلقي بعدم الإحساس بالراحةاتشعر 

Keywords  الأبعاد ةثلاثی ةصورال D)-Stereoscopic three Dimensional(3  إعلان ثلاثى ،

  المشاھده التلقائیة  Autostereoscopic،الأبعاد

Introduction 
ً سواء على  3Dإن استخدام التصویر ثلاثي الأبعاد لیس جدیدا

أو الفوتوغرافي، فمحاولات إنتاج صورة  السینمائيالمستوى 
ً للتكلفة العالیة  ١٩٠٠ثلاثیة الأبعاد قد بدا من عام  ولكن نظرا

وعدم وجود التكنولوجیا اللازمة المتطورة لصناعة مثل ھذه 
الأفلام فإن الأمر توقف قلیل حتى عاد لتظھر محاولات عام 

ً في عام  ولكن حد ١٩٥٠ ث تطور في ھذه الصناعة لاحقا
  ). ١١٤٣ص  - ٨(  ١٩٨٠

في   Stereoscopic 3D الأبعاد ثلاثیةاستطاعت التقنیة و
أن تفرض نفسھا على كثیر من صناعھ الترفیھ لأخیرة االآونة 

 Videogames لعاب الكمبیوتر الفیدیو جیمأنطلقت افي العالم ف
مقارب للحقیقھ نتیجة توظیف ھذه التقنیة  افتراضيلتصنع واقع 

في العرض حتى أن كثیر من ھذه الألعاب أصبحت تنتج لھذه 
  X-BOX  بوكس الاكسو Wii الالتقنیة مع دخول تكنولوجیا 

 ً ً  وحدوث رواجا ولم تكن  .بین مستخدمي ھذه الألعاب عالیا

صناعھ السینما والتلیفزیون بمعزل عن تأثیر ھذه التقنیة لیتم 
ً  فلاموظیفھا في صناعھ عدد كبیر من الأت التي حققت رواجا

ً مما دفع بصناع السینما  المنتجة  فلامزیادة عدد الأ إلىعالیا
حیث . لیتناسب مع احتیاجات الجمھور الأبعادبمحتوى ثلاثي 

في  3Dبتقنیة  Avaterافتار  العلميأحدث عرض فیلم الخیال 
جدلاً بعد الإیرادات التي حققھا ، ویعد ھذا الفیلم ھو  ٢٠٠٩

  المدخل الذى شجع على إنتاج أفلام بنفس التقنیة.
اتسم الفیلم بالإبھار سواء على مستوى الصورة أو على  وقد

الكبرى  من الإستودیوھات اتجھت مجموعةمستوى الصوت و
بعاد فقدمت إنتاج مجموعة من الأفلام ثلاثیة الأ إلى ٢٠١٠عام 

 & Universalبرامونت ویونیفرسال  إستودیوھات
Paramount   3عدد أربعة أفلام بتقنیةD  من أصل خمسة

ً تم إنتاجھا بنسبة  %، بینما قدم استودیو ١٦وعشرین فیلما
Warner Brothers  3 عدد أربعة أفلام بتقنیةD من أصل ستة

قدمت شركة ، و% ٢٥بنسبة  عشر فیلم تم إنتاجھا في نفس العام
ً انتجت  دیزنى أربعة أفلام ثلاثیة الأبعاد من عدد ثلاثة عشر فیلما



Interna onal Design Journal Volume 4 Issue 3 Technology Issues 
 

26 
 

 ٢٠١١%، ثم بدأت الزیادة في عام ٣٠.٧بنسبة  ٢٠١٠عام 
برامونت ویونیفرسال من عدد  ستودیوھاتلتصبح سبعة أفلام لإ

ً بنسبة  % وستة أفلام لورنر برزرز ٢٥.٩٢سبعة وعشرین فیلما
ً من عدد ثلاثة وعشرین فیل % وأربعة  لدیزنى من عدد ٢٦ما

%، واستمر إنتاج ٤٤.٤٤تسعة أفلام منتجة لنفس العام بنسبة 
الأفلام ثلاثیة الأبعاد لیشارك استودیو كولمبیا بعدد أربعة أفلام 

ً انتجت في  بنسبة  ٢٠١٢من عدد ثلاثة وعشرین فیلما
%، و ثلاثة أفلام لاستودیو فوكس من أصل ستة عشر ١٧.٣٩
ً منت   % ١٨.٧٥جة بنسبة فیلما

إعادة عرض بعض أفلامھا  إلى ستودیوھاتكما اتجھت بعض الإ
ً عند عرضھا بشكل ثنائي الأبعاد  التي كانت قد حققت نجاحا
لتعرض بشكل ثلاثي الأبعاد مثل أفلام تیتانك وجورسك بارك، 
ولا یمكن أن نغفل أن ثمانیة من أفضل عشرة أفلام انتجت عام 

وینتظر أكثر من أربعة وعشرین فیلم  .3Dكانت بتقنیة   ٢٠١١
، ویتم حالیا ٢٠١٤للعرض في عام    3Dتم تصویرھا بتقنیة

ً في الإ المختلفة  ستودیوھاتالإعداد لعدد ثمانیة عشر فیلما

دیزنى  إستودیوھات، بینما تقوم كلاً من ٢٠١٥للعرض في عام 
ً للعرض خلال  وفوكس وآخرون بالإعداد لعدد أربعة عشر فیلما

١٩.( ٢٠١٦(  
ولا یقتصر النمو في تلقي الصورة ثلاثیة الأبعاد وتفوق قبولھا 
لدى المتلقي على فئة محددة من الجمھور أو قطاع معین فحتى 

متوسطة نجد  اقتصادیھفي الدول النامیة والتي تتمیز بمستویات 
یقبل على الأفلام المعروضة بتقنیة ثلاثیة الأبعاد أن الجمھور 

 ً أكثر من الإقبال على نفس المحتوى إذا كان ثنائي الأبعاد علما
%  ٤٠أكثر من  إلىبأن ھناك فرق في سعر التذكرة قد یصل 

الذى  Transformers 3 ٣ففي مصر فقد حقق فیلم المتحولون 
ند جنیھ ع ٣٣٠٠٠٠بمصر إیرادات بلغت  ٢٠١١عرض في 

، 2Dجنیھ فقط عند عرضھ  ٢٠٠٠٠٠بینما حقق  3Dعرضھ 
 ٣نفس ھذا السیاق حقق فیلم الرسوم المتحركة مدغشقر فيو

Madagascar 3  جنیھ عند عرضھ  ٢٢٢٠٠٠إیرادات بلغت
3D  2جنیھ عند عرضھ بتقنیھ  ٧٥٥٠٠بینما حقق مبلغD.  

  
  الأفلام ذات المحتوى ثلاثي الأبعاد و یتم عرضھا بتقنیة ثلاثیة الأبعاد) یوضح نمو إنتاج ١شكل رقم (

ور العرض في دور كتقنیات بروجتي وقد ساعد التطور الكبیر ف 
 ةعلى عرض صور SXRD 4K السینما مع توظیف تقنیھ

أضعاف الدقة العالیة  ةربعأالدقة تساوى في دقتھا  ةعالی
  .كاملالوضوح ال
  :ھيبعض النقاط  ھنا و نستخلص

تقدم ھذه الأفلام تجربھ تتسم بالمتعة والترفیھ بالإضافة            -
إضفاء الواقعیة على المحتوى المعروض مما جعل  إلى

الجمھور یقبل علیھا أكثر مقابل نظیرتھا التي تعرض 
بمحتوى ثنائي الأبعاد لنفس التجربة (وذلك من واقع مقارنھ 

  رادات لعرض نفس المحتوى) .یالإ
تبنیھا في أفلامھم  إلىاتجاه كثیر من صناع الأفلام            -

وبالتالي إحداث بعض التعدیلات التي تلائم ھذه الصناعة 
سواء على مستوى السیناریو أو التصویر أو الإخراج ( 
ازدیاد عدد الأفلام التي یتم تصویرھا بھذه التقنیة، فلم 

الرسوم المتحركة  والتي تتناسب بشكل  تتوقف على أفلام
قوى مع ھذه التقنیة لكونھا في الأصل مجسمات توجد في 

علیھا الواقعیة والحیویة  فيفراغ ثلاثي الأبعاد مما یض
  ولكن دخلت أفلام التصویر الحي في ھذا المجال).

ھناك تطور في تكنولوجیا نظم العرض لإنتاج صوره            -
  4kثر دقھ وذلك باعتماد تقنیھ ثلاثیة الأبعاد اك

تتسم الصورة ثلاثیة الأبعاد بالدقة العالیة عن نظریتھا            -
  ثنائیة الأبعاد

وقد حظي التلیفزیون بنفس ھذه الطفرة لتقدم الشركات المصنعة 
لھا تلیفزیونات عالیھ الدقة مزوده بخاصیة ثلاثیة الأبعاد والتي 

المعروضة تلیفزیونیا بشكل  تتیح للمتلقي الفرجة على المادة
إذا كان المحتوى قد تم    Steroscopic 3Dمجسم ثلاثي الأبعاد

تصویره لیكون ثلاثي الأبعاد عن طریق أجھزة بث مثل 
إمكانیة مشاھده أي ماده  إلى، بالإضافة  Blue ray البلوراى

مجسمھ ثلاثیة الأبعاد دون الحاجة لأن تكون  ةمعروضھ بصور
ھذه المادة قد تم تصویرھا بتقنیھ ثلاثیة الأبعاد وھو عكس ما 
تقوم بھ السینما حیث یجب أن یتم تصویر المادة الفیلمیة بشكل 
ثلاثي الأبعاد حتى یتسنى لھ العرض ثلاثي الأبعاد، والعرض 

یره بالكامیرا ثلاثي الأبعاد الأصلي ھو المحتوى الذي تم تصو
كمحتوى ثلاثي الأبعاد، أما العرض ثلاثي الأبعاد الافتراضي 
فھو المحتوى الذي تم تصویره بالكامیرا كمحتوى ثنائي الأبعاد 

تنسیق ثلاثي الأبعاد من خلال جھاز  إلىولكن تم تحویلھ بعد ذلك 
التلفزیون عالي الدقة ولكن ھناك اختلاف في جودة العرض 

ض القنوات إمكانیة مشاھده الأفلام ثلاثیة الأبعاد وتتیح بع .بینھما
توفر  إلىالتي تقوم بعرضھا استخدام نظارة خاصة دون الحاجة 

الخاصیة الثلاثي الأبعاد بجھاز التلیفزیون مما وفر القدرة على 
مشاھدة المجسمات بشكل اكثر تفاعلیة ولكنھا تعانى من قلة 

مة في الرؤیة وضوح الصورة كما أن التكنولوجیا المستخد
(النظارات) تسبب الكثیر من المشاكل الصحیة. كما كان لإطلاق 
بعض المحطات القائمة على البث ثلاثي الأبعاد الأثر في أن 
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 نمو الأفلام ثلاثیة الأبعاد في السینما
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ً في الانتشار بین  یأخذ العرض ثلاثي الأبعاد منحنىً جدیدا
خلق نوع من التفاعلیة بین  إلىونتیجة لزیادة الاتجاه  المتلقیین.

لقاه من رسائل إعلانیھ فان ھذه الورقة البحثیة الإنسان وما یت
تعزز من إمكانیة الاستفادة من ھذه التقنیة لزیادة التأثیر على 

  المتلقي.
  :image  3D Stereoscopy الأبعادالصورة ثلاثیة مفھوم 

أن الإنسان یرى الأشیاء بعینین منفصلتین عن  ةعلمی ةھناك حقیق
ا للتباعد الموجود بین عیني الإنسان والتي  بعضھما قلیلاً ونظرً

مختلفة  العالم من زاویة إلىمیلمتر، فإن كل عین تنظر  ٦٣تبلغ 
ا بالعمق وجود التفاصیل الأفقیة  إلىإضافة  ،مما یولد إحساسً

مت بتغطیة العینین والرأسیة التي تعزز ذلك الشعور، وإذا ق
 ةمعین ةمنھما سوف ترى الأشیاء من اتجاه وزاوی ةوكشفت واحد

الأولى سترى الأشیاء  تذا قمت بتغطیة العین الأخرى وكشفإو
بصورة مختلفة في كل مرة وعندئذ یمكنك إدراك اختلاف 
الزاویة. فالجمع بین الصور التي تراھا كل عین للشيء الواحد 

ا بالعمق و البعد لدى العقل والذي یقوم بعمل ھذا یخلق إحساسً
، وھذا ما یطلق علیھ "اختلاف الأبعاد ثلاثیةدمج لنرى الأشیاء ال

المنظر"، وتلك ھي القاعدة التي بنیت علیھا تقنیات التصویر 
  .(11)الأبعادثلاثي 

 Stereoscopic 3D TVالإعلان التلفزیوني ثلاثي الأبعاد 
advertisements : 

مجموعة من الوسائل الفنیة المتنوعة  التلفزیوني ھوالإعلان 
المستخدمة من خلال الوقت المباع من التلفزیون إلى الجمھور 
بقصد تعریفھ بسلعة أو خدمة بالشكل المضمون الذي یؤثر في 

 ویتمیز .)١٨(معلوماتة ومیولھ وقیمة وسلوكھ الاستھلاكي 
زمانیا فھو یعتمد الإعلان التلفزیوني بمدتھ القصیرة المحسوبة 

ً لا تستغرق  على إظھار ما یرید من خلال لقطات سریعھ جدا
سوا ثواني على الشاشة، ومعنى ذلك أن الرسالة الإعلانیة ذات 
طابع مكثف بالعناصر والمفردات والمؤثرات والمعاني، 
فالصوت والصورة والحركة وزوایا الكامیرا خصائص تمیز 

  )٢الإعلان التلفزیوني. (
 بأنھ  stereoscopic 3Dعریف المصطلح ثلاثي الأبعاد یمكن ت

تقنیة بصریة یتم من خلالھا المزج بین صورتین لنفس العنصر 
أما ). ١٧من أجل إعطاء مظھر ثلاثي الأبعاد لھذا العنصر (

الإعلان المرئي ثلاثي الأبعاد فھو محاكاة حاسوبیة تتسم بالعمق 
من الشعور بالتجسیم الحقیقي أمام الشاشة مما یمكن المستھلك 

 ).١١٣ص  - ٩للعناصر المعروضة سواء كانت منتج أو خدمة (
حیث یقوم الإعلان المرئي ثلاثي الأبعاد بخلق حالھ من الخبرة 
الافتراضیة والتي تشعر المستھلك بأنھ قد حصل على تجربة 
ً نحو المنتج أو  ً معرفیا حقیقیة نحو المنتج. فالمتلقي یكون إدراكا

ً على خبرتھ الشخصیة نحو المنتجالخدمة المع  روضة بناءا
subjective product knowledge   والتي تشیر إلى أن

أدراك المستھلك للمنتج تكون نتیجة التصورات الشخصیة التي 
وضعھا المستھلك بناء على خبرتھ  المتكونة من استخدام المنتج، 

 Objectiveبالإضافة إلى وجود معرفھ موضوعیة 
knowledge   والتي تتمثل في مجموع الأفكار المخزنھ في

ذاكرتة نحو ھذا المنتج، ویقوم الإعلان بتأكید ھذه المعلومات لما 
یقدمة عن المنتج من وظائف وطرق إستخدام بالإضافة إلى 

   الأسعار.
  وتنقسم الإعلانات ثلاثیة الأبعاد إلى نوعین ھما

:  Flat 3D Imagesإعلانات مستویة ثلاثیة الأبعاد       - ١
الصورة التي تم إنشائھا في فضاء ثلاثي الأبعاد ویتم  ھيو

  تصویرھا  ثلاثیة الأبعاد وعرضھا بشكل تنائي الأبعاد.

 ھي: وStereoscopic 3Dإعلانات ثلاثیة الأبعاد       - ٢
الصورة التي تم إنتاج محتواھا بشكل ثلاثي الأبعاد وتم 

 عرضھا بتقنیھ ثلاثیة الأبعاد.
 Steroscopic 3Dعلان التلفزیونى ثلاثى الأبعاد تصویر الإ

shooting 
فعند  ،فالتصویر ثلاثي الأبعاد یعتمد على قاعدة اختلاف المنظر

تصویر مجسم یتم استخدام كامیرتین لالتقاط صور مختلفة لذات 
المجسم من زاویتین مختلفتین أو عن طریق استخدام كامیرا ذات 
عدستین حیث تقوم الأولى بالتقاط الصورة من زاویة بینما تقوم 
العدسة الأخرى بالتقاط صورة ثانیة ولكن بزاویھ منحرفھ قلیلا. 

ة الأبعاد على قدر من المعلومات یضاعف وباحتواء الصور ثلاثی
قدر المعلومات الموجود في الصور التقلیدیة  ثنائیة الأبعاد یتم 
تحریر الصور ثلاثیة الأبعاد بعد ذلك مع الاحتفاظ بالمعلومات 
التي تم التقطاھا بواسطة كلتا العدستین. وعند تشغیل الوسیط 

ر الصورة تظھر الصورة الیسرى فقط لعینك الیسرى ولا تظھ
الیمنى إلا لعینك الیمنى ثم تتحد كلتا ھاتین الصورتین في عقلك 

ا بالعمق (   .)١١٤٣ص  - ٨لإعطائك شعورً
ویمكن التحكم في عمق المشھد المعروض عن طریق التحكم 
بضبط المسافة سواء بالزیادة أو النقص بین عدسة الكامیرا 
الیمنى والعدسة الیسرى وبضبط المسافة بین العدستین نحصل 

، ونجد أنھ كلما Interaxialعلى ما یطلق علیھ العمق المحوري 
عمق أكبر زادت ھذه المسافة كلما استطعنا الحصول على 

  للمشھد. 
المتحكم في شكل الصورة  Convergenceالالتقاء  ةوتمثل نقط

على الشاشة فاذا كانت نقطة الالتقاء بین العدستین متوازیة فان 
الصورة تظھر أمام الشاشة عند عرضھا على الشاشة للمتلقي، 
أما إذا كانت نقطة الالتقاء بین العدستین في منتصف العنصر 

ورة تصبح عند عرضھا على الحافة، وتظھر المصور فان الص
العناصر خلف الشاشة في حالھ وجود نقطة الالتقاء أمام العنصر 
الذي یتم تصویره. وبالتحكم في العلاقة بین كلاً من العمق 
المحوري بین العدسات ونقطة الالتقاء یمكن التحكم في العمق 

 ).٢٤المطلوب إظھاره ومكانھ (

    

) یوضح شكل العنصر على الشاشة في مرحلھ ٢(شكل رقم 
  العرض

  
  :Screen Parallaxالأبعاد على الشاشة  يالمنظر ثلاث خلق

إلى الفصل بین الصورة الیمنى و  Parallaxیشیر مصطلح 
الصورة الیسرى اللتین تم انتاجھما بعدستین عند العرض على 
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ً  الشاشة مما بنتج عنھ ً إیجابیا  positive parallaxإما عرضا
حیث تبدو فیة العناصر خلف الشاشة مع انحراف جھة الیسار 
 ً للعین الیسرى وانحراف جھة الیمین للعین الیمنى ، أو عرضا

  ً وھنا تظھر الصورة في نفس مستوى   Zero Parallaxمستویا
الشاشة فتظھر الصورة للعین الیمنى والعین الیسرى في نفس 

ً سلب ً المكان على الشاشة، أوعرضا   Negative Parallaxیا
وھو یعنى ظھور الصورة بزاویھ منحرفة ناحیة الیمین للعین 
الیسرى وظھورھا بزاویة منحرفة ناحیة الیسار للعین الیمنى 

)٢٤.(  

    
  ) یوضح شكل رؤیة المحتوى ثلاثى الأبعاد٣شكل رقم(

  

  
  ثلاثیة الأبعاد ) یوضح مراحل انتاج الصورة٤شكل رقم(

الأبعاد على الفكرة في الإعلان التلفزیونى   يتأثیر التصویر ثلاث
The effect of stereoscopic 3d on the idea:  

یعتمد الإعلان التلفزیوني على الإبتكار العالي للفكرة بالإضافة 
المتلقي بالمضمون إلى توظیف عناصر الإبھار في التنفیذ لإقناع 

  فھناك مواصفات للفكرة الإبداعیة في الإعلان المرئي ھي:
  أصالة الفكرة بان تكون جدیده وغیر مألوفة      - ١
  أن تلائم الواقع الاجتماعي      - ٢
أن تعنى الفكرة شئ مھما للمتلقي و تترك اثر في       - ٣

  ذھنھ
  القابلیة للتنفیذ مع حمل قیم جمالیة      - ٤
أن تكون ذات ھویھ خاصھ و طابع ممیز للمصمم       - ٥

  )١٥ص  -  ١(
لذا فان الإعلان التلفزیوني یحتاج إلى توظیف التقنیات المختلفة 
من تصویر وإخراج لإظھار الفكرة بشكل مبتكر وفرید لترك اثر 

وتقوم التكنولوجیا ثلاثیة الأبعاد بتقدیم الفكرة  في نفوس المتلقیین.
بالتفاعل مع العناصر  المتلقيشعور بشكل جذاب نتیجة 

ً عندما یتم تقدیم فكرة تتسم بالجدة والحداثة  المعروضة وخاصا
الإبداعیة  ھوالإبداع، فالإعلان الذى یعتمد على الجدة في رؤیت

ھو الإعلان الذى یحتوى على تصمیم یتسم بالإختلاف والتفرد 
ث ). حی٢٠ص  - ١٣إعلان أخر (  يوالتمیز والذى یمیزة عن أ

یستطیع ھذا الإعلان جذب انتباه الجمھور المتلقي للرسالة 
الاتصالیة المعروضة نتیجھ الشعور بالانغماس داخل الفكره. كما 

  stereoscopic 3d imageتساھم الصورة ثلاثیة الأبعاد 
قد لا تتسم بالتفرد  التيذو الفكرة التقلیدیة و يللإعلان التلفزیون

بالوجود  المتلقيوالجدة فى إضافة جانب من التمیز لھا باشعار 
كجزء من الإعلان مما یساھم في خلق الجاذبیة ناحیة الإعلان 

مع  المتلقي)، مما یساھم في زیادة تفاعل ١١٧- ١١٦ص  - ٩(
الفكرة الإعلانیة المعروضة وتحقیق الاستجابة لھا. وبالنظر إلى 

تم تقدیمھا على مستوى الصورة السینمائیة في  تيالالأفكار 
الأفلام المعروضة نجد أن ھناك تعدیل قد حدث على ھذه الأفكار 

لتتناسب للعرض مع المحتوي ثلاثي الأبعاد، وھو ما تبنتھ  
الأفكار الإعلانیة التلفزیونیة حیث اتجھ المعلنین الى توظیف 

ئة الإفتراضیة الرسوم المتحركة بالإضافة الى إستخدام البی
والمعالجات الجرافیكیة بالكمبیوتر لإظھار الأفكار بشكل مختلف 

 المتلقي، لذا فالصورة ثلاثیة الأبعاد تساعد على زیادة تقبل 
ً للإبھار الذى  للفكرة حتى وأن كانت تقلیدیة او بسیطة نظرا

  على الصورة المرئیة.  ھتضیف
ing Viewالأبعاد  الإعلان التلفزیوني ثلاثيتلقى 

stereoscopic image  
یتمكن  يعاد بعدد من المراحل كیمر إنتاج الصورة ثلاثیة الأب

  : يمن تلقیھا بشكل جید ھ المتلقي
: حیث یتم اعداد محتوى  Sourceالتحضیر من المصدر   - ١

 بعادالأ يالأبعاد او عرض محتوى ثلاث يثلاث
: Preparation and Transmission  ةنقل الصور - ٢

الیسرى للعرض  ةالصورالصورة الیمنى وإعداد  ھيو
 بالتنسیق مع جھاز العرض

ستخدام النظارات حیث یتم إ : Presentation العرض  - ٣
 ثلاثیة الأبعاد لرؤیة الصورة المناسبة المعروضة لكل عین 

 Stereoscopic 3Dصورة ثلاثیة الأبعاد   إلىعند التعرض ف
وخاصة في العرض السینمائي أو من خلال التلیفزیونات ثلاثیة 

ارتداء نظارات مخصصة لھذا  إلىن المتلقي یحتاج إالأبعاد ف
ل كما تم االغرض حیث تسمح لھ ھذه النظارات برؤیة الأشك

بزوج من أنظمة الغالق النشط  ةإنتاجھا حیث تقوم العدسات المثبت
حیث یتم حجب الرؤیة عن  بالتبدیل بین حجب الرؤیة وإتاحتھا
الیسرى، وھكذا ویحدث  إلىالعین الیسرى أولاً ثم الیمنى ومنھا 

ما سبق بالتزامن مع جھاز العرض، حیث یقوم الجھاز بالتبدیل 
بین الصورة الیمنى والیسرى من تلقاء نفسھ بزاویتین مختلفتین 
عن بعضھما قلیلاً، والملاحظ أن ھذه العملیة تتم بسرعة كبیرة 

ى یتسنى للمخ مشاھدة كلتا الزاویتین في نفس الوقت ومن ثم حت
  ) ٢٣إدراك صورة ثلاثیة الأبعاد محاكیة للواقع. (
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وھناك عدد من أنواع النظارات المختلفة التي تسمح بالرؤیة 
   )٣١ص  - ١٢( ثلاثیة الأبعاد 

 Circular Polarisationالأبعاد الثلاثیة السلبیة: -١
(Passive glasses)  

تقوم على الاستقطاب الدائري لكل صورة على حدة وعرضھا في وھي 
نفس الوقت، حیث یكون الاستقطاب في العین الیسرى في اتجاه عقارب 
الساعة، بینما یكون الاستقطاب في العین الیمنى في اتجاه عكس 
عقارب الساعة. وتحتوى العدسات على مرشحات دائریة لكل عین، 

رى بغلق الصورة المعروضة للعین حیث تقوم مرشحات العدسة الیس
ً لعدم احتیاجھا  الیمنى والعكس صحیح، ویطلق علیھا أنھا سلبیھ نظرا
لأي بطاریات للتشغیل حیث تعمل بشكل تلقائي. تتمیز ھذه النظارات 
برخص تكلفھ التصنیع والتداول ولكنھا تعمل على اقتسام دقھ عرض 

إلى قوه اشارة تساوى تحتاج لكنھا . والصورة بالتساوي بین العدستین
١٢٠Hz   للتشغیل حیث تقوم باقتسام ھذه النسبھ بالتساوي لكل عین

60Hz.  

  
  )٥شكل رقم(

 Active Shutter glasses or Liquid الأبعاد الثلاثیة النشطھ
Crystal Shutter (LCS)  

حیث تقوم على غلق كل  LCDتحتوى ھذه النظارات على عدسات 
ً على إذا ما كان یتم عرضھ ھو  عدسة مقابلة للعین بالتناوب اعتمادا
الصورة الیمنى أو الیسرى على الشاشة. وتستخدم نظارات الاستقطاب 
موجات الضوء الموجھة من الشاشة حیث یتم بثھا وفقا لزاویتي میل 

عدستین درجة وعندما یخترق الضوء إحدى ال ٤٥متعاكستین قدرھما 
تعیقھ الثانیة بحیث لا ترى كل عین سوى الصورة التي تستھدفھا 
ویحدث الإغلاق التام بالتزامن مع عرض الصورة بسرعھ عالیة حتى 
أن المتلقي لا یشعر بتأثیر الغالق، وتحتاج ھذه العدسات إلى بطاریات 
لتشغیلھا. وتتمیز ھذه العدسات بمشاھدة الصورة بدقة عالیة تصل إلى 

١٠٨٠P  تتسم بارتفاع تكلفتھا ً لكل عدسة على حدة ولكنھا أیضا
  )٢٨( الإنتاجیة.

  
  )٦شكل رقم(

   Anaglypyذات المرشحات:
یتم تلوین الصورتین بشكل فردي (عادة الأحمر والأزرق المائل إلى 
الخضرة) ویجب عرض صورتین متراكبتین وترى العین ذات 
المصفاة الحمراء الصورة الزرقاء المائلة للخضرة فقط و العكس 
صحیح فیما یتعلق بالمصفاة الزرقاء، فكل عین ترى فقط صورتھا 

 ١٩٢٢ارات في تجارب الأفلام عامالصحیحة وقد تم استخدام ھذه النظ
ولكن ھناك مشكلة أساسیة في استخدام ھذا النوع فمن شبھ المستحیل 

ضبط مظھر الألوان الأخري في الصورة بالإضافة إلى أنھا  تسبب 
ً مرضیة مثل الصداع .   أعراضا

  
  )٧شكل رقم(

  
: type patterned retarder(FPR)-Film الفیلم المثبط  -

وھي تكنولوجیا من أنواع الإستقطاب السلبي المثبط، حیث 
تقوم ھذه التكنولوجیا بارسال صوره للعین الیمني والیسري 
في نفس الوقت، ویتم الفصل بین الاشارات الیمني/ الیسري 
من خلال فیلم رقیق مثبت على لوحھ الارسال.وتقوم 
النظارات باستقطاب الصورة الصحیحة لكل عین، وتتمیز 

ه النظارات بعدم احتیاجھا لقوه اشاره ارسال تعادل ھذ
120Hz   60من اجل إعطاءHz   لكل عین، حیث تستطیع

كما  120Hzان تقوم بذلك دون الحاجھ إلى اشارة تعادل 
 Flickerتتمیز ھذه النظارات بتقلیل التشوه في الصورة 

free  و تتمیز ھذه النظارات برخص سعرھا مقارنة
 ).٢٩بعاد النشطة (بالنظارات ذات الأ

ھو خداع بصري قادر  (الصور الأحادیة عشوائیة النقاط  -
على خلق صورة ثلاثیة الأبعاد، حیث تستطیع عین الإنسان 
تكوین صورة ثلاثیة الأبعاد داخل المنظر ثنائي الأبعاد 
المعروض اذا واجھتھ من الزاویة الصحیحھ، و تعتمد 

  )١٤ئیة (الصورة ھنا على التكوین من نقاط عشوا
  

 Autosteroscopicالعرض التلقائي للصورة ثلاثیة الأبعاد 
display   

تلفزیون عالى الجودة  ٢٠١١قدمت شركھ توشیبا الیابانیة عام 
ثلاثي الأبعاد یمكن مشاھدتھ دون الحاجة إلى استخدام نظارات 

بالتعاون مع شركھ   Dolbyللرؤیة، كما قدمت شركھ دلبى 
تكنولوجیا لعرض  ٢٠١٢في مطلع العام   Phillipsفیلبس 

 3D  المحتوى ثلاثي الأبعاد 
DisplayAutostereoscopic دون الحاجة إلى استخدام

بالإضافة إلى إمكانیة عرض  Free glasses 3Dنظارات 
المحتویات ثنائیة الأبعاد بشكل ثلاثي الأبعاد أیضا موفره صورة 

طبیق ھذه المشاھدة تتمیز بالوضوح والحیویة الحقیقیة. ویمكن ت
دون الحاجة لاستخدام النظارات على الھواتف الذكیة والكمبیوتر 
المحمول بالإضافة إلى تقدیمھا للعرض السینمائي والتلفزیوني 
حیث یمكن المشاھدة من أي موضع دون الحاجة إلى تحدید 

  ).٢٢المكان (
ویعنى العرض التلقائي ثلاثي الأبعاد رؤیة المحتوى ثلاثي  

عاد دون الحاجة إلى استخدام نظارات خاصھ لھذا الغرض، الأب
حیث تعتمد ھذه النظریة على إرسال صورتین مختلفتین لكل 
عین ولكن ھذه المرة عن طریق جھاز الإرسال نفسھ،حیث یقوم 

جھاز العرض ثلاثي الأبعاد بإرسال صوره مختلفھ لكل عین  
 :وھناك نوعان من ھذه التقنیة

 Two-view headنائیة لمشاھد واحد عرض رؤیة ث      - ١
tracked display for single viewer  حیث یجب :

تحدید مكان المتلقي (زاویھ الرؤیة بالنسبة للصورة 
المعروضة) بشكل دقیق لتلقى صوره صحیحھ غیر 
مشوشھ وھنا یجب تحدید مكان المتلقي بزاویھ دقیقھ تسمح 
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ھا حیث یتم لكل عین بتلقي الصورة الصحیحة المعروضة ل
  إرسال صوره منفصلھ لكل عین على حدا. 

العرض المتعدد الرؤیة لعدد من العناصر والذي یتناسب        - ٢
  View display that supportsمع تعدد المشاھدین 

multiple- viewers   سواء بروجتور العرض)
زاویھ  ٢٨السینمائي أو التلفزیون) وقد یصل إلى عرض 

جة إلى تحدید زاویة الرؤیة أو مكانھا أو أكثر دون الحا
بالنسبة للمتلقي، وتعتمد ھذه الطریقة على الدمج ما بین 

وحركة   Stereo parallaxإختلاف المنظر المعروض 
لإعطاء صورة ثلاثیة  movement parallaxالمنظر  

  )٣١ص  - ١٢الأبعاد دون الحاجة إلى استخدام نظارات .(

  
) یوضح نظریة العرض المتعدد الرؤیة لعدد محدد ٨شكل رقم (

  )٣١ص  -١٢.(من العناصر 
وتحاول كثیر من شركات إنتاج التلیفزیونات ثلاثیة الأبعاد تبنى 
ھذه الخاصیة من أجل توفیر مشاھده افضل للمتلقي للرسائل 
المختلفة عبر التلفزیون وذلك بالتزامن مع انطلاق عدد من 

والتي تھدف إلى عرض محتویاتھا بشكل  القنوات ثلاثیة الأبعاد
ثلاثي الأبعاد بالإضافة إلى اتجاه بعض القنوات والمحطات 
الفضائیة إلى عرض بعض محتویاتھا بشكل ثلاثي الأبعاد، 
وتعتمد ھذه التلیفزیونات عالیھ الجودة على وجود لوح من البلور 
الزائل یعمل بتقنیھ صمام ثنائي لانبعاث الضوء من الخلف 

طف النقاط المكونة للصور بطریقھ یتحول من خلالھا فتص
ً ثلاثیة الأبعاد بصرف النظر عن مكان  المنظور لتظھر صورا

أن  Display searchجلوس المشاھد، وتتوقع شركھ الأبحاث 
ملیون جھاز بحلول  ٧٨ترتفع المبیعات لھذه التلیفزیونات إلى 

ارتفاع  في الیابان فقط ، مما یعطى مؤشرا لتوقع ٢٠١٥عام 
المبیعات وإنتشارھا في العالم. وعلى الرغم من أن سعر ھذه 
الأجھزة یبلغ مره ونصف من سعر التلفزیون عالى الوضوح 

 ) ٢٨ثنائي الأبعاد إلا أن أسعار التكنولوجیا تنخفض.(
وقد استطاعت ھذه التقنیة  تقلیل الأعراض التي یشعر بھا 

ا بشكل كامل حتى المتلقي من صداع وغثیان ولكنھا لم تمنعھ
على  جین زھایو وآخرون ,Jin, Zhaoالأن  ففي دراسھ قدمھا 

مجموعھ من المتلقیین لدراسة تأثیر الرؤیة ثلاثیة الأبعاد دون 
على المتلقي وجد  Autostereoscopic 3Dاستخدام النظارات 

أن المبحوثین قد أشاروا إلى شعورھم بعدد من الأعراض مثل 
الصداع والغثیان مما جعلھم یفضلون مشاھده الصورة ثنائیة 

  )٦٠٥:٦١٤ص - ٥الأبعاد.(
 Steven Scher, Jing Liu, Rajan Vaish وقد قدم كلا من
دراسة  SIGGRAPHفي المؤتمر  ٢٠١٣وآخرون عام 

 3D+2DTVصورة ثلاثیة وثنائیة الأبعاد  تطبیقیة عن إنشاء
حیث یمكن للأشخاص الذین یتعرضون إلى محتوي ثلاثي 
الأبعاد ویرتدون نظارات سواء كانت ھذه النظارات ذات أبعاد 
ثلاثیة نشطة او أبعاد ثلاثیة سلبیة رؤیتھا ثلاثیة الأبعاد، بینما 

اد وذلك یستطیع من لا یرتدى ھذه النظارات أن یراھا ثنائیة الأبع
من خلال فصل الصورة الیمني عن الصورة الیسري في كل 

إطار مع إضافة صورة ثالثة غیر مرئیة (وھي تمثل صورة 
سلبیة للصورة الیمني) لمن یرتدى ھذه النظارات فعند العرض 
جنبا إلى جنب یتم الغاء الصورة الیمني وتبقى فقط الصورة 

السطوع بین الیسري.وقد أظھر الباحثون أن اختلاف درجھ 
الصورتین سوف یسمح بصوره أعلى في جوده رؤیتھا من 
تساوى السطوع بین الصوره الیمني والیسري بالنسبة للمشاھدة 
ثنائیة الأبعاد دون استخدام نظارات ، بالإضافة إلى عدم تأثیر 

 - ١٦ھذا على  إدراك العمق بالنسبة للمشاھدة ثلاثیة الأبعاد. (
  )٢٢- ٢١ص 

  
) حیث یوضح الشكل على الیمن النظاره التقلیدیة ٩شكل رقم (  

التي تظھر الصورة الیمني للعین الیمني والصورة الیسري 
للعین الیسري، بینما الشكل في الوسط یظھر ما قام بھ الباحثین 
حیث تظھر الصورة الیمني للعین الیمني والصورة الیسرى 

الصورة للعین الیسرى لمن یرتدى ھذه النظارات بینما تظھر 
الیسرى فقط لمن لا یرتدى النظارات لیراھا ثنائیة الأبعاد، ونجد 
في الشكل الاخیر الصورة الثالثة التي تم اضافتھا والتي لا 
تظھر لمن یرتدون نظارات ثلاثیة الابعاد ولكنھا تظھر لمن لا 
یرتدى النظارات وتقوم بازاحھ صورة من الصورتین 

  .المعروضتین
  

 physiologicalالرؤیة ثلاثیة الأبعاد  القیود التي تواجھ
limitations associated with viewing 

stereoscopic 3D  
على الرغم من التطور الحادث في تقدیم المحتویات ثلاثیة 
الأبعاد سواء على مستوى التقنیة في الإنتاج أو العرض إلا أن 
ھناك عائق قوى أمام ھذه الصناعة متعلقھ بالمشاكل التي 

ض لھا المتلقي متعلقة بالرؤیة المدركة للعمق المعروض  یتعر
في ھذه البیئة الافتراضیة والتي تعنى قدره المرء على تحدید 
المسافات النسبیة والمطلقة ضمن المشھد البصري في البیئة 
الافتراضیة. فالتلفزیونیات ثلاثیة الأبعاد تقدم صوره محاكیة 

مثالیة وإنما تعتمد على  للواقع ولكن ھذه المحاكاة قد لا تكون
 كیفیة نشاء ھذا المحتوى ومعالجتھا وطریقة عرضھا.

فقد أكدت بعض الأبحاث أن مشاھده المحتوى ثلاثي الأبعاد 
باستخدام النظارة قد تتسبب في بعض الاضطرابات للمتلقي تشبھ 
أعراض الدوار الناتج عن الحركة وقد اطلق 

وقد عرفھا  ).١٣٥:١٨٧ص  - ١٥.  ( Cybersicknessعلیھا
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ماكولى وشیركى بانھا  الدوار الحركي الناتج عن الوجود في 
   )٣١١:٣١٨ص  - ١٠بیئة افتراضیة. (

الغثیان أي   وتنقسم ھذه الأعراض إلى  ثلاث  فئات متمیزة وھي
(أفراز اللعاب، التعرق، التجشؤ) والإرتباك (الدوخة، صعوبة 

في العین مثل  التركیز والدوار) بالإضافة إلى  الشعور بألم
ص  - ٤( eye strainوإجھاد بالعین  headacheالصداع 

٣٢٩:٣٣٩ (  
وذلك نتیجة أن الصورة الثلاثیة الأبعاد في ھذا العالم الافتراضي 
تقدم بحجم أكبر من الحجم الطبیعي الذى یستوعبھ الدماغ 
والعینین ونتیجة عدم التطابق بین ما ھو معروض وما ھو مدرك 

أقلم مع الحجم الجدید وینھمك الدماغ في عملیة تحاول العین الت
إعادة الموائمة مع الصورة المعروضة، مما یتسبب في حدوث 
أعراض مثل الصداع نتیحھ للإجھاد في الجھاز العصبي 

). ویمثل الدوار الناتج عن الحركة ٧المركزي (
Cybersikness  احد العوامل الھامة التي تؤثر سلبا على

المتلقي أثناء وجوده في عالم افتراضي، حیث تعیق ھذه 
الأعراض المتلقي من الانغماس والمشاركة في ھذه التجربة 

  ) ٣٢٩:٣٣٩ص  - ٤الافتراضیة(
بالإضافة إلى أھمیة تحدید مكان ووضعیھ الرؤیة بالنسبة 

ؤیة بشكل صحیح للصورة المعروضة، فعدم تحدید مكان للر
یؤدى إلى إجھاد العین، بینما تحدیدھا بشكل صحیح سوف یقلل 

  من الوقت اللازم لإدراك الصورة المعروضة .
ً أخر من خلال عدم  كما تواجھ انتشار ھذه التكنولوجیا معوقا

المتلقیین الذین یعانون ضعف في الرؤیة أو  الموائمة مع
المحتوى المرئي  یحتاجون إلى ارتداء نظارات طبیة لمشاھدة

فھؤلاء سیحتاجون إلى ارتداء النظارتین ( الطبیة وأعلاھا 
النظارة ثلاثیة الأبعاد) لرؤیة المحتویات ثلاثیة الأبعاد  

Stereoscopic 3D وھو ما لا یمكن التعامل معھ لفتره طویلھ ،
لما تسببھ من إجھاد للعین والشعور بالتعب وذلك نتیجة 

وعمق الصورة ثلاثیة الأبعاد، كما  التغییرات في عمق الشاشة
وجد الباحثون أن ھناك سبب أخر لإجھاد العین ناتج عن العلاقة 

  )٨ص - ٣بین عمق الصورة والقرب من الشاشة.(
ھو   inter-pupillary distance IPDفالمسافة  بین الحدقھ 

أحد العوامل الھامة التي تحدد عمق المنظر ورؤیة المسافات 
قھا الفرد، فان الأشخاص الذین یعانون من قصر الفعلیة التي یتل

سوف یشعرون بعمق اكبر في الصورة  smaller IPDsالنظر 
، فالعناصر التي larger IPDsمن الذین یعانون من طول النظر 

أمام الشاشة تكون أكثر قربا بالنسبة لھم من العناصر التي تظھر 
وجودھم  خلف الشاشة والتي تبدو بعیده نسبیا، لذا ففي حالھ

بالقرب من الشاشة سوف تكون ھذه العناصر أكبر نتیحھ قصر 
   )١١ص  - ٣النظر. (

  ً بالإضافة إلى المتلقیین من ذوى الاحتیاجات الخاصة خاصا
 Visual)الذین یعانون من مشكلات في الرؤیة أو إعاقة بصریھ 

Impairement) )فالإعاقة ھي وجود قیود أو عدم القدر ٢٦  .(
اط  بطریقھ تعتبر طبیعیھ للإنسان نتیجة لوجود على أداء نش

ضعف، وقد نصت اتفاقیة الأمم المتحدة لحقوق الأشخاص ذوى 
الإعاقة بأنھم الأشخاص ذوى الإعاقة متضمنھ من یعانون من 
مشكلات عضویة  أو عاھات عقلیة أو ذھنیة أو حسیة طویلھ 
الأجل والتي  تتداخل مع معوقات أخري قد تعوق مشاركتھم 

  )٢٧لكاملة والفعالة في المجتمع على قدم المساواة مع الأخرین.(ا
لذا فاستخدام النظارات ثلاثیة الأبعاد على اختلاف أنواعھا 
والتكنولوجیا المستخدمھ في صناعتھا یجعل المتلقي یشعر 
بالإزعاج وعدم الراحة عند الاستخدام بالإضافة إلى عدم رضاء 

وضة بالإضافة إلى الشعور المستھلكین عن جودة الصورة المعر
  بخلل في عمق الصورة المعروضة.

أكدت    NPDوفي دراسة قدمتھا شركھ أبحاث التسویق 
الأبحاث انھ على الرغم من النمو في عدد الوحدات التلفزیونیة 
ثلاثیة الأبعاد التي یمتلكھا المستھلكین إلا أن إستخدام ھذه 

ذه الوحدات، وذلك الخاصیة مازال محدودا بالنسبة لمن یمتلك ھ
لمحدودیھ المحتویات ثلاثیة الأبعاد التي یتم عرضھا من جھة 
 وللمشكلات التي تسببھا إرتداء النظارات للرؤیة من جھھ أخرى.

)٢٠(  
  فاعلیة توظیف الصورة ثلاثى الابعاد في الإعلان التلفزیوني 

ً فعال على الجمھور المتلقي  یحقق الإعلان التلفزیونى تاثیرا
ُ لعوامل الجذب الذى تتمتع بھ ھذه  للرسالة الاتصالیة، نظرا
الوسیلة وترى الباحثة أن توظیف الصورة الثلاثیة الأبعاد فى 
الإعلان التلفزیونى سوف یساعد على زیادة ھذه الفاعلیة. 

ه من قبل أو القدرة على فالفاعلیة ھي تحقیق الأھداف المحدد
التوصل الى النتیجة المرجوة، ویھدف المعلن الى تحقیق أھداف 
تم تحدیدھا من قبل من أجل الحصول على استجابة معینھ ناحیة 
السلعة او الخدمة المعلن عنھا وبتوظیف الصورة ثلاثیة الأبعاد 
فى الإعلان التلفزیونى فإن تحقیق ھذه الاھداف سوف یكون 

 صورة ثلاثیة الأبعاد توفر عدد من الخصائص ھي :  أسرع فال
:  التفاعلیة ھي مصطلح  Interactivityالتواصل التفاعلي - 

واسع المعنى فھي تعنى الدرجة التي یكون فیھا المشاركین 
فى عملیة الاتصال تأثیر على أدوار الأخرین و استطاعتھم 
تبادلھا أى أن ھناك سلسلة من الأفعال الاتصالیة التي 
یستطیع الفرد  أن یأخذ فیھا موقع الشخص و یقوم بأفعالھ 

 200 یة التبادل و التحكم  و الاتصالیة فى ممارسة ثنائ
Kiousis  قد وضع تصور لثلاث نقاط تتعلق بھا وھي أن

التفاعل ھو تواصل إنساني بالمقام الأول یعتمد على 
التصور الذى یضعھ الإنسان لنفسھ  وقد تطور ھذا التفاعل 
نتیجة للتكنولوجیا الحدیثة، وتوفر الإعلانات ذات الرؤیة 

ل نتیجة للقدره على التواصل ثلاثیة الأبعاد ھذا التواص
بشكل أو باخر مع الصورة المعروضة والتفاعل معھا، 
فالشعور بالتجسیم المصاحب للصورة بالإضافة إلى 
الحركة یجعل لدى المتلقي الرغبة في لمس ھذه الصور في 

  )٣٥٥:٣٨٣ص  - ٦الفراغ .(
: وھي قدره التكنولوجیا على إنتاج Vividnessالحیویة    - 

 Realityتتسم بالحیویة وتحاكى الحقیقة بیئة وسیطھ 
وتتمیز ھذه البیئة ببعدین أساسیین ھما  توفیر الشعور 
بالمشاركة نتیجة شعور المتلقي بانھا حقیقیة أو أنھ أصبح 
ً منھا بالإضافة إلى الإحساس بالحیویة الذى تضفیھ  جزء
رؤیة الأشیاء المتجسدة أمامھ،  وتؤكد  بعض الأبحاث على 

قتناع لدى المتلقي ناحیھ المنتج إنما یتم بناء أن تحقق الا
على التجربة المباشرة لھ (تجربھ المنتج) أكثر من الخبرة 
غیر المباشرة (عن طریق الإعلان) وتتمیز الإعلانات 
ثلاثیة الأبعاد بتوفیر العمق والتجسیم للصورة المعروضة 
ً بالمشاركة في  للمنتجات والخدمات، مما یضفي شعورا

مما یوفر للمتلقي قناعة قد تقترب من خبرة  التجربة
  ) ١١٦ص  - ٩الاستخدام المباشر للمنتج . (

:  حیث یضفي  Immersive experienceالانغماس   - 
الإعلان  حالة من المتعة والترفیة على المتلقي  أثناء 
ً بالرضا أثناء المشاھدة نتیجة  المشاھدة فھو یوفر لھ شعورا

لة المعروضة، والانغماس ھو للشعور بالانغماس في الرسا
شعور الجھاز الإدراكى الحسى بالعناصر المحیطة نتیجة 
لقوة جذب الانتباة لھا. ویلعب الإعلان على  زیادة الإدراك 
المعرفي نحو المنتج مما یوفر الشعور بالثقة. وتوفر 
الإعلانات ثلاثیة الأبعاد ھذا الشعور بالانغماس داخل 

رب من الواقعیة وكأن المتلقي الحدث المعروض  والذي یقت
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ً من الإحساس بالمتعة  ھو جزء منھا مما یضفي مزیدا
والترفیھ، وكلما زاد ھذا الشعور بالانغماس والمشاركة كلما 

   زاد الإحساس بالمتعة.
لذا فان توظیف الرؤیة ثلاثیة الأبعاد في الإعلان التلفزیونى 

ھا مما یؤثر سوف تقدم للمتلقي تجربھ تحاكى الحقیقة في مضمون
بشكل مباشر على تفاعل المتلقي للرسالة الاتصالیة في الإعلان 
نتیجة لتوافر عناصر المتعة والترفیھ المقترنھ بالتفاعل مع 

  الإعلان نتیجة الشعور بالانغماس.
وبالنظر إلى حجم مبیعات وحدات العرض ثلاثیة الأبعاد في 

و وانتشار لھا بشكل قوى فالإحصائیة المقدمة العالم فان ھناك نم

حیث بلغت مبیعات ، تشیر إلى زیادة النمو في الآونة الأخیرة
على مستوى العالم حوإلى   ٢٠١١الوحدات ثلاثیة الأبعاد في عام 

ملیون وحدة ومن المتوقع أن تصل مبیعات الوحدات ثلاثیة ٥٠.٨
قا ملیون وحدة وذلك طب ٢٢٦إلى  ٢٠١٩الأبعاد عام 

  NPDللإحصائیات المقدمة من شركھ الأبحاث التسویقیة 
،DisplaySearch )مما یعنى أن على المعلنین استغلال ٢٠ .(

ھذا التوسع فى الانتشار من أجل توظیف ھذه الخاصیة فى عمل  
الإعلانات تتناسب مع تكنولوجیا العرض والاستفادة من ھذه 

التكنولوجیا.

  
    )٢١(  NPD DisplaySearch 2012  المصدر ٢٠١٩عام  يحت الأبعادة المبیعات للوحدات ثلاثی) یوضح نمو ٧شكل رقم ( 

یة المنفذة بتقنیة ثلاثیة الإعلاندراسة تحلیلیة لبعض التجارب 
  الأبعاد

ات الإعلانتحلیلیة لمجموعة من  ةمت الباحثة بدراساق 
 فيیة الإعلانالتلفزیونیة لرصد المحتوى والمعالجة الفنیة للفكرة 

وقد قامت الباحثة  الأبعادثلاثیة  ةات التي قدمت بصورالإعلان
  مجموعتین  إلى بتقسیمھا 

لتي تم عرضھا ثنائیة ات االإعلان ھي: و المجموعة الأولى
لاستعراض كیفیة تقدیم  الأبعادتم تنفیذ المحتوي ثلاثي و الأبعاد

ات مثل إعلانات التلیفزیون  Flat 3D الأبعادالصورة ثلاثیة 
  .لمزودة بھذه الخاصیةاالحدیثة 

: ھي إعلانات تم تصویر المحتوي ثلاثي والمجموعة الثانیة 
ّ لقلھ و الأبعادوعرضھا ثلاثیة  الأبعاد ات المنفذه الإعلانلكن نظرا

  الحصول على عدد كبیر منھا.بھذه التقنیة لم تستطع الباحثھ 
وتم  الأبعادات التي تم عرضھا ثنائیة الإعلان : يولة الأالمجموع

  الأبعادتنفیذ المحتوي ثلاثي 
  

  الإعلان  المنتج :تحلیل المحتوى والمعالجھ الفنیة
  دقیقة الإعلان، مده كوكاكولامشروبات،  ::المنتجالاول الإعلان

على  ةتقوم المعالج :المعالجة الفنیة
العناصر الدمج بین العناصر الحیھ و

 يال ةضافبالإ الأبعاد ثلاثیةافیكیة الجر
 ثلاثیة ةعناصر الرسوم المتحرك

 رضعذلك لو. لقطةداخل ال الأبعاد
تستعرض توفیر كوكاكولا  التي ةالفكر

لتطبیق یمكن من خلالھ تحویل 
 ةمجسمات صغیر إلىالاشخاص 

تطبیق خاص على  فيالحجم تستخدم 
من  ةالموبیل مواكبا لطرح زجاج

  .المنتج صغیره الحجم
وقد تناسبت التكنولوجیا المستخدمة مع 
مضمون الفكرة من خلال ابراز 

  .الإعلانعناصر تواكب موضوع 
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  ةدقیقی الإعلان، مده  LGمن  الأبعاد ي، تلفزیون ثلاثالیكترونیات  ::المنتجالثانى الإعلان
 ةاعتمدت المعالج :المعالجة الفنیة
 ثلاثیةعناصر جرافیكیھ على توظیف 

باستخدام  الإعلانتم بناء و الأبعاد
الكمبیوتر جرافیك لاستعراض 

الامكانیات الجدیده للمنتج ، لم یتم 
عتمدت إ، كما استخدام اى تصویر حى

بالتطایر  يار المتلقشعإاللقطات على 
بالعمق عن الاحساس الھواء و في

 طریق ابراز العناصر خارج المنتج
ن أصال مضمون لإ (التلفزیون)
 الصورةتحاكى  الأبعادثلاثیة  الصورة
    العمق. في ةالحقیقی
  ةدقیق الإعلان ةمشروبات  بیبسى، مد :: المنتجالثالث الإعلان

 الإعلان تم عرض :المعالجة الفنیة
 ةعتمدت الفكرإو الأبعاد يوثلاث يثنائ

 ةعلى الدمج بین العناصر الحی
ستخدام الخداع إالتصویر الحى وو

 ةبیئبناء  إلى ةضافة بالإالسینمائی
، حیث تم تحویل ةمشابھ ةفتراضیإ
ملعب كره قدم  إلىذرع الجمھور أ

صول للمنتج ویتسابق فیھ المتنافسین لل
 يبتقدیم مجسم ثلاث الإعلان ھيوینت

بالابتكار و كرة تتمیز الفللمنتج. الأبعاد
لم یضف لھا التصویر ثلاثى الغرابة و

    الأبعاد اى میزه مضافة. 
  ثلاثون ثانیة الإعلان ةمن بناسونك ، مد الأبعادتلفزیون ثلاثى : الیكترونیات :: المنتج الرابع الإعلان

على  ةالفنی ةقامت المعالج المعالجة الفنیة:
العناصر الدمج بین العناصر الحیھ و

تم صنعھا  التي الأبعاد ةالجرافیكیھ ثلاثی
  virtual realityبیئھ افتراضیة  في
استخدام الخدع السینمائیة، و  إلى ةضافبالإ

عرض  فيذلك لعرض امكانیات المنتج 
، الحقیقة  ھيتضا الأبعاد ةثلاثی ةصور

وأستطاعت المجسمات ثلاثیة الأبعاد 
   ایضاح الفكرة و ایصالھا للمتلقى. 

  
  ةثانی٣٠ الإعلان،مده Burncoشركھ تجھیز حدائق المنتج: خدمات  الخامس  الإعلان

على  الإعلانعتمد إ المعالجة الفنیة:
و  ةاستخدام الدمج بین العناصر الحی

 الأبعاد ةثلاثی ةالعناصر الجرافیكی
 ةبیئ فيمع التصویر  ةداخل اللقط
براز ، لإ الأبعاد ةثلاثی ةافتراضی
المكان من خلال  فيلناشئ التغییر ا

بشكل  الأبعادبناء الأشكال ثلاثیة 
 ةتوفر الفكر  .حداث التغییرلإ إلىمتت

ة و الاحساس بالتواجد الشعور بالمتع
حقیقیة  ةتجرب فينھ أو ك الإعلانداخل 

كما أنھا تنقل مشاھد  حقیقیة محاكیة 
   .للتغییر الذى یحدثة استخدام الخدمة
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  دقیقة الإعلانمدة  LG من الأبعادي وسائل ترفیھ ، تلفزیون ثلاث المنتج: :السادس الإعلان
على  الإعلانعتمد إ المعالجة الفنیة:

ة ثلاثی ةتوظیف عناصر جرافیكی
 ةدمجھا مع العناصر الحیو الأبعاد

من  ةبراز خصائص السلع(المودیل) لإ
حالھ  في الأبعادالعناصر ثلاثیة عرض 
التناثر مما یشعر  ةمستمره نتیج ةحرك

و  متطایره ویمكن لمسھا ابانھ المتلقي
ھو ما یوفرة استخدام التلفزیونات 
ثلاثیة الأبعاد لذا كانلاستخدام ھذه 
العناصر الفاعلیة فى ایصال المضمون 

  .المحاكى للحقیقة

  
  ةثلاثین ثانی الإعلان ةمد،  Land roverسیارات  المنتج:السابع :  الإعلان

 ةعتمدت المعالجإ الفنیة:المعالجة 
جرافیكیة  عناصرى توظیف عل ةللفكر

فضاء  فيتم انشائھا  الأبعادثلاثیة 
ة یمثل الكر الأبعادي ثلاث يفتراضإ

عناصر حیھ ى أدون دمج  ،رضیةالأ
إعتمد لكن ة، واو تصویر مباشر للسلع

 ةتقدیم صور فيبھار ھنا على الإ
إستخدام مع  ةللسلع معالجة ةجرافیكی
 المتلقيشعار متطایره لإ عناصر
 على لمس العناصر. ةالقدرو بالتجسید

  
   ةدقیق ١.٣٠ الإعلان ةسیارات ھیونداى اكسنت مد المنتج:  الثامن الإعلان

تم توظیف عناصر المعالجة الفنیة: 
 فيتم انشائھا  الأبعاد ثلاثیةجرافیكیة 

، مع الأبعادافتراضیھ ثلاثیة بیئھ 
الابھار البصریھ  راستخدام عناص

ة، من خلال الحركلإظھار العمق و
و الظروف  ةإستعراض تغیر البیئ

مع حركة العناصر المناخیة المحیطة 
) لاظھار تعدد الاستخدام، و ة(السیار

ھو ما استطاع عن یعبر عن الفكرة و 
   اتسمت بالجدة و التمیز. التي

  
 الأبعادوعرضھا ثلاثیة  الأبعادإعلانات تم تصویر المحتوي ثلاثي  : ةالثانی ةالمجموع

المنتج :تحلیل المحتوى والمعالجھ 
  الفنیة

  الإعلان

   ثلاثون ثانیة الإعلان ةاى باد من شركھ ابل ، مد جھاز كمبیوتر، :المنتج:   الاول الإعلان
اعتمدت المعالجھ  المعالجة الفنیة:

اظھار  لفكرة بسیطة تھدف الى الفنیة
ممیزات المنتج من خلال عرض 

مع دمج  الأبعادثیة للعناصر ثلا
 الأبعادالتصویر ثلاثى عناصر حیھ و

عنصر الحركھ توظیف ، مع للمحتوى
المستمر لعرض المنتج، مما اكسب 

شعور بالانغماس داخل  المتلقي
فعلیة  ةكانھ یقوم بتجربو الإعلان

، وبذلك وفر المعلن لتجریب المنتج
تحاكى الحقیقة تساھم فى خلق تجربة 

    انطباع قوى تجاه المنتج.
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  دقیقھ و نصف  الإعلانمده  BMW X3: المنتج سیارات ،  الثانى الإعلان
على  الإعلانعتمد إ المعالجة الفنیة:

 الأبعادالعناصر الجرافیكیة ثلاثیة دمج 
التصویر الحى مع العناصر الحیھ و

 فيفتراضیة إ ةخلق بیئ إلى ةضافبالإ
 ةبرزت الفكرأو بعض اللقطات

  ةمواقف مختلف فيدام المنتج خستإ
 فينھ أكوة لینقل للمتلقى شعور بالمتع

 فيستخدام المنتج ة حقیقیة لإتجرب
على الرغم من تقلیدیة ومواقف مختلفھ 

الابعاد  يالفكرة الا ان التصویر الثلاث
والشعور  ةاضفى علیھا نوع من المتع

  .بالإنغماس 

  
  دقیقھ الإعلانمده  ،ثلاجات ورل بول بروتون  :المنتجالثالث  الإعلان

على  ةللفكر ةالفنی ةعتمدت المعالجإ
تم بنائھا جرافیكیة  ستخدام عناصرإ

، مع بیئھ افتراضیة في الأبعاد ثلاثیة
، المودیل)( ةتوظیف العناصر الحی

ت العناصر على مواجھھ عتمدوإ
بالتجسیم عن  المتلقيشعار إالكامیرا و

 في ةمختلفلقاء العناصر الإطریق 
، وغطاء تطایر الرزازالھواء (

، وقد ساھم ، والطعام)ةالزجاج
الأبعاد فى إشعار  يالتصویر ثلاث

بمحاكاة حقیقیة للإستخدام  المتلقي
یة الإعلانوالشعور بالتفاعل مع الفكرة 

حیث تجعلھ یحاول إلتقاط الأشیاء 
    تقوم المودیل بالقائھا. التيالمتطایرة و

  ثلاثون ثانیة  الإعلانالمنتج سیارات اودى ، مده الرابع:  الإعلان
 الإعلانتم تنفیذ  المعالجة الفنیة:

ق التصویر عن طری الأبعاد يثلاث
قد تم انشاء وبكامیرا ذات عدستین، 

ثلاثیة  فتراضیةإ ةبیئ في  رالعناص
تمثل الطریق الذى تقطعھ  الأبعاد

السیارات لاستعراض قوه المنتج 
، على الرغم من الحركھ فيالثبات و

تقلیدیة الفكرة إلا أن إستخدام التصویر 
شعور للمتلقى  فيثلاثي الأبعاد قد أض

بالإنغماس داخل محاكاة حقیقیة لتجربة 
   المنتج.

  
  ثلاثون ثانیھ الإعلاناعلان عن مشروب ھینیكن ، مده المنتج::  الخامس الإعلان

 الإعلان، عناصر  المعالجة الفنیة:
تم  الأبعاد ثلاثیة ةمن الرسوم المتحرك

لعرض  الأبعاد يوسیط ثلاث فيبناءھا 
، قدمت العناصر المنتج بشكل مجسم

 فيحالھ تطایر  فيمتحرك بشكل 
 الأبعاد يز الشكل ثلاثبراالھواء لإ
للتفاعل معھا  المتلقيلدفع للعناصر و

، مما یوفر نھا تقترب منھأحیث یشعر 
الاحساس بالحیویة والتفاعلیة مع 

    المنتج. 
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  ،عن سباق الطائرات برعایة مشروب الطاقھ ریدبول الإعلان :المنتجالسادس :  الإعلان
   دقیقة الإعلانمدة  

 ةعتمدت المعالجإ المعالجة الفنیة:
على توظیف العناصر الجرافیكیة 

 ةبیئ فيتم انشائھا  التي الأبعادثلاثیة 
الحیة دمج بعض اللقطات وافتراضیة 
لكنھا و الإعلانداخل  ةالمصور
 الأبعادعن العناصر ثلاثیة  ةمنفصل

، من خلال نقل ةلاستعراض الفكر
ة للمتلقى الترفیو ةشعور المتع

ثارة والتحفیز من الإ إلىة ضافبالإ
   العناصر  ةخلال حرك

  
    

Results  
 ةالباحث ااوردتھ تيال یةالتحلیلو یةالنظر الدراسةمن خلال 

تتعلق بالمعوقات  التيبعض النتائج و إلى افقد خلصت منھ
بفاعلیة فى انتاج  الصورة ثلاثیة الأبعاد توظیف تواجھ التي

تم  التيات الإعلانالتلفزیونى ، حیث أن عدد  الإعلان
ّ بالنظر الى التطور الذى حدث فى  تنفیذھا یعتبر محدود جدا

، فلم تستطع الصناعة و استغلال السینما لھا بشكل جید ھذه
تم  التيات الإعلانالباحثة الحصول على عدد كبیر من 

فالموجود على   stereoscopic 3Dتنفیذھا ثلاثیة الابعاد 
لإضافة الى نترنت ھو تجارب محدودة لبعض المعلنین باالإ

مجموعة من التجارب قدمھا بعض الھواه لعرض رؤیتھم 
  :لىإویمكن تقسیم النتائج 

 الجانب  التكنولوجى :  -  أ
تتمیز التكنولوجیا دائما بالتطور المرتبط  بخفض القیمھ  - ١

اده ن زیإ، لذا فحدثأمادیھ لھا مع ظھور كل ما ھو ال
رض الع ةتتمیز بخاصی التيوالتلفزیونیة  ةجھزانتشار الأ

د من القنوات ظل اتجاه عد يفلدى المتلقین و الأبعادثلاثى 
لیس و والمسلسلات ةالي عرض برامجھا مثل برامج الترفی

 الأبعادذلك بتقدیمھا من خلال محتوى ثلاثى و فلامفقط الأ
صنع  إلىالاتجاه  إلى الإعلانن ذلك سوف یدفع صانعى فإ

لمواكبھ  الأبعادیة اعلان تلفزیونى یعتمد على صیاغھ ثلاث
 ةمن عنصرى الترفی من توافر كلاً  ةالاستفادھذا التطور و

 توفرھم.  التي ةالمتعو
التلفزیونات ثلاثیة  فيظھور تكنولوجیا العرض التلقائى  - ٢

 فيسوف یساھم   Autosteroscopic viewing الأبعاد
لكنھا تكنولوجیا حدیثة حل مشكلھ المشاھدة التلفزیونیة و

وف ولكن مع التطور التكنولوجى س ثمنھاتتسم بارتفاع 
 .تنخفض تكالیف ھذه التكنولوجیا

معدات  إلى الأبعادللعرض ثلاثى  الإعلانیحتاج تصور  - ٣
 عن معدات التصویر للتصویر ثنائيتصویر خاصھ تختلف 

توافر  إلى، حیث یحتاج المستوى الأبعاداو الثلاثى  الأبعاد
المونتاج  سلوبإن إف إلىوبالت كامیرا ذات عدستین،

 .ةنتاج سوف تكون مختلفمراحل الإو
 :يالجانب الاقتصاد  -  ب
ذلك و الأبعاد ةمن ثنائی ةأكثر تكلف الأبعاد ثلاثیةات الإعلان - ١

(كامیرا ذات  ةمعدات تصویر خاص إلىلاحتیاجاھا 
للمونتاج  ةمعدات خاص إلىحتیاج الإ إلىعدستین) وبالت

بشكل  لیست منتشرهالثمن و ةمعدات غالی ھيالمكساج وو
ً فى الشرق الأوسط و كبیر ً خاصا  ةن الصناعلأ ، نظرا

بقیھ و الإعلان ةمراحلھا الاولى بالنسبھ لصناع فيمازالت 
 ھذهلذا فان توظیف  المنتجات الاعلامیة المختلفة

 الإعلانفى صناعة  قتصادیھیة الاالتكنولوجیا من الناح
ً  بشكل متوسع ً للتكالیف الإضافیة  سوف یكون صعبا نظرا

ت المعدا ھذهلتوفیر  الإعلانسوف یتحملھا انتاج  التي
الإنتاج ثنائى الأبعاد ،حتى مقارنة بتوافر معدات التصویر و

أنھ فى السینما یقوم المعلنون بتقدیم إعلانات ثنائیة الأبعاد 
ّ للتكلفة  ولیس ثلاثیة قبل عرض الأفلام ثلاثیة الأبعاد نظرا

ً  العالیة للانتاج على الرغم  استطاعة المعلنین وخاصا
الكبار منھم ( كوكاكولا و بیبسى .....) من انتاج اعلانات 
ثلاثیة الأبعاد ولكن یظل محدودیة العدد الذى یتعرض 

   .التكنولوجیا  ھذهللاعلان فى السینما عائق أمام إستخدام 
المحتوى قد تم  یجب ان یكون الأبعادثلاثى  الإعلانعرض ل  - ٢

عدد كبیر ل عدم الوصولمما یعنى  الأبعاد يتصویره ثلاث
 توفر لدیھم تكنولوجیا العرضمن المتلقیین الذین لا ی

ثلاثى الأبعاد و بالتالى فقد عدد كبیر من المتلقیین  المنزلى
 .یة فى التلفزیونالإعلانللرسالة 

تقوم بتقدیم عرض لمحتویاتھا  التيكما أن محدودیة القنوات  - ٣
ثلاثى الأبعاد  علانالإثلاثى الأبعاد یجعل فرص عرض 
 ھذهحیث أن  المتلقيمحدوده فى الانتشار بین الجمھور 

القنوات حتى ان وجدت فانھا تقدم من خلال اشتراكات 
خاصة مما یعنى الوصول الى فئات و انواع محددة من 

 الجمھور.
خرى الأو ةالاولى ثنائی الإعلانختین من إذا تم عمل نس  - ٤

 ھاسوف تحمل ةضافیإن ھذا یعنى تكالیف إف الأبعاد ثلاثیة
ً الذین  المعلن وھو ما لن یقبلھ الكثیر من المعلنین وخاصا

یقدمون منتجات قد لا تحتاج الى عرض اعلاناتھا لفترات 
 .طویلة

  :المتلقيقبول  - ج
ً  الأبعاد ثلاثیةن الصورة إ - ١ من  المتلقيعلى  اكثر تاثیرا

نتیجھ لتوافر الشعور بالعمق  الأبعاد ةالصورة ثنائی
مما یجعل اقبال الجمھور و قبولھ لھا فى تزاید  تجسیموال

ّ على تقبل  للإعلانات التلفزیونیة  المتلقيمما یعطى مؤشرا
 .ثلاثیة الأبعاد اذا ما تم تطبیقھا على نطاق واسع 

 الإعلاننتاج إفي  الأبعاد ثلاثیةن توظیف الصورة أ   - ٢
مع الرسالة  المتلقيمن تفاعل التلیفزیونى سوف یزید 
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ً اكثر جاذبیھ وتأثیر الإعلانیة ویجعل الإعلان ً لما  ا نظرا
توفرى الصورة من ممیزات لیست موجودة فى الصورة 

 . ثنائیة الأبعاد
تم انتاجھا وعرضھا بشكل  التيات الإعلاناو  فلامن الأأ - ٣

ً أ ھي الأبعاد يثلاث من  الصورة ةلما تضفی يللمتلق كثر جذبا
بھار المرتبط بالاحساس بالعمق والا ةعنصرى المتع
 فلامزیاده عدد الأ فيیظھر ذلك بوضوح والتجسیم ،و

قبال الجمھور علیھا مقارنھ اذا ما تم ة وإبھذه التقنی ةالمنتج
 .الأبعاد ةثنائی ةبصور ةعرض نفس الماد

تقنیات العرض سواء على  فيعلى الرغم من التطور  -٤
 ةنتشار التلفزیونات المجھزإو ائيالسینممستوى العرض 

لاتزال تحتاج  الأبعاد ثلاثیة  ةلا ان المشاھدإ 3D ةبخاصی
السینما او  فيسواء  ةللمشاھد ةرتداء نظارات خاصإ إلى

ن ھذه النظارات أھو ما یمثل عائق ھام  حیث التلفزیون و
ة عدد من بلت تؤثر بشكل سلبى لمرتدیھا مسباماز
جل أھذا من  المتلقيقد یتحمل  عراض مثل الصداع، والأ
لعاب أساعتین او لعب بعض  ةلفیلم مدت ةالمشاھد ةمتع

لفتره من الزمن ولكن لن یستطیع  الأبعاد ثلاثیةالفیدیوجیم 
علان للإ المتلقيل الوقت لذا فان قبول ارتدائھا طو

ً سیشھد تطور الأبعادالتلفزیونى ثلاثى  ُ  ا عندما لا  ملحوظا
 إلىالتحول رتداء النظارات وتعتمد المشاھده على ا

 العرض التلقائى.
المعتمده على   الأبعاد ثلاثیةلن تلائم تكنولوجیا العرض  -٥

الذین ذوى الاحتیاجات الخاصة ( ةاستخدام نظارات خاص
 الأبعاد ثلاثیة) حیث تحتاج الرؤیة فقدوا احدى العینین

ً بالإكوین العمق عمل العینین لت المتلقیین  إلى ةضافمعا
الذین یعانون من مشاكل في الابصار أو مرتدى النظارات 

النظر ارتداء النظارتین ( إلى الذین یضترونوالطبیة 
الفئة  ھذهلذا یجب أخذ  ) فوق بعضھمالأبعاد ثلاثیةرؤیة وال

 .یة الإعلانمن الجمھور فى الاعتبار عند صیاغة الفكرة 
  :  الفنيالجانب  -د
غذیة الأ مثل ع منتجاتات مالإعلانتتناسب ھذه النوعیھ من   -١

لكنھا الخدمات والمختلفة ومنتجات الترفیة والمشروبات و
ً جمیع المنتجات وتتناسب مع لا   يتعتمد عل التي خاصا

 التيات الإعلانزیاء والأعلانات إفقط مثل  يالتصویر الح
لن تفید و  التيمعالجات جرافیكیة لعناصرھا  إلىلا تحتاج 

 رتفاع التكالیف.إ إلىن تؤدى أن یمك إلىبالت
 الأبعاد ين صیاغھ الرسالة الاتصالیھ للإعلان المرئى ثنائإ -٢

ھي صیاغھ قریبة في المضمون ولكن  الأبعاد يأو ثلاث
 ثلاثیةتختلف في طریقھ المعالجة والتنفیذ حیث ترتكز 

في معالجتھا على استخدام الرسوم المتحركھ  الأبعاد
بشكل  فتراضیةبیئات الإالو ومعالجات الكمبیوتر جرافیك

عتمادھا على التصویر المباشر والعناصر إكبیر اكثر من 
  .الحیھ

حیث مع جمیع الافكار  الأبعاد ثلاثیةتتناسب المعالجھ   - ٣
تستطیع إضفاء جانب من الابھار المصحوب بالإنغماس 

تقلیدیة نتیجة الشعور بالتواجد داخل الحدث على الافكار ال
 زیادة قبول النتلقى لھا .  فيمما یساھم 

Discussion  
واقبالھ على مشاھدتھا  الأبعاد ثلاثیةللصوره  المتلقيان قبول 

لدى تلاقیھ  ىالالإحساس بالمتعة والترفیھ الع إلىانما یرجع 
ر عنصرى التجسیم الرسالة الاتصالیھ لھذا المحتوى نتیجھ لتواف

الشعور بالاغماس داخل  يضافة البالإ والإحساس بالعمق
 توفیر شعور حقیقى بالمشاركة.و الإعلان

 ةات التلفزیونیالإعلانن توظیف ھذه الخاصیة في لذا فإ
 ةمع الرسالة الاتصالی المتلقيالمعروضھ سوف یزید من تفاعل 

لكن صیاغھ ى والإعلانانحصرت في ظل الزخم  التيللإعلان و
ھذا المحتوى سوف تتطلب تغییر في اسلوب المعالجة والذى 
یعتمد الان بشكل كبیر على اسلوب التصویر الحى حیث ستحتاج 

والمعالجات  ةتوظیف كلا من الرسوم المتحرك إلىالمعالجة 
 ةلتقدیم الرسالة الاتصالی فتراضيواستخدام الواقع الا ةالجرافیكی

في بدایھ نشر  ةجیكون التكلفة الانتاقد ت .للإعلان التلفزیونى
 الإعلاننتاج ة لإالحالی ةمقارنھ للتكلف ةعالی الأبعاد يمحتوى ثلاث

ً  الأبعاد يثنائ للتطور التكنولوجى في ھذه الصناعة  ولكن نظرا
 الأبعادنتاج المحتوى ثلاثى إنتشار إن مع أترى  ةفان الباحث

  .ةالقادمنخفاض التكالیف في السنوات إسوف یساھم في 
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