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 Keywords :كلمات دالة  Abstract :ملخص البحث
لجذابة ائل امع التطورات التكنولوجية الحديثة لعلوم وفنون الاتصال أصبحت العروض الاعلانية أحد الوس

ن ل الاعلاة بمجاوالتي تزيد من جذب إنتباه المتلقي،وأصبحت المساهمة في إيجاد حلول تدمج التقنيوالممتعة 

ئيسي كون رمبفاعلية وكفاءة عالية بهدف التطوير،عملية عقلية تؤدي إلى نتائج أصيلة ومبدعة،والأصالة 

نات قنية إعلاتوتعد  لدى المتلقيفهومن المحركات الأكثر دينامكية لتحقيق انطباعا إًيجابيا ً للتفكير الابداعي

فهي تقنية  ،ير الإبداعيأحد التقنيات التي تعزز التفك  (Billboard)اللوحات الرقمية الديناميكية ثلاثية الأبعاد

شوق إلى عي وممبتكرة في مجال الإعلانات تهدف إلى جذب انتباه المستهلكين بقدرتها على إنشاء تأثير واق

 داعية فيالإب كثر تأثيراً بالعلامة التجارية،والتي بدورها تصب في تطوير القيمجانب بناء الوعي بشكل أ

خلق تجربة مرئية ت  (Billboard)لديناميكية ثلاثية الأبعادالرقمية ا اللوحات الإعلانيةفالمجال الاعلاني. 

بين  لجمعال ن خلاوذلك م تحفز المستهلكين على تذكر العلامة التجارية بشكل أفضل وتعزز تواصلهم معها

ذبية أكثر جا نهائيةتكون النتيجة الو ،الديناميكيةإعلانات اللوحات الإعلانية والتكنولوجيا ثلاثية الأبعاد 

 ية توظيفلي" كيفتتمحورفي السؤال الرئيسي التا: مشكلة البحث. بالمقارنة مع اللوحات الإعلانية التقليدية

الإبداعي في مجال  ( لتعزيز التفكيرBillboardثلاثية الأبعاد )تقنية إعلانات اللوحات الرقمية الديناميكية 

لوحات لانات الدراسة استخدام تقنية إع: هدف البحثالوعي بالعلامة التجارية بشكل فعال؟ وبناء  الإعلان،

ي ة فل المؤثرلعواماالرقمية الديناميكية ثلاثية الأبعاد لتعزيز التفكير الإبداعي في مجال الإعلان، وتحديد 

توضيح إمكانيات   :أهمية البحث. تحقيق التوازن المطلوب بين التأثير الواقعي وبناء الوعي بالعلامة التجارية

لوعي اي وبناء علانتقنية إعلانات اللوحات الرقمية الديناميكية ثلاثية الأبعاد ودورها في تعزيز الإبداع الإ

 يلمنهج الوصفي التحليل: اهجية البحثمن بالعلامة التجارية وتأثيرها على المجال الاعلاني.
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 Introduction: المقدمة

 تمُثل إعلانات اللوحات الرقمية الديناميكية ثلاثية الأبعاد

(Dynamic 3D Digital Billboards)  المجال نقلة نوعية في

ً الاعلاني إمكانية  بتقنيتها الحديثةتيح ت إبداعية واسعةُ ، وتقُدم فرصا

بالحياة على شاشات  ينبضعرض محتوى إعلاني ثلاثي الأبعاد 

ساهم في تتجربة مشاهدة جذابة  يساعد في عرض مما ضخمة،

تصميم  مجالالإبداع له قيمة في ، فتعزيز تأثير الإعلان بشكل كبير

شكلات بطرق الإعلان، حيث يحظى المبدعون بالتميزعلى حل الم

 توظيف مستفيدين من لا يستطيع معظم الأفراد التوصل إليها

التلاعب بالعمق والظلال التأثيرات البصرية ثلاثية الأبعاد مع 

تجربة في تسُاهم  والحركة لإنشاء صورة تبدو واقعية مثيرة للاهتمام

المشاهدة الغامرة التي تقُدمها هذه الإعلانات في لفت انتباه الجمهور 

ثورة في عالم  تمثل  هذه التقنية ف .لعلامة التجارية ورسالتهاازيز وتع

الإعلان الخارجي، حيث تقُدم أدوات جديدة للتواصل مع الجمهور 

 .بطرق مبتكرة وفعالة

 Statement of the Problem :مشكلة البحث

ت تتمحورفي السؤال الرئيسي التالي" كيفية توظيف تقنية إعلانا

عزيز ( لتBillboardديناميكية ثلاثية الأبعاد )اللوحات الرقمية ال

ية لتجارالوعي بالعلامة اوبناء  التفكير الإبداعي في مجال الإعلان،

 بشكل فعال؟

 Research Objectives :هدف البحث

ة لاثيثدراسة استخدام تقنية إعلانات اللوحات الرقمية الديناميكية 

مل لعوااعلان، وتحديد الأبعاد لتعزيز التفكير الإبداعي في مجال الإ

اء المؤثرة في تحقيق التوازن المطلوب بين التأثير الواقعي وبن

 . الوعي بالعلامة التجارية

 Research Significance: أهمية البحث

ثية ثلا توضيح إمكانيات تقنية إعلانات اللوحات الرقمية الديناميكية

ة لامي بالعالأبعاد ودورها في تعزيز الإبداع الإعلاني وبناء الوع

 علاني.لإالتجارية وتأثيرها على المجال ا

 Research Methodology :منهج البحث

حث لمنهج الوصفي التحليلي : للتحقق من فروض البتتبع الباحثة ا

 .وتحليل النتائج ومناقشتها

 Theoretical Framework :يطار النظرلإا

 :الإبداع والابتكار

ئص درات والاستعدادات والخصاالابداع والابتكار هو مزيج من الق

قلية الع الفردية التي إذا وجدت بيئة مناسبة يمكن أن ترقى بالعمليات

هي خاصية ، فلتؤدي إلى نتائج أصيلة ومفيدة للفرد أو المؤسسة

 هذه ذهنية تمكن الفرد من التفكير بطرق مختلفة وغالبا ً ما تؤدي

 الخاصية إلى الابتكار.

 -:الخاصية الذهنية بفاعلية مایليوقد ینتج عن استخدام هذه 

جديد غير مسبوق على الإطلاق قد يكون هذا  ئتوليد ش -1

 .المنتج نادر الحدوث إلا في حالات الإبداع العالي

 .دمج مجموعة من الأفكار بأسلوب جديد غير مألوف -2

 يرتبطالمتداولة و مألوفة للأفكارجديدة غير  إيجاد استخدامات -3

عبر تلية فهو عملية عق عية بالابتكار.الإبداع أو العملية الإبدا

ج نتاعن التغييرات الجذرية أو الجوهرية في التفكير، وفي الإ

 .أو في أساليب الأداء

 :التفكير الابداعي الابتكاري

"هو نشاط يظهر الفرد من خلال تعامله مع أفراد المجتمع، ويتصف 

دد من كما أنه عملية دمج ع.بالحداثة وعدم جمود الفكر أو النمطية

العناصر يتم استدعاؤها في قالب واحد جديد، يحقق هدف محدد أو 

ً .التوصل إلى نواتج جديدة فعالة وهو يعتمد .لم تكن معروفة مسبقا

على قدرة الفرد على إبداع ما هو جديد من نوعه، ويعتبر من أهم 

-https://mqall.org/what-creative ".أنواع التفكير الإبداعي

thinking-characteristics/) التفكير الإبداعي الابتكاري هو ( ف

الحلول الجديدة والمبتكرة للتحديات تقديم عملية توليد الأفكار و

والمشاكل. إنه نهج يركز على الابتكار والتغيير والتجديد، ويهدف 

يدة ومبتكرة للتعامل مع التحديات وتحقيق إلى إيجاد طرق جد

 .النجاح
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 :أهمية الإبداع في تصميم الإعلان

 :الإبداع في تصميم الإعلان له أهمية كبيرة، وذلك لعدة أسباب

 يساعد التصميم الإبداعي على جذب انتباهجذب الانتباه:  -

 ً نه ، فإالجمهور وعندما يكون التصميم فريداً وجذاباً ومختلفا

 .رصة أن يلاحظ الجمهور الإعلان ويتفاعل معهيزيد من ف

كرة يعمل التصميم الإبداعي على تعزيز الذا تعزیز الذاكرة: -

نه ، فإالبصرية للجمهور. عندما يكون التصميم مبتكرًا ومميزًا

ة يترك انطباعًا قوياً في ذهن الجمهور، مما يزيد من فرص

 .تذكر العلامة التجارية أو المنتج المعلن عنه

ل يمكن للتصميم الإبداعي أن يحفز التفاع ز التفاعل:تحفي -

 والمشاركة من قبل الجمهور. عندما يكون التصميم مثيرًا

 ومبتكرًا، فإنه يشجع الجمهور على التفاعل مع الإعلان.

ي هم ففالتصميم الإبداعي يسا بناء الهویة للعلامة التجاریة: -

دما . عنالمنتجبناء وتعزيز الهوية للعلامة التجارية للشركة أو 

يم يتم تصميم الإعلانات بشكل مبتكر ومتميز، فإنها تعكس ق

وشخصية العلامة التجارية، وتساعد في تعزيز الصورة 

 .الإيجابية للشركة او للمنتج في أذهان الجمهور

 فالإبداع هو عنصر مهم جداً في الإعلان ويعتبر أحد المحركات

 نية.الأكثر تأثيرًا على نجاح الحملات الاعلا

 :دور التكنولوجيا في تعزیز التفكير الإبداعي لمصمم الإعلان

ز القدرات الإبداعية وتساعد على تغُي ِّر طرق  ِّ ان التكنولوجيا تعُز 

العمل الإبداعي. حيث يمكن أن تزيد من القدرات على طرح أفكار 

الإبداعية  جديدة إلى جانب التخطيط والتقييم وتقديم ومشاركة الأفكار

وقدرتها على إيجاد إمكانيات جديدة في العمليات الإبداعية، .وإنتاجها

"وفى العصور الحديثة ميز استخدام التكنولوجيا فى تصميم 

علانات بأنواعها المختلفة أدت إلى إلتفاف كبير من جميع الفئات، الا

فالتكنولوجيا وسيلة وغاية قوية بل تعتبر عنصر اساسى للحملات 

)د/ حسن، دور هام وقوى فى تصميم الاعلان"من لها  لما الاعلانية

وهناك امكانات ( 249ص 2021نهى د/ صالح، محمود/ مارس 

لمجال الاعلاني لكى تصل الى وطرق كثيرة حديثة ظهرت في ا

 .شكل مميز وجديد فى تصميم الاعلان من خلال الحركة والتفاعلية

إلى جانب ان المصمم له دور كبير فى تقديم أفكار للتصميم معتمداً 

 على التكنولوجيا من خلال خامات أو وسائل للعرض جديدة.

ماهية إعلانات اللوحات الرقمية الدیناميكية ثلاثية 

 :   (Billboard)الأبعاد

على الرغم من وجود وسائل الإعلام البديلة مثل التلفزيون "

ت يعد من أهم القطاعا OOHالـ والإنترنت وغيرها، إلا أن قطاع 

عن  الأساسية لشركات الإعلان والمنظمات التي تتطلع إلى الإعلان

تظل ، و(Wilson, Rick T May 2022.P95)"منتجاتها

( Billboardة الديناميكية ثلاثية الأبعاد)اللوحات الرقميإعلانات 

ت هي تعد هذه الإعلاناهي الوسيلة الأكثر أهمية. علاوة على ذلك، 

قدم مجموعة كاملة من تالخيار الأمثل والأول في السوق، حيث 

د الحلول الرقمية التفاعلية للجمهور، مما يضمن الوصول إلى عد

ن نة بوسائل الإعلاكبير من المشاهدين في فترة أقصر بكثير مقار

 . الأخرى

 (Billboard) إعلانات اللوحات الرقمية الديناميكية ثلاثية الأبعادف

ثية التي تستخدم تقنيات ثلاو الاعلاني التسويق شكل من اشكالهي 

الأبعاد والعرض الرقمي لإظهار محتوى إعلاني متحرك على 

 ة علىلقدرباويتميز هذا النوع من الاعلانات لوحات إعلانية كبيرة. 

بالحركة والعمق ثلاثي  تميزعرض محتوى ديناميكي متنوع ي

 .علانيلفت انتباه المشاهدين ويعزز تفاعلهم مع الإ والذيالأبعاد،

ستخدم لوحة الإعلانات الرقمية ثلاثية الأبعاد شاشات رقمية ت  و

الأبعاد وذلك لإنشاء تجارب تفاعلية وتكنولوجيا ثلاثي متطورة 

على عكس اللوحات الإعلانية التقليدية، فتستخدم "جذابة بصرياً. 

هذه اللوحات الإعلانية تقنيات متقدمة لإضفاء الحيوية على 

إضفاء الحياة على و المحتوى، مما يخلق إحساسًا بالعمق والواقعية

ا يمكن أن تساعد اللوحات الإعلانية كم شخصية العلامة التجارية

ت إعلانية أكثر جاذبية، ويمكن الرقمية ثلاثية الأبعاد في تقديم حملا

للمنتجات ثلاثية الأبعاد المصممة جيداً أن تترك انطباعًا دائمًا في 

أذهان جمهورك المستهدف لفترة طويلة بعد مشاهدة شاشات 

  ".العرض

)https://www.pickcel.com/blog/what-are-3d-digital-

advertising-billboards-examples /23/2/2024    (  

 بعادالفرق بين إعلانات اللوحات الرقمية الدیناميكية ثلاثية الأ

) Billboard( اعلانات اللوحات الاعلانية التقليدیة و  : 

تها الأبعاد عن نظيرا تتميز اللوحات الإعلانية الرقمية ثلاثية"

يث يمكن ح .التقليدية بعدة مزايا رئيسية، أهمها طبيعتها الديناميكية

 مجسمة واقعيةللوحات الرقمية ثلاثية الأبعاد عرض صور متحركة 

 ومقاطع فيديو ومعلومات في الوقت الفعلي بالإضافة إلىالشكل 

 لالخ عناصر تفاعلية، مما يسمح للمعلنين بجذب انتباه الجمهور من

 "محتوى مشوق

)https://medium.com/@imagist3ds-archviz/3d-

digital-billboard-advertising-revolutionizing-

advertising-in-the-digital-age-

39aa185a1043 /24/2/2024    (  

ديل علاوة على ذلك، يوفر الشكل الرقمي مرونة أكبر في تحديث وتع

 الإعلانات في الوقت الفعلي، مما يضمن بقاء الرسائل ذات صلة

بعاد ة الألقد أحدثت اللوحات الإعلانية الرقمية ثلاثي، ومناسبة للوقت

في صناعات مختلفة، بالإضافة إلى ذلك، فإن القدرة على ثورة 

 المنتجات المصممة ثلاثيًا تعزز التأثير البصري وفعالية عرض

 .الحملات الإعلانية

لي، تفاع عرض غيربينما تعتمد اللوحات الإعلانية التقليدية على  

 وتعرض نفس الرسالة لفترة طويلة من دون إمكانية التحديث أو

 (.1كما هو موضح في الشكل ) .السهولة التخصيص بنفس

  
 (1شكل )

 :وواقعية الشكل الدیناميكي التأثير البصري

ثية ت ثلاالتأثير البصري هو النتيجة المرئية لتقنية لوحات الإعلانا"

 لاثيالأبعاد. يتم تحقيق هذا التأثير عن طريق استخدام التصميم ث

 نشاء صورة تبدوالأبعاد والتلاعب بالعمق والظلال والحركة لإ

 "واقعية ومثيرة للاهتمام

)https://arabic.avoe-led.com/news/what-is-3d-

digital-billboard-how-does-it-work-

104850.html 3/3/2024       (  

 Billوتتحقق التأثيرات البصرية بواسطة تقنية لوحات الاعلانات الـ

board   ثلاثية الأبعاد الديناميكية عن طريق بعض العناصر

الأساسية التي يجب توافرها لإعطاء الإعلان التأثير البصري 

 الواقعي:

نات يمكن إنشاء تأثير العمق بواسطة تقنية لوحات الإعلاو العمق:

اصر من خلال إضافة عنالرقمية الديناميكية وذلك لأبعاد ثلاثية ا

 ه،نحوتخترق الشاشة وتتجه  توهم المتلقي وكأنهاثلاثية الأبعاد 

 .يعطي هذا التأثير الشعور بالعمق والأبعاد الحقيقيةو

ة لاثيثالديناميكية العمق الذي حققته اللوحات الإعلانية الرقمية "ف

روض اعًا.نظرًا لأن المحتوى المعالأبعاد يجعل اللقطات أكثر إقن

فإن  عية،على هذه اللوحات الإعلانية يعطي انطباعًا عن الأشياء الواق

 ثيرإن تأ، فالتجربة المرئية المقدمة تكون أكثر جاذبية للجماهير

 جعلهااد يالحياة الواقعية الناتج عن اللوحات الإعلانية ثلاثية الأبع

على اللوحات الإعلانية مختلفة عن الصور الثابتة المعروضة 

 .3/3/2024Ibid  ."التقليدية
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يمكن إضافة تأثير الحركة إلى لوحات  :الطبيعة الدیناميكية

تخدام ثلاثية الأبعاد من خلال اس الديناميكية الرقمية  الإعلانات

 ية أوحركة المنتجات أو تغيير الخلف وتعني ،التحولات الديناميكية

لق ما يجذب انتباه المشاهدين ويخالانتقال بين مشاهد مختلفة، م

 .تجربة مميزة

ل يمكن إنشاء تأثيرات واقعية باستخدام الظلا الظلال والإضاءة:

ة يمكن إضافكما  ،والإضاءة في لوحات الإعلانات ثلاثية الأبعاد

 حساستناغم الألوان وتفاصيل الإضاءة والظلال لتعزيز الواقعية وإ

 .بالمكان والزمان تلقيالم

ح تسم يمكن لتقنية لوحات الإعلانات ثلاثية الأبعاد أن :ةيالتفاعل

نشاء تجارب إ ، وذلك من خلالبالتفاعل بين المستخدم والإعلان

ك وذل تفاعلية تسمح للمشاهدين بالتفاعل مع المحتوى ثلاثي الأبعاد

ما ك .عن طريق التأثير الحركي للشكل على المتلقي كردود الأفعال 

 (.2هو موضح في الشكل رقم )

 
 (2شكل )

https://youtu.be/S9zZbtzs_wI 

تستخدم اللوحات الإعلانية على عكس لوحات الاعلانات التقليدية،" ف

توضع هذه الصور ، التقليدية صورًا ثنائية الأبعاد لتوصيل الرسالة

كائن واقعي.يتم  بشكل مسطح على الشاشة ولا تعطي انطباعًا بوجود

تفتقر الصور  عرض صورة واحدة على الشاشة من منظور واحد

المعروضة على اللوحات الإعلانية ثنائية الأبعاد إلى العمق مما 

يجعل الصورة غير مقنعة.تم استخدام هذه اللوحات الإعلانية على 

 "مر السنين وهي سائدة في صناعة التسويق

https://arabic.avoe-led.com/news/what-is-3d-

digital-billboard-how-does-it-work-104850.html 

 :بعادالتقليدیة والـثلاثية الأ Billboardالعرض بشاشات الـ  لية آ

، آلية تصميم المحتوى الإعلاني، وآلية هناك آليتين يتم استخدامهما

" كما هو موضح  "LEDالعرض على وسيلة العرض "شاشات 

 لإعلانيا المحتوى ،Intel وفقا لدراسة أجرتها( "و3بالشكل رقم )

المتحرك يجذب إنتباه الجمهور بشكل عام اكثر من خمس مرات من 

طة في المحتوى الثابت.ولكن بمراعاة المعايير والتي تتضمن البسا

ً حركة العناصر  بين   Transitionلاتالتحو البساطة في وأيضا

المشاهد. أي إستخدام الحركة بشكل بسيط وغير مبالغ فيه وتجنب 

حرافات في الحركة التي من الممكن تشتيت وإرباك لإنالكثير من ا

م.م/ ،سمر ،أ.د/ هاني أبو دنيا،عبير،أ.د/ حسن عبده ")الجمهور

(، فمبادئ عمل شاشة 379ص -2021برنهلة نوفم ،جميل سعيد

LED  ثلاثية الأبعاد تكمن في توليد تأثير ثلاثي الأبعاد دون الحاجة

إلى نظارات خاصة. وهي تستخدم تقنيات وتصميمات خاصة 

للسماح للمشاهدين بأداء صور مجسمة مباشرة بأعينهم. كما هو 

 موضح بالشكل.

 
 (3شكل )

https://www.linsnled.com/3d-billboard-time-square.html 

لوحات محتوى مستخدمة في إنشاء التقنيات فهناك العديد من ال

مذجة الن الديناميكية ومنها برامج الإعلانات الرقمية ثلاثية الأبعاد

 Cinema 4D  Blenderو Autodesk Maya ثلاثية الأبعاد مثل

. يتم (4كما هو موضح بالشكل ) التي تظهر في لوحات الإعلانات

 .وبلمطلإنشاء النماذج بدقة واقعية وتفاصيل دقيقة لتحقيق التأثير ا

 
 (4شكل )

https://www.pixelartworks.com/work/nike-

invincible-3d-billboards 

 

 يكيةفاعلية استخدام تكنولوجيا إعلانات اللوحات الرقمية الدینام

 :في بناء الوعي بالعلامة   (Billboard)ثلاثية الأبعاد

 :التجاریة

 لاثيةالث بفضل القدرات التقنية المتقدمة للوحات الرقمية الديناميكية

ة لحركتقنيات ا تتمثل في مذهلة يةالأبعاد، يمكن تحقيق تأثيرات بصر

والتحول والتلاعب بالألوان والظلال لجذب الانتباه وإبهار 

 ويخلق تجربة على المشاهد المشاهدين، مما يعزز تأثير الإعلان

ر بشكل مبتك الرسالة الاعلانيةإيصال تساعد على تفاعلية مميزة 

 وجذاب.

ثلاثية الأبعاد طريقة تعد إعلانات اللوحات الرقمية الديناميكية لذلك 

توفر إمكانية  أنها ، حيثالمختلفةفعالة للترويج للعلامات التجارية 

إلى  ،عرض محتوى إعلاني متجدد بشكل دوري وتحديثه بسهولة

إيصالها بشكل يمكن إظهار رسائل تسويقية مبتكرة وجذابة جانب 

 مباشر إلى الجمهور المستهدف، مما يؤدي إلى زيادة الوعي بالعلامة

"أن اللوحات  تعزيز مبيعات المنتجات والخدماتإلى جانب التجارية 

ا المستخدم لأنها الشكل الأكثرشيوعً  على رأس القائمةالاعلانية تظل 

فإن التنفيذ مهم جدا. لقد جذبت اللوحا ت  يالصناعة. وبالتال يف

الإعلانية انتباه الكثيرين من خلال محتواها الجذا ب وموقعها 

https://youtu.be/S9zZbtzs_wI
https://arabic.avoe-led.com/news/what-is-3d-digital-billboard-how-does-it-work-104850.html
https://arabic.avoe-led.com/news/what-is-3d-digital-billboard-how-does-it-work-104850.html
https://www.linsnled.com/3d-billboard-time-square.html
https://www.pixelartworks.com/work/nike-invincible-3d-billboards
https://www.pixelartworks.com/work/nike-invincible-3d-billboards


244 Dynamic 3D digital billboard ads between realistic impact and build brand awareness 

 

International Design Journal, Volume 14, Issue 4 (July 2024) 

 This work is licensed under a Creative Commons Attribution 4.0 International License 

 

وحجمها ومدى وصولها ورؤيتها وتكرار ها والعديد  يالاستراتيج

 المقابل العلاما ت التجارية عل يتساعد ف يمن الميزا ت الأخرى الت

ابو ) "ذهن المستهلك ممايؤدي إلى زيادة الإيرادات يىشغل مساحة ف

 (.192ص2020إبريل   -کنوز ،بيعح: ربا ،حسنة

لاثية إعلانات اللوحات الرقمية الديناميكية ثفاستخدام 

لتجارية افعالة للغاية في بناء الوعي بالعلامة   (Billboard)الأبعاد

 من خلالها على درجة وعي أعلى بالمنتج وذلك من خلالوالحصول 

ر أكثمع ، حتى لإعلانات أكثر جرأة تصميمية  م تجربة بصريةيتقد

ية يصبح على دراتبعاً لإختيار المكان ف لجمهور ازدحامًا مكان ل

 العلامات التجارية.والجديد ببالأحداث 

  (Billboard)لديناميكية ثلاثية الأبعادالرقمية ا اللوحات الإعلانيةف

ية خلق تجربة مرئية تحفز المستهلكين على تذكر العلامة التجارت

ن خلال الجمع بين وذلك م بشكل أفضل وتعزيز تواصلهم معها

 ،يكيةينامالدعاد إعلانات اللوحات الإعلانية والتكنولوجيا ثلاثية الأب

نية لإعلااتكون النتيجة النهائية أكثر جاذبية بالمقارنة مع اللوحات و

 أكثر يكون التسويق باستخدام هذه اللوحات الإعلانيةوالتقليدية ، 

،  يقعالواالشكل نظرًا لأن التجربة المرئية قريبة جداً من  فعالية

 جمهور.ثلاثي الأبعاد يلفت الأنظار على الفور للفالتأثير 

مع اللوحات الإعلانية ثلاثية الأبعاد أعلى من  البقاءمعدل ويكون 

رسالة العلامة ، وذلك يؤدي إلى توصيل اللوحات الإعلانية التقليدية

اللوحات الإعلانية ثلاثية بشكل أكثر واقعية، "ف التجارية للجمهور

التجارية للجمهور   العلامةالأبعاد تنقل الرسالة بشكل أسرع عن 

بالعلامة  تضيف عمقاً إلى المحتوى الخاص قدم تجربة رائعةتو

 )"تمثل تطورًا مهمًا في مجال الإعلانالتجارية، إلى جانب أنها 

Wallace, Robert-2020-P20)  بين الابتكار  الجمع، حيث

التقني والتصميم الجذِّاب لإيصال رسائل تسويقية فعالة ذات تأثير 

 .قوي على الجمهور المستهدف

 Dynamic 3D digital اعلاناتل لمجموعة من تحلي

billboard ads 

 :Nikeشركة  -1

 مع التلميح إلى الإلهام وراء كل "Nike Air Max " رض سلسلةع

لإعلانات  LED  بشكل مثالي على شاشة وتم العرض  حذاء

Dynamic 3D digital billboard  محطة قطارات خارج

"Shinjuku ت واحدة من أكثر محطا ا المعروفة بكونه" اليابانية

 ير ممايجذب انتباهًا أكبر بكث مما  ،القطارات ازدحامًا في العالم

عاد تضم لوحة إعلانية ثلاثية الأب " Nike " أنشأت شركةيعُتقد، فقد 

برز  كأنهونموذجًا عملاقاً ونابضًا بالحياة لحذائها الرياضي الجديد. 

من  وكأن نسخة هائلة مما جعل الأمر يبدو من المساحة الإعلانية 

 ( .5كما هو موضح بالشكل رقم ).في الهواء طيرالحذاء كانت ت

إلى   Dynamic 3D digital billboard وقد ساعدت اعلانات 

المبيعات  وزيادة  التجارية وحجم "Nike "الوعي بعلامة  تحسين

، نائب المدير الإبداعي " Julie Igarashi"يقول " المحتمل. 

كنا نتوقع تأثيرًا كبيرًا وكان من المدهش  في اليابان "Nike " لشركة

 Air " أن نرى مدى الإثارة التي أحدثها هذا التصميم الإبداعي لـ

Max" حن نبحث دائمًا عن طرق جديدة ن  .افي طوكيو وخارجه

وقد حقق  -لمفاجأة المستهلكين بتجارب مثيرة ومبتكرة وذات مغزى 

 "يدهذا المشروع هذا المعيار بالتأك

15/3/2024 https://www.creativereview.co.uk/nike-

air-max-day-3d-billboard-campaign/ 

 .(6كما هو موضح بالشكل )

   
 (5شكل )

https://www.linsnled.com/5-stunning-3d-advertising-examples.html 

 
 (6شكل )

https://fourweekmba.com/nike-swot-analysis/

 Vivo X80 3D Advertising Billboard inعلان إ -2

Shenzhen, China 

الاعلان مصمم بشكل واقعي رائع يسمح بتفاعل الجمهور معه، حيث 

تفتح الستار لتظهر سيدة تتحرك في اتجاهات مختلفة لتظهر وكأنها 

تخرج من الشاشة ثم تبدا بالاشارة على أحد المارة لتأخذ زجاجة 

رة المشروب من الجانب الآخر من الاعلان لتقذف بها داخل ماسو

تتصل بثلاجة المشروب في الأسفل وكأنها اختارت شخص لتعطيه 

الزجاجة يشربها فتتجه سيدة حقيقية لتأخذ الزجاجة من ثلاجة 

حقق (، لقد  7المشروبات وتشربها كما هو موضح بالشكل رقم )

 Dynamic 3D digitalالمقدم بإسلوب    Coca-Cola   إعلان

billboard   في"Times Square"  ًا مثيرًا، حيث قدمت نجاح

 .تجربة بصرية نابضة بالحياة تقريباً

استراتيجية بأن مدير المجموعة،  "Kim Gnatt"صرح وقد 

داية، كان ملخصنا هو "منذ الب Coca-Cola’sشركة لالأعمال، 

، المزدحمة "Times Square "خلق لحظة توقف وتحديث في بيئة 

على إحياء الخاصة بنا  3D digital billboard adsتعمل و

جذب علاماتنا التجارية الشهيرة بطريقة فريدة ومتميزة نأمل أن ت

  "وقتانتباه الناس وتجعلهم يرغبون في المشاركة لفترة أطول من ال

https://tech.co/news/coca-cola-3d-robotic-billboard-

times-square-2017-08   4/1/2024  

http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/
https://www.creativereview.co.uk/nike-air-max-day-3d-billboard-campaign/
https://www.creativereview.co.uk/nike-air-max-day-3d-billboard-campaign/
https://www.creativereview.co.uk/nike-air-max-day-3d-billboard-campaign/
https://www.linsnled.com/5-stunning-3d-advertising-examples.html
https://fourweekmba.com/nike-swot-analysis/
https://tech.co/news/coca-cola-3d-robotic-billboard-times-square-2017-08
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 (7شكل )

https://www-eyecatchmedia-com.translate.goog/ar/10-most-stunning-3d-billboards-advertising-examples-in-

2023/?_x_tr_sl=en&_x_tr_tl=ar&_x_tr_hl=ar&_x_tr_pto=wapp 

الإعلان بأن ،  وهو موقع إعلامي مالي Investopediaوفقاً لـ و

مليون  1.1ما بين  "Times Square هذا المكان "يتكلف في 

إمكانية الوصول إلى حوالي  مقابلملايين دولار سنوياً.  4دولار و

فإن توزيع التكلفة أقل وبذلك مليون مشاهد للإعلانات كل عام،  150

 .من سنتان

 VERSACE GRECA GODDES BAG 3Dإعلان  -3

Digital Billboard 

ً من ضمن سلسلة انتاج  الاعلان يقوم بتقديم حقيبة مصممة حديثا

" والاعلان بإسلوب Greca Goddessالشركة وهي حقيبة "

Dynamic 3D digital billboard  وتم عرضه في ميدان

"Piccadilly في لندن.ويعتبر أول إعلان "LED  ثلاثي الأبعاد لـ

 "VERSACE الأسطورة لتوضيح مدى الرفاهية المتواجدة في"

 ".Greca Goddessخط انتاج حقيبة "

ويشير الاعلان إلى إلهة حمراء كلاسيكية تخطف الحقيبة بمرح ثم 

صيل الحقيبة من إتجاهاتها تتجه بها خارج الشاشة وتدقق في تفا

المختلفة ثم تفاجأ بالجمهور لتغلق الستارالمكتوب عليه اسم" 

VERSACE وتظهر الحقيبة على رف خارجي لتمد يدها وتدخل "

 (.8الحقيبة الى الداخل. كما بالشكل )

 
 (8شكل )

https://www.youtube.com/watch?v=KBGznF3bl8Q 

 :استبيان

 ن كمابعمل استمارة استبيا الباحثة  وللتحقق من أسئلة البحث قامت

 لنتائج  تحتوي على البيانات للوصول  يظهر بالشكل

وتم ارسالة للمتخصصين وتم  وتوصيات البحث بعد تحليل الاستبيان

 ( شخص بمجال التخصص.53الاستجابة من )

 لا اوافق محاید موافق لاستبيانأسئلة ا م

تلفة ة المخلتجارياإعلانات اللوحات الرقمية الديناميكية ثلاثية الأبعاد للعلامات هل ترى ان  1

 قد يغنيك عن مشاهدة الاعلانات التقليدية؟

   

 متاعا ً ا ً واأكثر تشويقإعلانات اللوحات الرقمية الديناميكية ثلاثية الأبعاد ل ترى ان ه 2

 بية عن الإعلانات التقليدية؟وجاذ

   

3 

 

 كثرومات اأيعطيك معلإعلانات اللوحات الرقمية الديناميكية ثلاثية الأبعاد هل ترى ان 

 ؟ عن العلامة التجاريةوأفضل 

   

شكل إيجابي بقد أثرت   إعلانات اللوحات الرقمية الديناميكية ثلاثية الأبعادن  أهل ترى  4

 ؟بتصميم الاعلان هامالمصمم أثناء قي فكر على

   

 واقعيلتأثير الا حققتقد إعلانات اللوحات الرقمية الديناميكية ثلاثية الأبعاد ن  أهل ترى  5

 ؟ديناميكيمشاهدة المنتج بشكل مجسم ب

   

 مم ذوالى مص حتاجيقد إعلانات اللوحات الرقمية الديناميكية ثلاثية الأبعاد هل تعتقد أن  6

  نة؟يمع مهارات

   

     ن ؟قد اثر بشكل فعال فى مجال الاعلا الاعلان فى  التكنولوجيهل ترى ان التطور 7

https://www-eyecatchmedia-com.translate.goog/ar/10-most-stunning-3d-billboards-advertising-examples-in-2023/?_x_tr_sl=en&_x_tr_tl=ar&_x_tr_hl=ar&_x_tr_pto=wapp
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 لا اوافق محاید موافق لاستبيانأسئلة ا م

يجيات ستراتلايعد تطويراً إعلانات اللوحات الرقمية الديناميكية ثلاثية الأبعاد استخدام  8

 الاعلانات؟وانتاج  تصميم

   

لية قيق عميساعد على تحإعلانات اللوحات الرقمية الديناميكية ثلاثية الأبعاد استخدام  9

 ؟الاتصال مع الجمهور بكفاءة عالية

   

 اقعيير الوق التأثفى تحقيكبير دور إعلانات اللوحات الرقمية الديناميكية ثلاثية الأبعاد لها  10

 ؟بناء الوعي بالعلامة التجاريةو

   

 ةيربمصر الع ةيجمهور داخل ةيالاعلانالوكالات والشركات على  جبي ههل ترى ان 11

 ؟لإعلانافى   إعلانات اللوحات الرقمية الديناميكية ثلاثية الأبعاد قاتياستخدام تطب

   

 : التاليكما یظهر بالشكل وقد كانت نتائج التحليل للإستبيان 

باس عاستمارة استبيان للبحث المقدم من الباحثة أ.م.د/ هبة أحمد 

ين باد ثية الأبعبعنوان: "إعلانات اللوحات الرقمية الديناميكية ثلا

لي التا يديوتحقيق التأثير الواقعي وبناء الوعي بالعلامة التجارية" الف

ن مرجو نيوضح إعلانات اللوحات الرقمية الديناميكية ثلاثية الأبعاد 

 بيانلاستاسيادتكم مشاهدة لينك الفيديو التالي ثم الإجابة على أسئلة 
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 Results :النتائج

لها دور  Dynamic 3D digital billboard لاناتإع -1

كبير فى تحقيق التأثير الواقعي وبناء الوعي بالعلامة 

 .بمشاهدة المنتج بشكل مجسم ديناميكيوذلك التجارية 

  ًقايأكثر تشو Dynamic 3D digital billboardإعلانات  -2

 .ةيديعن الإعلانات التقل ةيوامتاعا ً وجاذب

ال الاعلان  قد اثر بشكل فعال فى مجالتطورالتكنولوجي فى  -3

 . الاعلان

يعد  Dynamic 3D digital billboardإعلانات  استخدام -4

 .تطويراً لاستراتيجيات تصميم وانتاج الاعلانات

 Dynamic 3D digital billboardإعلانات  استخدام -5

 يةيساعد على تحقيق عملية الاتصال مع الجمهور بكفاءة عال

 قليدي.أكثر من الاسلوب الت

 Discussion :المناقشة

 Dynamic 3D digital إعلانات من خلال هذه النتائج يتضح ان 

billboard  أداة فعالة لتحقيق التأثير الواقعي وبناء الوعي بالعلامة

التجارية، وذلك من خلال تجربة مشاهدة غامرة وجذابة تسُاهم في 

وير استراتيجيات في تط ، كما أنها تساهملفت الانتباه وتعزيز التذكر

تصميم وإنتاج الإعلانات من خلال إتاحة إمكانيات إبداعية واسعة 

وفرص جديدة للتواصل مع الجمهور، مما يعُزز فعالية الحملات 

 تساعد على الإعلانية ويسُاهم في تحقيق أهداف العلامات التجارية

تحقيق عملية الاتصال مع الجمهور بكفاءة عالية أكثر من الأسلوب 

قليدي، وذلك من خلال جذب انتباه أكبر، وتعزيز التفاعل، الت

 .وإيصال رسالة مُقنعة، وقياس النتائج بدقة

 Recommendation :التوصيات

ا يجب على مصمم الاعلان مواكبة التطورات التكنولوجية لم -1

 ه.لها من فاعلية في تعزيز التفكير الإبداعي لدي

نولوجيا تكاعداد المزيد من الدراسات في استخدام  -2

Dynamic 3D digital billboard في رفع  اودوره

 .لاعلاناتانتاج اتصميم وكفاءة 

الاعلانية داخل شركات والوكالات ال ضرورة استخدام -3

 Dynamic 3D لوحات تكنولوجيا جمهورية مصر العربية

digital billboard بشكل موسع فى مجال الإعلان . 

ا لتكنولوجي مستخدمةعقد بروتوكولات تعاون بين الشركات ال -4

Dynamic 3D digital billboard  وكليات الفنون

 المختلفة لتدريب الطلاب.
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