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 Keywords :كلمات دالة  Abstract :ملخص البحث
علانية لة الإإن استخدام اللون كعنصر رئيسي من عناصر البناء التصميمي في تحقيق الإدراك البصري للرسا

سخ حيث تتر لانيةركة المجتمعية للرسالة الإعوالتي تتوافق مع المضمون الدلالي ككيان موحداً في دعم المشا

ى دور تركيز علك بالالمعاني اللونية في البنية الثقافية للمتلقي والتي تؤثر بشكل كبيرفي جذب الإنتباه، وذل

اه لانية تجالإع المشاركة المجتمعية لأحداث اليوم العالمي كأحد أهم أدوات تحقيق الدور الإيجابي للرسالة

 نية، حيثلإعلاارة مجموعة من الإستجابات العاطفية التي تدفع بالمتلقي للإستجابة للرسالة المجتمع، وإثا

عاليات شطة والفالأن يعكس اللون الثقافة البصرية العالمية من خلال التعبير البصري عن الفكرة الإعلانية تجاه

ه هذه ة تجااعات بصرية معينالمرتبطة بشعار اليوم العالمي بما تحمله من دلالات رمزية في تكوين إنطب

سابقة خبرات الرب والمعتمداً على التجاالأحداث والقضايا العالمية التي تهتم بنشر الوعي المجتمعي والثقافي، 

ات أثير، وإحداث التعلى عملية التذكر لمتلقيللأفراد، وحدوث نوع من التأثير النفسي الذي يساعد ا

ساهم في لتي تمؤثرات الثقافية والإجتماعية الهامة في المجتمع االسيكولوجية المتنوعة باعتبارها من ال

ث في : البح تفسيرالرسالة الإعلانية وتؤثر بطبيعتها في إتجاهات وسلوكيات المتلقي. يمكن تلخيص مشكلة

فعاليات اه الكيفية التعبيرعن الثقافة البصرية العالمية في إدراك اللون ومايحمله من دلالات رمزية تج

 للرسالة يجابيتحقق الدورالإكأحد أهم الأدوات الإتصالية والتأثيرية التي بطة بشعار اليوم العالمي المرت

للون في لعبه ادراسة الدور الذي ي: الإعلانية في دعم أهداف المشاركة المجتمعية؟ ترجع أهمية البحث إلى

اليات جاه الفعتيجابية في تكوين إتجاهات إمكونات الثقافة البصرية العالمية للرسالة الإعلانية التي تساهم دعم 

من  اك اللوني إدرالمرتبطة بشعار اليوم العالمي. يهدف البحث إلى : دراسة أثر الثقافة البصرية العالمية ف

ة المرتبط الياتخلال التعبير البصري للرسالة الإعلانية التي تساهم في تكوين إتجاهات إيجابية تجاه الفع

ن ممايحمله لون وي. يفترض البحث أن: دراسة أثر الثقافة البصرية العالمية في إدراك البشعار اليوم العالم

اهات ن إتجدلالات رمزية من خلال التعبير البصري للرسالة الإعلانية سوف يكون لها دور فعال في تكوي

نهج لبحث الماتبع ي إيجابية تجاه الفعاليات المرتبطة بشعار اليوم العالمي ودعم أهداف المشاركة المجتمعية.

 مي فيالوصفي التحليلي في الإطار النظري، بالتعرف على دوراللون كعنصر من عناصر البناء التصمي

سة الدراوتحقيق الإدراك البصري للرسالة الإعلانية التي تساهم في دعم أهداف المشاركة المجتمعية، 

لانية في الة الإعللرس عن الثقافة البصرية العالميةالتحليلية للبحث، والمدعم بدراسة تطبيقية تتمثل في التعبير

عية ة المجتممشاركإدراك اللون الذي يمثل الفعاليات المرتبطة بشعار اليوم العالمي ودورها في دعم أهداف ال

 للرسالة الإعلانية التي تؤثر في إتجاهات وسلوكيات المتلقي.

المشاركة  -الثقافة البصرية -اللون 
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 Introduction: المقدمة

عد الرسائل الإعلانية البصرية أحد الأنشطة الإنسانية الإتصالية ت

نقل  من خلالالمشاركة المجتمعية للإعلان التي تساهم في دعم 

التي معلومات والمعاني والأفكار والمشاعر بين أفراد المجتمع ال

بتجميع المعلومات  تتطلب مهارات الثقافة البصرية لإدراكها، وذلك

الدلالات الرمزية و عن طريق الحواس وتنظيمها للتعبير عن معنى 

البعد الجمالي للون التي تهدف إلى تحقيق الوعي الإنساني، وذلك 

مكونات الثقافة البصرية يلعبه اللون في دعم بدراسة الدور الذي 

التجارب والخبرات التي تعتمد على إدراك المعنى للمثيرات الحسية ب

وتكوين إتجاهات الذي يهدف إلى نشر الوعي المجتمعي ، والسابقة

الأفكاروالأفعال وتعزيزتجاه الأحداث والقضايا العالمية، إيجابية 

الوعى ، حيث يقوم لام..المختلفة مثل السعادة والصحة والس

الإدراكى للمتلقى فى تفسير المعنى البصري للون كنوع من أنواع 

الثقافة البصرية لإدراك  ، والتركيز علىللمثيرات الحسية الاستجابة

 المتلقي للون التي تمثل الفعاليات المرتبطة بشعار اليوم العالمي،

تعبيرات نفسية  كأحد أهم الأدوات الإتصالية والتأثيرية التي تستدعي

لتفاعل مع اللونية التي يساهم بدوره في ا ةالإستجاب تحققوعاطفية 

تحديد معنى للألوان وإقامة روابط مع ، والألوان في العالم الواقعي

  العالم من حولنا.

 Statement of the Problem :مشكلة البحث

 يمكن تلخيص مشكلة البحث في:

مله مايحولعالمية في إدراك اللون كيفية التعبيرعن الثقافة البصرية ا

لمي من دلالات رمزية تجاه الفعاليات المرتبطة بشعار اليوم العا

 يجابيتحقق الدورالإكأحد أهم الأدوات الإتصالية والتأثيرية التي 

 للرسالة الإعلانية في دعم أهداف المشاركة المجتمعية؟

 Research Objectives :ف البحثاهدأ

 يهدف البحث إلى:

 تعبيرل الاسة أثر الثقافة البصرية العالمية في إدراك اللون من خلادر

 ابيةالبصري للرسالة الإعلانية التي تساهم في تكوين إتجاهات إيج

 تجاه الفعاليات المرتبطة بشعار اليوم العالمي.

 Research Significance: أهمية البحث

 ترجع أهمية البحث إلى: 

ية مكونات الثقافة البصرفي دعم  دراسة الدور الذي يلعبه اللون

ية يجابالعالمية للرسالة الإعلانية التي تساهم في تكوين إتجاهات إ

 تجاه الفعاليات المرتبطة بشعار اليوم العالمي.

 Research Hypothesesفروض البحث: 

 يفترض البحث أن: 

دراسة أثر الثقافة البصرية العالمية في إدراك اللون ومايحمله من 

رمزية من خلال التعبير البصري للرسالة الإعلانية سوف  دلالات
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يكون لها دور فعال في تكوين إتجاهات إيجابية تجاه الفعاليات 

 المرتبطة بشعار اليوم العالمي ودعم أهداف المشاركة المجتمعية. 

  Research Methodologyمنهج البحث: 

رف بالتع يتبع البحث المنهج الوصفي التحليلي في الإطار النظري،

على دوراللون كعنصر من عناصر البناء التصميمي في تحقيق 

 الإدراك البصري للرسالة الإعلانية التي تساهم في دعم أهداف

 راسةالمشاركة المجتمعية، والدراسة التحليلية للبحث، والمدعم بد

الة تطبيقية تتمثل في التعبيرعن الثقافة البصرية العالمية للرس

ليوم اعار اك اللون الذي يمثل الفعاليات المرتبطة بشالإعلانية في إدر

العالمي ودورها في دعم أهداف المشاركة المجتمعية للرسالة 

 الإعلانية التي تؤثر في إتجاهات وسلوكيات المتلقي. 

  Theoretical Frameworkي طار النظرلإا

 :Colorاللون 

أحد في الإعلان ك هو الإدراك الحسي البصري للعناصرالبصرية

ية تستدعي تعبيرات نفس أهم الأدوات الإتصالية والتأثيرية التي

لتي اإدراك المعنى للمثيرات الحسية ووعاطفية لتحقيق الإستجابات 

لات من خلال الدلا التجارب والخبرات السابقة للأفراد،تعتمد على 

ً للموقف  الرمزية بين كل لون والمشاعر التي يرمز إليها تبعا

هن ذالإرتباط بين الألوان ومعانيها الراسخة في  نتيجة الإعلاني

ون ي لل، إلى جانب البعد الجمالالمتلقي سواء الموروثة أو المكتسبة

ق تحقيالتي تساهم في  الذي يعب ِّر عن طبيعة الأحداث المجتمعية

ً عن الرسالواالوعي السيكولوجي والوظيفي للون  ة لتعبير بصريا

 .الإعلانية

 أهداف اللون:

 جذب الإنتباه للرسالة الإعلانية.زيادة  -

 إحداث تأثير عاطفي لدى المتلقي. -

 ترمز لأفكار معينة. -

 الإدراك البصري للون:

ن البصري للو الوعى الإدراكى للمتلقى فى تفسير المعنىقيام هو 

ء لمثيرات الحسية للون بواسطة الضولنوع من أنواع الاستجابة ك

تحول ، ليقبلة للضوء )الشبكية(الداخل للعين، وتحديداً الخلايا المست

إلى إشارات كهروكيميائية تنتقل إلى الدماغ عبر العصب 

لامن حيث أنها حسية فحسب بل كرموز ومعانى تستهدف ،البصري

حيث يقوم الإدراك بتفسير هذه المثيرات  القيام بسلوك معين،

 والمحفزات البصرية وصياغتها، وتفسيرها، وتحليلها. 

 صري:عوامل الإدراك الب

ط تؤثر فى أنماالتي لمتلقى اتجاهات وسلوكيات إعادات وال -

 .الحسية الاستجابة للمثيرات

 ثيراتتساعد فى تنظيم المالتي وجدانية الذهنية والعمليات ال -

  .ومعالجتهاالحسية 

 المتلقى. جذب إنتباه -

 المشاركة المجتمعية :

هو مجموعة من الناس تعيش معاً  مجتمع التواصل الإجتماعي

تتفق النظريات الإجتماعية للمجتمع حيث تتفاعل مع بعضها، و

الصداقة والمصلحة المشتركة كمطلب أساسي  بالمشاركة في مبدأ

المشاركة المجتمعية في القضايا والأحداث ذات صلة لمفهوم 

 .بالمجتمع

 أهداف المشاركة المجتمعية:

 
 ( يوضح أهداف المشاركة المجتمعية1مخطط )

 : World Day Eventsالعالمي  فعاليات اليوم

ي الوع رنش التي تهدف إلى أداة قوية للمناسباتالأيام العالمية  تعُد

اكل معالجة المشوالتي تساهم في  ،والمعرفة حول القضايا العالمية

كذلك و لم،التي يواجهها العديد من الناس في جميع أنحاء العا العالمية

 العالمية. الإنجازات الإنسانية وتعزيز الاحتفال 

 أهداف فعاليات اليوم العالمي:

المعرفة لإكتساب أفراد المجتمع الخبرات  -الوعي بالقضايا العالمية

تجاه الأحداث الإتجاهات وتكوين إتجاهات إيجابية  -المتنوعة

المشاركة المجتمعية لجميع أفراد المجتمع في  -والقضايا العالمية

  الأحداث والقضايا العالمية

 :Visual Cultureلبصرية العالمية الثقافة ا

هي التواصل بين جميع الثقافات خاصة مع وجود مخزون بصري 

ثقافي مشترك وتقديمها من خلال الدلالات والمفاهيم العالمية 

للون بأنها "إعادة  "الثقافة البصرية"المشتركة، كما يمكن تعريف 

في تشكيل المعلومات المرتبطة بالخبرات البصرية التي تساهم 

 تفسيرالدلالات الرمزية للون". )تصريف الباحثة(

 مكونات الثقافة البصرية العالمية للرسالة الإعلانية:

 
بصرية العالمية للرسالة الإعلاني( يوضح مكونات الثقافة ال2مخطط )
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من أهم المهارات الإتصالية التي تمثل  التفكير البصري: -1

 سالهالعين ومايتم إرالسلوك الإنساني، حيث يعتمد على ماتراه 

من معلومات عن الرسالة الإعلانية، وذلك بتنظيم تلك 

 في المعلومات المرتبطة بالخبرات الحسية البصرية التي تساهم

 إدراك الألوان.

 ة منيرتبط بالتعبير البصري للرسالة الإعلانيالتعلم البصري:  -2

 سة.خلال التفاعل مع اللون لتحويل الأفكار المجردة إلى محسو

وجود تبادل للمعنى بين مايراه المتلقي في الإتصال البصري:  -3

التعبير البصري للرسالة الإعلانية والعلاقات المرتبطة 

 بالجوانب الحسية للون.

 الرسالة الإعلانية:

الرسالة الإعلانية تعني وضع الفكرة في أشكال مناسبة للموقف 

، ر والألوانالإعلاني والتي تشمل الرموز والعلامات المرئية والصو

يعتمد توظيف اللون أثناء صياغة الرسالة الإعلانية على حيث 

ً ومؤثراً في التأثير العاطفي ً محركا ً دلاليا ً حسيا ، الذي يعُد أسلوبا

، التي تهدف إلى بثقافة وعادات وتقاليد المجتمعالمجتمع، ويتأثر 

من خلال ربط المعلومات  هإقناعوالتواصل وتشكيل وعي المتلقي 

 .حداث المجتمعيةبالأ

 
 ( يوضح أثر الثقافة البصرية للون في الرسالة الإعلانية لدعم أهداف المشاركة المجتمعية )تصميم الباحثة(3مخطط )

 النظريات المفسرة للون في دعم الرسالة الإعلانية:

 تهدف إلى بناء معنى إنساني من خلال نظرية بناء المعنى -1

 .تلقيبير اللون عن الرسالة الإعلانية بمعاني مرتبطة بالمتع

نظرية المشاركة العاطفية التي تعمل على تحفيز اللون  -2

 على للعاطفة الإيجابية في دعم الأحداث المختلفة التي تؤثر

 احتياجات المتلقي الإجتماعية.

 معيةالنظرية السلوكية تهدف إلى تحفيز اللون للأحداث المجت -3

نية علابسلوكيات إيجابية تساهم في دعم الرسالة الإ إلى القيام

 تمع.بما يحقق أهداف المشاركة المجتمعية التي تؤثر في المج

النظرية الإنسانية ان تتفق الحركة الإنسانية للأحداث  -4

نشر والمجتمعية مع اللون في دعم الرسالة الإعلانية لتنمية 

 الوعي الإنساني لدى المتلقي.

سد  إلى المجتمعيةتتفق النظريات لمجتمعية نظرية المشاركة ا -5

اقة الصدباعتبار العاطفة والتعاون وحاجة الإنتماء للمتلقي 

 .لمفهوم المجتمع ةأساسي البوالمصلحة المشتركة مط

 
( يوضح النظريات المفسرة للون في دعم الرسالة 4مخطط )

 الإعلانية

 وظيفة اللون في دعم الرسالة الإعلانية:

ت سيكولوجية حيث يساعد المتلقي على إحداث تأثيرا -

 استدعاء المعاني في فهم الرسالة الإعلانية. 

الدور الإتصالي للون الذي يساهم في دعم الرسالة الإعلانية  -

 المشاركة المجتمعية لدى المتلقي.

الدور الإجتماعي للإرتباط بلون معين يساهم في تكوين  -

 صورة ذهنية معينة لدى المتلقي.

 
 يوضح وظيفة اللون في دعم الرسالة الإعلانية( 5مخطط )

 الأبعاد اللونية في دعم الرسالة الإعلانية:

 
 ( يوضح الأبعاد اللونية في دعم الرسالة الإعلانية6مخطط )

 البعد الوصفي: -1

يعتمد على مستوى التأثير العقلي للمتلقي في فهم المحتوى البصري 

التعبير عن دلالات اللون تجاه الرسالة الإعلانية، وذلك من خلال 

 .بشكل طبيعي وواقعي لإقناع المتلقيالتي تمثل الأحداث المجتمعية 

تعبيرات 

 عاطفية

المثيرات 

 الحسية

 أهداف المشاركة المجتمعية

 المعنىإدراك 
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باللون الأصفر  Stabilo Bossالتي اعتمدت على صور فوتوغرافية بالأبيض والأسود مع قلم التمييز اللوني  Stabilo Boss( حملة 7شكل )

ل مجموعة ية التي تمثلإعلانلمميزة الغير عاديات بشكل طبيعي وواقعي لإقناع المتلقي بالرسالة االمميز الذي يجذب الإنتباه إلى قصص النساء ا

 من النساء المميزات وقصصهن وإنجازاتهن ومساهمتهن المميزة في تحقيق النجاح لأزواجهن ولأنفسهن

 البعد التعبيري: -2

يعتمد على التعبير عن الأفكار والمشاعر من خلال توظيف اللون كرمز تعبيري مميز يؤكد على الأحداث والقضايا المجتمعية في توصيل 

 الرسالة الإعلانية.

   
يز على توظيف اللون كرمز تعبيري مم 2018" في كندا في ديسمبر Kidney ،Lungs ،Heartبعنوان "" LEGO( اعتمدت حملة "8شكل )

هم الأشخاص جعل للتأكيد على الرسالة الإعلانية التي تعب ِّر عن مشاعر المتلقي من خلال  لتبرع بالأعضاءيؤكد على القضية المجتمعية في ا

 القطع المفقودة في حياة شخص ما

 البعد التأثيري: -3

 تعتمد على توظيف اللون لإحداث تأثير حسي معين تجاه الأحداث

ي لمتلقلمن خلال التأثير على الجوانب العاطفية والقضايا المجتمعية 

 لجذب الإنتباه للرسالة الإعلانية.

 
" اعتمد على توظيف اللون Hyundai( إعلان لشركة "9شكل )

ة بسرطان الثدي الذي يدل على الرحملشكل شريط التوعية الوردي 

 قي منالتأثير على الجوانب العاطفية للمتلوذلك بوالأمل والرعاية 

ذي الي الربط بين قيادة المرأة للسيارة والتوعية بسرطان الثد خلال

اية الوقعلى الرسالة الإعلانية التي تهدف إلى تحقيق السلامة و يؤكد

 تمعللمساهمة في دعم قضايا المرأة في المج، وذلك والكشف المبكر

 

 البعد الدلالي:

المي الع ت اليومتعتمد على التعبير الدلالي للون الذي يمثل فعاليا -4

ة رساللإثارة إهتمام المتلقي بالقضية المجتمعية التي تؤكد على ال

 الإعلانية.

 
لي ( إعلان عن مركز دبي للتوحد اعتمد على التعبير الدلا10شكل )

ء للون الأزرق لشريط التوعية بمرض التوحد الذي يدل على الذكا

قي متلوالعمق الذي يتمتع به مرضى التوحد وذلك لإثارة إهتمام ال

ما ني كبالقضية المجتمعية التي تؤكد على الرسالة الإعلانية " تقبل

 أنا" التي تساهم في إمكانية التعامل وتقبُّل مرضى التوحد
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 الدراسة التحليلية:

ا دورهوالترجمة البصرية للألوان التي تمثل فعاليات اليوم العالمي 

 في دعم الرسالة الإعلانية :

وعة من فعاليات اليوم العالمي الهامة في قامت الباحثة بتحليل مجم

المجتمع والتي تساهم في تفسيرالرسالة الإعلانية التي تهتم بنشر 

 الوعي المجتمعي وتؤثر بطبيعتها في إتجاهات وسلوكيات المتلقي.

 فعاليات اليوم العالمي
اللون الذي يمثل 

 فعاليات اليوم العالمي

 ومات اليالتعبير الدلالي للون الذي يمثل فعالي

 العالمي

1 

 إبريل من كل عام –اليوم العالمي للتوحد 

أعوام من  3التوحد هو اضطراب ذهني يصيب الطفل فى أول 

عمره، ما يؤدى لصعوبة التواصل مع الآخرين والتفاعل 

 معهم، وتختلف أعراضه ودرجة حالته من طفل لآخر.

 
 

 

 اللون الأزرق

عن  لتعبيرفي االلون الأزرق  سبب إختيار

من يزيد كرمز فعاليات اليوم العالمي للتوحد 

 التركيز والنشاط والقدرة على التعلم والفهم

يدل على الذكاء والعمق الذي حيث  والتذكر

 .يتمتع به مرضى التوحد

ي تساهم شركة "ماكدونالدز" في الإحتفال بفعاليات اليوم العالم الترجمة البصرية للرسالة الإعلانية

وا لذلك قام"أضيئوا العالم باللون الأزرق"تحت شعار لمرضى التوحد

مي بإضاءة فروعهم المختلفة باللون الأزرق للتوعية باليوم العال

 .ومساندة مرضى التوحد لمرضى التوحد والتضامن

 مارس من كل عام 8 –اليوم العالمي للمرأة  2

 كريمالإحتفال باليوم العالمي للمرأة يهدف إلى إحياء ذكرى ت

 بين ازات المراة وتعزيز دعم المرأة عالمياً، والمساواةلإنج

 الجنسين.

 

اللون 

 البنفسجي

 عن فعاليات لتعبيرفي ا البنفسجياللون  سبب إختيار

 .ةكراميرمز إلى العدالة والللمرأة الذي  اليوم العالمي

مرأة ي للليات اليوم العالمتساهم شركة لبيع المجوهرات بالإحتفال بفعا الترجمة البصرية للرسالة الإعلانية

 بتوظيف اللون البنفسجي كرمز تعبيري مميز ومؤثراً في المجتمع

ودعم  يؤكد على الأحداث المجتمعية لفعاليات اليوم العالمي للمرأة،

 والتواصلتشكيل وعي المتلقي الرسالة الإعلانية التي تهدف إلى 

 ه.إقناعو
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3 

 ن كل عامبراير مف –اليوم العالمي لسرطان الثدي 

رة الإحتفال بفعاليات اليوم العالمي لسرطان الثدي هي مباد

 لوماترفع التوعية والدعم وتقديم المع يهدف إلىخيرية  عالمية

 لدعم مرضى سرطان الثدي.

 

 اللون الوردي

سبب إختيار اللون الوردي في التعبير عن فعاليات 

اليوم العالمي لسرطان الثدي المتمثل في شريط 

الوردي الذي يرمز إلى الرحمة والأمل  التوعية

 والحب فهو يمثل الرعاية.

ثدي ن التساهم شركة "جهينة" بالإحتفال بفعاليات اليوم العالمي لسرطا الترجمة البصرية للرسالة الإعلانية

حي الص بتوظيف شريط التوعية باللون الوردي للتعبير الدلالي بالعطاء

في  لعطاءالرسالة الإعلانية بأهمية اللقضية المجتمعية التي تؤكد على 

 الحياة بدعم مرضى سرطان الثدي.

4 

 سبتمبر من كل عام –اليوم العالمي لسلامة المرضى 

درة الإحتفال بفعاليات اليوم العالمي لسلامة المرضى هي مبا

ل رفع الوعي وتعزيز التغيير الإيجابي حوعالمية تهدف إلى 

 .مجالات سلامة المرضى

 

 

اللون 

 البرتقالي

ات سبب إختيار اللون البرتقالي في التعبير عن فعالي

 لرمز الاحتفا اليوم العالمي لسلامة المرضى ويعتبر

الذي يجعله  البرتقالي باللونإضاءة المباني هو 

مناسب ومريح للمرضى، حيث يؤثرهذا اللون على 

اره عتبالحالة النفسية والإستجابات العاطفية للمتلقي با

ن الدافئة التي لها دور فعال في إثارة من الألوا

والتوترات  الذين يعانون من الاكتئابالأشخاص 

 العصبية.

 لامةتساهم الشركات والهيئات الصحية بالإحتفال باليوم العالمي لس الترجمة البصرية للرسالة الإعلانية

رمز كالمرضى بإضاءة المنشئات والمعالم الشهيرة باللون البرتقالي 

لى كيد عيساهم في التأثير على الجوانب العاطفية للمتلقي للتأتعبيري 

مة كافة معايير مكافحة العدوى والسلاالرسالة الإعلانية في دعم 

 .في الرعاية الصحية لعلاج المرضى والجودة العالمية

 يونيو من كل عام –يوم البيئة العالمي  5

ر تغي الإحتفال بيوم البيئة العالمي الذي يهدف إلى مواجهة

 نارةالمناخ، والتوعية بتطوير مباني صديقة للبيئة من خلال إ

ل تقليموفرة للطاقة واستخدام الخلايا الشمسية وزيادة الوعي ب

 إنبعاثات غاز ثاني أكسيد الكربون.

 

اللون 

 الأخضر

سبب إختيار اللون الأخضر في التعبيرعن فعاليات 

 يةيجابيوم البيئة العالمي كرمز يعبر عن الروابط الإ

  .النمو والحماية والصحةحيث يدل على مع الطبيعة، 

  الترجمة البصرية للرسالة الإعلانية

http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/


Manar al Qadhi 181 

 

Citation: Manar al Qadhi (2024), The Effect of Global Visual Culture on Color Perception and its role in Supporting 

Community Participation in the Advertising Message, International Design Journal, Vol. 14 No. 1 (January 

2024) pp 175-183 

 

ي يؤكد " بالتوعية ليوم البيئة العالمي الذCIBتساهم الشركات كبنك "

على الرسالة الإعلانية "أخضر بالفعل"، وذلك بتوظيف اللون 

 مستدام بيئيًاالتحول نحو عالم الأخضر كرمز تعبيري يؤكد على 

نمية ف التتحقيق أهداوللاستجابة لأزمة المناخ العالمية للبيئة  وصديقاً

 المستدامة.

6 

 مارس من كل عام –اليوم العالمي للكلى 

(، وهو حملة توعية WKDالإحتفال باليوم العالمي للكلى )

عالمية تهدف إلى زيادة الوعي بأهمية كليتنا على صحتنا 

يع الكلى والمشاكل المرتبطة بها في جموتقليل تأثير أمراض 

 أنحاء العالم.

 

 اللون الأحمر

سبب إختياراللون الأحمرفي التعبير عن فعاليات 

 ويةاليوم العالمي للكلى الذي يرمز إلى النشاط والحي

 وزيادة الوعي الصحي لأمراض الكلى.

لة ئة الكليتين للتأكيد على الرساتوظيف لشكل حذاء رياضي على هي الترجمة البصرية للرسالة الإعلانية

 " التي تؤكد على هدف التوعية باليومRun for themالإعلانية "

من  العالمي للكلى في تسبب السمنة للفشل الكلوي، وأن الجري يعُد

اض أكثر الطرق فعالية لمحاربة السمنة التي تعتبر أحد أسباب أمر

 الكلى.

 Applied Frameworkالإطار التطبيقي: 

 (1موذج تطبيقي )ن

 
 تصميم الباحثة –" الزرقاء BICإعلان عن منتج أقلام " بيانات الإعلان

تحت شعار لمرضى التوحد " في الإحتفال بفعاليات اليوم العالمي BICتساهم شركة " الترجمة البصرية للرسالة الإعلانية 

"Finding Blue Uniqueعلن عنه كرمز " توظيف شريط التوعية الأزرق مع المنتج الم

تلقي م المدلالي يمثل فعاليات اليوم العالمي للتضامن ومساندة مرضى التوحد، وإثارة إهتما

حيث تم  ،لتوحداالذي يتمتع به مرضى  والتميز الذكاء والعمقبالرسالة الإعلانية التي تؤكد على 

التركيز من يد يزذي الزرقاء مع اللون الأزرق ال BICالربط بين طبيعة المنتج المعلن عنه أقلام 

 .والنشاط والقدرة على التعلم
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 (2نموذج تطبيقي )

 
 تصميم الباحثة –إعلان عن شركة "ماكدونالدز"  بيانات الإعلان

قضايا ث والتساهم شركة "ماكدونالدز" في الإحتفال بفعاليات اليوم العالمي للتوعية بالأحدا الترجمة البصرية للرسالة الإعلانية 

لال خن من التي تهتم بنشر الوعي المجتمعي، وتعكس الثقافة البصرية العالمية للو العالمية

ً دائ"رالتعبير البصري عن الفكرة الإعلانية بما تحمله من دلالات رمزية لونية تحت شعا  "ماً معا

 للتعبيرعن كافة الأنشطة والفعاليات المرتبطة بشعار اليوم العالمي.

 Resultsنتائج البحث: 

سالة اللون كأحد أهم أدوات تحقيق الدور الإيجابي للر ميساه -1

هات الإعلانية في دعم مكونات الثقافة البصرية وتكوين إتجا

 .إيجابية تجاه الفعاليات المرتبطة بشعار اليوم العالمي

يعكس اللون الثقافة البصرية من خلال التعبير البصري  -2

ت لالادله من للفعاليات المرتبطة بشعار اليوم العالمي بما تحم

رمزية تساهم في زيادة الوعي المجتمعي وتحقيق أهداف 

 المشاركة المجتمعية. 

الثقافة البصرية من خلال إثارة مجموعة من  إثراء -3

الة اللونية للرس ةالإستجاب التي تحقق الإستجابات العاطفية

 ليومالإعلانية لإدراك المتلقي للفعاليات المرتبطة بشعار ا

، اقعيلتفاعل مع العالم الوساهم بدورها في االعالمي والتي ت

    .تحديد معنى للألوان وإقامة روابط مع العالم من حولناو

يساهم اللون في التعبيرالبصري عن طبيعة الأحداث  -4

ً من خلال  المجتمعية تحقيق الوعي السيكولوجي عالميا

 .الرسالة الإعلانيةفي والوظيفي للون 
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