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 Keywords :كلمات دالة  Abstract :ملخص البحث
 التشابه مواجهةالتجريبية كمعالجة بصرية لتعزيز الرسائل الإعلانية لتلخصت الدراسة في إلقاء الضوء علي 

 التصميم جاهاتمواكبة اتالمتلقي في متابعة الإعلانات والاهتمام بها،  والتكرار في الأفكار، تجديد رغبة

 كيف لية:ت التافي التساؤلا مشكلة البحث، تكمن مع تطور سيكولوجيتهمالحديثة وزيادة التأثير في المتلقين 

 كون حلاا تة أن للتجريبيكيف يمكن يمكن الإستفادة من التجريبية كمعالجة بصرية في تعزيز رسالة الإعلان؟ و

ا ل يبية ف التجرتوظيأن  يفترض البحث علي وسائل التواصل الإجتماعي؟،تشابه الأفكار الإعلانية ابتكاريا

 لبحثاهدف ي، كمعالجة بصرية يمكن أن يساهم في تعزيز الرسالة الإعلانية علي وسائل التواصل الإجتماعي

لة ف الرساضعفي  أهمية البحث، تكمن نيةدراسة التجريبية ودورها في صياغة وتعزيز الرسالة الإعلاإلي 

ا في إعادة إست تيجة لمتلقي نامالة الإعلانية علي وسائل التواصل الإجتماعي، بالإضافة إلي رغبة المعلن دائما

ف م توظيتلإعلانات علي المنهج الوصفي التحليلي  منهجية البحثتقوم  تأثُّره بالعديد من الإعلانات.

ئل ي وسالتطبيقي من خلال توظيف التجريبية في عدد من إعلانات التوعية علالتجريبية بها، المنهج ا

لق مع ان مغالمنهج الإحصائي من خلال إستخلاص النتائج الإحصائية بإستخدام إستبيالتواصل الإجتماعي و

ن علاسالة الإرإلي أن التجريبية كمعالجة بصرية نجحت في تعزيز النتائج أشارت  التحليل والرسم البياني.

ا لمشكلة يمكن علي تويتر، بالتالي  يق ما أن تطبك عام، بشكل   تشابه الأفكار الإعلانيةاعتبارها حلاا ابتكاريا

ي يساعد ف لتاليالخريطة الذهنية كأداة للبحث يعمل علي الخروج بعدد لا حصر له من الأفكار الإعلانية وبا

الخروج بلمصمم اطة الذهنية كأداة للبحث لمساعدة بالإهتمام بالخري، توصي الدراسة تطبيق التجريبية بنجاح

النظر  إعادةن ولإعلابعدد لا نهائي من الأفكار الإعلانية والإهتمام أكثر بمناهج وطرق التفكير وتوظيفها في ا

 به.النهوض التطبيقية لإثراء الإعلان و الفنونفي المناهج المقررة على طلاب كليات 
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 Introduction: المقدمة

 إلي ير في الإعلان واستراتيجيات تصميمه بالإضافةمع التطور الكب

التجريبية كاتجاه لمحاولة  تظهرتطور سيكولوجية المتلقي، 

 ىعل عتمدللأفكار والصور الإعلانية ت الشكل المألوف عن الخروج

ا  صياغتها عادةإوتجديد الأفكار  حيث ؛التجريبي التفكير  نع بحثا

 جديدة تصميمية لولاا ح ضمنوت العصر حتناسب رو جديدة دلالات

  .مألوفة غير ابتكارية

 عتمد الإعلان على قدرة المصمم على الإبتكار وتوظيف ثقافتهي

ن وقدراته علي التحليل والتخيل واستثمار مهاراته في خلق إعلا

جديد ومبتكر، فالفكرة المبتكرة تجمع مميزات المعلن عنه مع 

متلقي يتأمل رغبات ودوافع المتلقي بشكل غير مألوف تجعل ال

ة لانيويقتنع فيتخذ قرار الشراء، فهي السر خلف تميز الحملات الإع

  ر.لأفكاالبعد عن تقليدية االناجحة، ولكي يحدث هذا لابد للمصمم من 

 لانيعتبر التجريبية إحدي الصيغ الأساسية لبناء وخلق تصميم إعت  

تعني العمل خارج الأسلوب ، مبتكر، متفرد ومتطور عما يسبقه

ا عن رؤي وحلول تطبا  يقيةلنمطي والتقليدي في صياغة الأفكار بحثا

بفكر المجتمع السائد ومتطلبات العصر مرتبطة  وجمالية جديدة

ا  ا دائ يةالتجريب، فتسعي الحديث واهتمامات المتلقي المتطورة يوميا ما

 .استحداث أفكار جديدةتشابه الأفكار الإعلانية وفي مواجهة 

توضيح مفهوم التجريب اول البحث من كل ما سبق سوف يح

خلاله إلى  ، والوصول منخاصةبصورة والتجريبية في الإعلان 

لتي ادثة المستح والأدواتتأكيد القيم الجمالية والتشكيلية والأساليب 

يف للإعلان، وك أفكار ورؤى جديدة مبتكرة تنفيذمن  المصمم تمكن

 لانرسالة الإع يمكن أن تساهم التجريبية كمعالجة بصرية في تعزيز

 المقدمة.

 Statement of the Problem :مشكلة البحث
كيف يمكن الإستفادة من التجريبية كمعالجة بصرية في  -1

 ؟تعزيز الرسالة الإعلانية علي وسائل التواصل الإجتماعي

ا لمشكلة كون تكيف يمكن أن  -2 به تشاالتجريبية حلاا ابتكاريا

 لإجتماعي؟علي وسائل التواصل االأفكار الإعلانية 

 Research Hypothesis :البحث فروض

توظيف التجريبية كمعالجة بصرية يمكن أن يساهم في تعزيز 

 الرسالة الإعلانية علي وسائل التواصل الإجتماعي.

 Research Objectives :أهداف البحث

ها دراسة التجريبية ودورها في صياغة الرسالة الإعلانية وتعزيز

 تماعي.علي وسائل التواصل الإج

 Research Significance: أهمية البحث

ضعف الرسالة الإعلانية المقدمة علي وسائل التواصل  -1

 الإجتماعي.

رغبة المعلن في إعادة إستمالة المتلقي نتيجة تطور  -2

سيكولوجيته وتأثره بعدد لا حصر له من الإعلانات من 

 حوله.

 Research Methodology :منهج البحث

 التالية:يتبع البحث المناهج 

 لنماذج من الإعلانات التي تم :المنهج الوصفي التحليلي -1

 توظيف التجريبية بها.  

ات من خلال توظيف التجريبية في الإعلان المنهج التطبيقي: -2

 علي وسائل التواصل الإجتماعي.

من خلال إستخلاص النتائج الإحصائية  المنهج الإحصائي: -3

 م البياني.بإستخدام إستبيان مغلق مع التحليل والرس

 Research Sample: عينة البحث

متباينة  متلقي الإعلانمن فرد  100 عينة عشوائية مكونة من

 .الأعمار

 Research Limitsحدود البحث:  

 .Twitterتحديد نوع وسيلة التواصل الإجتماعي تويتر 

 Research Tools :البحثأدوات 
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 الخريطة الذهنية

 Research Terms :مصطلحات البحث
  Experimentation لتجريبا

  نشاط إبداعي ضمن مجموعة العمليات والتخطيطات التي

ا عن جوانب تشكيلية إبداعية جدي تسبق دة، العمل الفني بحثا

وقد يكون في العقل إظهار رؤى جمالية مختلفة للموضوع 

ا عن حل ول مما يهيئ العقل والحس للممارسة التشكيلية بحثا

ن الحاضرة أو نتيجة مــرور مختلفة من خلال خبرة الفنا

ت ميماالـفـنــان بخبرات فنية سابقة فيقدم حلولاا جديدة بتص

 (115، ص2020. )بثينة، مستحدثة

 مفاهيمية رؤي على مبني من الفنان  مقصود إبداعي أداء 

 ةجديد فنية وأساليب أعمال ابتكار خلال من جديدة وجمالية

بشكل  عرضه وطريقة الفني العمل تنفيذ آلية مستوى على

 عم يتجدد المقيد غير المستمر بداعالإ من حالةمبتكر، فهو 

 علاقتهما في نسانوالإ للحياة وتجاوز وتأويل قراءة كل

 (3، ص2022)كريم،  .بداعبالإ

 Experimentalالتجريبية 

 ن تعتمد الفلسفة التجريبية على أن جميع المفاهيم تنشأ م

لتي اور حول الأشياء التجربة، وأنّ كل المفاهيم تدور وتتمح

فتراضات أو يمكن تجربتها أو تنطبق عليها، وأن جميع الإ

من  المعتقدات المقبولة عقلانياا يمكن معرفتها أو تبريرها

 .خلال التجربة فقط

  المعرفةبأن ن كامل امعلي أساس إيفلسفة التجريبية تقوم 

، الحواس والخبرة من خلال يالإنسانية تأتي بشكل رئيس

أي  ية تنكر وجود أية أفكار فطرية عند الإنسان أوالتجريبف

 (115، ص2020)بثينة،  معرفة سابقة للخبرة.

 على عتمادوالإ بالفكر الحديثة التجريبية الفلسفة تميزت 

 ةكاف علىرمباش رتأثي ذات ستنتاج،والإ والتجريب الملاحظة

 الفن استفادة في تتمثل التي الفنية المجالات أهمها المجالات

 . والتكنولوجيا العلم يقدمها التي الجديدة لرؤىا من

 (334، ص2023)سامية، 

  Advertising Massage رسالة الإعلان

  ،جميع الصور والرسومات والرموز والعناوين والكلمات

ضمن نص رسالة الإعلان الفكرة الأساسية التي يرغب تت

شرح الفكرة ، تالمستهدف المتلقيالمعلن في إيصالها إلى 

ف ستهدسية للإعلان أو ما يريد المعلن قوله للجمهور المالرئي

لقي متالأو عدة جمل، كلمة أو كلمتين لإقناع واحدة في جملة 

  .خلق التأثير المطلوبلالخدمة المعلن عنها بالمنتج أو ب

 (2، ص2021)هبة الله، 

 Social Mediaوسائل التواصل الإجتماعي 

 اءبإنش لمشترك فيهال تسمح الإلكترونية الشبكات من منظومة 

 إلكتروني اجتماعي نظام خلال من وربطه به خاص موقع

 لديهم نفس الهوايات والإهتمامات.  آخرين مع أعضاء

 حركة حيث تشهد الجديد؛ الاجتماعي ي طلق عليها الإعلان 

 سمعية إعلانية أداة من الإنتشار والتحول إلى ديناميكية

 اباتهم. المتلقين واستج في قرارات تؤثر وبصرية

 (335، ص2020)أسعد، 

 Mind Mapالخريطة الذهنية 

  لتنظيم الأفكار وصياغتها العقل البشريوسيلة يستخدمها 

 تمثيل بصري يربط بين، فهي الأفكاركل بشكل يسمح بتدفق 

دون أي بموضوع رئيسي واحد  المتعلقةالمفاهيم والأفكار 

 تقييد لحدود وعدد هذه الأفكار.
 لتحفيز وتنشيط العقل وتنميته من خلال  أداة بصرية تستخدم

يتم فيه استخدام الصور والألوان  رسم هيكلي إبداعي منظم
والرموز والرسوم والكلمات لبناء صورة من المعلومات 

ا بطريقة تساعد على سهولة الفهم والأفكار التي ترتبط معا 
 .فعال بشكلوالتذكر والتركيز والتلخيص وحل المشكلات 

 (511ص ،2019)منتهي، 

 Theoretical Framework :يطار النظرلإا

 : طرق ومناهج التفكير وتوظيفها في الإعلانأولا 

 التفكير المحسوس  -1

في  ثار نتيجة لسببتفكير قائم على بعض المثيرات الحسية، ي  نمط 

نتهي هو نمط تفكير مبدئي يبدأ التفكير ويفالحواس استدعت حدوثه، 

 في التفكير.بدون طرق أخرى أكثر حداثة 

 
فيه  يدرك، الكبير للقهوةعن الحجم علان ماكدونالدز ( إ1شكل رقم )

يعمل  شئ لكن ينظر للسماء الصافية،أنه لا ينظر إلى  المتلقي

ويذكره كيف  المتلقيالإعلان على مستوى اللاوعي ويجذب حواس 

ء عند بالدفيجعله يشعر كبير الحجم أن فنجان القهوة الدافئ اللطيف 

 (29. )دالبر

 التفكير التحليلي:  -2

 ةمبتكر لإيجاد فكرة كافة المعلومات عن المشكلةيتم فيه تحليل 

 .لمشكلةلهذه اتعطي حلاا 

 
التي تحارب الفقر والإيدز  FXB( إعلان لمنظمة 2شكل رقم )

ت للأطفال علي مستوي العالم، يدرك المتلقي شكل فاتورة مشتريا
ئع لسلبية التي تمثل شكل طفل جاالملابس الورقية ذو المساحات ا

 يتناول الطعام والذي يعبر عن مضمون فكرة التصميم حول إطعام
 (28ة. )الأطفال الفقيرة فقط بإقتطاع جزء من نفقات المتلقي الشرائي

 التفكير الإبداعي:  -3
  عملية ينظم بها المصمم الإعلاني عقله وخبراته بطريقة

 ميةفكار والحلول التصميجديدة لإيجاد أكثر عدد ممكن من الأ
الإعلانية التي تتسم بالتنوع والجدة والإختلاف لمشكلة 

 (8، ص2011)محمد، التصميم الإعلاني. 
  ة ستخدم للوصول للأفكار التصميمية الإعلانيتعملية ذهنية

ة من جودالجديدة أو الدمج والتأليف بين الأفكار الإعلانية المو
ف، فهي عملية معرفية قبل للخروج منها بما هو غير مألو

 تتصف بالمرونة والأصالة وذات ناتج محدد غير عشوائي.
 ية تفكير يتضمن تخطي الأفكار التصميمية الإعلانية التقليد

النمطية وعمل روابط جديدة وتوسيع حدود وآفاق المعارف 
 وإدخال الأفكار التصميمية الإعلانية الغريبة والجديدة.

 (76، ص2007)فتحي، 
 ي في التفكير لأنه ينطوي علي عناصر معرفية مستوي أعل

وأخلاقية وإنفعالية متداخلة ينتج عنه الإبداع، فالإبداع يصف 
)حكمت،  الناتج لكن التفكير الإبداعي يصف العمليات نفسها.
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 (89، ص2014

 
في  القيادة(: إعلان عن السلامة علي الطرق أثناء 3شكل رقم )

، تم فيه توظيف  "Don’t Drink & Drive " 2014فرنسا 

صمم الإبداع في المساحات السلبية في الشكل من خلال إستخدام الم

 تين معشكل )إضاءة السيارفي مثل تالإعلاني المساحة السلبية التي ت

بعضهما بعد الحادث( ليعطي شكل كأس شراب الكحول، وذلك هو 

م عدعو لتأثير الكحول أثناء القيادة، ليعبر عن فكرة الملصق التي تد

 (21) شرب الكحوليات أثناء القيادة.

 :التفكير العاطفي -4

 اهساستخاذ القرارات على أنمط من التفكير يقوم بتوظيف العاطفة لا

 .قبول أو رفضسواء 

 
 The Joe Torre Safe at( إعلان عن مؤسسة 4شكل رقم )

Home Foundation  المهتمة بمنع العنف المنزلي، إعتمد المصمم

الفكرة بإستخدام المساحات السلبية في تحديد  العاطفي فيالتأثير علي 

)شكل رجل يضرب إمراة( داخل شكل )تلافيف مخ الطفل(، ليعبر 

طفل يمكن أن يزيد للعن فكرة الملصق: "التعرض للإيذاء المنزلي 

ا من إحتمال إستمرار العنف معه أثناء نموه".  (20) كثيرا

 الإبتكاريالتفكير  -5

 ة د الأفكار والحلول التصميمية الإعلانيالقدرة علي إيجا

وقت الفريدة من نوعها لمشاكل التصميم الإعلاني وفي نفس ال

ا، فهو منهجية التفاعل بين ال ات عمليمناسبة ومقبولة إجتماعيا

 (   14، ص1992)أحمد،  العقلية والسيكولوجية.

  تفكير قائم على الخروج عن المألوف من أساليب البحث

ا إلى التطوير وا والتحليل، فهو يد لتجدقدرة ذهنية يهدف دائما

والخلق والإبتكار وذلك من خلال إنتاج أفكار تصميمية 

 ة.إعلانية جديدة غير موجودة من قبل لمشكلة تصميمية معين

 (2010)أحمد، 

 تي تفكير فريد من نوعه، يتصف بتنوع الأفكار الإعلانية ال

لتصميمية ثم ينتجها المصمم، يتضمن الإحساس بالمشكلات ا

ار تكوين الأفكار الإعلانية لحلها وإختبار صحة هذه الأفك

 (Maysoon, 2013, p.87)وإيصال النتائج للآخرين. 

 
أمل ( إعلان عن عمالة الأطفال، إعتمد المصمم على الت5شكل رقم )

 مالةالدقيق فى العالم حوله لحل المشاكل الإجتماعية مثل مشكلة ع

يض مم كلاا من المساحات الإيجابية بالأبالأطفال، فإستخدم المص

)شكل قادوميْن ومسمار( والمساحة السلبية بالأسود )شكل طفل 

 صغير يمسك لعبة صغيرة( ليعبر عن فكرة الملصق: "هذا الطفل لا

 (19)يمارس ما يقوم به الأطفال". 

 :التفكير البصري -6

  يالمتلقمن أشكال التفكير غير اللفظي يعتمد على ما يراه 

لغة لتكوين صور ذهنية يتخيلها ويترجمها باستخدام عناصر ال

 البصرية المختلفة مثل )الصور، الرموز، الرسوم، الخطوط

 يحتاج، والألوان( إلى عناصر بصرية تعبر عن هذا المفهوم

المتلقى إلى مجهود عقلى وإدراك كلى وتحليل لعناصر من 

خدمة في وربط الأشكال البصرية المست ودلالتها،التصميم 

بة . )هيساعد على فهم المثيرات البصرية بالإعلانلالإعلان 

 (102، ص1992الله، 

  جم تترلدي المتلقي منظومة من العمليات والمهارات العقلية

وتفسرها من والصور والرسوم على قراءة الأشكال ته قدر

ية خلال التفاعل بين الرؤية والتخيل وتحولها إلى لغة لفظ

النجاح في التواصل مع  بهدفالمرجو ستخلاص المعنى لا

 (3، ص2018)إبتهاج،  الآخرين.

  لي القائمة عة الجديدة يالبلاغيرتبط بشكل كبير بالأساليب

ربط البلاغة بمختلف مجالات الاستخدام اليومي، وتتمثل 

 (ةلكناياالاستعارة ،  ، التشبيه،المجاز)الأساليب البلاغية فى 

قوالب بصرية كوسيلة بصياغتها في المصمم التي يقوم 

  .لإقناع المتلقي وإستمالته

  رؤية فنية تعتبر الإعلانات ذات الطابع البلاغي البصري

 مختلفة للواقع مما يجعل التصميمات الإعلانية مميزة عن

 لما تحققه من بعد جمالى يحمل مضموناا فلسفياا. غيرها

 
 باستخدام الخرائط القارية ،FedEx( إعلان عن 6شكل رقم )

عة الطرود بسرمباني لتوصيل  لأمريكا الشمالية والجنوبية وكأنها

 ود أوالطر وكفاءة لأن المسافة لم تعد عائقاا مادياا عند إرسالوسهولة 

 (30) استلامها.
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 :المجاز البصري 6-1

على  لقدرتهايستخدم مصمم الإعلان الصور كعناصر تصميمية 

ع م وأبسط أسرع شكلوب الكلماتتوصيل المعانى والأفكار أكثر من 

ن عالإستعانة بأسلوب المجاز البصرى بدلاا من الكلمات للتعبير 

 وتجعله يحاول فك المتلقيالإعلان بطريقة تجذب انتباه  ةرسال

عنى يسمح للمتلقى أن يبتكر المبالتالي وتفسيره شفرات الإعلان و

، 2021. )نيرمين، مباشربشكل الإعلان  من توجيهالخاص به بدلاا 

 (402ص

 
الإعلان في يظهر  لاصقة طبية للجروح، ( إعلان عن7شكل رقم )

ه والذي رغم قوته إلا أن The Hulkالخارقين  Marvelأحد أبطال 

 (30يحتاج للمنتج لتضميد جرحه مما يدل علي مرونة المنتج. )

 :التشبيه البصري 6-2

ي يقوم المصمم الإعلاني بتوظيف الأشكال والعناصر البصرية الت

نية لإعلااتأثير مشابه للتأثير المراد توصيله للمتلقي من الفكرة  لها

 (7، ص2017)ياسر،  المبتكرة في التصميم الإعلاني.

 
الإعلان هدف ( إعلان عن سيارات ميني كوبر، ي8شكل رقم )

اء في هذه السيارة مع تشبيهها بالخنفسالراحة لامتلاك لتوضيح مدي 

اص خخلق عالم سحري ت وكأنها يئةملائمة لأي بالوحركتها المنظمة 

 (30) .بها

 :الإستعارة البصرية 6-3

يتم فيها استبدال علامة بأخرى من نفس المجموعة أي يوجد 

فة مستويان مختلفان مما ينتج صورة تخيلية، فالاستعارة لها وظي

 ،2017)ياسر، في الإعلان.  انتقال قيمة ما من علامة إلى أخرى

 (7ص

 
 ، وضح المصمم Faber-Castellألوان  عن ( إعلان9شكل رقم )

% مأخوذة من ملمس ولون وجلد 100أنها ألوان طبيعية 

 (30)الحيوانات

 :الكناية البصرية 6-4

مرتبطة بها، أي  توظيف صورة أو شكل بدلاا من صورة أخري

و كون علاقة سببية أت قدي تله علاقة به، وال آخراستبدل رمز ب

 المتلقييخلق آخر صورة رمزية تستخدم لخلق معنى ، فهي تبعية

ي الصورة التي يتم ملاحظتها والمعنى الذي ينشأ فهذه صلة بين 

 (404، ص2021)نيرمين،  .ذهنه

 
( إعلان عن كاتشاب هاينز الحار، أظهر المصمم 10شكل رقم )

بعد وضعها في الكاتشاب الحار وكأنها احترقت صورة البطاطس 

 (26)باللون الأسود. 

 :المبالغة البصرية 6-5

 ىلإ تؤدى الاعلان فى الرئيسى العنصر اختيار فى المصمم مبالغة

، . )أميرةللاعلان الانتباه جذب تضمن للمتلقي بصرية صدمةحدوث 

 (10، ص2018

 
 PampaVerde Extra Big Burgerعن  ( إعلان11شكل رقم )

 ادةلة علي زيبالحجم الكبير، بالغ المصمم في حجم فم الشخص للدلا

 (30حجم البرجر. )

ا    التجريبية في الإعلان: ثانيا
  في يظهر نشاط إبداعي  مصمم الإعلان،أسلوب أداء

ا عن التي تسبق  النماذجمجموعة  التصميم الإعلاني بحثا
في إظهار الرؤى الجمالية ، تتضح جديدة إبتكارية رؤي

 قيالمتلمما يهيء عقل وحس الموجودة في الإعلان المختلفة 
ا عن حلول متعددة مختلف ن مة لممارسة العملية الإبداعية بحثا

خبرات سابقة فيقدم ب هنتيجة لمرورأو  المصممخبرة خلال 
 . مبتكرة أفكارتصميمات ذات 
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 بتكار والتجديد والتجريب في على الإ ةالتجريبي تركز

حدود أقصي هدف إلى استكشاف التصميم الإعلاني، وت

دام وسائل وتقنيات فنية غير تقليدية واستخ الفكرة الإعلانية

 (4، ص2017)نيرمين، . الإعلانيةلإيصال الرسالة 

 :نماذج التجريبية في الإعلان

 تقويم أو نتيجة شهرية -1

        
 

       

         
، ء النساءظام وأطباالع ياريون وجراحالاستشولأطباء تصميم لتقويم شهري خاص بإحدي العقاقير الخاصة بفيتامين د للعظام ل( 12شكل رقم )

لات آشكال لأتتضح التجريبية في معالجة المصمم لأشكال عظام الإنسان المختلفة مثل عظام اليد والحوض والقفص الصدري وتحويلها 

 (24)متناغمة. موسيقية تعبر عن فكرة أن بنية العظام الصحية هي أساس حياة سعيدة وحركة 

 :ملصق مطبوع -2

 
عم حركة المرأة د، تم حث الناس على  2023مارس  8في ضوء اليوم العالمي للمرأة  مركز حقوق الإنسان في إيرانإعلان ل (13قم )شكل ر

ة الفتاة لتف حول رقبشنقة مبعنوان كفي قهراا للنساء، تتضح التجريبية في معالجة المصمم لشعر الفتاة وكأنه حبل م والحياة والحرية في إيران

 (25)قطعه والتخلص منه.  وهي تحاول
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 :سوشيال ميديا -3

       
لتجريبية في ا، تتضح المنزلية في إيران Daewooبطلب شراء أجهزة  2023العام الجديد بتهنئة إعلان سوشيال ميديا لل (14شكل رقم )

ا وكأنها شجرة عيد الميلاد  (27) .معالجة المصمم لأشكال مجوعة من أجهزة التليفزيونات المتراصة معا

 :إعلان خارجي -4

 
ناعة صيستخدم مكونات عالية الجودة في  Honest Kitchen Dog Foodإعلان خارجي عن منتج غذائي خاص بالكلاب  (15شكل رقم )

جدا  ليطولب لسان الك ظهريلهذا السبب المنتج مع هذه المكونات الجيدة ستذهب الكلاب إلى أي طول مجازياا من أجل وأغذية الكلاب بأكملها 

 (23نحو المنتج، تتضح التجريبية في معالجة المصمم لشكل لسان الكلب وكأنه حبل طويل جداا يصل للطعام. )

 :إعلان علي حافلات النقل العام -5

       
نه حبل طويل وكألكلب إعلان علي حافلات النقل العام لنفس المنتج السابق، تتضح التجريبية في معالجة المصمم لشكل لسان ا (16شكل رقم )

 (23جداا يصل للطعام. )

 :إعلان داخل مول تجاري -6

       
إعلان علي ممرات سير السلم الكهربائي داخل المول التجاري لنفس المنتج السابق، تتضح التجريبية في معالجة المصمم لشكل  (17شكل رقم )

 (23)لسان الكلب وكأنه حبل طويل جداا ممتد بطول الممر يصل للطعام. 
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لي عمن خلال توظيف التجريبية في الإعلانات  الدراسة التطبيقية:

ة التجريبية كمنهج الباحث توظفوسائل التواصل الإجتماعي، 

في تصميم بعض الأفكار الإعلانية  للخروج بأفكار مبتكرة

 .باستخدام الخريطة الذهنيةلموضوعات توعوية 

 علانات الإجتماعي الأعلي مشاهدة للإوسائل التواصل  -1

ا تختلف  المنتجات أو  لطبيعة وسائل التواصل الإجتماعي وفقا

مخصصة بالتالي كل وسيلة ، المتلقي الجمهوروالخدمات المقدمة 

المتلقين، وفيما يلي لوظائف ومحتوى ومجموعات مختلفة من 

عرض لأكثر وسيلة تواصل اجتماعي مشاهدةا للإعلانات لتطبيق 

 الدراسة التجريبية عليها.

 :Twitterتويتر  -2

ا  ي عد لتواصل الاجتماعي امواقع  أعلي ةرقم واحد في قائمحاليا

ا لمخططات جوجل البحثية  مشاهدةا للإعلانات ومتابعةا للأخبار وفقا

الأكثر  وه Twitterالإعلان على ، ف 2023و  2022خلال عام 

ا  ؛ حيث لتواصل الاجتماعيا وسائلمن بين جميع وانتشاراا تطورا

% في مشاهدة الإعلانات على 26شخاص وقتاا أكثر بنسبة يقضي الأ

 تويتر أكثر من المنصّات الرائدة الأخرى.

  
لتواصل امواقع  ( مخطط تفصيلي لجوجل ترند لأعلي18شكل رقم )

ا علي الإنترنت في كل المجالات )تويتر(الاجتماعي   بحثا

واصل لتامواقع  ( مخطط تفصيلي لجوجل ترند لأعلي19شكل رقم )

 متابعةا للإعلانات علي الإنترنت )تويتر(الاجتماعي 

 
 (22)في مصر.  Twitter ( مخطط تفصيلي لجوجل ترند يبين معدل إستخدام وسائل التواصل الإجتماعي وخاصةا تويتر 20شكل رقم )

 :التطبيقية إعلان التوعية محل الدراسة -2

ار صفحة وزارة تم اختيار هذا الموضوع التوعوي الهام بسبب اقتص

الدولة للهجرة وشئون المصريين بالخارج علي تويتر علي مجرد 

عرض صور ثابتة أو فيديوهات لأنشطة الوزارة رغم تنويه الموقع 

قبل ما تهاجر فكر الرسمي للوزارة عن حملة خاصة بعنوان "

" لكنها كانت مجرد رسائل شفهية كلامية من ممثلين وشاور

فكرة مبتكرة تجذب المتلقي، فضلاا عن  معروفين للتوعية فقط دون

أهمية هذا الموضوع في ضوء الحادث الأخير واهتمام الدولة 

 بالشباب.

  
 شكل الصفحة الخاصة بوزارة الدولة للهجرة وشئون المصريين بالخارج علي تويتر (21شكل رقم )

  
 مصريين بالخارج علي الإنترنت( شكل الصفحة الرسمية لوزارة الدولة للهجرة وشئون ال22شكل رقم )
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" لكنها كانت مجرد رسائل شفهية من ممثلين قبل ما تهاجر فكر وشاور( الفيديو التوعوي ضد الهجرة غير الشرعية بعنوان "23شكل رقم )

 (31) معروفين بلا فكرة مبتكرة.

استخدمت الباحثة الخريطة الذهنية  أدوات البحث المستخدمة:

د لانهائي من الأفكار الإعلانية لتوظيف التجريبية في للوصول لعد

 :الإعلان التوعوي علي وسائل التواصل الإجتماعي كما يلي

 
( نموذج من تصميم الدارسة لخريطة ذهنية خاصة بالموضوع التطبيقي، بعنوان "حلم الشباب الضائع" وهو هدف الخريطة 24شكل رقم )

 أو الأفكار.وحولها عدد لا حصر له من المفاتيح 

 :للبحث التطبيقي النماذج

لإعلان بالتوعية ضد مخاطر الهجرة غير تطبيقية بعض النماذج ال

مع تطبيق إستبيان مغلق علي عينة  Twitterالشرعية علي تويتر 

 عشوائية لتحقيق صحة الفروض.
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 يالمقترح التطبيقي الثان( 26شكل رقم ) المقترح التطبيقي الأول( 25شكل رقم )

  
 الرابعلمقترح التطبيقي ( ا28شكل رقم ) الثالثلمقترح التطبيقي ( ا27شكل رقم )

  
 السادسلمقترح التطبيقي ( ا30شكل رقم ) الخامسلمقترح التطبيقي ( ا29شكل رقم )
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 الثامنلمقترح التطبيقي ( ا32شكل رقم ) السابعلمقترح التطبيقي ( ا31شكل رقم )

 
 التاسعلمقترح التطبيقي ( ا33شكل رقم )

 الإستبيان:

 . متباينة الأعماريات من الرجال والشباب والسيدات والفت متلقي الإعلانمن فرد  100 تم تطبيق إستبيان مغلق علي عينة عشوائية مكونة من

 :وجاءت نتيجة الإستبيان كالتالي
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نسبة أولاا: أجمعت عينة البحث علي أنها تتابع تويتر بشكل يومي ب

%، أشكال الإعلانات علي تويتر جذبت انتباه العينة لمتابعتها 65

ا طويلاا 40%، بالرغم من أن 55بنسبة  % فقط من العينة تقضي وقتا

% فقط من العينة تتابع 15في متابعة الإعلانات أو مقاطع الفيديو، 

الصفحات الخاصة بوزارة الدولة لشئون المصريين بالخارج علي 

بمتابعة  % من عينة البحث80 هتمالإجتماعي كما ي وسائل التواصل

 علي وسائل التواصل الإجتماعي.إعلانات التوعية 

 
ا: بالنسبة ل لان لإع من تصميم الدارسة: ةالتطبيقي اتلمقترحثانيا

 Twitterبالتوعية ضد مخاطر الهجرة غير الشرعية علي تويتر 

لرسالة دراك مضمون ا% علي إ100أجمعت عينة البحث بنسبة 

ا منة ، لم تر العيالإعلانية المقدمة من الرسوم والصور المستخدمة

 يشبه هذه المعالجات البصرية من قبل لنفس الموضوع أو لموضوع

دية المعالجات البصرية المقدمة مبتكرة غير تقلي%، 70بنسبة  آخر

% 100%، أجمعت عينة البحث بنسبة 95للعينة بنسبة  سهلة التذكر

ة المعالجات البصرية في توصيل الرسالة الإعلاني ح هذهانجعلي 

 تجاه العينةالرسالة الإعلانية مشاعر وعواطف ، أثارت بدقة وفاعلية

ة الفكرة الإعلانية واضح%، كانت 95بنسبة  الهجرة غير الشرعية

ساهمت المعالجات %، 100للعينة بنسبة  وبسيطة ذات معني

نسبة بالعينة ثقافة ووعي  البصرية الإعلانية المقدمة في رفع مستوي

نجحت التجريبية كمعالجة بصرية في تعزيز الرسالة %، 95

ا للعينة بنسبة  الإعلانية % 85 % كما أجمعت العينة بنسبة100وفقا

 .عيويتر كان وسيلة إعلانية مناسبة لعرض الإعلان التوعلي لأن ت

 ائلدور التجريبية في صياغة الرسالة الإعلانية وتعزيزها علي وس

 التواصل الإجتماعي من خلال الخطوات التالية:

لا  باستخدام الخريطة الذهنية كأداة للبحث للحصول علي عدد -1

 نهائي من الأفكار الإعلانية في شكل مفاتيح.

 منتصف الخريطة الذهنية يمثل الهدف الأساسي من الإعلان -2

 المطلوب ابتكاره.

 جهمية لدماختيار مفتاحين أو أكثر من مفاتيح الخريطة الذهن -3

ا.  معا

 ترجمة هذه المفاتيح إلي صور ورموز وأشكال بصرية. -4

ا بأشكال وأساليب  -5 معالجة هذه الصور والرموز تجريبيا

 مختلفة بما يترجم هدف الخريطة الذهنية. 

عرض النماذج التجريبية المختلفة كاقتراحات تصميمية  -6

مبدأية علي عينة من الجمهور المتلقي في وسيلة إعلانية أو 

 كثر.أ

اختيار النموذج الإعلاني النهائي وعرضه في الوسيلة  -7

 الإعلانية المناسبة.

 Results :النتائج

 -توصلت الباحثة إلي مجموعة من النتائج أهمها:

ة نجحت التجريبية كمعالجة بصرية في تعزيز وتدعيم الرسال -1

 الإعلانية علي وسائل التواصل الإجتماعي خاصةا تويتر.

ا لمشكلة التجكون تيمكن أن  -2  لأفكارتشابه اريبية حلاا ابتكاريا

كل  بشكل  عام وعلي وسائل التواصل الإجتماعي بشالإعلانية 

 خاص.

عدد تطبيق الخريطة الذهنية كأداة للبحث يعمل علي الخروج ب -3

يق لا نهائي من الأفكار الإعلانية وبالتالي يساعد في تطب

 التجريبية بنجاح.

 Recommendation :التوصيات

م هتمام بالخريطة الذهنية كأداة للبحث لمساعدة المصمالا -1

 بالخروج بعدد لا نهائي من الأفكار الإعلانية.

الإهتمام بمناهج وطرق التفكير وتوظيفها بشكل أوسع في  -2

 الإعلان.

 الفنونإعادة النظر في المناهج المقررة على طلاب كليات  -3

 به.النهوض إثراء الإعلان وبهدف التطبيقية 
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