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 لفئات ويةتوع رسائل من تحمله وذلك لما للربح، هادف غيرال الإعلان أنواع من نوع التوعية حملات تعد

 إقناع غرضب وذلك ،.إلخ (... إجتماعية - بيئية  -صحية  -سياسية ( المجالات سواء كانت  شتى في المجتمع

 )خلق  أو ير(، من أجل تغي والفكري والثقافي الاجتماعي  (المستوى فى والتنوع بالاختلاف تتسم جماهير

 من العديد قيقتح فى الإعلانية للحملات لتخطيطا المجالات، ويساهم هذه من أي في ) أوعادة معتقد أو سلوك

 في الأعلانية لاتالحم استخدام مع ترشيد، الممكنة والتكاليف الجهود بأقل الأهداف تحقيق أهمها من الفوائد،

 الذي الهدف ةووحد الاستراتيجيات الخاصة بالحملات، تحقيق في والمساهمة للتوعية، المحددة الأهداف إطار

م الحديث (، وفى العال223، ص2021المستخدمة . )الفقى،  الوسائل وتباين تعدد برغم هتحقيق إلى تسعي

على  العملأصبحت حملات التوعية الرقمية المعلن عنها، ذات أهمية متزايدة فى إستقطاب الدعم العام و

مى، ناخ العالالمر معالجة الأزمة العالمية لتغير المناخ، والإعلان الرقمى أداة لخلق رأى عام حول قضية تغي

ة اوف كبيراك مخوالضرر الناجم من تغير المناخ خاصة على القارة الأفريقية، ففى السنوات الأخيرة كانت هن

ية من الأهملغرب، بشأن الآثار المحتملة للتغير المناخى، مما يجعل الحملات الإعلانية التوعوية الموجهة لل

، العالمى مناخىع حكوماته لتحمل مسئولياتها تجاه التغير اللتوجيه الرأى العام وحثه وتبنيه للقضية، ودف

د دفعت قغربى وخاصة على القارة الأفريقية، وقيل أن حملات الدعاية الرقمية واسعة النطاق فى العالم ال

(، وقد Folster& others,2017الرأى العام إلى المساهمة فى تغير المناخ على نطاق واسع فى أفريقيا . )

 ها تأثيرليكون والحملات تأثير كبير على مستويات الإنبعاثات الإجمالية فى المنطقة الأفريقية  يكون لهذه

ً على المناخ العالمى بشكل عام وإيجابى  ة البحث فى كيف يمكن وتتلخص مشكل ،(yoon-mi,2018)أيضا

اخ غير المناه تياته تجالإستفادة من تصميم الحملات الإعلانية الرقمية لتوعية العالم الغربى لتحمل مسئول

ة، ومدى لرقمياالعالمى، والقارة الأفريقية خاصةً، حيث تكمن أهمية البحث فى فعالية الحملات الاعلانية 

 و العالمته نحقدرتها على إقناع الغرب على الإستجابة لمواجهة التغير فى المناخ العالمى وتحمل مسئوليا

لغرب لموجهة لقية احث بإتباع المنهج الوصفى يليه الدراسة التطبيومن هنا اهتم الب والقارة الأفريقية خاصة،

 لتغيرللتوعية ضد مخاطر التغير المناخى، مع عمل استبيان لقياس مستويات الوعى والفهم لخطورة ا

م رأى العايه ال، حيث تظهر النتائج أن الحملات الإعلانية التوعوية الرقمية تلعب دور مهم فى توجالمناخى

 ةً . لتحمل مسئولياته للتصدى لمخاطر التغير المناخى العالمى والقارة الأفريقية خاص العالمى،

علانية الحملات الا -الإعلان الرقمى  

التغير  -القيم المجتمعية  –التوعوية 

 المناخى .
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Campaigns - Societal Values 

- Climate Change. 
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 Introduction  المقدمة 

تغير المناخ حقيقة علمية والمتسبب فيها الإنسان وأنشطته، حيث 

يحدث تغير المناخ بشكل أساسى بسبب تركيزات الغازات فى 

وم بحبس الحرارة مما يتسبب فى إرتفاع الغلاف الجوى، والذى يق

درجة الحرارة على سطح الأرض والطبقات السفلية من الغلاف 

الجوى، ويعد حرق الوقود الإحفورى هو السبب الرئيسى لإنبعاثات 

غازات الإحتباس الحرارى، ويساهم بشكل كبير فى زيادة متوسط 

لإنبعاثات، درجة الحرارة العالمية، من خلال الإستمرار فى زيادة ا

حيث ستستمر درجات الحرارة فى الإرتفاع، مما يتسبب فى العديد 

من العواقب، كإرتفاع مستوى البحر وزيادة تواتر الأعاصير 

وشدتها، ولحملات التوعية الإعلانية فعالية ودور هام فى المجتمع، 

من خلال مخاطبتها للجمهور ولما لها من قدرة على توعيتهم 

ة، وحثهم على تبنى الأفكار الإيجابية لتلك بالقضايا المجتمعي

القضايا، ويمكن أن تكون حملات التوعية الإعلانية الرقمية وسيلة 

فعالة لزيادة الوعى العام بتغير المناخ العالمى وخاصة فى القارة 

الأفريقية، وحث الرأى العام الغربى على تحمل مسئولياته، حيث 

وصول لأعداد كبيرة من يوفر الإعلان الرقمى طريقة فعالة لل

الأشخاص، ومن المحتمل أن لا تقتصر على كونها ترويج لفكرة أو 

رسالة، بل يمكن أن تكون حملات التوعية الإعلانية الرقمية وسيلة 

فعالة وقوية لإشراك الناس فى اتخاذ إجراءات للحد من تغير المناخ 

أن  فى القارة الأفريقية أكثر المتضررين من تغير المناخ، حيث

مستويات الإنبعاثات له آثار خطيرة وأكثر حدة على القارة الأفريقية 

أكثر من أى أجزاء أخرى فى العالم، وعلى المدى الطويل سيكون له 

تأثير مدمر على السكان والبيئة فى أفريقيا، مما قد يؤدى إلى 

مجموعة متنوعة من القضايا كإنخفاض غلة المحاصيل  وظواهر 

 ندرة المياة والتصحر ومخاوف بيئية أخرى .الطقس المتطرفة و

(Chilufya & Gebregziabher, 2020)  

  Statement of the problem مشكلة البحث :

 تتلخص مشكلة البحث فى الإجابة على التساؤل التالى :

  كيف يمكن الإستفادة من تصميم الحملات الإعلانية الرقمية

مى، لعالاجاه تغير المناخ لتوعية العالم الغربى لتحمل مسئولياته ت

 ؟والقارة الأفريقية خاصةً 

  Study Significance  أهمية البحث :

 : تكمن أهمية البحث في

اع فعالية الحملات الاعلانية الرقمية، ومدى قدرتها على إقن -

الغرب على الإستجابة لمواجهة التغير فى المناخ العالمى 

 ريقية خاصة .وتحمل مسئولياته نحو العالم والقارة الأف

زء جإلقاء الضوء على الحملات الإعلانية التوعوية بإعتبارها  -

 من المسئولية المجتمعية .

التأكيد على أهمية الحملات الإعلانية التوعوية ودعمها  -

للسلوكيات الإيجابية داخل المجتمعات، ودعم منظومة القيم 
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ودورها فى إحداث التغيير الإيجابى للتوجهات والمسئوليات 

 لمجتمعية .ا

  Objective هدف البحث :

 التوعية ضد مخاطر التغير يهدف البحث إلى التأكيد على أهمية

هة المناخى العالمى من خلال الحملات الإعلانية التوعوية الموج

  تجاه تغير المناخ للرأى العام الغربى لتحمل مسئولياته

 Methodologyمنهج البحث : 

 لغربالموجهة ل ه الدراسة التطبيقيةيتبع البحث المنهج الوصفى يلي

للتوعية ضد مخاطر التغير المناخى، مع عمل استبيان لقياس 

 مستويات الوعى والفهم لخطورة التغير المناخى 

 Hypothesisفروض البحث : 

 يفترض البحث :

ى أن الحملات الإعلانية التوعوية الرقمية تلعب دور مهم ف  -

ر مسئولياته للتصدى لمخاطالعام الغربى لتحمل  الرأىتوجيه 

 التغير المناخى العالمى والقارة الأفريقية خاصة.

ى جابأن تصميم الحملات الإعلانية التوعوية سيكون له تأثير إي -

 كارعلى توجيه الرأى العام الغربى، من خلال دعم منظومة الأف

ته والقيم لمخاطر التغير المناخى ومن ثم التأثير على حكوما

 جه .لتبنى هذا التو

  Search limits حدود البحث :

 دور الحملات الإعلانية التوعوية الرقميةحدود موضوعية :  -

م لعالاالتغير المناخى العالمى والمخاطر التى تواجه  فى مجابهة

 والقارة الأفريقية .

 30( حتى )20/3/2023الفترة من )حدود زمانية :  -

/3/2023) 

ل التواصل مجموعة من مستخدمى وسائ حدود مكانية : -

 نمن الجنسي 60-40من المجتمع الغربى، السن من  الإجتماعى

  Research tools أدوات البحث :

 غيرإستمارة إستبيان لقياس مستويات الوعى والفهم لخطورة الت -

المناخى، ومدى تحقق الدراسة التطبيقية من خلال عرض 

 موجهة للغرب نماذج تصميمية إعلانية توعوية

 لدراسةل إحصائيةنتائج  -

  Theoretical Frameworkي طار النظرالا

 الإطار النظرى : 

 Digital Advertising :الإعلان الرقمى  -1

من  هو أحد أنواع الإعلانات التى يتم الترويج لها عبر الإنترنت

خلال المنصات والقنوات الرقمية، كصفحات الويب وصفحات 

صية، ويوضع وسائل التواصل الإجتماعى، وكذلك المدونات الشخ

ائل للإعلان الرقمى ميزانية تكاد توازى الميزانية المخصصة للوس

لنظر تم االتقليدية كالتليفزيون والراديو وغيرها من الوسائل، بحيث ي

 للإعلان على أنه يوفر الخدمة بإستخدام التكنولوجيا .

 ونيةالإلكتر الوسائل على تعتمد التي التسويقية السياسات وهو أحد

 ءبشرا واقتناعهم العملاء جذب بهدف الإعلانية، الرسالة نقل في

 (1، ص2011)سليمان،  .المنتج 

 Characteristics ofخصائص الإعلانات الرقمية :  1/1

digital advertising 

ن، علاحيث يتم متابعة العملاء وتفعلاتهم تجاه الإ التفاعلية : -

 وأيضاً دراسة إهتماماتهم .

ت يد من الأشكال الإعلانية والقنواحيث يوجد العد التنوع : -

 دفةالرقمية، والتى يمكن الإختيار بينها حسب الشريحة المسته

 للإعلان .

 لتصبح أكثر ملائمة للعميل المستهدف . قابلية التخصيص : -

من خلال إمكانية تغيير المحتوى بسهولة  المرونة : -

 وبشكل فورى .

 Digital advertisingالإعلان الرقمى والإعلان التقليدى :  1/2

and traditional advertising 

صل لتواايستخدم كلا من الإعلانات التقليدية والإعلانات الرقمية فى 

كن مع المتلقى أو المستخدم للخدمة أو المنتج محور الإعلان، ول

 تتميز الإعلانات الرقمية عن الإعلانات التقليدية فى إنخفاض

ً سهولة وسرعة الت ع مرويج لها والتفاعل معها، تكلفلتها، وأيضا

سرعة الحصول على ردود الأفعال والآراء من قبل المستخدمين، 

مما يسهم وبشكل كبير فى تحقيق الأهداف سريعاً، على عكس 

 الإعلانات التقليدية والتى تحتاج لوقت أطول للوصول للعملاء

ً التكلفة الكبيرة من خلال عرضها سواء فى  المحتملين، وأيضا

 (hbrarabic.com)يون أو الراديو أو الإعلانات المطبوعة . التليفز

 : ومن الإختلافات الأساسية بين الإعلانات التقليدية والرقمية

وتتضح فى مدى سرعة بث الإعلان الرقمى، بينما  المرونة : -

ن تستغرق عملية طباعة الإعلان وتوزيعه بالطرق التقليدية م

فى حيث أن  توزيع صحف ولوحات إعلانية وقت طويل،

ر الإعلان الرقمى يتم تنفيذه وعرضه على الموقع فى وقت قصي

ة يدينسبياً، مع إمكانية تعديل المحتوى بعكس الإعلانات التقل

التى يستحيل تعديلها بمجرد نشرها، وبذلك يمكن إجراء 

 توىتعديلات على الحملات الإعلانية الرقمية، مستنداً على مس

دمين، كما إنها مرنة من حيث أدائها وردود أفعال المستخ

تمد تع الميزانية مما يجعلها مناسبة للشركات الصغيرة، والتى لا

 على ميزانية كبيرة  .

 يعد هذا الإختلاف من الأهمية، حيث أن الإعلانات الدقة : -

 التقليدية تصل لكافة الفئات وأى أشخاص سواء كانوا الفئة

مية لرقن الإعلانات االمستهدفة أو الفئة غير المعنية، فى حين أ

 تكون أكثر دقة وتصل للجمهور المستهدف المهتم بالإعلان .

(advertising.amazon.com) 

جي والإعلان الرقمي يعد إعلان متطور ظهر بفعل التطور التكنولو

ة طريقبالذى نشهده، يقوم بجذب الإنتباه المستخدم وحثه على السلوك 

بح، ة للرالهادفة او الغير هادفمعينة، يستخدم من قبل كافة المنظمات 

لتصل الرسالة الإعلانية من خلاله الى مجموعات محددة من 

سية المستخدمين، تمت دراستهم من كافة النواحي الاجتماعية والنف

 ل منوالديموجرافية والمعرفية، وغيرها من الجوانب المختلفة، ليص

، نوعةوالمتخلال الرسالة الإعلانية معلومات لتلك الفئات المختلفة 

 لإحداث الاثر الإعلاني المرغوب واقناع المستخدم بالمنتج او

 (130، ص2021الخدمة . )العدوى، وأخرون، 

 كيف يمكن أن تساعد الإعلانات الرقمية في إيصال الرسالة 1/3

 الصحيحة للأشخاص المناسبين :

How digital advertising can help get the right 

message across to the right people: 

ة يتيح الإعلان الرقمى الوصول إلى الأشخاص المناسبين بالرسال

بشكل أكبر مما يتم من خلال  الصحيحة في الوقت المناسب،

الصحف وإعلانات الراديو....وغيرها من الوسائل 

فالإعلانات الرقمية تعمل من خلال استخدام أدوات  التقليدية،

لى تها وتتبعها وتحليلها والعمل عالإعلان على الإنترنت، وإدار

ولا يقتصر إعلان الوسائط الرقمية على مجرد عرض  تحسينها،

، Yahooأو  Pinterestأو  Twitterإعلانات رقمية سريعة على 

ة سلاسبفعند القيام بالتسويق الرقمي بفاعلية، فإن المستخدم يندمج 

كن ، ويمعلى هذا المواقع، ويتم ذلك بطريقة طبيعية وغير تداخلية

ع تخصيص الإعلانات الرقمية لزيادة الصلة بالعميل المستهدف، م

مح تتبع كل خطوة يقوم بها العميل فيما يتعلق بالإعلان، مما يس

رى بتحقيق العائد المرغوب بشكل غير ممكن من خلال الوسائل الأخ

 (affde.com) التقليدية .
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 (maglobalgroup.com)( 1شكل )

 Digital Advertisingن الرقمى : تصنيفات الإعلا 1/4

Categories 

 كالآتى : ويصنف الإعلان الرقمى

  : التفاعلية وينقسم إلى 
 ذو تبادلى اتصال عن والذى هوعبارة : تفاعلي الإعلان -

 هفي يصعب بحيث ، ( والعكس المتلقي ، المرسل ( هما اتجاهيين

 ئطساالو خلال من ويحدثالاتصالية، العملية فى بينهما التمييز

 . الذكي الهاتف التفاعلية، كالشاشات الرقمية التفاعلية

 جاهالات ذو التقليدي الاعلان ويتمثل فى : تفاعلي غير الإعلان -

 لىع وذلك بناء المتلقي ) وليس العكس ( الى المرسل من الواحد،

 بالانترنت . اتصاله وبحسب ، مسبق تنسيق

  : الإتصال بالإنترنت 

 يوالذ ،بالانترنت المتصل الاعلان وهو : لاين الاون الإعلان -

 الوسائط خلال من للمتلقي بشكل مباشر الإعلان يتم فيه عرض

 المختلفة .

 لاتصا الى يحتاج لا الذي الاعلان وهو : لاين الاوف الإعلان -

 قتنسي على بناء الاعلانية الرسالة ويتم فيه عرض بالانترنت،

 ون،التلفزي لرقمية،ا كالشاشات المختلفة الوسائط خلال من مسبق

 . الراديو

 : الحركة 

 عناصره عرضب يقوم الذي الاعلان وهو: الثابت  الإعلان -

 وسيط على المطبوع الإعلان، كمتحرك غير ثابت بشكل المرئية

 . الرقمية  الشاشات مثل رقمي

)  الحركة على يعتمد الذي الاعلان وهو  :المتحرك الإعلان -

العناصر (،  نحو المتجة الكاميرا حركة او العناصر حركة

 ً  جذب ومزيد من الاعلانية الرسالة عرض تسلسل على محافظا

)العدوى،  .والسمعية  البصرية المؤثرات بعض مع ،الانتباه

 (130، ص2021وأخرون، 

 Awareness   :التوعوية  الإعلانية الحملات  -2

Advertising Campaigns 

هود المنظمة حملات التوعية الإعلانية هى مجموعة من الج

دمة خوالمخطط لها والمدفوعة القيمة، للمساعدة فى ترويج سلعة أو 

 (15، ص2015خلال فترة زمنية محددة .) عبد المحسن، 

ً الحملات التى تستهدف التنمية الإقتصادية والبيئي ة وهى أيضا

والإجتماعية، من جانب هيئة أو جهة أو مؤسسة تهدف إلى رفع 

ما المجتمع، من أجل تحقيق الرفاهية دونمستوى الوعى بين أفراد 

 (82، ص2013الهدف لربح مادى . )رضوان، 

 

 والذى يتمثل ،محدد أثر إحداث تستهدف اتصالية عملية يعد الإعلان

 والجماعات الأفراد إغراء فن وهو المستهدف، الجمهور إقناع في

 والمرتقبين، ويقع على عاتق الحقيقيين المستقبلين جمهور من

من خلال تقديم الرسالة  الإعلان القيام بعملية الإتصال، مصممي

 حركة في الإسهاموالإعلانية من خلال الوسائل الإعلانية المختلفة، 

 الطمأنينة مشاعر وبث وطموحاته، بغاياته والالتزام المجتمع تطور

 والافكار لمعارفازرع  خلال من الجمهور، نفوس في والسكينة

 ،مجتمعهم تجاه مسئولياتهم بأبعاد همقناعات وترسيخ، الايجابية

 مسؤولية على يقع الإعلانية للحملات والإبداعي الفكري والابتكار

 ،إعلاني لشكل الفكرة تحويل أو التنافسية، الميزة خلال من المصمم

 من المستقبلين من محددة جماعات إلى موجه إعلان وهناك

 افية،الديموغر النواحي كافة من دراستهم تمت أن المفترض

 (389،ص2020)عبد العظيم،  إلخ...والثقافية النفسية، الاجتماعية،

 وتهدف الحملات الإعلانية التوعوية لرفع مستوى الوعى الفكرى

جاه للمجتمع، والأهم تعديل إتجاهاته وسلوكياته وأسلوب تفكيره ت

ى بداعالقضايا المهمة للمجتمعات، وتصميم تلك الحملات يعد إنتاج إ

ى ثل تفاعله الثقافى والفكرى، ويتركز هدف المصمم فللمصمم، يم

توعية الجمهور المستهدف بالواقع، من أجل تحقيق وعى مجتمعى 

 فكر نم تحمله الإعلانية وما التوعية لحملات للأفكار والقضايا، وإن

ل من خلا فى مراحل التنمية المجتمعية، أساسى وهام دور ابداعى،

ضايا المجتمعية، فى محاولة تعرض الجمهور المستهدف على الق

 (117، ص2021لتعديل إتجاهاته وتعديل سلوكياته . )الدرديرى، 

 اقع،وتقوم حملات التوعية الإعلانية على وعى المصمم وإدراكه للو

وما يحدث فى المجتمع من متغيرات، ويكون توجهه الرئيسى أن 

ر ويحمل للجمهور الوعى بالواقع، لتوقع الإستجابة المثلى للجمه

المتلقى والإستبصار بقضايا ومشكلات المجتمع، والتفاعل مع 

 الحملات الإعلانية التوعوية لخلق مسار إيجابى تجاه القضايا

 المجتمعية .

 Awarenessإستراتيجيات الحملات الإعلانية التوعوية :    2/1

Advertising Campaign Strategies 

ة لانيزة للرسالة الإعتعد الإستراتيجية سياسة تحدد الخصائص الممي

 التى سيتم تصميمها، وهى المهمة التى تقوم بعمل تصور وكتابة

 عرفةوتصميم وإنتاج للرسالة الإعلانية، والإعلان الناجح يتطلب م

البيئة المحيطة، وإدراك للجمهور المستهدف وسيكولوجيته، مع 

جل أإستخدام إستراتيجيات الإقناع، مع مراعاة ثقافة المتلقى من 

م حقيق الأهداف للرسالة الإعلانية بأفضل صورة، وبطريقة تلائت

الجمهور المستهدف وتشجعه على المشاركة والإستجابة للرسالة 

 الإعلانية الموجهة . 

 :التالية  العناصر وتتضمن

 : Advertising Objective الإعلان هدف -ا

 ةعمجمو فيه وتتوافر إليها الوصول المراد الحالة عن يعبر والذى

 ليكون قابلاً للتحقيق وهى : الخصائص من

 .م والوضوح الفه إمكانية -

 .التطبيق  إمكانية  -

 قابليته  للقياس . -

 مرونة الهدف . -

 كونه محفزاً للقائمين على تحقيقه . -

  Target Audience هدف: الجمهور المست -ب

يحتاج مصمم الحملة الإعلانية التوعوية إلى معرفة التركيبة 

ة والسلوكية والثقافية والسيكولوجية والاجتماعي الديموجرافية

 والاقتصادية والدينية للجمهور المستهدف .

  Creative style ي:الأسلوب الإبداع -ج

من تتض الاستراتيجية الابتكارية للحملة الإعلانية التوعوية يجب أن

سمات خاصة، فالرسائل الإعلانية الناجحة تتضمن خصائص 

 ة، كالحركة والإيقاع الموسيقي واللقطةومميزات ورموز تعبيري

المعبرة والفكرة الجديدة..... الخ، وهي عناصر ضرورية في 

 بتكرالإعلان المؤثر وكيفية تعبيره عن الرسالة الإعلانية بشكل م

وإبداعى، فالابتكار فى الإعلان عملية تتطلب جهوداً مضنية، 

ول ربطها فالمصمم المبدع لا يأخذ العناصر كما هي، وإنما يحا

 بعضها ببعض لتطوير علاقات فريدة . 

 Light Message: الرسالة الخفيفة -د

وهي الرسالة التي تعتمد على مخاطبة الجمهور المستهدف، من 

خلال تصميمات ودلالات بدلا من الاعتماد على النصوص، وهو 

الأسلوب الذى يتناسب مع كافة الوسائل الأعلانية، حيث يتسم 
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تصميم والوصول لنقل الهدف من الرسالة الأعلانية . بالبساطة في ال

 (232-231، ص2021)الفقى، 

 :الحملات الاعلانية  تصميم في البصرية البلاغة 2/2

Visual rhetoric in designing advertising 

campaigns:  

 أو الانتباه جذب وظيفة عند الإعلان في الصورة دور يقتصر لا

 علانالإ مضمون فهم على المتلقي مساعدةالمتلقي، بل  اهتمام إثارة

 تصميم خلال من المقدمة للمعلومات عمقا أكثر قراءة وحثه على

 رة،الصو تحملها التي والأفكار معانيوالالرموز  وقراءة الإعلان،

 يف المعلومات تثبيت على مما يساعد مضافة، أبعاد من تجسده وما

 لىع الإعلان في رةوتحتوى الصو، الواقعية من جواً  وخلق الذاكرة

  :هما متكاملين جانبين

 الصور ثنايا في الكامن وهو المعني  :الدلالي الجانب  -

 ورموزها .

 . وجمالية فنية قيم من الصورة تحمله ما هو :الجمالى الجانب -

 ؤثراني ثم ومن الإعلانية، الرسالة إدراك في يؤثران الجانبين وكلا

 بدلالات تظهر صور فهناك ى للحملة،المتلق واتجاهات أفكار على

 المعاني مع الدلالات فيها تتداخل وصور ، واضحةومباشرة 

 قةالعلا فهم على الصور معاني فهم ويعتمد،  والمضامين والأشكال

 من مجموعة عبارة عن فالصورة الواقع، في هي كما الأشياء بين

 تباعبإ المتلقي، إلي المصمم من معين وسط في تنتقل التي العلامات

 الإعلانية الصورة تستخدم، والشفرات من مجموعة أو فرةش

 يقوم حيث تتضمنه، الذي المعني لتشكيل العلامات بين العلاقات

 العلاقات من شبكة في الصورة، في معا العلامات بجمع المصمم

 الصور في البلاغة تعني حيث البلاغية، الصيغ عليها يطلق

 اشرةالمب الدلالة تكفي أولا تعجز عندما المعني، توضيح الإعلانية

  (113،ص2016)عز العرب، .  الغرض لتحقيق

 Objectives ofأهداف الحملات التوعوية الإعلانية :  2/3

advertising awareness campaigns 

خلق الإدراك والوعى، وذلك من خلال إمداد الجمهور  -

ات المستهدف بما يخص القضية أو الفكرة الموجهة له بالمعلوم

 ة .اللازم

 أن تقدم قضية مجتمعية جديدة، أو تسلط الضوء على سلوكيات -

 سلبية، لخلق الرغبة وتحفيز المتلقى لتبنى سلوكيات هادفة

 والتغيير للأفضل .

 أن تصل لأكبر عدد من القطاعات الجماهيرية، والمساهمة فى -

رفع الوعى والإدراك لديهم، مع تحقيق التغطية الإعلانية 

 ائل الإتصال المرئى .المطلوبة من خلال وس

 العمل على بناء صورة ذهنية إيجابية عن الجهة أو المنظمة -

 ية،المسئولة عن الحملة التوعوية، من خلال تبنى أفكار إبداع

 تساهم فى خلق إنطباع إيجابى عن القضية محل الحملة .

هم التأثير فى إتجاهات الجماهير المستهدفة، من خلال إقناع  -

ة بيئيمواقفهم تجاه القضايا الإقتصادية والبإجراء تعديلات فى 

والمجتمعية، عبر إتباعهم للسلوك الإيجابى . )الحديدى، 

 (33،ص2009اللبان،

 تقديم معلومات وبيانات دقيقة، مما يؤدى لإحداث تغيير فى -

السلوكيات السلبية، ومن ثم يساعد على تحقيق الرفاهية 

ؤدى لتحقيق ومستوى المعيشة، ورقى أفراد المجتمع، مما ي

 (28،33، ص2011التنمية المجتمعية المستدامة . )شيبه، 

 :وية القوة الإتصالية الإبداعية فى الحملات الإعلانية التوع 2/4

The creative communication power in awareness 

advertising campaigns: 

يه الحملات الإعلانية التوعوية تلعب دوراً هاماً فى نقل الأفكار وتوج

وتعديل الإتجاهات، من أجل تحقيق أهداف معينة ومحددة تقوم 

بتغيير الوعى وتوجيهه نحو الفكرة المقدمة، لدعم سلوكيات 

وإتجاهات إيجابية تجاه موضوع الحملة، حيث تهدف الحملات 

الإعلانية التوعوية إلى ترويج الأفكار والقيم وتعتمد على الإقناع 

ل المصمم للحملات يعتمد الإبداع فى لتلك الأفكار والقيم، مما يجع

إيصال تلك الأفكار والقيم المجتمعية، من أجل تحقيق الجذب وإثارة 

إهتمام المتلقى من أفراد المجتمع المستهدف، من خلال إستثمار 

علاقات جديدة للوصول إلى تصميم تلك الحملات بشكل جديد، 

 مبتعداً كل البعد عن الشكل النمطى .

هدف ين وسيلة إتصال إقناعية موجهه للجمهور، فإنه وبما أن الإعلا

ليب لأسالتعديل سلوك المتلقين والتأثير عليهم، إعتماداً على كافة ا

حملة ه الالإقناعية، وتحويل إدراك المتلقى وإقناعه بأهمية ماتقدمه ل

 من أفكار وقيم، حيث يمد المصمم جمهور المتلقين والمستهدفين

 متلقىع اليداً عن التقليد والتكرار، يما يدفبالأفكار بهدف التطور بع

ية للتخيل لترجمة مايراه من تراكيب تصميمية جديدة وعلاقات بصر

ية للحملة المستهدفة، وإختيار العناصر التصميمية لحملات التوع

ر تغييلالإعلانية من أولويات المصمم المبدع، ليستطيع ربط الأفكار 

ؤدى تى بالحملات الإعلانية أن المجتمع وتوجيه سلوكياته، مما يؤد

 دورها فى دعم الوعى لدى المتلقى والجمهور المستهدف، بأفكار

 (123، ص2021)الدرديرى، وإتجاهات وقيم سلوكية إيجابية . 

 Community Valueمنظومة القيم المجتمعية :    -3

System 

 Concept of valuesمفهوم القيم :  3/1

بل  داخل نطاق الفكر الفلسفى وحده،القيم ضرورة مجتمعية لا تقف 

لى إنها تمس العلاقات الإنسانية بكافة صورها، ويمكن تعريفها ع

أنها محطات ومقاييس نحكم بها على الأشخاص والموضوعات 

دى والأفكار والمواقف فردية كانت أم جماعية، من حيث قيمتها وم

 اسهأس الرغبة فيها، كما إنها معيار أو مقيلس نحكم بمقتضاه وعلى

 (2011نحدد المرغوب والغير مرغوب فيه . ) العلاق، 

جاه نا توهى مجموعة الأحكام الإنفعالية والعقلية، التى تقوم بتوجيه

ومن ثم  إتجاهاتنا والتى يقوم باكتسابها وتعلمها الفرد فى المجتمع،

 تحرك سلوكه وتوجهه، وتظهر فى السلوك الظاهرى والمواقف التى

مة قوانين وبرامج تنظيمية مجتمعية، وأن القي تتطلب إرتباطه فى

ت المجتمعية هى معيار ذو صيغة انفعالية قوية ترتبط بالمستويا

ته بيئ الأخلاقية التى تقدمها الجماعة، وتصل بدورها للفرد من خلال

 (402، ص 2018الإجتماعية، يقيم بها ما يبرر أفعاله . )سالم، 

 Value classificationsتصنيفات القيم :  3/2

 القيم السياسية : -

وتمثل ميول الفرد ونشاطه السياسى، والقدرة على حل المشاكل 

ز الجماهيرية، وتلك القيم يتصف بها الشخص القيادى والذى يتمي

بقدرته على  التأثير فى غيره والقدرة على توجيهه مثل نواب 

 البرلمان ورؤساء الأحزاب السياسية .

 القيم الإقتصادية : -

ن ت، عيه الفرد العالم المحيط به وسيلة للحصول على الثرواويتخذ ف

طريق التسويق والإنتاج والإستثمار، ويتصف هؤلاء الأشخاص 

 بنظرة عملية مثل رجال المال والأعمال .

 القيم النظرية : -

 اكمةوتمثل الأفكار والمبادىء الفلسفية وفهم الفرد للقوانين الح

ارة لأرض وماهية الكواكب السيللأشياء، كبحث الأفراد عن ماهية ا

 والشمس والليل والنهار . 

 القيم الجمالية : -

اد لأفروالتى يعبر فيها الفرد عن ميوله للأشياء الجميلة، ويتميز ا

 الفنون والذوق والجمال المتمتعين بهذه القيم بالإبتكار وحب

 .والإبداع

 القيم الدينية : -

صله أورائيات، كمعرفة والتى يهتم فيها الفرد بميوله لمعرفة الما

اة ومصيره، ويتصف بها الأفراد الذين يسعون للرزق والسعى والحي

 الكريمة .

 القيم الأخلاقية : -

وهى مجموعة القواعد المنظمة للسلوك الإنسانى، والعمل من أجل 

الفرد والأسرة والمجتمع والعقيدة، كالصدق والكرم والإحسان 
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كالدين والأخلاق (، أو قيم  والأمانة، وهى يا إما قيم إلزامية )

 عاطفية ) القيم الجمالية ( .

 القيم الإجتماعية : -

 ؤلاءوتتمثل فى إهتمام الفرد بغيره، والميل لمساعدتهم، ويتميز ه

، ص 2018الأشخاص بالحنان والعطف وخدمة الغير . )سالم، 

403- 406) 

 ة :يتمعالأبعاد التسويقية للحملات الداعمة لمنظومة القيم المج 3/3

Marketing dimensions of campaigns supporting 

the community value system: 

 ادفةهوتلجأ إليه الكثير من الكيانات والمؤسسات والمنظمات الغير 

ى فللربح، بهدف تسويق قضية أو فكرة معينة من أجل إحداث تأثير 

ً منش ت آسلوك المجتمع وتوجيهه لتبنى قيم محددة، وقد يشمل أيضا

هادفة للربح تتضمن بعض جوانب التسويق الإجتماعى كبث شعور 

ثار الآ تحمل المسئولية تجاه المجتمع المحيط، مع الأخذ فى الاعتبار

بها  تهدفالإجتماعية السلبية والإيجابية للقرارات التى تتبناها، وتس

   (Collste, 2007) خدمة أسواق معينة كطبقة محدودى الدخل .

 Community Marketingمجتمعى : التسويق ال 3/4

دام استخبويعرف بأنه عملية التسويق للأفكار الهادفة لتغيير السلوك، 

ير أساليب وتقنيات تسويقية، والتعاون مع المتخصصين لإحداث تغي

 يادةمجتمعى مرغوب، ويتم فيه تصميم وتنفيذ البرامج التى تسعى لز

لوك م بسدة، مع الإلتزاقبول الجماهير المستهدفة لفكرة اجتماعية جدي

ث معين، أو إيجاد حلول لإحدى المشاكل المجتمعية القائمة، بحي

، 2018يستهدف تغيير الواقع السلبى والتحول لواقع أفضل . )سالم، 

 (408ص 

 Societal Social Changeالتغيير الإجتماعى المجتمعى :  5/

 ذلكة، ويعد التغيير الإجتماعى من أهم ما يميز المجتمعات البشري

لإرتباطه المباشر بالتأثير على السلوك الفردى والعلاقات 

الإجتماعية، من خلال آليات توضح قدرة المجتمع على إحداث 

 علومالتغيير بما يحفظ مصالح الأفراد والمؤسسات، ويعرفه معجم ال

عى المجتمعية على أنه " كل تحول يحدث فى بناء التنظيم الإجتما

نية ة، ويشمل التغيرات فى التركيبات السكاخلال فترة زمنية محدد

اد ونظمه الإجتماعية، والقيم والمعايير المؤثرة فى سلوك الأفر

والمحددة لأدوارهم فى مختلف التنظيمات الإجتماعية " . 

(al3omk.com) 

ومة مستويات التغيير الإجتماعى للحملات الإعلانية لدعم منظ 3/6

 القيم المجتمعية : 

Levels of social change for advertising 

campaigns to support the societal value system: 

تندرج الحملات الإعلانية التوعوية الداعمة لمنظومة القيم 

المجتمعية، ضمن حملات التسويق الإجتماعى المعتمدة على 

 ابى،الإستراتيجية القيمية، والتى تسعى لإحداث تغيير مجتمعى إيج

ويات للتغيير المجتمعى تتبعه الحملات ضمن وهناك عدة مست

مد الأ منهجيتها، وتتضمن بعدين أساسيين تبعاً للمدى الزمنى ) قصير

 )ويل الأمد (، وثلاث أبعاد تبعاً لمستويات التغيير المجتمعى ط -

 ستوى كلى ( .م –ستوى مجموعات م –مستوى جزئى 

فرد، ويعنى بإحداث تغيير على مستوى ال المستوى الجزئى : -

ً لمدى زمنى قصير الأمد، أو  ً تغيير سلوكى تبعا مستهدفا

ً لمدى زمنى طوي ً تغيير أسلوب حياة الأفراد تبعا ل مستهدفا

 المدى .

ويعنى بإحداث تغيير على مستوى  مستوى المجموعات : -

ً ل ً تغيير فى المعايير الإدارية تبعا ى لمدالمنظمات، مستهدفا

ً تغيي ة ر فى المعايير التنظيميالزمنى القصير، أو مستهدفا

 المؤسسية تبعاً للمدى الزمنى الطويل .

ويعنى بإحداث تغيير على المستوى  المستوى الكلى : -

ً للمدى الزمنى  ً تغيير السياسات تبعا المجتمعى، مستهدفا

ً ل ً التطور الإجتماعى والثقافى تبعا ى لمدالقصير، أو مستهدفا

 (410-409، ص 2018الزمنى الطويل . )سالم، 

  : التغير المناخى -4

يحدث بمرور الوقت، وهو تغير  التغيير في الخصائص المناخية

ناجم عن النشاط البشري والذى أصبح مرادفاً للاحتباس الحراري 

البشري، ويعد تحدى عالمي ليس له حدود، ومكافحته تتطلب عملًا 

منسقاً من قبل جميع البلدان، حيث إن هناك جهل كبير بمفهوم تغير 

المناخ، إما بسبب المعلومات الزائدة أو الخاطئة، أو المصادر الغير 

دقيقة للمعلومات، مما يؤدي إلى سلسلة من الأساطير الكاذبة حول 

 . تغير المناخ

ويشير المختصين بأن الثورة الصناعية هى نقطة التحول لبدء 

وهى الثورة  انبعاثات غازات الدفيئة المنبعثة في الغلاف الجوي،

وظهور نموذج جديد  ى نتجت من العديد من الثورات الصغيرة،الت

للإنتاج والاستهلاك، بالإضافة للنمو السكاني والاستهلاك المفرط 

الوقود  للموارد، وزيادة الطلب على الطاقة وإنتاجها من خلال

للعصر الجيولوجي  الأرض مما تسبب في دخول كوكب ،الأحفوري

... الجديد الذي يحفزه تأثير البشر على الأرض، وفي العقود الأخيرة

تسببت التغيرات الحاصلة في المناخ في تأثيرات على النظم الطبيعية 

والبشرية في جميع القارات وعبر المحيطات بسبب التغيير المناخى، 

غير المناخ، وفي مما يشير إلى حساسية النظم الطبيعية والبشرية لت

يحدث تغير معدل سقوط الأمطار و انصهار  ...كثير من المناطق

الجليد، مما يتسبب فى تغييرات في النظم الهيدرولوجية، ويؤثر على 

الموارد المائية، وقد شهدت أنواع كثيرة من النباتات والحيوانات 

البرية والمائية تحولًا في نطاقات هجرتها وأنشطتها الموسمية، 

ُ الآثار السلبية وأ ً وفرتها لما يحدث من تغير في المناخ، وأيضا يضا

 الأكثر شيوعًا، لتغير المناخ على غلات المحاصيل الزراعية هى

فالقمم القطبية بدأت فى  وتغير المناخ يشمل جميع مناطق العالم،

 القمم الذوبان، مما يجعل مستوى البحر آخذ في الارتفاع، فتذوب

 البحر، سطح مستويات ارتفاع إلى يؤدي مما القطبية، الجليدية

 والمجتمعات المدن على مدمرة آثار لهذا يكون أن والذى يمكن

كما أصبحت الظواهر الجوية المتطرفة والفيضانات أكثر  الساحلية،

 حدوثاً فى مناطق، وفي مناطق أخرى هناك موجات حرارة وجفاف،

 (magltk.com .   )ستتفاقم عواقبه في العقود القادمة

 
                (                           magltk.com )الحرائق ( 2)شكل 

 
 (magltk.com )ذوبان الجليد (3)شكل 

 ولذلك يجب ضمان انتقال البلدان من وضع الخطط إلى تنفيذها

ومعالجة العوائق، ثم مرحلة صنع القرار التي لها تأثير على خفض 

https://www.magltk.com/fossil-fuels/
https://www.magltk.com/fossil-fuels/
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راعاة المكاسب الصحية المترتبة على انبعاثات الكربون، وكذلك م

   . اتخاذ الإجراءات المتعلقة بالمناخ

 Impacts of climate:  آثار تغير المناخ على البشر 4/1

change on humans 

يؤدي ارتفاع درجات الحرارة إلى موجات حرارة وجفاف 

ر لآثاوفيضانات وحرائق غابات أكثر شدة، مما ينتج عنه العديد من ا

كثر أة على صحة الإنسان، كما يؤدي تغير المناخ إلى أحداث السلبي

أن تسبب أضرارا  يمكنتطرفا، كالأعاصير والفيضانات، والتى 

ئر لخساكبيرة للمنازل والشركات والبنية التحتية للمدن، فضلاً عن ا

 .في الأرواح نتيجة لكل ماسبق 

 Impacts of:  آثار تغير المناخ على الحياة البرية 4/2

climate change on wildlife 

اع تغير المناخ له تأثير مدمر على الحياة البرية، حيث أن ارتف

درجات الحرارة يؤدي لانقراض بعض الأنواع من الحيوانات 

البرية، ويضطر بعض الأنواع للانتقال إلى مناطق جديدة، مما 

يحدث خلل فى التوازن، ويؤثر ارتفاع منسوب مياه البحر أيضا 

 بحر،لبي على الحياة البرية، فمع ارتفاع مستويات سطح البتأثير س

تحدث فيضانات في المناطق الساحلية، مما يتسبب فى نفوق 

دمرة مثار الحيوانات وتدمير المناطق البيئية الطبيعية، مما يكون له آ

 على الأنواع التي تعتمد على هذه المناطق للحصول على الغذاء

 (blogspot.com) . والمأوى

 Global climate and:   المناخ العالمى والصحة 4/3

health 

 أصبحت حماية صحة الإنسان من آثار تغير المناخ هى القضية

بق إن معظم البلدان لا تط الأكثر أهمية من أي وقت مضى، وللأسف

بشكل كامل ما وضعته من خطط في هذا المجال، وقد تم عمل 

 قريرالتى أدرجت في التدراسة استقصائية لمنظمة الصحة العالمية و

غير الذي أصدرته المنظمة عن الدراسة الاستقصائية بشأن الصحة وت

ي دولة، وقد باتت الدول تول 101م وذلك لعدد 2018المناخ لعام 

ر أهمية متزايدة لموضوع تغير المناخ والصحة، غير أنه مما يثي

فقط من هذه البلدان خصصت ما يكفي من %  38القلق أن نحو 

ا ، فيمئياًرد المالية لتنفيذ استراتيجيتها الوطنية للخطة ولو جزالموا

 لكاملمن البلدان ما يلزم من موارد لتنفيذها با % 10يكرس أقل من 

. 

 ، المدير العام(تيدروس أدهانوم غيبريسوس)وقد أشار الدكتور 

كم  تترالاأعباء فاتورة تغير المناخ " لمنظمة الصحة العالمية إلى أن 

 حتهمصجيال القادمة فحسب، بل يدفع ثمنها الباهظ الناس من على الأ

حرص البلدان على تكريس الموارد " ، كم أضاف أن " اليوم

قبل اللازمة للتصدي لتغير المناخ وحماية الصحة اليوم وفي المست

ة ، وحددت البلدان المخاطر الصحية المتعلق" هو ضرورة أخلاقية

 :بالمناخ على أنها كالآتى 

ية مناخاد الحراري، الإصابة أو الوفاة الناتجة عن الأحداث الالإجه

صت وقد خل  القاسية، والأمراض المنقولة عن طريق الطعام والماء،

الدراسة الاستقصائية إلى أن الدول تواجه صعوبات في الحصول 

حيث  على التمويل الدولي في مجال المناخ لحماية صحة شعوبها،

ات بشأن فرص الحصول على أبلغ البعض عن نقص المعلوم

هات الج التمويل المناخي، بينما أبلغ البعض الآخر عن فقد الصلة بين

الصحية وعمليات التمويل المناخي، وأبلغ الباقين عن نقص في 

 .  القدرة على إعداد المقترحات

ينقذ أرواح وجدير بالذكر أن تحقيق أهداف اتفاقية باريس يمكن أن 

، فقط 2050في جميع أنحاء العالم بحلول عام  مليون شخص سنوياً

، مديرة (ماريا نيرا)من خلال خفض تلوث الهواء، وقالت الدكتورة 

لكي نضمن فعالية "  ى المنظمة أنهالبيئة وتغير المناخ والصحة لد

اتفاقية باريس في حماية صحة الناس، يتعين على جميع المستويات 

الحكومية إعطاء الأولوية لبناء قدرة النظام الصحي على مواجهة 

اذا تم إدراج الصحة بشكل منهجي في في " ، وأضافت " تغير المناخ

إطار اتفاقية  خطط التكيف الوطنية وتعهدات التمويل المناخي، في

الأمم المتحدة الإطارية بشأن تغير المناخ، فإنه يمكن أن يصبح اتفاق 

 (WHO, 2019)"  باريس أقوى اتفاق دولي للصحة في هذا القرن

 :تغير المناخ فى القارة الأفريقية  4/4

في القارة الأفريقية لتكاليف اجتماعية  التغيرات المناخيةتؤدى 

واقتصادية تتكبدها القارة السمراء، مما يعيق تحقيق التنمية 

اقتصاديات الدول الأفريقية أعباء ضخمة  المستدامة، وتتحمل

بعمل دراسات ( فاروس)لمجابهة تلك التغيرات، وقد قام مركز 

جتماعية للتغيرات المناخية وجاءت للقارة الأفريقية، عن التكاليف الا

 :نقاط رئيسية كالآتى  4فى 

ر يرتبط التغي : سوء الأحوال المعيشية وارتفاع معدلات الفقر -

 ارثالمناخى ارتباط وثيق ومباشر بما يؤثر على الفقراء، فالكو

ك كذلالطبيعية والأمراض التي تنتقل عن طريق الغذاء والمياه، و

الأمن الغذائي وارتفاع أسعار خسائر المحاصيل، وانخفاض 

الغذاء، كلها عوامل تؤثر بالسلب على الشرائح الأفقر من 

 . لضعف مواردهم وإمكاناتهم السكان،

 لنشاطاالمتراجع لتغير المناخ على  التأثير : الصراعات الداخلية -

ً مشجعة على إثارة الصراعات  الاقتصادي، قد يخلق أوضاعا

ة زالفريقية حيث الرعي الجائر وإالداخلية، وفى دول القارة الأ

الغابات، تشكل بالسلب على سبل عيش المزارعين والرعاة في 

 . منطقة الساحل والجنوب الأفريقي

فيؤدى تغير المناخ إلى  وهو إختيار حتمى للبعض، :الهجرة  -

ث إجبار المواطنين على الانتقال إلى مناطق أقل عرضة للكوار

م، فتحدث حالات من النزوح الطبيعية وأقل خطورة على حياته

 1.2السكاني كما يحدث فى منطقة القرن الأفريقي، مع أكثر من 

مليون حالة نزوح وهجرة مرتبطة بالكوارث، وما يقرب من 

 . ألف حالة نزوح وهجرة جديدة مرتبطة بالنزاع 500

 الزيادات في درجات الحرارة والتغيرات في : الآثار الصحية -

ؤدى بشكل كبير على صحة السكان في أنماط هطول الأمطار، ي

ة جميع أنحاء القارة الأفريقية، فيزداد نمو الحشرات القارض

مثل الحمى  (الناموس والذباب)  وانتقال الأمراض بالنواقل

 .الصفراء والملاريا

من  وتسعى القارة الأفريقية لمواجهة التغيرات المناخية بالعديد

لسلبية ام، بالعواقب 2063ريقيا السبل، حيث تقر الأجندة التنموية لأف

 بوضع خطة للتغييرات المناخية، باعتباره تحدي رئيسي للتنمية،

مما يسهم في ( 2032 -2022)عمل لمواجهة التغيرات المناخية 

 . تحقيق النمو الاقتصادي المستدام ومواجهة تغير المناخ

و ، فهلذا فإن تغير المناخ يعد أحد أكثر القضايا إلحاحا في عصرنا

 دمرةظاهرة عالمية تسببت فيها الأنشطة البشرية، وأصبح له آثار م

وعلى صحة الإنسان، ويجب أن يتحد الجميع من أجل  البيئةعلى 

ب ، يجالحد من الانبعاثات العالمية والتخفيف من آثار تغير المناخ

حول خطوات للحد من اعتمادنا على الوقود الأحفوري، والت نتخذأن 

ة كالطاقة الشمسية وطاق)أنظف وأكثر استدامة، إلى مصادر طاقة 

زيز ، ويجب علينا أيضا اتخاذ خطوات لتع(الرياح والطاقة المائية

ودعم والعمل على الحد من التغير المناخي، من خلال جهد 

جماعى، لخلق مستقبل أكثر صحة واستدامة لأنفسنا وللأجيال 

 .القادمة 

التغير المناخى محل نماذج لبعض الحملات الإعلانية الخاصة ب

 (Pinterest)الدراسة التطبيقية : 

http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/
https://www.who.int/ar/news/item/05-12-2018-health-benefits-far-outweigh-the-costs-of-meeting-climate-change-goals
https://www.who.int/ar/news/item/05-12-2018-health-benefits-far-outweigh-the-costs-of-meeting-climate-change-goals
https://www.who.int/ar/news/item/05-12-2018-health-benefits-far-outweigh-the-costs-of-meeting-climate-change-goals
https://www.youm7.com/story/2023/2/3/%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D9%83%D9%85%D8%A7%D9%84%D8%A7-%D9%84%D9%80cop27-%D8%A7%D9%84%D8%A8%D9%8A%D8%A6%D8%A9-%D8%AA%D8%B9%D9%84%D9%86-%D8%A8%D8%AF%D8%A1-%D9%85%D8%B1%D8%AD%D9%84%D8%A9-%D8%AB%D8%A7%D9%86%D9%8A%D8%A9-%D9%84%D9%84%D8%AD%D9%88%D8%A7%D8%B1-%D8%A7%D9%84%D9%88%D8%B7%D9%86%D9%89-%D9%84%D8%AA%D8%BA%D9%8A%D8%B1/6058521
https://www.youm7.com/story/2023/2/3/%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D9%83%D9%85%D8%A7%D9%84%D8%A7-%D9%84%D9%80cop27-%D8%A7%D9%84%D8%A8%D9%8A%D8%A6%D8%A9-%D8%AA%D8%B9%D9%84%D9%86-%D8%A8%D8%AF%D8%A1-%D9%85%D8%B1%D8%AD%D9%84%D8%A9-%D8%AB%D8%A7%D9%86%D9%8A%D8%A9-%D9%84%D9%84%D8%AD%D9%88%D8%A7%D8%B1-%D8%A7%D9%84%D9%88%D8%B7%D9%86%D9%89-%D9%84%D8%AA%D8%BA%D9%8A%D8%B1/6058521
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 طبيقية :الدراسة الت -5

حيث تم استخدام مجموعة من الصور للمعالم المختلفة من عدة دول، 

 مع استخدام بعض الوجوه من القارة الأفريقية، واستخدام السلوجن :

Take your Responsibility for our future 
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 : نموذج الإستبيان -6

تم  المناخى، التغير لخطورة من أجل تقييم الوعى المجتمعى والفهم

لجمع ( وبعدى قبلى)  عرض الإستبيان على العينة محل الدراسة

 همهمف ومستوى المناخ لتغير المستجيبين ردود الفعل، وكيفية إدراك

ل تقييم مدى رضائهم عن الدراسة التطبيقية من خلالخطورته، ثم 

على عينة مكونة من  للغرب عرض نماذج لحملات توعوية موجهة

 ( بتصرف . (questionpro.com( 1) رقم فرد ملحق 100

 الدراسة الإحصائية : -7

 نتائج الصدق والثبات للاستبانة

 نتائج صدق الاتساق الداخلي: -

لي للاستبانة قامت وللتحقق من صدق الاتساق الداخ

ت الباحثة بحساب معامل الارتباط بين درجات كل عبارة من عبارا

اءت ، وجالاستبانة والدرجات الكلية للمحور الذى تنتمى إليه العبارة

 :(1النتائج كما هى مبين فى الجدول )

 

 بارة.ليه العإالكلية للمحور الذى تنتمى  (: يوضح معاملات الارتباط بين درجات كل عبارة من عبارات الاستبانة والدرجات1دول )ج

 الدلالة الاحصائية مستوى الدلالة معامل الارتباط رقم العبارة المحاور

 المحور الأول

 دال 0.01 0.80 1
 دال 0.01 0.75 2
 دال 0.01 0.83 3
 دال 0.01 0.84 4
 دال 0.01 0.83 5
 دال 0.01 0.84 6
 دال 0.01 0.85 7

 انىالمحور الث

 دال 0.01 0.72 8
 دال 0.01 0.62 9

 دال 0.01 0.69 10
 دال 0.01 0.68 11
 دال 0.01 0.77 12
 دال 0.01 0.87 13
 دال 0.01 0.82 14

 المحور الثالث

 دال 0.01 0.72 15
 دال 0.01 0.71 16
 دال 0.01 0.72 17
 دال 0.01 0.74 18
 دال 0.01 0.75 19
 دال 0.01 0.75 20
 دال 0.01 0.87 21

 المحور الرابع

 دال 0.01 0.79 22
 دال 0.01 0.79 23
 دال 0.01 0.82 24
 دال 0.01 0.73 25
 دال 0.01 0.81 26
 دال 0.01 0.73 27
 دال 0.01 0.68 28

 المحور الخامس

 دال 0.01 0.80 29
 دال 0.01 0.70 30
 دال 0.01 0.82 31
 لدا 0.01 0.73 32
 دال 0.01 0.79 33
 دال 0.01 0.84 34
 دال 0.01 0.83 35

 المحور السادس

 دال 0.01 0.90 36
 دال 0.01 0.82 37
 دال 0.01 0.75 38
 دال 0.01 0.87 39
 دال 0.01 0.83 40
 دال 0.01 0.74 41
 دال 0.01 0.78 42

رة من ( معاملات الارتباط بين درجات كل عبا1يبين الجدول )

رة، لعبااعبارات الاستبانة والدرجات الكلية للمحور الذى تنتمى إليه 

( وجميعها دالة إحصائياً، 0.90 – 0. 62حيث تراوحت ما بين )

 وبذلك تعتبر عبارات الاستبانة صادقة لما وضعت لقياسه .

 نتائج الصدق البنائى للاستبانة: -

ثة بحساب وللتحقق من الصدق البنائى للاستبانة قامت الباح

معامل الارتباط بين الدرجات الكلية لكل محور من محاور 

الاستبانة والدرجة الكلية للاستبانة، وجاءت النتائج كما هي 
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 (.2مبينة في الجدول )

 درجات الكلية لكل محور من محاور الاستبانة والدرجة الكلية للاستبانة.ال(: يوضح معاملات الارتباط بين 2جدول )

 الدلالة الاحصائية مستوى الدلالة معامل الارتباط بانةمحاور الاست

 دال 0.01 0.94 المحور الأول

 دال 0.01 0.91 المحور الثانى

 دال 0.01 0.96 المحور الثالث

 دال 0.01 0.93 المحور الرابع

 دال 0.01 0.92 المحور الخامس

 دال 0.01 0.95 المحور السادس

بيياط بييين درجييات كييل ( معيياملات الارت2يبييين الجييدول )

 محور من محاور الاستبانة والدرجة الكلية للاسيتبانة حييث تراوحيت

ت داليية إحصييائياً، ممييا يييدل صييدق (، وجيياء0.96 - 0.91مييا بييين )

 وتجانس محاور الاستبانة.

 نتائج ثبات الاستبانة ومحاورها: -

وللتحقييق ميين ثبييات الاسييتبانة ومحاورهييا اسييتخدم الباحييث 

وجاءت النتائج كما هي مبينة في الجيدول  نباخطريقة معامل ألفا كرو

(3.) 

 (: يوضح  نتائج اختبار ألفا كرونباخ للاستبانة ومحاورها.3جدول )

 معامل ألفا كرونباخ عدد العبارات محاور الاستبانة

 0.92 7 المحور الأول

 0.86 7 المحور الثانى

 0.87 7 المحور الثالث

 0.88 7 المحور الرابع

 0.90 7 امسالمحور الخ

 0.91 7 المحور السادس

 0.94 42 الاستبانة ككل

( معياملات الثبيات للاسيتبانة ومحاورهيا، 3يبين الجيدول )

ر الاسييتبانة، وبليييغ ( لمحيياو0.92 - 0.86حيييث تراوحييت مييا بيييين )

ا (، وهى نسبة ثبات مرتفعية، ممي0.94معامل الثبات للاستبانة ككل )

 تبانة.يطمئن الباحثة لنتائج تطبيق الاس

 تحليل نتائج الدراسة الميدانية

في هذا المبحث يتم عرض وتحليل آراء أفراد عينة البحث 

"حملات توعوية اعلانية  من المجتمع الغربى فى استبانة حول

رقمية لحث الرأى العام الغربى على تحمل مسئولياته تجاه التغير 

ن لتغير ، بهدف جمع ردود الفعل، وكيفية إدراك المستجيبيالمناخى"

المناخ ومستوى فهمهم لخطورته، ثم تقييم مدى رضائهم عن 

 الدراسة التطبيقية من خلال عرض ثلاث نماذج لحملات توعية.

الحسابى والانحراف المعياري وتم استخدام المتوسط 

" لدلالة الفروق بين آراء أفراد عينة 2كاواختبار "والوزن النسبى 

 ً لمقياس خماسى متدرج على  البحث حول عبارات الاستبانة وفقا

 النحو التالي:

 (: مقياس خماسى متدرج للعبارات الموجبة1جدول )

 الرأى
 درجة الموافقة

 غير موافق تماما غير موافق محايد موافق موافق تماما

 1 2 3 4 5 الوزن

 1.79 –1 2.59 – 1.80 3.39 – 2.60 4.19 – 3.40 5 – 4.20 المتوسط المرجح

 اس خماسى متدرج للعبارات العكسية(: مقي2جدول )

 الرأى
 درجة الموافقة

 غير موافق تماما غير موافق محايد موافق موافق تماما

 5 4 3 2 1 الوزن

 5 – 4.20 4.19 – 3.40 3.39 – 2.60 2.59 – 1.80 1.79 –1 المتوسط المرجح

 ملحوظة:

جميع المتوسطات الحسابية والانحرافات المعيارية والأوزان 

 لنسبية مقربة لأقرب رقمين عشريينا

 النتائج الاحصائية للمحور الأول: أسباب تغير المناخ 

(: المتوسطات الحسابية والانحرافات المعيارية والأوزان النسبية لآراء المبحوثين نحو أسباب تغير المناخ قبل وبعد عرض حملات 3جدول )
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 الرقمية. التوعية

 العبارة رقم

 بعد عرض حملات التوعية  ية قبل عرض حملات التوع

المتوسط  

 الحسابى

الانحراف 

 المعيارى
 الوزن النسبى

درجة 

 الموافقة

المتوسط  

 الحسابى

الانحراف 

 المعيارى

 الوزن

 النسبى

درجة 

 الموافقة

1 
ينتج التغير المناخى بسبب 

 الأنشطة البشرية
 موافق تماما %85.17 0.87 4.26 محايد 52.17% 1.42 2.61

2 

مت غازات الاحتباس ساه

الحراري في تغير المناخ 

 العالمي

 موافق تماما %84.50 0.83 4.23 موافق  68.33% 1.36 3.42

3 
ساهمت حرارة الشمس في 

 تغير المناخ العالمي
 موافق تماما %84.17 0.88 4.21 موافق  68.50% 1.41 3.43

4 
ساهم الغبار الجوي في تغير 

 المناخ العالمي
 محايد %55.83 1.61 2.79 غير موافق 37.17% 0.82 1.86

5 

ساهم ذوبان الجليد 

والانفجارات البركانية في 

 تغير المناخ العالمي

 موافق تماما %85.83 0.82 4.29 موافق  68.83% 1.43 3.44

6 

ساهمت النينيو )الاحترار غير 

المنتظم للمياه السطحية( في 

 تغير المناخ العالمي

 موافق  %68.33 1.21 3.42 وافقغير م 36.33% 0.85 1.82

7 
ساهمت إزالة الغابات في تغير 

 المناخ العالمي
1.49 0.50 29.83% 

غير وافق 

 تماما
 موافق  69.33% 0.93 3.47

  %76.17 1.19 3.81  %51.60 1.41 2.58 التقييم الكلى للمحور الأول

مستويات آراء المبحوثين نحو عبارات  (3يوضح جدول )

ل )أسباب تغير المناخ( قبل وبعد عرض حملات المحور الأو

التوعية الرقمية، وجاءت مستويات الآراء بعد عرض الحملات 

أعلى منها قبل العرض، حيث تراوحت قيم المتوسط الحسابى 

( 3.44 – 1.49لعبارات المحور الأول قبل العرض ما بين )

%(، فى 68.83 –% 29.83وتراوحت الأوزان النسبية ما بين )

 – 2.79تراوحت قيم المتوسط الحسابى بعد العرض ما بين )حين 

  –% 55.83وتراوحت الأوزان النسبية ما بين ) (4.29

%(، وبلغ المتوسط الحسابى للتقييم الكلى للمحور الأول قبل 85.83

%( وبدرجة موافقة 51.60( بوزن نسبى )2.58العرض )

للمحور بعد منخفضة، فى حين بلغ المتوسط الحسابى للتقييم الكلى 

 %( وبدرجة موافقة مرتفعة.76.17( بوزن نسبى )3.81العرض )

 ( يوضح عبارات المحور الأول وفقاً لأوزانها:1والشكل البيانى )

 
 النسبية.(: يوضح عبارات المحور الأول وفقاً لأوزانها 1شكل بيانى )

  التغير المناخىالخاصة بالنتائج الاحصائية للمحور الثانى: مدى مصداقية المعلومات 

ر خاصة بالتغيومات ال(: المتوسطات الحسابية والانحرافات المعيارية والأوزان النسبية لآراء المبحوثين نحو مدى مصداقية المعل4جدول )

 الرقمية. الرقمية المناخى قبل وبعد عرض حملات التوعية

 العبارة رقم

 بعد عرض حملات التوعية  قبل عرض حملات التوعية 

متوسط  ال

 الحسابى

الانحراف 

 المعيارى

الوزن 

 النسبى

درجة 

 الموافقة

المتوسط  

 الحسابى

الانحراف 

 المعيارى

 الوزن

 النسبى

درجة 

 الموافقة

1 

هل تثق في المعلومات 

المتعلقة بتغير المناخ ، 

والتى تحصل عليها من 

 أفراد الأسرة

1.47 0.50 29.33% 
غير وافق 

 تماما
  موافق 83.17% 0.92 4.16

2 

هل تثق في المعلومات 

المتعلقة بتغير المناخ ، 

والتى تحصل عليها من 

 زملاء العمل

1.36 0.48 27.17% 
غير وافق 

 تماما
 موافق  83.83% 0.91 4.19



442 The Environmental Concept of the House in Hassan Fathy Architecture 

 

International Design Journal, Volume 13, Issue 3 (May 2023) 

 This work is licensed under a Creative Commons Attribution 4.0 International License 

 

3 

هل تثق في المعلومات 

المتعلقة بتغير المناخ ، 

والتى تحصل عليها من 

 الهيئات الحكومية

 موافق  %82.50 0.88 4.13 غير موافق 36.67% 0.84 1.83

4 

هل تثق في المعلومات 

المتعلقة بتغير المناخ ، 

والتى تحصل عليها من 

 المنظمات البيئية

 موافق تماما %86.83 0.77 4.34 محايد 52.50% 1.48 2.63

5 

هل تثق في المعلومات 

المتعلقة بتغير المناخ ، 

والتى تحصل عليها من 

وسائل الإعلام )تلفزيون ، 

 ة ، إلخ(راديو ، جريد

 موافق تماما %89.17 0.78 4.46 محايد 53.67% 1.51 2.68

6 

هل تثق في المعلومات 

المتعلقة بتغير المناخ ، 

والتى تحصل عليها من 

 العلماء المختصين

 موافق تماما %85.00 0.85 4.25 موافق  68.17% 1.22 3.41

7 

يتم التقليل من أهمية 

المشاكل الناجمة عن التغير 

 في الأخبارالمناخى 

 %85.67 0.84 4.28 محايد 52.50% 1.41 2.63
غير موافق 

 تماما

  %85.17 0.86 4.26  %45.71 1.34 2.29 التقييم الكلى للمحور الثانى

مستويات آراء المبحوثين نحو عبارات المحور  (4يوضح جدول )

الثانى )مدى مصداقية المعلومات الخاصة بالتغير المناخى( قبل وبعد 

حملات التوعية الرقمية، وجاءت مستويات الآراء بعد عرض 

عرض الحملات أعلى منها قبل العرض، حيث تراوحت قيم 

المتوسط الحسابى لعبارات المحور الثانى قبل العرض ما بين 

 –% 29.33( وتراوحت الأوزان النسبية ما بين )3.41 – 1.47)

رض ما %(، فى حين تراوحت قيم المتوسط الحسابى بعد الع68.17

% 83.17وتراوحت الأوزان النسبية ما بين ) (4.46 – 4.16بين )

%(، وبلغ المتوسط الحسابى للتقييم الكلى للمحور الثانى 89.17  –

%( وبدرجة موافقة 45.71( بوزن نسبى )2.29قبل العرض )

منخفضة، فى حين بلغ المتوسط الحسابى للتقييم الكلى للمحور بعد 

%( وبدرجة موافقة مرتفعة 76.17) ( بوزن نسبى4.26العرض )

 جدا.

 ( يوضح عبارات المحور الثانى وفقاً لأوزانها: 2والشكل البيانى )

 
 (: يوضح عبارات المحور الثانى وفقاً لأوزانها النسبية.2شكل بيانى )

  ً  النتائج الاحصائية للمحور الثالث: القضايا الملحة عالميا

ً قنحرافات المعيارية والأوزان النسبية لآراء المبحوثين نحو القضايا الملحة عا(: المتوسطات الحسابية والا5جدول )  بل وبعد عرضلميا

 الرقمية. حملات التوعية

 العبارة رقم

 بعد عرض حملات التوعية  قبل عرض حملات التوعية 

المتوسط  

 الحسابى

الانحراف 

 المعيارى

الوزن 

 النسبى

درجة 

 الموافقة

المتوسط  

 الحسابى

لانحراف ا

 المعيارى

 الوزن

 النسبى

درجة 

 الموافقة

1 

برأيك ، لا تعد قضية تلوث 

الهواء من الأهمية على 

 المستوى العالمي

 %86.50 0.82 4.33 محايد 52.17% 1.46 2.61
غير موافق 

 تماما

2 

برأيك ، لا تعد قضية 

النفايات المشعة من الأهمية 

 على المستوى العالمي

 غير موافق  %83.17 0.90 4.16 يدمحا 56.50% 1.49 2.83
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3 

برأيك ، لا تعد قضية 

استخدام موارد الأرض من 

الأهمية على المستوى 

 العالمي

 غير موافق  %83.67 0.89 4.18 موافق تماما 32.00% 0.90 1.60

4 

برأيك ، لا تعد قضية تلوث 

الأنهار والبحار من الأهمية 

 على المستوى العالمي 

 %89.83 0.77 4.49 حايدم 52.83% 1.46 2.64
غير موافق 

 تماما

5 

برأيك ، لا تعد قضية 

ارتفاع درجة الحرارة أو 

انخفاضها من الأهمية على 

 المستوى العالمي

 %87.67 0.84 4.38 موافق 50.33% 1.45 2.52
غير موافق 

 تماما

6 

برأيك ، لا تعد قضية الثقب 

فى طبقة الاوزون من 

الأهمية على المستوى 

 العالمي

 %88.17 0.79 4.41 محايد 52.67% 1.37 2.63
غير موافق 

 تماما

7 

برأيك ، لا تعد قضية 

الفيضانات من الأهمية على 

 المستوى العالمي

 %88.33 0.78 4.42 محايد 53.17% 1.36 2.66
غير موافق 

 تماما

  %86.76 0.83 4.34  %49.95 1.42 2.50 التقييم الكلى للمحور الثالث

مستويات آراء المبحوثين نحو عبارات  (5يوضح جدول )

المحور الثالث )القضايا الملحة عالمياً( قبل وبعد عرض حملات 

التوعية الرقمية، وجاءت مستويات الآراء بعد عرض الحملات 

أعلى منها قبل العرض، حيث تراوحت قيم المتوسط الحسابى 

( 2.83 – 1.60لعبارات المحور الثالث قبل العرض ما بين )

%(، فى حين 56.50 –% 32وحت الأوزان النسبية ما بين )وترا

 (4.49 – 4.16تراوحت قيم المتوسط الحسابى بعد العرض ما بين )

%(، وبلغ 89.83  –% 83.17وتراوحت الأوزان النسبية ما بين )

( 2.50المتوسط الحسابى للتقييم الكلى للمحور الثالث قبل العرض )

ة منخفضة، فى حين بلغ %( وبدرجة موافق49.95بوزن نسبى )

( بوزن 4.34المتوسط الحسابى للتقييم الكلى للمحور بعد العرض )

 %( وبدرجة موافقة مرتفعة جدا.86.76نسبى )

 ( يوضح عبارات المحور الثالث وفقاً لأوزانها:3والشكل البيانى )

  

 
 (: يوضح عبارات المحور الثالث وفقاً لأوزانها النسبية.3شكل بيانى )

 التصدى للتغير المناخىائج الاحصائية للمحور الرابع: على من تقع مسئولية النت 

ى للتغير ة التصد(: المتوسطات الحسابية والانحرافات المعيارية والأوزان النسبية لآراء المبحوثين نحو على من تقع مسئولي6جدول )

 الرقمية. المناخى قبل وبعد عرض حملات التوعية

 العبارة رقم

 بعد عرض حملات التوعية  حملات التوعية قبل عرض 

المتوسط  

 الحسابى

الانحراف 

 المعيارى

الوزن 

 النسبى

درجة 

 الموافقة

المتوسط  

 الحسابى

الانحراف 

 المعيارى

 الوزن

 النسبى

درجة 

 الموافقة

1 

هل تعتقد أن المنظمات 

الدولية كالأمم المتحدة يجب 

أن تتحمل المسؤولية 

 الرئيسية لمعالجة تغير

 المناخ

 موافق تماما %96.50 0.44 4.83 محايد 52.33% 1.48 2.62

2 

هل تعتقد أن المنظمات 

البيئية مثل الصندوق 

العالمى للطبيعة يجب أن 

تتحمل المسؤولية الرئيسية 

 موافق تماما %95.33 0.51 4.77 موافق  69.33% 1.29 3.47
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 لمعالجة تغير المناخ

3 

هل تعتقد أن الحكومة 

يجب أن تتحمل المحلية 

المسؤولية الرئيسية لمعالجة 

 تغير المناخ

 موافق تماما %95.83 0.55 4.79 غير موافق 36.50% 0.87 1.83

4 

هل تعتقد أن الشركات 

والصناعات يجب أن 

تتحمل المسؤولية الرئيسية 

 لمعالجة تغير المناخ

 موافق تماما %97.33 0.43 4.87 محايد 53.00% 1.45 2.65

5 

أن الأفراد فى  هل تعتقد

المجتمع يجب أن يتحملوا 

المسؤولية الرئيسية لمعالجة 

 تغير المناخ

 موافق  %83.50 1.14 4.18 غير موافق 37.50% 0.88 1.88

6 

هل تعتقد أن السياسات أو 

المبادرات العالمية التي 

تتخذها المنظمات المختلفة 

للحد من تغير المناخ / 

 الاحتباس الحراري كافية

 موافق تماما %96.67 0.44 4.83 محايد 53.00% 1.55 2.65

7 

هل يجب على الغرب تحمل 

مسئولياته تجاه العالم 

والقارة الأفريقية خاصةً، 

والعمل على الحد من التغير 

 المناخى

 موافق تماما %98.00 0.35 4.90 موافق  69.00% 1.53 3.45

  %94.74 0.65 4.74  %52.95 1.45 2.65 التقييم الكلى للمحور الرابع

مستويات آراء المبحوثين نحو عبارات  (6يوضح جدول )

المحور الرابع )على من تقع مسئولية التصدى للتغير المناخى( قبل 

الرقمية، وجاءت مستويات الآراء بعد  وبعد عرض حملات التوعية

عرض الحملات أعلى منها قبل العرض، حيث تراوحت قيم 

حور الرابع قبل العرض ما بين المتوسط الحسابى لعبارات الم

 –% 36.50( وتراوحت الأوزان النسبية ما بين )2.47 – 1.83)

%(، فى حين تراوحت قيم المتوسط الحسابى بعد العرض ما 69.33

% 83.50وتراوحت الأوزان النسبية ما بين ) (4.90 – 4.18بين )

 %(، وبلغ المتوسط الحسابى للتقييم الكلى للمحور الرابع98.00  –

%( وبدرجة موافقة 52.95( بوزن نسبى )2.65قبل العرض )

متوسطة، فى حين بلغ المتوسط الحسابى للتقييم الكلى للمحور بعد 

%( وبدرجة موافقة مرتفعة 94.74( بوزن نسبى )4.74العرض )

 جدا.

 ( يوضح عبارات المحور الرابع وفقاً لأوزانها:4والشكل البيانى )

 
 رات المحور الرابع وفقاً لأوزانها النسبية.(: يوضح عبا4شكل بيانى )

  وإعتقاد الأفرادالنتائج الاحصائية للمحور الخامس: أثار التغير المناخى 

قبل  قاد الأفرادخى وإعت(: المتوسطات الحسابية والانحرافات المعيارية والأوزان النسبية لآراء المبحوثين نحو أثار التغير المنا7جدول )

 الرقمية. التوعيةوبعد عرض حملات 

 العبارة رقم

 بعد عرض حملات التوعية  قبل عرض حملات التوعية 

المتوسط  

 الحسابى

الانحراف 

 المعيارى

الوزن 

 النسبى

درجة 

 الموافقة

المتوسط  

 الحسابى

الانحراف 

 المعيارى

 الوزن

 النسبى

درجة 

 الموافقة

1 

برأيك ، هل تعتقد أن درجة 

الحرارة على الأرض لم 

 خلال العقد الماضي ترتفع

 %97.83 0.38 4.89 محايد 56.67% 1.39 2.83
غير موافق 

 تماما
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2 

إلى أي مدى تعتقد أن تغير 

المناخ يهدد صحتك 

 الشخصية وسلامتك

 موافق  %83.83 0.89 4.19 غير موافق 38.17% 0.78 1.91

3 

ما مدى احتمالية أن توصي 

صديقاً أو زميلًا للترويج 

أنها أن للأنشطة التي من ش

تساعد في تقليل الاحتباس 

 الحراري

1.41 0.49 28.17% 
غير وافق 

 تماما
 موافق  83.50% 0.87 4.18

4 

لا يشكل التغير المناخى 

تهديداً خطيرًا للناس في 

 جميع أنحاء العالم

 %98.17 0.34 4.91 محايد 53.33% 1.49 2.67
غير موافق 

 تماما

5 

أنا غير مستعد لتقليل 

اقة لمعالجة استخدامي للط

 تغير المناخ

 %98.00 0.35 4.90 موافق 38.00% 1.19 1.90
غير موافق 

 تماما

6 
هل تتفق مع السياسات 

 البيئية في بلدك
1.46 0.50 29.17% 

غير وافق 

 تماما
 محايد 67.50% 1.52 3.38

7 

هل يشكل التغير المناخى 

العالمى الأثر الأكبر على 

 القارة الأفريقية

 موافق تماما %98.00 0.38 4.90 محايد 52.83% 1.41 2.64

  %89.55 0.96 4.48  %42.33 1.24 2.12 التقييم الكلى للمحور الخامس

مستويات آراء المبحوثين نحو عبارات  (7يوضح جدول )

المحور الخامس )أثار التغير المناخى وإعتقاد الأفراد( قبل وبعد 

لآراء بعد الرقمية، وجاءت مستويات ا عرض حملات التوعية

عرض الحملات أعلى منها قبل العرض، حيث تراوحت قيم 

المتوسط الحسابى لعبارات المحور الخامس قبل العرض ما بين 

 –% 28.17( وتراوحت الأوزان النسبية ما بين )2.83 – 1.41)

%(، فى حين تراوحت قيم المتوسط الحسابى بعد العرض ما 56.67

% 67.50ن النسبية ما بين )وتراوحت الأوزا (4.91 – 3.38بين )

%(، وبلغ المتوسط الحسابى للتقييم الكلى للمحور 98.17  –

%( وبدرجة 42.33( بوزن نسبى )2.12الخامس قبل العرض )

موافقة منخفضة، فى حين بلغ المتوسط الحسابى للتقييم الكلى 

%( وبدرجة 89.55( بوزن نسبى )4.48للمحور بعد العرض )

 موافقة مرتفعة جدا.

 ( يوضح عبارات المحور الخامس وفقاً لأوزانها:5لشكل البيانى )وا

 
 (: يوضح عبارات المحور الخامس وفقاً لأوزانها النسبية.5شكل بيانى )

  المناخىالنتائج الاحصائية للمحور الخامس: مواجهة المجتمع للتغير 

بعد مناخى قبل وتغير البية لآراء المبحوثين نحو مواجهة المجتمع لل(: المتوسطات الحسابية والانحرافات المعيارية والأوزان النس8جدول )

 الرقمية. عرض حملات التوعية

 العبارة رقم

 بعد عرض حملات التوعية  قبل عرض حملات التوعية 

المتوسط  

 الحسابى

الانحراف 

 المعيارى

الوزن 

 النسبى

درجة 

 الموافقة

المتوسط  

 الحسابى

الانحراف 

 المعيارى

 الوزن

 نسبىال

درجة 

 الموافقة

1 

هل تتفق على أنه يمكن لكل 

شخص منا أن يقلل من آثار 

 تغير المناخ

 موافق تماما %84.67 0.82 4.23 محايد 55.67% 1.42 2.78

2 

هل تتفق على أنه يجب أن 

يكون الحد من استخدام 

الطاقة إلزامياً إذا كان يقلل 

 من تغير المناخ

1.44 0.50 28.83% 
غير وافق 

 اتمام
 موافق  83.33% 0.87 4.17
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3 

هل تتفق على أن ما يحدث 

من تغير فى المناخ بسبب 

ممارسات المجتمع الحديث 

 الحالي

 موافق تماما %84.67 0.88 4.23 محايد 53.83% 1.56 2.69

4 

هل تتفق على أن تغير 

المناخ هو فقط بسبب 

 التلوث من الصناعات

1.49 0.50 29.83% 
غير وافق 

 تماما
 موافق تماما 86.50% 0.82 4.33

5 

هل تتفق على أن قطع 

الأشجار لبناء البنية التحتية 

 أمر سيئ

 موافق تماما %86.00 0.84 4.30 محايد 52.67% 1.38 2.63

6 

هل تتفق على أنه العمل 

على تعزيز بيئة أكثر 

خضرة والمشاركة في 

المبادرات يحد من تغير 

 المناخ

 موافق تماما %87.00 0.84 4.35 موافق  70.33% 1.45 3.52

7 

هل تتفق على أن الكوارث 

العالمية الأخيرة بسبب تغير 

 المناخ

 موافق تماما %86.00 0.88 4.30 غير موافق 37.17% 0.83 1.86

  %85.45 0.85 4.27  %46.90 1.37 2.35 التقييم الكلى للمحور الخامس

مستويات آراء المبحوثين نحو عبارات  (8يوضح جدول )

محور السادس )مواجهة المجتمع للتغير المناخى( قبل وبعد عرض ال

الرقمية، وجاءت مستويات الآراء بعد عرض  حملات التوعية

الحملات أعلى منها قبل العرض، حيث تراوحت قيم المتوسط 

 – 1.44الحسابى لعبارات المحور السادس قبل العرض ما بين )

%(، 70.33 –% 28.83( وتراوحت الأوزان النسبية ما بين )3.52

 4.17فى حين تراوحت قيم المتوسط الحسابى بعد العرض ما بين )

  –% 83.33وتراوحت الأوزان النسبية ما بين ) (4.35 –

%(، وبلغ المتوسط الحسابى للتقييم الكلى للمحور السادس 87.00

%( وبدرجة موافقة 46.90( بوزن نسبى )2.35قبل العرض )

ط الحسابى للتقييم الكلى للمحور بعد منخفضة، فى حين بلغ المتوس

%( وبدرجة موافقة مرتفعة 85.45( بوزن نسبى )4.27العرض )

 جدا.

 نها:( يوضح عبارات المحور السادس وفقاً لأوزا6والشكل البيانى )

 

 
 (: يوضح عبارات المحور السادس وفقاً لأوزانها النسبية.6شكل بيانى )

 يسى:نتائج اختبار الفرض الاحصائى الرئ 

الحملات  "تحققينص الفرض الرئيسى على أنه  

 لعاماالإعلانية التوعوية الرقمية تأثير إيجابى على توجيه الرأى 

الغربى، من خلال دعم منظومة الأفكار والقيم لمخاطر التغير 

 المناخى".

للتحقق من صحة هذا الفرض استخدمت الباحثة اختبار 

ا استخدمت الباحثة معادلة "ت" للعينات المرتبطة )المزدوجة(، كم

(، ، وقد أعطى كوهن تفسيراً لقيمة "حجم التأثير" 2مربع إيتا )

(، ومتوسطاً إذا 0.01حيث يكون صغيراً إذا بلغت قيمة مربع إيتا  )

(، وجاء النتائج 0.14(، وكبيراً إذا بلغت القيمة )0.06بلغت القيمة )

 على النحو التالى:

 ن المتوسطات الحسابية لآراء أفراد عينة البحث قبل وبعد عرض حملات التوعية الرقمية.(: دلالة الفروق بي9جدول )

 محاور الاستبانة

قبل عرض حملات التوعية 

 الرقمية  

بعد عرض حملات التوعية 

 الرقمية  
مربع  اختبار "ت"

إيتا 

() 
المتوسط 

 الحسابى

الانحراف 

 المعيارى

الوزن 

 النسبى

المتوسط 

 الحسابى

راف الانح

 المعيارى

الوزن 

 النسبى

 قيمة

 )ت(

درجات 

 الحرية

مستوى 

 الدلالة

 0.83 0.001 119 23.79 %76.17 0.39 3.81 %51.60 0.44 2.58 أسباب تغير المناخ

مدى مصداقية 

المعلومات الخاصة 
2.29 0.40 45.71% 4.26 0.31 85.17% 40.13 119 0.001 0.93 
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 بالتغير المناخى

 0.89 0.001 119 31.09 %86.76 0.32 4.34 %49.95 0.57 2.50 لمياالقضايا الملحة عا

على من تقع مسئولية 

 التصدى للتغير المناخى
2.65 0.47 52.95% 4.74 0.23 94.74% 43.80 119 0.001 0.94 

أثار التغير المناخى 

 وإعتقاد الأفراد
2.12 0.43 42.33% 4.48 0.29 89.55% 49.46 119 0.001 0.95 

المجتمع للتغير  مواجهة

 المناخى
2.35 0.45 46.90% 4.27 0.35 85.45% 32.77 119 0.001 0.90 

 0.98 0.001 119 83.21 %86.31 0.14 4.32 %48.24 0.19 2.41 التقييم الكلى

 ( وجود فروق ذات دلالة احصائية9يتبين من الجدول )

 بين المتوسطات الحسابية قبل وبعد عرض حملات التوعية الرقمية

على مستوى المحاور والتقييم الكلى، حيث تراوحت المتوسطات 

(، 2.65 – 2.12الحسابية للمحاور قبل عرض الحملات ما بين )

(، وتراوحت 4.74 – 3.81وتراوحت بعد عرض الحملات ما بين )

( وجميعها دالة عند مستوى 49.46 – 23.79قيم "ت" ما بين )

لكلى قبل عرض الحملات (، وبلغ متوسط التقييم ا0.001الدلالة )

( 83.21( وبلغت قيمة "ت" )4.32( وبعد العرض )2.41)

(، وتراوحت قيم حجم التأثير لحملات 0.001ومستوى الدلالة )

( وبلغ حجم 0.95 – 0.83التوعية الرقمية على المحاور ما بين )

(، وهى نسب أعلى من 0.98التأثير الكلى لحملات التوعية الرقمية )

ددها كوهن للحكم على حجم التأثير الكبير, مما يدل ( التى ح0.14)

على أن حملات التوعية الرقمية التى استخدمتها الباحثة كانت فعالة، 

وأدت إلى رفع مستوى إدراك المبحوثين لتغير المناخ وفهمهم 

 لخطورته.

 ( يوضحان ذلك:8( و)7والشكلين البيانيين )

 
 ية الرقمية على المبحوثين على مستوى المحاور.(: يوضح ثأثير حملات التوع7شكل بيانى )

 
 (: يوضح الثأثير الكلى لحملات التوعية الرقمية على المبحوثين.8شكل بيانى )

حقق ت( يتبين 8( و)7( ونتائجه والشكلين البيانيين )9من الجدول )

 الفرض الإحصائى الرئيسى للبحث.

 Resultsالنتائج 

 دراكالدراسة التطبيقية وكيفية إ بعد عرض استمارة استبيان لقياس

المستجيبين لتغير المناخ ومستوى فهمهم لخطورته للحملات 

 عدى(الاعلانية المقترحة، ثم تحليل النتائج الإحصائية ) قبلى وب

 للعينة محل الدراسة، فقد أظهرت النتائج الإحصائية الآتى :

 يه تلعب الحملات الإعلانية التوعوية الرقمية دور مهم فى توج

الرأى العام العالمى لتحمل مسئولياته للتصدى لمخاطر التغير 

 المناخى العالمى، والقارة الأفريقية خاصةً .  

 ل قلييتطلب التغير المناخى إتخاذ إجراءات من جانب الجميع، لت

إنبعاثات غازات الإحتباس الحرارى من خلال الضغط على 

 المسئولين فى العالم عامةً والغرب خاصةً .

 ر تغيلد التثقيف بشأن خطورة المشكلة للوعى بالآثار المدمرة يع

 المناخ، من خلال الحملات الإعلانية التوعوية من الأهمية

 الملحة لتبني أسلوب حياة أكثر استدامة . 

مما يجعل نجاح حملة التوعية بالإعلانات الرقمية لحث الرأي العام 



448 The Environmental Concept of the House in Hassan Fathy Architecture 

 

International Design Journal, Volume 13, Issue 3 (May 2023) 

 This work is licensed under a Creative Commons Attribution 4.0 International License 

 

عتمد على قدرته على الغربي وتحمل المسؤوليات تجاه تغير المناخ، ي

التواصل الفعال مع خطورة المشكلة وإلهام التغيير السلوكي وإشراك 

صانعي السياسات والجمهور، مما يستدعى حث الرأي العام الغربي 

على تحمل المسؤوليات تجاه تغير المناخ، ونشر التثقيف حول 

خطورة المشكلة مع تشجيع التغييرات المستدامة في نمط الحياة، 

يز حلول الطاقة الخضراء، لتمكين الأفراد من إحداث فرق وتعز

وتشجيع الجهد الجماعي، حيث يعد تغير المناخ أحد أكثر القضايا 

العالمية إلحاحاً، والتي تتطلب اهتماماً فورياً من الأفراد والحكومات 

على حد سواء، مع تسليط الضوء على الأمثلة الناجحة للمجتمعات 

لذين أحرزوا تقدما كبيرا في الحد من بصمتهم والشركات والأفراد، ا

 الكربونية لتشجع الآخرين على السير فى خطاهم .

 Referencesالمراجع 

فنون الإتصال (، 2009الحديدى، منى؛ اللبان، شريف ) -1

 ، القاهرة، الدار المصرية اللبنانية .والإعلام المتخصص

الفكر الإبداعى فى تصميم (، 2021الدرديرى، إبتهاج ) -2

ة ، مجلحملات التوعية الإعلانية لتحقيق التنمية المستدامة

، 27عددالعمارة والفنون والعلوم الإنسانية، المجلد السادس، ال

 مايو

(، 2021العدوى، نجوى؛ عزت، نيفين؛ عبد العزيز، فاطمة ) -3

، دور هندسة العاطفة فى تصميم الإعلان الرقمى المستدام

ونيو ، ي2، عدد2ية، مجلد مجلة علوم التصميم والفنون التطبيق

. 

، المنظمة التسويق الإجتماعى(، 2011العلاق، بشير ) -4

 العربية للتنمية الإدارية، جامعة الدول العربية .

تصميم حملة إعلانية (، 2021الفقى، حسناء محمد خيرى ) -5

، ية( بالمملكة العربية السعود2030للتوعية البيئية ) رؤية 

ى تراضالإنسانية، المؤتمر الإف مجلة العمارة والفنون والعلوم

 ، أكتوبر3الدولى الأول، عدد خاص 

إستراتيجية تحقيق الهوية (، 2013رضوان، مى محمود ) -6

، قىالبصرية لإعلانات التوعية المطبوعة وتأثيرها على المتل

 رسالة دكتوراه، كلية الفنون التطبيقية، جامعة حلوان .

 الإستراتيجيات (،2018سالم، عبير على الدسوقى ابراهيم ) -7

ة الفلسفية لتصميم حملات إعلانية لدعم المنظومة الأخلاقي

ة، ساني، مجلة العمارة والفنون والعلوم الإنوالقيمية بالمجتمع

 ، الجزء الأول . 11العدد 

 تبني معوقات(، 2011) أمين ربيع سليمان، اسامة -8

 ،المصري التأمين سوق في الإلكتروني الإعلان إستراتيجية

 مصر . ، 9 العدد لبحث،ا مجلة

الإعلان المدخل والنظرية، (، 2011شيبه، شدوان على ) -9

جامعة  ، دار المعرفة الجامعية للنشر، كلية الآداب،الإسكندرية

 الإسكندرية . 

المسئولية الثقافية (، 2020عبد العظيم، حنان سمير ) -10

لة ، مجواستخدام التكنولوجيا فى الحملات الإعلانية المصورة

 والفنون والعلوم الإنسانية، عدد خاص، أكتوبر العمارة

حملات التوعية (، 2015عبد المحسن، إيمان فتحى ) -11

ربى ، القاهرة، المكتب العالإعلامية بقضايا المجتمع للشباب

 للمعارف .

ى تأثير الديناميكية الثقافية عل(، 2016عز العرب، محمد ) -12

ه، ، رسالة دكتوراسيمولوجية الأفيش السينمائى المصرى

 كلية الفنون التطبيقية، جامعة حلوان .

13- Chilufya, E., & amp; Gebregziabher, G. 

(2020), Accelerated Warming in Africa may 

Shift Precipitation Patterns and Pose Risks 

for Food Security, Nature Communications, 

11 

14- Collste, Goran (2007), Perspectives on 

Applied Ethics, Centre for Applied Ethics, 

Sweden 

15- Folster, S.; Van den Berg, L.; de Groot, H.L.F; 

& amp; Folmer, H.(2017), Advertising, 

Media and Climate Change: An International 

Perspective Routledge . 

16- Yoon-Mi, E.(2018), Global Climate Change; 

The Effects of Digital Advertising 

Awareness Campaigns, Journal of 

Sustainability in Global Development, 2  

17- https://al3omk.com/611000.html#:~:text=%D9

%88%D9%82%D8%AF%20%D8%B9% 

[Accessed 10 February, 2023]  

18- https://hbrarabic.com/%D8%A7%D9%84%D9

%85%D9%81%D8%A7%D9%87%D9 

19- [Accessed 11 February, 2023]  

20- https://advertising.amazon.com/ar-

ae/library/guides/what-is-digital-advertising 

[Accessed 15 February, 2023]  

21- https://www.affde.com/ar/what-is-digital-

advertising.html [Accessed 13 February, 2023] 

22- https://www.maglobalgroup.com/%D8%A7%

D9%84%D8%A5%D8%B9%D9%84%D8   

23- [Accessed 23 February, 2023] 

24- World Health Organization (WHO), Press 

release, 3 December (2019), 

https://www.who.int/ar/news/item/06-04-1441-

climate-risks-to-health-are-growing-but-

prioritized-funding-lacking-to-safeguard-

human-health-from-climate-change#:~:text=% 

[Accessed 25 February, 2023] 

25- https://www.magltk.com/climate-change-2/ 

مخاطر تغيير المناخ والإستراتيجيات المتبعة للتقليل منه، 

أكتوبر 25( ، 2020)  [Accessed 27 February, 

2023] 

26- https://vooyage.blogspot.com/2023/02/blog-

post_11.html , مخاطر تغير المناخ )2023( ، 11 فبراير 

[Accessed 5 Marc, 2023] 

27- https://www.pinterest.com/search/pins/?q=Cli

mate%20Change%20Advertising%20 

[Accessed 9 Marc, 2023] 

28- https://www.questionpro.com/ar/survey-

templates/climate-change-awareness-survey-

template [Accessed 12 Marc, 2023] 

 

  

http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/
https://al3omk.com/611000.html#:~:text=%D9%88%D9%82%D8%AF%20%D8%B9%
https://al3omk.com/611000.html#:~:text=%D9%88%D9%82%D8%AF%20%D8%B9%
https://hbrarabic.com/%D8%A7%D9%84%D9%85%D9%81%D8%A7%D9%87%D9
https://hbrarabic.com/%D8%A7%D9%84%D9%85%D9%81%D8%A7%D9%87%D9
https://advertising.amazon.com/ar-ae/library/guides/what-is-digital-advertising
https://advertising.amazon.com/ar-ae/library/guides/what-is-digital-advertising
https://www.affde.com/ar/what-is-digital-advertising.html
https://www.affde.com/ar/what-is-digital-advertising.html
https://www.maglobalgroup.com/%D8%A7%D9%84%D8%A5%D8%B9%D9%84%D8
https://www.maglobalgroup.com/%D8%A7%D9%84%D8%A5%D8%B9%D9%84%D8
https://www.who.int/ar/news/item/06-04-1441-climate-risks-to-health-are-growing-but-prioritized-funding-lacking-to-safeguard-human-health-from-climate-change#:~:text=%
https://www.who.int/ar/news/item/06-04-1441-climate-risks-to-health-are-growing-but-prioritized-funding-lacking-to-safeguard-human-health-from-climate-change#:~:text=%
https://www.who.int/ar/news/item/06-04-1441-climate-risks-to-health-are-growing-but-prioritized-funding-lacking-to-safeguard-human-health-from-climate-change#:~:text=%
https://www.who.int/ar/news/item/06-04-1441-climate-risks-to-health-are-growing-but-prioritized-funding-lacking-to-safeguard-human-health-from-climate-change#:~:text=%
https://www.magltk.com/climate-change-2/
https://vooyage.blogspot.com/2023/02/blog-post_11.html
https://vooyage.blogspot.com/2023/02/blog-post_11.html
https://www.pinterest.com/search/pins/?q=Climate%20Change%20Advertising%20
https://www.pinterest.com/search/pins/?q=Climate%20Change%20Advertising%20
https://www.questionpro.com/ar/survey-templates/climate-change-awareness-survey-template
https://www.questionpro.com/ar/survey-templates/climate-change-awareness-survey-template
https://www.questionpro.com/ar/survey-templates/climate-change-awareness-survey-template

