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  :Abstractملخص البحث 
تعیش المجتمعات منذ بدایة القرن الماضي حالة من التطور التقني السریع .... مردودة على التصمیم عدد من 

ولما كانت  حاسة البصر تلعب ، التي تقیس مدى التقدم الحضاري لأمة دون غیرھاالإنجازات والاتجاھات الحدیثة  
ً في رؤیة وإدراك محددات التصمیم الداخلي وذلك من خلال التعرف على الإشكال والألوان والخامات ، دور كبیرا

المؤثرات البصریة كان لھذه الحاسة نصیب من التأثر بالتقدم التكنولوجي من خلال ظھور العدید من ، التصمیمیة
ً في مضمون الفكر التصمیمي ً شاملا ، الحدیثة التي نتج عنھا مفاھیم تشكلیھ جدیدة كان لھا بالغ الأثر في إحداث تغیرا

وتعمل ھذه ، فالمؤثرات البصریة ھي كل ما یحیط بالإنسان ویعمل على جذب انتباھھ عن طریق الإدراك البصري
بطریقة مباشرة مرئیة أو غیر مباشرة اعتمادا على ما یعرف بالخداع المؤثرات على توصیل رسالة للمتلقي 

               البصري " الإیھام "، ومع التقدم التقني ظھرت أنواع من التأثیرات البصریة الافتراضیة كالھولوجرام
 " Holographic" والإسقاط الضوئي على الأسطح  "Video Projection Mapping   لھا "حیث یتم من خلا

و تعد المؤثرات البصریة أحد الاتجاھات الحدیثة  عمل تصمیم ضمني افتراضي على الأسطح الداخلیة والخارجیة .
التي أثارت اھتمام العدید من التخصصات والدراسة الحالیة أحد تلك التخصصات التي تبحث المردود الإیجابي 

والتي تشكل إحدى التحدیات التي یواجھھا المصمم المؤثرات البصریة في تصمیم الفراغات التجاریة  ستخداملا
فالتعامل مع شریحة مجتمعیة كبیرة یحتم على المصمم إنشاء عمل تصمیمي یتسم بالمرونة لیحقق الجذب ، الداخلي

، كما یتضاعف تلك التحدي أثناء التعامل مع الفراغات التجاریة صغیره المساحة ، والاستحسان لغالبیھ العملاء
وأصبح ، ت سمھ غالبة في مجتمعنا العربي حیث نشأت نتیجة موجة من الغلاء.  وارتفاع الأسعاروالتي أصبح

الإبداع في العملیة التصمیمیة لا یتوقف على تحقیق الوظیفة والجمال فقط، بل یعتمد بشكل مباشر على مدى إلمام 
م المؤثرات البصریة بما تتضمنھ من المصمم بالاتجاھات التصمیمیة الحدیثة وتطبیقھا بشكل واقعي، ویعد استخدا

تقنیات متنوعة " الخداع بصري ... الھولوجرام  ....الإسقاط الضوئي..... الشاشات التفاعلیة " للتحكم في الفراغات 
التجاریة  صغیرة المساحة إحدى الاتجاھات التصمیمیة التي اعتمدت على المعطیات العلمیة الحدیثة " كعلم 

، وتھدف ھذه الدراسة إلى مبتكرة ونتائج نظریة الجشتالت" لتحقیق رؤى تصمیمھ، اتوعلم البصری، الحركة
الكشف عن الدور الفعال للمؤثرات البصریة في جذب الانتباه والتغلب على ضیق المساحات التجاریة الصغیرة. 

ً لاستخدام تلك المؤثرات البصریة والتي ت ساھم في إثراء وتوصل البحث إلى استخلاص بعض التصمیمات كنتاجا
  الفراغ الداخلي للمحلات التجاریة بتصمیمات متنوعة .
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   Introduction:مقدمة  
تعد حاسة " البصر" بمثابة جھاز الاستشعار الأول للمؤثرات 

ورة عامة   فبھ یدرك الإنسان البیئة الخارجیة بص، المحیطة
فحواس الإنسان ما ھي إلا ، والفراغات الداخلیة بصورة  خاصة

قنوات تواصل مع المؤثرات الخارجیة للتعرف علیھا ومن ثم 
وأشاد الله سبحانھ وتعالى في كثیر من الآیات ، التفاعل والاندماج

  - بحاستي السمع والبصر لما لھما من أھمیة كبیرة في حیاة الإنسان 
  قائل:من یقول عز 

 
كما یعتمد التصمیم الداخلي للفراغات ، )٧٣الآیة  -سورة المؤمنون( 

المختلفة على حاسة البصر في التأثیر على المستھلك أو المتلقي 
، لوان والخامات التصمیمیةوذلك من خلال إدراك الإشكال والأ

ومن ھنا توجب على المصمم الداخلي فھم أبعاد ومحددات تلك 
الحاسة بل والتأثیر علیھا من خلال الاستفادة من المؤثرات 
البصریة المتنوعة وتطبیقھا داخل الفراغ التجاري حیث تعمل على 
التفاعل مع المتلقي لمعالجة بعض المشكلات التصمیمیة لتلك 

ارتفاع  ھي المشكلة التي دعمت قیام ھذه الدراسة. والفراغات
التجاریة مما أدى إلى انتشار العدید من المساحات أسعار الوحدات 

التجاریة صغیرة المساحة مما یشكل تحدى للمصمم الداخلي حیث 
یتوجب علیھ ضرورة معالجة تلك المساحات بأسالیب تصمیمھ 

بل والشعور ، تھلكمبتكرة تعمل على تحقیق الوظیفة وجذب المس
  ویحاول البحث الرد على التساؤلات التالیة  بأتساع الفراغ 

ما ھي المؤثرات البصریة وكیف یتم توظیفھا في الفراغات  - 
                                                  التجاریة ؟  

ھل ھناك علاقة بین المؤثرات البصریة وإیھام المشاھد باتساع  - 
  داخلي؟ الفراغ ال

في أنھ یعالج مشكلة تصمیمھ یعانى أھمیة ھذا البحث وترجع   
منھا قطاع كبیر من المجتمع وھي كیفیة التغلب على ضیق 
المساحات التجاریة باستخدام المؤثرات البصریة لإنتاج حلول 

إیضاح الدور الفعال ویھدف البحث إلى ، تصمیمھ غیر تقلیدیة
الانتباه واتساع الفراغ الداخلي للمؤثرات البصریة في عملیة جذب 

للمحلات التجاریة صغیرة المساحة ،من خلال عملیة الإدراك 
أن المؤثرات البصریة أحد  یفترض البحثكما ، البصري

الاتجاھات التي تساھم بشكل مباشر في معالجة العدید من المشاكل 
بل وتضیف قیمة تعبیریة ، التصمیمیة داخل الفراغات التجاریة

للفراغ حیث أنھا تخاطب العقل والوجدان من خلال درامیة 
ویتبع البحث المنھج الاستقرائي ، المعالجات التشكیلیة المتوالدة

والوصفي التحلیلي لاستطلاع مشكلة البحث واستنتاج الحلول 
  التصمیمیة لھا. 

  :Theoretical frameworkالاطار النظرى 
  مفھوم الإدراك البصري:  -١
ی  ة العقلی  ة الت  ي ی  تم م  ن خلالھ  ا معرف  ة  الإنس  ان الإدراك ھ  و العمل 

للعالم الخارجي عن طری ق التنبیھ ات الحس یة ،ویع د بمثاب ة مرحل ة 
            ویش  یر، انتقالی  ة م  ا ب  ین الإحس  اس بالش  يء وم  ن ث  م التفاع  ل مع  ھ
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تتض من  " ش یف م ان " إل ى أن الإدراك نت اج عملی ات س یكولوجیة
إل  ى ع  دد م  ن الأن  واع المرتبط  ة  ینقس  م الإدراك، الخب  رة الس  ابقة

ویعتب  ر ، ب  الحواس المختلف  ة ك  الإدراك البص  ري والس  معي ....إل  خ
ً في مجال التصمیم ال داخلي   الإدراك البصري الأكثر أھمیة وتأثیرا

فھو عملیة تأویل وتفسیر للمثیرات البصریة للتعرف على المرئیات 
  ،الموج   ودة داخ   ل المج   ال البص   ري ( فتح   ي مص   طفى الزی   ات

ي                                         وظھ                    ر مفھ                    وم الإدراك البص                    ر، ) ١٩٩٨
"  Visual perception " نتیج  ة لتج  ارب مدرس  ة الجش  تالت

Gestalt  ف  ئ مطل  ع الق  رن العش  رین عل  ى ی  د مجموع  ة م  ن علم  اء
وتھ تم ھ  ذه المدرس  ة بدراس  ة الإدراك ، ال نفس النمس  اویین والألم  ان

وتتوق ف عملی ة الإدراك ، س یكولوجیة الإدراك البصري القائم عل ى
البصري عل ى الفاعلی ة ب ین الإنس ان الم درك وب ین الش يء الم درك 
ً لنوعی     ة المثی     رات الموج      ودة ف     ئ الع     الم الخ      ارجي          ، وفق     ا

ینقسم الإدراك البصري إلى أربعة أنواع كما یلي ( إدراك الش كل  .و
  لحركة ). إدراك ا –إدراك العمق  –إدراك اللون  –
یعد الإدراك البصري للإشكال م ن أھ م أن واع  إدراك الشكل :  -  أ

الإدراك والت   ي تعتم   د عل   ى درج   ة التع   رف عل   ى الخط   وط 
، " وعلاق ة التك وین ب الحیز الفراغ ي  Form"  البنائیة للجس م 

ویعتم  د إدراك الش  كل عل  ى ث  لاث عناص  ر رئیس  یة " علاق  ة 
تركی ب  –للش كل طبیع ة الح دود الخارجی ة  –الشكل بالخلفی ة 

 وتجمیع الشكل " 
 أي ش كل لإدراك الإنس ان یحت اجعلاق ة الش كل بالخلفی ة :  §

 الجسم مع الخلفیة تباین حالة ففي خلفیتھ، من تمیزه إلى جسم
 المش اھد عل ى یس ھل وبالت الي الجس م ملام ح تظھ ر وتتض ح

 إدراكھ.
یمی  ل العق  ل إل  ى إدراك  طبیع  ة الح  دود الخارجی  ة بالش  كل : §

إدراك  خارجی   ة للش   كل وم   ن ث   م یس   تكمل العق   ل الح   دود ال
التفاص   یل م   ن خ   لال تحلی   ل المعطی   ات الحس   یة (الإض   اءة 

 الحدود الخارجیة للشكل بسیطة وواضحة كانت كلما  واللون)
 اختف ت إذا بینم ا، إدراك ھ. وبالت الي علی ھ  التع رف كلما سھل

 الخلفی ة عل ى تأثیرھ ا نتیجة لض عف للشكل الحدود الخارجیة

 . الشكل ھذا إدراك الذھن على الصعب من كان كلما
 Gestaltكان لنظری ة الجش تالت " تركیب وتجمیع الشكل  :   -  ب

" دور كبیر في وضع ق وانین مفس رة للس یكولوجیة الإدراكی ة 
حیث ی ؤمن  )    ١٩٦٣، بول جییوم للأشكال المحیطة بالفرد ،(

بر رواد النظریة بان إدراك الفرد یحدث للكل وان ھذا الكل اك
یتح  دد بطبیع  ة الك  ل  وان الج  زء ، م  ن مج  رد مجم  وع أجزائ  ھ

 المركبة الأشكال فمعظم، حیث تتكامل الأجزاء في وحدة كلیة
أي  البس یطة الأش كال م ن لمجموع ة وتجمی ع تك وین عن تنتج

، أن " الك  ل أكب  ر م  ن مجم  وع أجزائ  ھ ".( أحم  د عب  د العظ  یم
٢٠١٠ (  . 

كمی ھ  أھمھ ا متع ددة واملبع اللون إدراك یتأثر إدراك اللون :  -  ت
الإضاءة الس اقطة علی ة، وعلاق ة الل ون بالخلفی ة ف الألوان ی تم 

الدرج    ة   - Hueإدراكھ    ا عل    ى ث    لاث مس    تویات " الكن    ھ 
Value –  التش   بعChroma  وللخلفی   ة ت   أثیر ھ   ام عل   ى  ."

 جمیع تلك المستویات .
ً  الإدراكی ة العملی ات أكث ر ھ ي إدراك العم ق :  -  ث  لأنھ ا تط ورا

 درجة إلى ھذا تتخطى وإنما، الثالث للبعد إدراك مجرد لیست
 بع دت كلم ا الأبع اد ف ي التن اقص ناحی ة م ن المنظ ور فھ م

 الزوای ا إدراك واخ تلاف الجس  م والمش اھد ب  ین المس افة
 وتلاق ي للخلفی ة، الأمامی ة الأجسام مواراة وكذلك المتشابھة،

 العمق . ازداد كلما واحدة نقطة في الخطوط المتوازیة
 للص ور الزمن ي التت ابع ھ و الحرك ة إدراك إدراك الحرك ة  : §

 الس یارة فراكب -الحركة دائم فالإنسان، الشبكیة على الواقعة
 كما البعیدة، أسرع من تتحرك منھ القریبة الأجسام یرى مثلاً 
 تختلف فإنھ وكذلك السیارة، سیر عكس اتجاه في تتحرك أنھا

 دراس ة أھمی ة تكم نالبعی دة ،و القریب ة ع ن الأجس ام أحج ام
 المش اھد أن إلى التصمیم الداخلي  في والحركة العمق إدراك
 ً ً  یتح رك دائم ا ً م ن الفراغ ات المتنوع ة  أو بعی دا  وبھ ذا قریب ا
 المش اھد إدراك س یكون كی ف ی تفھم المص مم أن عل ى یج ب

 نظری ھ الجش تالتوتوصلت  ، أو اقترابھ ابتعاده مع لتشكیلاتھ
 الإدراكي والتي تكمن فیما یلي :  إلى عوامل تنظیم المجال

  
 

   
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


 

كم   ا یعتم   د الإدراك البص   ري عل   ى العق   ل البش   رى ف   ئ تفس   یر 
ولا یقتصر على مجرد الإحساسات البصریة التي تص ل ، المرئیات

فالصورة الواقعیة ھي نتاج عملیة س قوط انعك اس ، إلى جھاز العین
ام على شبكیة الع ین بینم ا الص ورة المدرك ة ھ ي نت اج ضوء الأجس 

المخزونة نتیجة للخبرات  دمج الصورة الحسیة في المخ مع الصور 
تنقس م العوام ل الم ؤثرة ) و١٩٨٥، (عب د العزی ز الش خصالسابقة. 

    -على الإدراك البصري إلى نوعین ھما:
 تنبع م ن الحال ة النفس یة للإنس ان كالس رور أوعوامل داخلیة :  §

أو الحال  ة الجس  مانیة ل  ھ والت  ي ت  ؤثر عل  ى إدراك م  ا ، الغض  ب
وقد یسیطر على رأیھ خبراتھ الس ابقة وك ذلك ، حولھ من أجزاء

 اختلاف الثقافات والبیئات المتنوعة .
تتعلق بخصائص المثیر وھو الفراغ المح یط عوامل خارجیة :  §

، ویلاح   ظ أن المثی   ر الأكث   ر ش   دة یع   د أكث   ر إث   ارة للانتب   اه، 

دراكن  ا للض  وء الس  اطع  یك  ون أس  رع م  ن إدراكن  ا للض  وء فإ
كم ا أن ع رض المثی  ر ، الخاف ت ل و تس اوت الظ روف الأخ رى

بش  كل م  نظم ی  ؤدى إل  ى ج  ذب الانتب  اه أكث  ر م  ن ع  رض نف  س 
كما یثیر التصمیم الجدید انتباه الإنسان أكث ر ، المثیر بدون نظام

  من التصمیمات المألوفة.   
  صریة :ما ھي المؤثرات الب  -٢ 

المؤثرات البصریة ھ ي ك ل م ا یح یط بالإنس ان ویعم ل عل ى ج ذب 
.   ، "Visual perception انتباھھ عن طریق الإدراك البص ري" 

وتعمل ھذه المؤثرات على توصیل رس الة للمتلق ي بطریق ة مباش رة 
ونعنى بھا ھنا  التقنیات التي تستخدم لإنتاج تشكیل ، أو غیر مباشرة

ي أنھا تق وم بالت أثر عل ى المش اھد م ن خ لال بصري غیر واقعي ،أ
، حاس  ة البص  ر، فھ  ي تعم  ل عل  ى خ  داع النظ  ام البص  ري للمش  اھد

ً م  ن البص  ر حت  ى یص  ل إل  ى الإدراك العقل  ي  فالخ  داع ینطل  ق أولا
  فیخیل للمشاھد أشیاء مخالفة لما ھي علیھ في الواقع. 

كم  ا تش  كل الم  ؤثرات البص  ریة علاق  ة خاص  ة ب  ین بص  ر الإنس  ان 
ً أقتص  ر اس  تخدام الم  ؤثرات البص  ریة ف  ي ، ف  راغ ال  داخليوال فق  دیما

التصمیم الداخلي على استخدام بع ض الرس ومات الفنی ة الت ي تعم ل 
ولكن مع ، على الشعور باتساع الفراغ  فیما سمي بالخداع البصري

التقدم العلمي وظھور التقنی ات الحدیث ة  تط ور تل ك المفھ وم لیش مل  
ٌ للخ دا   ع البص  ري وظھ رت تقنی ات أخ رى حدیث  ھ اس تخدام متط ورا

الھولوجرام  والإس  قاط الض  وئي والشاش  ات التفاعلی  ة "  مم  ا " ك  
ساعد المصمم الداخلي على معالجة العدید من المش اكل التص میمیة 

 .الإثارة البصریة للفراغ الداخليبل وإضفاء الجذب.   و

  
   Optical illusion    الخداع البصري - ١-٢

أم   ا مدرس   ة الخ   داع ، یقص   د ب   ھ ف   ي اللغ   ة " الحیل   ة " –الخ   داع 
          ، " وتعن   ى بص   ري  Opticalالبص   ري مكون   ھ م   ن ش   قین " 

فالمعنى الإجمالي ھو " الفن البصري ولكن ، "  وتعنى فن Artو" 
ھو ذلك الفعل الذي یصور للناظر و، الشائع ھو فن الخداع البصري

 ً حی  ث تك  ون الرؤی  ة ، الص  ورة المرئی  ة عل  ى غی  ر حقیقتھ  ا دائم  ا
أي أن الأش   یاء ، فثب   وت الش   كل لا یعن   ى ثب   وت الم   درك، خادع   ة

المرئیة  قد تدرك متحركة بالرغم من ثبوتھا ،.   ویطلق علیة " فن 
العین المستجیبة " لأنھ یھاجم العین بإدخال أكثر م ن ص ورة ذھنی ة 

وتن تج عنھ ا ذب ذبات تح دث ، رةبطریقة سریعة تجعل العق ل ف ي حی 
ً من الحركة التي یطلق علیھا فن الخداع البصري  من ویعتبر، نوعا

 بالإحساس ات الأول المق ام ف ي اھتم ت الت ي الفنی ة الاتجاھ ات
وتق وم عل ى نظری ھ ، المش اھد ع ین ف ي أثر من تتركھ البصریة وما

كم  ا أنھ  ا تعتم  د عل  ى ، علمی  ة تتص  ل ب  الإدراك البص  ري للأش  كال
وط وأشكال تجریدی ة بحی ث تح دث الش عور بالحرك ة ف ي ع ین خط

ف   الفن البص   ري یتقص   ى الإیھام   ات البص   ریة للع   ین ، المش   اھد 
والناتجة عن  العلاقات الجدلیة بین رؤیة موضوعیة وأخ رى ذاتی ة 
وب  ین ظ  واھر فس  یولوجیة وأخ  رى نفس  یة. ( إدوارد لوس  ى س  میث 

١٩٩٨  (  
  -ي :فیما یل فلسفة الخداع البصريوتكمن 

        الاعتم   اد عل   ى الأش   كال المج   ردة ونت   ائج مدرس   ة الجش   تالت •
 "Gestalt "  التي تناولت الإدراك البصري وتوصلت إل ى أن ھ

علم الریاضیات لخض وع و، یتم إدراك الكل قبل إدراك الأجزاء
خطوط   ھ لحس   ابات ریاض    یة ولیس   ت تلقائی    ة م   ع الاحتف    اظ 

 )  ٢٠٠٠، الفتاح بالجوانب الجمالیة والابتكاریھ  .( عبد
، إمكانی   ة الس   یطرة عل   ى الش   كل والل   ون والض   وء والملم   س •

والتعبی  ر ع  ن الإحس  اس الحرك  ي بواس  طة الخط  وط            .   
والمس  احات والأحج  ام والأش  كال الھندس  یة ع  ن طری  ق بع  ض 

  التركیبات الغیر مألوفة.    

  


 
ً  ولم  م ن مجموع ة ید على ظھر فجائیا یكن فن الخداع البصري فنا

ً للاتجاه یعد ،ولكنھ الفنانین  اللبنة بمثابة كان الذي التجریدي تطورا
، الحدیث ة الفنی ة الاتجاھ ات م ن العدی د منھ ا انطل ق الت ي الأول ى

انعكس في الواجھة الھندسیة  بخصائص حمل ت معھ ا المض مون. و
ً على وسائط عقلانی ة بھ دف إظھ ار الإیھ ام ال دینامیكي ف ي  ومعتمدا
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س لامي ظھرت ملامح ھذا الف ن من ذ العص ر الإالشكل الھندسي.   و
ً ف  ي الزخ  ارف الإس  لامیة ذات الش  كل الھندس  ي  ویب  دو ھ  ذا واض  حا
حیث أس تخدم الفن ان المس لم الق وانین الریاض یة لإخ راج الزخ ارف 
ً بأس لوب  الإسلامیة بھذا الش كل حی ث تظھ ر الخط وط متداخل ة مع ا
ھندسي ریاضي فلا یعرف بدایة الخط من نھایتھ مما یخ دع البص ر 

ً ع ن بدای ة.   ونھای ة.  ویجعلھ یتحرك في جمیع أ جزاء اللوح ة باحث ا
  ) ٢٠٠٧، ( أحمد عبد الكریم

 الثلاثینات وبدایة العشرینات أواخر منذ الفن ھذا ملامح كما لاحت
 مدرس ة ف ي العمیق ة ل ھ ج ذوره كان ت حی ث العش رین الق رن م ن

 ب إجراء المدرس ة تل ك أعضاء من مجموعة قام حین "الباوھاوس"
 "ألب رز جوزی ف" إش راف تحت لبصریةا الظاھرة في عدة بحوث

 ف ي ظھ رت ث م، نف س المدرس ة ف ي أس تاذا عمل ثم طالبا كان الذي
 لف ن المتفرق ة النم اذج م ن بعض ا العش رین الق رن م ن الأربعین ات

 ف ي فنا یصبح لم ولكنھ، بصریة تأثیرات تضمنت الخداع البصري
 ظھ ر ح ین الخمس ینات حل ول أوائ ل مع إلا الحدیثة الفنون مصاف

 الص حفیین أح د علی ھ أطل ق عن دما ص حفیة كظ اھرة الف ن ھ ذا
ً وھ و " أوب ارت "  ً ص ار ش ائعا  Optical ) الأمریك ان تعبی را

Art )المع رض ف ي أعم الھم الفن انین من ، حیث عرض مجموعة 
 أص بح ف ن الوق ت ذل ك ،وم ن " المس تجیبة الع ین" بعن وان الكبی ر

   ة.الحدیث الفنیة الاتجاھات أحد البصري الخداع
( ك  ازیمیر م  الیفیش    البص  ري الخ  داع  فن  اني اش  ھر وم  ن

K.Malevich )بی     ت مون     دریان) وpiet Mondrian  (          
           ).    Victor de Vasarellyفیكت  ور دى فاس  اریللى  و(

وغی رھم م ن الفن انین ، )   Joseph Albersو( جوزی ف الب رز 
ك ة والمرون ة والس رعة الذین أعتم د وف ى أعم الھم عل ى فك رة الحر

والمقی  اس المتغی  ر للتح  ول ف  ي فن  ون م  ا بع  د الحداث  ة وتعتب  ر ھ  ذه 
ً على  ً معتمدا ً بصریا التصورات تحولیھ فیما تحملھ من إثارة وإیھاما

العق  ل معتم  دة عل  ى مص  ادر دینامیكی  ة ف  ي ك  ل أجزائھ  ا م  ن خ  لال  
  )  ٢٠١٠، ( ریاض ھلالخطوطھا  الدقیقة. 

  


  .  Hologramالھولوغرام   -٢-٢
 Holographicالھلوغرافی   ة " ال   ذواكر ھ   و تكنولوجی   ا  

Memories Technology    ویع  د إح  دى التقنی  ات الحدیث  ة "
وت تلخص فكرت ھ ف ي ، للتصویر.   والعرض الضوئي ثلاثي الأبع اد

تسجیل نماذج من التداخل بین أشعة اللیزر على لوحة تصویر وھذا 
ولكي نرى الصورة التي سجلت على ، التسجیل یسمى بالھولوغرام

لی  زر مماث  ل للش  عاع ال  ذي ت  م ھ  ذه اللوح  ة لاب  د أن نس  لط ش  عاع 
وعندئ ذ یظھ ر الجس م المجس م ویب دو ، استخدامھ على اللوح ة ذاتھ ا

 Dennis"ثلاث ى الأبع اد، وت م اكتش افھ عل ى ی د  الع الم المج ري 
Gabor"   الأمریك      ي ،و  یع      د ع      الم الفیزی      اء  ١٩٤٨ع      ام            

 "Emmitt Leith  بولای    ة نیوجرس    ي  -" بجامع    ة میتش    یجن
بالولای   ات المتح   دة الأمریكی   ة  أول م   ن أثب   ت إمكانی   ة اس   تخدام 

وم  ن أھ   م م  ا یمی   ز ، الھول  وغرام كوس  یط ع   رض ثلاث  ي الأبع   اد
التص  ویر والع  رض بواس  طة الھول  وغرام أن الص  ورة تتك  ون ف  ى 

، قل ح ول الص ورة ورؤی ة جمی ع أبعادھ االفراغ مما یتیح حریة التن
ویشترط أن یكون الضوء المستخدم في التصویر والع رض أح ادى 
التردد فلا یمكن استخدام الض وء الأب یض لأن ھ یحت وى عل ى نط اق 

كم  ا یج  ب أن یك  ون الض  وء أح  ادى الط  ور ، واس  ع م  ن الت  رددات
اء وھذان الشرطان أساسیان.  ولا یتوفرا إلا في شعاع اللی زر. (لمی 

  )  ٢٠٠٨، عبد الكریم

  


flyawaysimulation.com/news/www.
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من خلال تلك التقنیة یس تطیع المص مم خل ق نم اذج تص میمیة أولی ة 
كم ا تس تخدم كوس یلة ، قبل التنفیذ  تساھم ف ي تط ویر ھیئ ة التص میم

عرض للمنتجات،  ویستطیع المصمم إضفاء العدید م ن التش كیلات 
البصریة  ثلاثیة الأبع اد الغی ر واقعی ة عل ى الفراغ ات الداخلی ة  ب ل 

 وال تحكم فیھ ا وتغیرھ ا باس  تمرار وذل ك م ن خ لال س  قوط ش عاع 
ع ن طری ق اس تخدام وح دات  ةص ورة مجس م عن ھ ین تج ض وئي

" ثلای  ھ الأبع  اد ن كم  ا یمك  ن اس  تخدام ھ  ذه Projector ع  رض " 
بص  ورة كبی  رة لح  ل مش  كلة ض  یق  التقنی  ة ف  ي الفراغ  ات التجاری  ة

المساحة الخاصة بع رض المن تج فعل ى س بیل المث ال یمك ن ع رض 
 مجموعة م ن الس یارات بص ورة ثلاثی ة الأبع اد ف ي ف راغ مح دود 

منتج  ات ف  ي الواجھ  ات تتغی  ر باس  تمرار دون ،كم  ا یمك  ن ع  رض 
الحاجة لعملیات تغیی ر التص میم. ف الھولوجرام یعط ي نم وذج طب ق 

  .الأصل ثلاثي الأبعاد قابل للحركة 
 Video Projectionالإسقاط الضوئي على الأسطح   -٣-٢

Mapping    

  
 

Haydarpasa


www.thecoolist.com/yekpare-
istanbul-urban-screening-project 

ھ  و م  ن أح  دث أس  الیب  یع  د ف  ن الإس  قاط الض  وئي عل  ى الأس  طح
ع  رض الأف  لام الض  وئیة وال  ذي یس  تخدم لتحوی  ل إي س  طح داخل  ي         

وذل  ك م  ن خ  لال تحقی  ق خ  داع   أو خ  ارجي إل  ى عم  ل فن  ي مبتك  ر
بص  ري بص  ورة افتراض  یة ثلاثی  ة الأبع  اد ودم  ج م  ا ب  ین التص  ویر 
الضوئي والصوتي معا ،و تشكل ھ ذه التقنی ة التكنولوجی ا وس یط أو 

ل انطب اع للرائ ي م ن خ لال خ دع بص ریة ض وئیة عل ى أداه لإیصا
الأس   طح المح   ددة المس   احة والأبع   اد مس   بقا لتعط   ي انطباع   ات 

لذا  أطلق ، وایھامات متغایرة وھي دمج ما بین التطور التقني والفن
علیھ   ا ال   بعض الف   ن الرقم   ي أو الف   ن المعتم   د عل   ى الحاس   وب. 

(Maltepe Ekim , 2011) ، وح  دات  وتس  تخدم ھ  ذه التقنی  ة
ع  رض تقلیدی  ة لإس  قاط الحزم  ات الض  وئیة عل  ى الأس  طح ثلاثی  ة 
الإبع  اد م  ع مراع  اة  الص  ورة لحج  م وفراغ  ات الأس  طح الس  اقطة 
علیھا بھدف تكوین مشھد جدید مغایر للواقع، یعتم د ھ ذا الن وع م ن 

الف  ن عل  ى المفھ  وم الض  مني للإس  قاط الض  وئي بھ  دف ج  ذب انتب  اه 
قنی  ة ف  ي ع  دد م  ن ال  دول للج  ذب المتلق  ي وق  د اس  تخدمت ھ  ذه الت

  السیاحي. 
    Interactive Screen الشاشات التفاعلیة    -٤-٢

حی  ث تت  یح تل  ك ، إلكترونی  ھ تعم  ل ب  اللمسھ  ي عب  ارة ع  ن شاش  ة 
الشاش   ات للمس   تخدم التفاع   ل معھ   ا ع   ن طری   ق الاتص   ال ب   المس  
للص  ور أو الكلم  ات عل  ى الشاش  ة ونش  أت ھ  ذه التقنی  ة نتیج  ة للتق  دم 

وف   ي خض   م ھ   ذه ، ال   ذي تعرف   ھ التكنولوجی   ات الرقمی   ةالھائ   ل 
التط   ورات التكنولوجی   ة أص   بح مفھ   وم التفاعلی   ة مرتبط   ا أكث   ر 
بالوس  ائط المتع  ددة وبالت  الي ف  إن ھ  ذا المفھ  وم ع  ادة م  ا یش  یر إل  ى 
مفھ   وم تس   ویقي متط   ور ی   رتبط بش   كل مباش   ر بتع   دد البرمجی   ات 

یھ ا المس تخدم ق ادرا التطبیقیة ،و التفاعلیة ھي الوسیلة الت ي یك ون ف
كم  ا أنھ  ا ل  یس ، عل ى الت  أثیر ف  ي ش كل أو محت  وى ع  رض وس اطي

ً  فق  د تك  ون التفاعلی  ة ب  ین المرس  ل  ً مرن  ا َ ب  ل مفھوم  ا مفھوم  ا جام  دا
  أو بین الإنسان والآلة .، والمستقبل

و تس  تخدم الشاش  ات التفاعلی  ة ف  ي العدی  د م  ن التطبیق  ات المختلف  ة 
لتجاری  ة لع  رض العدی  د م  ن المح  لات ا، ك  أجھزة الص  رف الآل  ي

ً بش   كل كبی  ر ف   ي أجھ  زة الھوات   ف ، ، البض  ائع وانتش   رت م  ؤخرا
وتنقس م إل ى ن وعین م ن حی ث التك وین ھم ا شاش ات اللم س ، الذكیة

  شاشات اللمس المكثفة.  ، المقاومة

  
w.amazingworldwide.blogspot.com/intel-

digital-signage.html 
  الفراغات التجاریة.      -٣

یقصد بھا تلك الفراغات التي تمارس فیھا أعمال التجارة م ن خ لال 
 ً ع   رض وبی   ع الس   لع المتنوع   ة واس   تقبال العم   لاء لش   رائھا تبع   ا

عب   ر وتط   ور تص   میم  الفراغ   ات التجاری   ة ، لرغب   اتھم المختلف   ة
ً لتطور النظم  الاقتصادیة والاجتماعیة والتكنولوجیة ، العصور تبعا

فالتعامل مع شریحة مجتمعیة كبیرة یحتم على المصمم إنش اء عم ل 
تص  میمي یتس  م بالمرون  ة لیحق  ق الج  ذب والاستحس  ان م  ن العم  لاء 
ورواد المك  ان وم  ن ھن  ا تتحق  ق الغای  ة الھام  ة م  ن إنش  اء المح  لات 

الجذب ولفت الانتباه وبالت الي بی ع المنتج ات .  التجاریة وھي عملیة
وف  ي ظ  ل العولم  ة والانفت  اح التج  اري وزی  ادة المنافس  ة  ك  ان عل  ى 
المصمم الداخلي ضرورة استحداث وسائل عرض مرنھ تمكن ھ م ن 
ابتك  ار فراغ  ات ق  ادرة عل  ى المنافس  ة وج  ذب الانتب  اه  ع  ن طری  ق 

بالإض افة ، لحدیث ةاستحداث  الخطوط التصمیمیة، الخامة والتقنی ة ا
إل  ى تح  دي ھ  ام وھ  و الظ  روف الاقتص  ادیة العالمی  ة الت  ي أث  رت 
بصورة كبیرة في المجال التجاري م ن خ لال ارتف اع أس عار الس لع 
والفراغات التجاریة أیضا فأص بح م ن غی ر الیس یر الحص ول عل ى 

وھ   ذا م   ا وض   ع ، المس   احة المنش   ودة والمثالی   ة للنش   اط التج   اري
تح دى أخ ر وھ و خل ق حل ول تص میمیة فعال ة المصمم الداخلي ف ي 

للتغل   ب عل   ى كثی   ر م   ن التح   دیات الناجم   ة ع   ن ض   یق المس   احة.  
 ً ً وجمالی  ا ویتعل  ق مفھ  وم ض  یق المس  احة ، والتغل  ب علیھ  ا وظیفی  ا

http://www.thecoolist.com/yekpare
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بطبیعة النشاط فالمساحة المناسبة لنشاط معین قد تكون غیر مناسبة 
 لنش   اط الأخ   ر ،و ف   ي بع   ض ال   دول لا یعط   ى ت   رخیص النش   اط

  التجاري الخدمي ما لم تلاءم المساحة الحد الأدنى المصرح بھ .
  مفھوم تصمیم الفراغات التجاریة الصغیرة.   -١-٣

الفراغ التجاري الصغیر ھو الذي تكون مساحتھ الداخلیة غیر 
فلكل نشاط حد أدنى من ، ملائمة لنوعیھ النشاط المؤدى بداخلھ

لتحقیق متطلباتھ من وحدات عرض وممرات ملائمة المساحة 
ویتطلب التصمیم الجید لتلك المساحات الصغیرة ، وتخطیط جید

مرونة في التفكیر وحلول غیر تقلیدیة تشمل في كثیر من الأحیان 
 الوظائف من مجموعة تطبیقات تكنولوجیا حدیثة تھدف إلى  تأدیة

 لتعطى زمني قتو وفى أداء وأفضل وتكلفة جھد بأقل والأنشطة
 تبعا التغیر على والقدرة المتاحة المساحة باتساع أحساس

وتكون ، المستقبلیة والمتغیرات الإنسانیة والاقتصادیة للاحتیاجات
  قادرة على علي  جذب العمیل لتحقیق الناتج الاقتصادي المتوقع.  

  أساسیات التصمیم الداخلي للفراغات التجاریة الصغیرة . -٢-٣ 
عملیة التصمیمیة للفراغات الصغیرة ببعض  الأسس ترتبط ال

والمفاھیم التي یستطیع المصمم من خلالھا الوصول لحلول 
تصمیمیة مبتكرة والتي تعمل على الاتساع البصري للفراغ 

  الداخلي وتكمن تلك الأساسیات فیما یلي : 

 
 

یش    كل الخ    ط الخ    ط التش    كیلي وإس    تمراریتھ  :  اس    تخدام •
ً في تصمیم الفراغات التجاریة صغیرة  ً ھاما  التصمیمي عنصرا

س  واء أكان  ت تل  ك الخط  وط مس  تقیمة ف  ي الاتج  اه ، المس  احة   
ي أو الأفقي حیت تعمل على تنظیم الرؤیة والإیھام بزی ادة الرأس

أو خط وط منحنی ة فتعط ى الإحس اس ، ارتفاع أو عرض الفراغ
أو مزیج بینھما فیعطى الشعور بالارتباك ، بالدینامیكیة والحركة

في إدراك المس احة الفعلی ة للف راغ كم ا یتض من الخ ط إیح اءات 
عل   ى ترتی   ب جمی   ع كم   ا ی   ؤثر ، بالإیق   اع والوح   دة والت   وازن

   العناصر داخل الفراغ.  

  

 
 

  , 
2009 J.Nayer
كما تؤدى إستمراریھ الخط التشكیلي إلى التعامل مع البیئة 

 .الداخلیة للفراغ بشكل متصل
الوح  دة ف  ي التص  میم ال  داخلي للفراغ  ات التجاری  ة   :الوح  دة   •

ن  ى الت  رابط ب  ین أج  زاء التص  میم وع  دم الاتج  اه إل  ى ح  دوث تع
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فوضى بصریة تؤدى إلى الش عور بع دم اتس اع الف راغ وتتحق ق 
الوح  دة م  ن خ  لال ارتب  اط جمی  ع العناص  ر الت  ي یتك  ون منھ  ا 

كم  ا یمك  ن أن تن  تج ھ  ذه الوح  دة ع  ن طری  ق تك  رار ، التص  میم
  الشكل أو اللون أو الخط أو الملمس أو الخامة.

یعد من أھم مب ادئ ط رق الع رض وخاص ة : ع المفاجئالانطبا •
في الفراغات الصغیرة حیث تعمل على جذب عین المشاھد عند 
النظ   ر إلیھ   ا للوھل   ة الأول   ى لم   ا ل   ھ م   ن ت   أثیر إیج   ابي ل   دى 
المس   تھلك، ویتحق   ق الانطب   اع المف   اجئ ع   ن طری   ق اس   تخدام 

ب ذعناص  ر أو تكوین  ات أو أل  ون غی  ر متوقع  ة تعم  ل عل  ى ج  
ك مما یؤدى إلى سرعة البیع.  والحصول عل ى ھ وامش المستھل

 ربح مرتفعة.  
ھي القدرة على الاستجابة لتباین أو تغی ر المرونة التصمیمیة :  •

الاحتیاج ات والمتطلب ات م ن وق ت إل ى أخ ر، وتمث ل الفراغ  ات 
التجاری  ة أكث  را نش  طة التص   میم ال  داخلي الت  ي تتس  م ب   التغییر 

، ك لتعدد الأنشطة داخ ل الف راغوالتعدیل المستمر سواء أكان ذل
 أو لتنوع شكل المعروضات داخل النشاط الواحد .

تع  د عملی  ة التخط  یط : التخط  یط الجی  د والحرك  ة داخ  ل الف  راغ  •
الجید للفراغات التجاریة الصغیرة من أھ م الجوان ب الت ي یج ب 
أن تؤخذ في الاعتبار لم ا لھ ا م ن أھمی ة كبی رة ف ي ج ذب انتب اه 

لرغبة لدیھم باتخاذ قرار الش راء وم ن الأس س العملاء وتكوین ا
 الھامة التي یجب مراعاتھا عند التخطیط ما یلي : 

 تقدیر الكثافة المتوقعة للسلع المعروضة.  §
تحدید عدد القطع من الملابس التي تستطیع كل وسیلة عرض  §

 احتوائھا وإظھارھا برؤیة جیدة .
 مراعاة راحة المستھلك أثناء عملیة الشراء §

 
www..retaildesignblog.net/thomas-opticien-optical-shop-by-pisi-design-studio-paris

  
                      

www.retaildesignblog.net/2011/06/16/kirk-originals
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 

الفراغ ات الداخلی ة للمح لات التجاری ة إل ى أرب ع  تقسیمیتم كما 
، البلاتینی   ة "، الفض   یة، الذھبی   ة، أج   زاء " المنطق   ة البلاتینی   ة

وتمث   ل أول منطق   ة عن   د دخ   ول المح   ل التج   اري ھ   ي أفض   ل 
یت بالمنطقة البلاتینی ة ث م یلیھ ا المنطق ة فراغات البیع ولذلك سم

ً نھایة الفراغ التجاري تسمى ، الذھبیة ثم المنطقة الفضیة وأخیرا
ویفضل وضع منطقة الكاش یر ف ي المنطق ة ، بالمنطقة البرونزیة

البروزی  ھ حت  ى یجب  ر المس  تھلك م  ن التج  ول ف  ي جمی  ع أج  زاء 
          ،) Tone morgen , 2008الف  راغ لك  ي یص  ل إلی  ھ ( 

 أعط اء إل ى الص غیرة المس احات ف ي الحرك ة ویھ دف تنظ یم 
 حس ب للمس تخدم الفعلی ة للاس تخدامات للترتیب المنطقي أھمیة
 ب دء نق اط وعم ل الف راغ تنس یق خ لال م ن ل ھ أھمیتھ ا درج ة

 المختلفة . للأنشطة مباشر غیر أو مباشر للحركة وتوزیع
ي التصمیم أحد یشكل التبسیط والاختزال فالتبسیط والاختزال :  •

المبادئ الھامة المؤثرة ف ي تص میم الفراغ ات التجاری ة ص غیرة 
المس  احة الت  ي تعتم  د عل  ى بس  اطة التك  وین والدق  ة ف  ي اختی  ار 
الخام  ات والأل  وان والإض  اءة والاس  تغناء ع  ن التفاص  یل الغی  ر 
ض  روریة.   والت  ي ت  ؤدى إل  ى ازدح  ام الف  راغ م  ع الاحتف  اظ 

الجم الي المطل وب بحی ث ی وفر  بجوھر الوظیفة وتحقیق الشكل
     اتساع للفراغ وتوفیر رؤیة بصریھ مریحة. 

  أھمیة المؤثرات البصریة للفراغات التجاریة الصغیرة  -٣-٣
تتجلى أھمیة المؤثرات البصریة في الفراغات التجاریة الص غیرة   

بأنھا تساھم في نجاح المنظومة التسویقیة التي یشترك فیھ ا ك ل م ن 
ویتحم    ل المص    مم ، والمتس    وق والمن    تج "، العمی    ل، " المص    مم

النص  یب الأكب  ر ف  ي كون  ھ المس  ئول ع  ن دم  ج وتطوی  ع الم  ؤثرات 
البصریة ف ي العم ل التص میمي. وتكم ن أھمی ة الم ؤثرات البص ریة 

  في أنھا تعمل على تحقیق :  
م ن خ لال إنت اج تش كیل بص ري غی ر اتساع الفراغ ال داخلي :  •

وق باتس اع الف راغ التج اري م ن واقعي یعم ل عل ى إیھ ام المتس 
خ   لال تطبی   ق بع   ض أن   واع  الم   ؤثرات البص   ریة  " الخ   داع 

 الشاشات التفاعلیة " ، الإسقاط الضوئي، الھولوغرام، البصري
م ن خ لال الاس تفادة م ن مقوم ات الم ؤثرات  الجذب البص ري : •

 تحفیزھم لعملیة الشراء .، البصریة في جذب المتسوقین

  


انعكاس المؤثرات البصریة على تصمیم الفراغات التجاریة  -٤-٣
  الصغیرة 

 مختل ف ف ي رة أحد العناصر الھام ة والم ؤث  الصورة أصبحت لقد
 – ص ورة ذھنی ة – بص ریة ة " صور سواء أكانت الحیاة مجالات
 – تش كیلیة ص ور – متحرك ة ص ور – فوتوغرافی ة ص ور ص ور
 وبقائھا كیانھا تستمد حیث ،" رقمیة صور - افتراضي واقع صور
 الأخ رى، المتع ددة الثقاف ات تزاوجھ ا م ع وم ن المجتم ع ثقاف ة م ن

 تجس د وباعتبارھ ا ب ذاتھا، قائم ة بص ري اتص ال وس یلة باعتبارھ ا
ا  – الحمی د عبد والتاریخي. (شاكر الاجتماعي والثقافي للواقع رمزً

٢٠٠٥( 
 أھمی ة تعاظم ت التكنولوجی ا اس تخدام ف ي الس ریع التط ور ومع    

 وفعالی   ة الم   ؤثرات البص   ریة حی   ث أص   بحت الھیمن   ة للإع   لام
 رمیز البصريللت الجماھیریة والثقافة الرقمیة والأجھزة البصري،

 التكنولوجی ا، م ن ع الي مس توي عل ى اتص ال نظ م خ لال م ن ت تم
 والص ورة والحرك ة الكلم ة م ن ك لا تفاع ل خ لال م ن وأیض ا

 عل ى الأف راد ق درة المتكامل ة الثقاف ة تل ك ش كلت وق د والص وت،
 الواق ع تجس ید خ لال وفعالی ة  م ن قوة أكثر بصریة رسائل تصمیم

 .ومقنع  مقبول ضيافترا واقع إلى الخیال وتحویل
ویعد مجال التصمیم الداخلي بفروعھ المختلفة  أح د المج الات الت ي 
ت  أثرت بش  كل مباش  ر ب  المؤثرات البص  ریة ف  ي معالج  ة المش  اكل 

وأس تطاع ، التصمیمیة للفراغات الداخلیة لكونھ فن تطبیقي وجمالي
العدی   د م   ن المص   ممین الاس   تفادة م   ن إیجابی   ات تل   ك الم   ؤثرات 

الإس   قاط  –الھول  وغرام  –مختلف  ة " الخ  داع البص  ري بأنواعھ  ا ال
شاش   ات الع   رض "  ف  ي معالج   ة الفراغ   ات التجاری   ة  -الض  وئي 

 صغیرة المساحة .
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 الخداع البصري كمؤثر  بصري في الفراغات التجاري.   ١-٤-٣
ً أقتص  ر تطبی  ق الخ  داع البص  ري م  ن خ  لال إیھ  ام المش  اھدق    دیما

بتكوین   ات فنی   ھ م   ن خ   لال الص   ورة المرس   ومة كأح   د معالج   ات 
تس اع الفراغ ات إالأسطح الداخلی ة والت ي س اھمت بش كل فع ال ف ي 

الداخلی   ة ، وأعطتن   ا الش   عور باس   تمراریة الف   راغ ف   ي كثی   ر م   ن 
الأحیان.   وبتطور الوقت تطور كیفیة الاستفادة من تلك الخ دع ف ي 

صغیرة وتم تقسیم أنواع الإیھ ام مجال التصمیم الداخلي للفراغات ال
أخ   رى متعلق   ة ، البص   ري إل   ى " خ   دع متعلق   ة بأس   س التص   میم

 وأخرى متعلقة بالانعكاس والشفافیة "، بالإضاءة ،و اللون 
: ت   ؤدى المف   ردات  خ   دع متعلق   ة بعناص   ر وأس   س التص   میم •

 ً ً ووظیفی ا ً جمالی ا والعناصر التص میمیة للمح لات التجاری ة دورا
ً في البناء بما تتض منھ م ن ق یم الإیق اع والات زان ، التشكیلي ھاما

والتناس  ب والت  ي تعم  ل عل   ى تنظ  یم العلاق  ات ب  ین المف   ردات 

كم  ا أن اس  تخدام الخط  وط وأو الأحج  ام ، الش  كلیة ف  ي التص  میم
، بنظری   ات مدروس   ة تس   اھم ف   ي تحقی   ق م   دلولاتھا البص   ریة
، فالنقطة ھي أبسط العناصر تثیر عند الرائي الإحساس بالحركة

والخطوط الأفقیة ت وحي  بالثب ات والاس تقرار والأتس اع الأفق ي  
، أما الخطوط الرأسیة ت وحي ب النمو والش موخ وزی ادة الارتف اع
 ً ً   أو تنازلی ا ً بالحرك ة تص اعدیا ، والخطوط المائلة تثی ر أحساس ا

ومن خلال نظم توزیع تلك العناصر داخل الفراغ یتحقق الإیقاع 
بقولھ  "الإیقاع تنظیم للحركة والحركة  ،و ھذا ما أكده أفلاطون

ھي فعل الإیق اع وحقیقت ھ ،وھ ي لیس ت حرك ة فعلی ة ب ل حرك ة 
ویع   د التك  رار م   ن ، ) ٢٠١٢ –تقدیری  ة"( أحم  د عب   د الك  ریم 

الأسس الھامة التي تعمل على اتساع الفراغ وتحقیق الجدب فھو 
یش   یر إل   ى الاس   تمراریة المرتبط   ة بتحقی   ق الحرك   ة والتن   اغم 

          كي .           الشب
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تن  اول عنص  ر النقط  ة ف  ي التص  میم بأحج  ام مختلف  ة أدى إل  ى توال  د 
وق  ام بتأكی  دھا وج  ذب الانتب  اه م  ن خ  لال تأك  دھا ،حرك  ة مس  تمرة 
  باللون الأحمر.   

یع   د الل   ون والض   وء أكث   ر :  بالإض   اءة والأل   وان خ   دع متعلق   ة 
 ً ت  رى الأل  وان ،و ی  تم  فب  دون الض  وء لا، العناص  ر البص  ریة إدراك  ا

استخدامھما في المح لات التجاری ة لع دة أس باب منھ ا تحقی ق خ داع 
أو إضفاء طابع خ اص للتص میم م ن خ لال التركی ز عل ى ، للمشاھد

وت  ؤثر الأل  وان ، معروض  ات معین  ة أو الإخف  اء أو لتنظ  یم الف  راغ 
عل   ى ال   نفس فتح   دث فیھ   ا أحساس   ات بعض   ھا تریحن   ا والأخ   رى 

ك ن لل ون أن یح دد كی ف یب دو الف راغ حی ث أن ویم، نضطرب منھ ا
تسبب خداع النظ ر ، للألوان تأثیرات سیكولوجیة في النفس البشریة

ف الألوان ، فاللون یمكن أن یجعل الفراغ الداخلي أكبر مم ا ھ و علی ھ
ً باتس اع  الباردة تظھر متباعدة وكأنھا ترتد إلى الوراء فتعطى ت أثیرا

ً ف ي ح ین أن الأل ، الفراغ الداخلي وان الس اخنة نج دھا تعط ى ت أثیرا
كم  ا یفض  ل الل  ون ، بق  رب المس  افة وبالت  الي ض  یق الف  راغ ال  داخلي

 ً الأح   ادي ف   ي الفراغ   ات التجاری   ة الص   غیرة حی   ث تول   د ش   عورا
كم  ا أن تج  اور الأل  وان عالی  ة التب  این ی  ؤدى إل  ى إیھ  ام ، بأتس  اعھا

  بصري في إدراك الحدود الفاصلة.
: ت  ؤثر الخام  ات الش   فافة  نعك  اسخ  دع متعلق  ة بالش  فافیة والا •

كالزجاج في حدوث خدع بصریھ تؤثر على المشاھد في إدراكھ 
للحج  م الحقیق  ي للف  راغ  لم  ا تتمی  ز ب  ھ م  ن ق  درة عل  ى انعك  اس 

وكذلك الخامات المنعكسة ك المرآة ، الضوء وتوالد عمق للفراغ 

وبع  ض أن  واع المع  ادن الغی  ر قاب  ل للص  دأ ،حی  ث تعم  ل عل  ى 
 إلى ما لا نھایة.      امتداد الفراغ

 الھولوغرام كمؤثر بصري في الفراغات التجاري.   -٢-٤-٣
تع   د إح   دى التقنی   ات التكنولوجی   ة الحدیث   ة للتص   ویر والع   رض 

والت ي ت م الاس تفادة  -الضوئي ثلاثي الأبع اد باس تخدام أش عة اللی زر
منھ  ا بش  كل كبی  ر ف  ي مج  ال التص  میم ال  داخلي للمح  لات التجاری  ة 

ا  م   ن خ   لال الإمكانی   ات العالی   ة لأجھ   زة وخاص   ة الص   غیرة منھ   
فتس تخدم تطبیق ات ، الضوء التي وفرت العدید م ن الخ دع البص ریة

الھولوغرم ف ي الف راغ ال داخلي  كوس یلة  لع رض المنتج ات كواق ع 
افتراضي ثلاثي الأبعاد سواء في نوافذ العرض الخارجی ة أو داخ ل 

  ع المنتجات .الفراغ التجاري  التي تتغیر باستمرار نتیجة لتنو
 الإسقاط الضوئي كمؤثر بصري في الفراغات التجاري.   -٣-٤-٣

أح  دث  "    projection Mappingیع  د الإس  قاط الض  وئي" 
أسالیب عرض الأفلام الضوئیة والذي یستخدم كمؤثر بصري یغیر 

وتحوی  ل إي س  طح داخل  ي أو ، م  ن طبیع  ة إدراك الف  راغ ال  داخلي
ل تحقی  ق ص  ورة خ  ارجي إل  ى عم  ل فن  ي مبتك  ر وذل  ك م  ن خ  لا

افتراض   یة ثلاثی   ة الأبع   اد وتعم   ل عل   ى ال   دمج م   ا ب   ین التص   ویر 
فأصبح من الس ھل تك وین ج دران ثلاثی ة  –الضوئي والصوتي معا 

الأبعاد تعطینا انطباع فني وحرك ي خ ادع للبص ر متغی ر م ع عام ل 
ال زمن وب  ذلك یس  تطیع المص  مم تغیی ر أفك  اره التص  میمیة م  ن ح  ین 

  فراغ .إلى أخر وعرضھا في ال
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 شاشات العرض كمؤثر  بصري في الفراغ التجاري.    -٤-٤-٣
تتمی  ز شاش  ات الع   رض ب  المحلات التجاری   ة بإتاح  ة الفرص   ة 

وتعط  ى ، لتن  اول ع  دد أكث  ر م  ن الإعلان  ات دون تش  ویھ للف  راغ
نط  اق أوس  ع لإع  لان بالص  وت والص  ورة مم  ا ی  ؤثر بالإیج  اب 

ع أنواع الشاشات المستخدمة في الفراغات على المشترین وتتنو
-( أم  ل عب  د الخ  الق التجاری  ة وتنقس  م إل  ى ع  ده أن  واع فمنھ  ا : 

٢٠١٢(     
 " :    Multi-Screen wallشاشات متعددة "  •

تستخدم في العدید من الفراغات التجاریة لعرض المنتجات 
حیث تساعد على إبقاء ، بشكل جذاب مع دمج الموسیقى معھا

ي الفراغ أكبر فترة ممكنھ وتجعل تجربة الشراء أكثر العملاء ف
 متعة. 

 ":  Interactive Screenشاشات العرض التفاعلیة "  •
ھي شاشات عرض یتفاعل معھا العملاء من خلال خلق  

فھي تضع ، تجربھ إیجابیھ لدعم اتخاذ القرار في عملیة الشراء
لقرار العمیل في مجال السیطرة على كافة المعلومات لاتخاذ ا

وتعد الشاشات التفاعلیة من أكثر ، الملائم لعملیة الشراء

ً للعملاء مما یؤدى إلى زیادة المبیعات .   الوسائل جذبا
وتوص   ل البح   ث إل   ى اس   تخلاص بع   ض التص   میمات م   ن خ   لال 
الاس  تفادة م  ن بع  ض مف  ردات التص  میم ك  الخط التش  كیلي بأنواع  ھ 

یھ تص  میمھ والل  ون وم  دى اس  تخدامھم وتن  اولھم  كم  ؤثرات بص  ر
نس  تطیع م  ن خلالھ  م ال  تحكم ف  ي الش  عور بم  دى أتس  اع أو ض  یق 

  المساحة التصمیمیة  أو الفراغ الداخلي .
 Rustlesالنتائج : 

  من خلال البحث تم التوصل إلى بعض النتائج تكمن فیما یلي :
تشكل " المؤثرات البصریة " بما تتضمنھ من تقنیات متنوعة  - ١

تس   اھم ف   ي اتس   اع الف   راغ  إح   دى الاتجاھ   ات الحدیث   ة الت   ي
الداخلي و الجذب البصري للمتسوقین ، و یتوقف م دى نج اح 
توظیف تلك المؤثرات  داخ ل الف راغ عل ى الإع داد النفس ي و 
الثق   افي للمس   تخدم ، فمس   توى المعرف   ة البص   ریة یج   ب أن 

 یتوافق بین المصمم و المتلقي . 
یعتم   د اس   تخدام "الم   ؤثرات البص   ریة" عل   ى مجموع   ة م   ن  - ٢

لدراس   ات العلمی   ة و الفنی   ة و التكنولوجی   ة لإنت   اج تش   كیل ا
بص  ري غی  ر واقع  ي یھ  دف إل  ى تحقی  ق  الإیھ  ام  البص  ري 

 للمشاھد 
ً یعتم د عل ى الإحس اس الحرك ي - ٣ ً دینامیكی ا   الخداع البصري فنا

و یس  تخدم الخط  وط و الأل  وان و المس  احات لإنت  اج تش  كیلات 
ال أكث ر م ن تصمیمھ غیر نمطی ھ تخ دع النظ ر ، و ذل ك بإدخ 

    .صورة ذھنیة بطریقة سریعة مما یجعل العقل فى حیرة
یستخدم الھولوغرام كوس یط ع رض افتراض ي ثلاث ي الأبع اد  - ٤

للمنتجات داخل الف راغ ال داخلي مم ا یت یح حری ة التنق ل ح ول 
 المنتج و رؤیة جمیع أبعاده ، بل و تغییره باستمرار . 

وقین تتمی     ز شاش     ات الع     رض  بإتاح     ة الفرص     ة للمتس      - ٥
باس  تعراض أكب  ر ك  م م  ن المنتج  ات بش  كل ج  ذاب و تف  اعلي 

 داخل مساحة محدودة 
یشكل الإسقاط الض وئي أداه لتغیی ر ملام ح الف راغ م ن خ لال  - ٦

. ً  خلق ملحمة درامیة تدمج بین الضوء و الصوت معا
التص  میم الجی  د للمس  احات التجاری  ة یعتم  د عل  ى العدی  د م  ن  - ٧

صمم من خلالھ ا الوص ول الأسس و المفاھیم التي یستطیع الم
 إلى تكوینات تصمیمھ مبتكرة .

 : Discussion ناقشة النتائجم
تكمن أھمیة تل ك النت ائج ف ي أنھ ا  تس اھم ف ي ح ل مش كلة  تص میمھ 
تع   انى منھ   ا معظ   م المجتمع   ات العربی   ة وھ   ى ض   یق الفراغ   ات 
الداخلیة للمحلات التجاریة  ، فاس تخدام الم ؤثرات البص ریة  یلع ب 

ٌ ھا ً ف ي اتس اع الف راغ ال داخلي  ، ب ل و ج ذب المس تھلك ، و دورا ما
ذلك من خلال إنتاج تشكیلاك بصریة غیر واقعیة تعم ل عل ى إیھ ام 
البص  ر بامت  داد الف  راغ ، و ی  تم ذل  ك بتطبی  ق بع  ض أس  الب الخ  داع 
البص  ري المدروس  ة بعنای  ة للحص  ول عل  ى تكوین  ات بص  ریھ غی  ر 

تقدم    ة بع    ض تقنی    ات  نمطی    ھ ، كم    ا  أنتج    ت  التكنولوجی    ة  الم
المؤثرات البصریة الحدیثة  كالھولوغرام ، و الإسقاط الضوئي ، و 

أكدت الدراسة و النتائج على إمكانیة تلك التقنیات ف ي تغیی ر ملام ح  
الف   راغ ال   داخلي ، كم   ا أنھ   ا ت   ؤثر عل   ى ش   عور الإنس   ان بالأبع   اد 
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وت الواقعیة للفراغ وتخلق ملحمة درامیة تدمج بین الصورة و الص
. ً   معا

 Conclusionالخلاصة : 
یمك  ن تلخ  یص م  ا ت  م دراس  تھ وتحلیل  ھ  ف  ي ھ  ذا البح  ث م  ن خ  لال 
دراسة المؤثرات البص ریة للتع رف عل ى ماھیتھ ا وأھمی ھ توظیفھ ا  
في الفراغ ات الداخلی ة  لإنت اج تش كیلات بص ریھ افتراض یة تس اھم 
 بش  كل إیج  ابي ف  ي نج  اح المنظوم  ة التص  میمیة للمح  لات التجاری  ة
صغیرة المساحة حیث تعم ل عل ى الش عور باتس اع الف راغ ال داخلي 
بش  كل مخ  ادع للواق  ع وذل  ك م  ن خ  لال اس  تخدام بع  ض العناص  ر.  
والأسس التص میمیة ك الخط التش كیلي والإض اءة والل ون بمدلولات ھ 

والت ي یس تطیع المص مم م ن خلالھ ا الوص ول ، التصمیمیة المختلفة
وم ع ، ظیفة النفعی ة والجمالی ة إلى تصمیمات غیر نمطیھ  تحقق الو

التطور السریع في استخدام التكنولوجی ا تعاظم ت أھمی ة الم ؤثرات 

البصریة  حیث أصبحت الھیمنة للإع لام البص ري فظھ رت بع ض 
وشاشات العرض " التي ساھمت ، التقنیات الحدیثة " كالھولوغرام 

بشكل فعال في عرض العدید من المنتج ات ف ي أق ل مس احة ممكن ھ 
كما ساھمت تقنی ھ " الإس قاط الض وئي " ف ى ، شكل ثلاثي الأبعادوب

تحویل الفراغ إلى ملحمة درامیة یتغیر فیھا ش كل الف راغ باس تمرار 
  . ً   من خلال دمج الضوء والصوت معا

استخلاص بعض التص میمات م ن خ لال الاس تفادة م ن بع ض و تم 
مف    ردات التص    میم ك    الخط التش    كیلي بأنواع    ھ و الل    ون و م    دى 

س   تخدامھم و تن   اولھم  كم   ؤثرات بص   ریھ تص   میمھ نس   تطیع م   ن ا
خلالھ   م ال   تحكم ف   ي الش   عور بم   دى أتس   اع أو ض   یق المس   احة         

  التصمیمیة  أو الفراغ الداخلي .
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